Denizli, 2016

a Giiney Ege Kalkinma Ajansi

TC.

“Turizm Yolunda Babadag" Projesi

2015 Yili Dogrudan Faaliyet Destegdi kapsaminda
T.C. Guney Ege Kalkinma Ajansi tarafindan
desteklenmektedir.



Degerli dostlarim,

Hepimizin bildigi gibi Babadag, tarih boyunca tekstilde ve ticarette agirligini hissettirmis bir kent.
Tarim ve hayvanciligin yapilamadigi Babadag'da nifusun biyik cogunlugu, bdlgedeki diger
yerlesim yerlerinden farkli olarak, yillar boyu ev tipi tekstil Gretimi ve ticareti ile gegimini saglamis.

Temelinde cografi nedenlerle ortaya cikan bu ekonomik model, kent hayatinda 6zgiinligu olan
ve daha cok ticari hayattan beslenen bir kiltlr ortaya ¢ikarmis. 1950'lerden sonra baglayan ve
daha sonrasinda Ulkedeki sanayilesme atilimi ile devam eden gdclerin, Babadagd'in sosyal glicini
zayiflatigini gérliyoruz. Nifusu bugtin 5.000 civari olan kent, buttin kilttirel mirasi ile bir tarihi
yagatiyor.

Bugtin 6zellikle mimarisi, sokaklarinda ¢inlayan tezgah sesleri ve yaylalari ile Babadag'in dnimuzdeki
dénemde bir turizm destinasyonu olabilecegini diisiiniiyoruz. Biz BASIAD olarak, bugiine kadar
Babadag sevdalisi herkesin goénliinde olan bu turizm fikrinin, bir vizyon seklinde ortaya konulmasi

ve bu konuda ilk defa bir yol haritasi ile belirlenmesi gerektigini disiindik. Bu amag¢ dogrultusunda
projemizi hazirladik.

Yolumuzun uzun engellerle dolu oldugunun bilincindeyiz. Bu yol, on yillarla ifade edilebilecek
uzunluktadir; ancak bugin isin hemen basinda taslar dogru yerlestirmek ileriki yillarda basarili
olabilmek icin 6nemlidir.

Bu proje BASIAD'in cabalariyla ortaya konmus bir vizyon projesidir. Projemizin basarisi Babadag'da
yasayanlarin, kamu kurumlarinin ve Babadag esrafinin sahip ¢ikmasiyla gerceklesebilecektir.

Buglin hayallerle baslayan projemizin énlimizdeki dénemde gercege dénlismesi en bliyiik
temennimizdir.

Selim KASAPOGLU
BASIAD Yénetim Kurulu Baskani
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1. Denizli Turizmi icerisinde Babadag
1.1 Gegmisten Bugiine Denizli

Gegmisten gliinimuze uzanan zaman dilimi icerisinde caliskanligi ve tretkenligi
ile ticarete hikmetmis Denizli, ayni zamanda da sahip oldugu dogal kaynaklariyla
Tarkiye'nin onemli bir turizm merkezi olmustur. Boylece Denizli, sadece sanayide
ilerlemekle kalmayip, 6zellikle saglik turizminde ilerleyisiyle de dinamik bir sehir
olma ozelligi tagimaktadir.

Eski kaynaklara gore metal ve tas islemeciligi, dokuma kumaslari ile Gnli olan
Denizli, Buyik Konstantin déneminde Frigya bdlgesinin baskentligini yapmis,
Bizans déneminde Piskoposluk merkezi olmustur. Bu 6zellikleri ile Pamukkale
Hierapolis UNESCO 1988 yilinda Dinya Miras Listesi'nde yer almistir.

Gegmisten bugline Denizli ekonomisinin gelisim sirecini alti degisik slrecte
degerlendirmek mumkuindur.
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a) Cumbhuriyet’e kadar (1923’e kadar olan dénem):

1900 - 1920 yillari arasinda Osmanli imparatorlugu savasta bulunuyordu. Denizli
bu strecte her zamankinden daha fazla Gretmis ve satmistir. Kurtulus Savasi
sirasinda yerel bir ordu kurulmus ve Yunan ordusu Denizli'ye sokulmamistir.

Denizli Milli Micadele’de dnemli bir rol oynamistir. Bu da Denizli'nin her
konuda kendine yetebilen bir il olusuna guzel bir drnek teskil etmektedir. Milli
Muicadele'nin basariyla tamamlanmasinin ardindan Cumhuriyet kurulurken
Turkiye'de sanayi adina sadece birkag un fabrikasi vardi. Bu fabrikalardan 10
tanesi, o zamanlar nifusu 13 bin olan Denizli'de bulunuyordu. O dénemde
Denizli'de sadece 17 tane tahin degirmeni bulunuyordu.

b) 1923 - 1950 arasi:

1924 izmir iktisat Kongresi'nde Ulu Onder Atatiirk’iin isareti tizerine Tiirkiye'nin
ilk anonim sirketi olan “Semsi Terakki Debagat” kurulmus ve birlikte caligmanin
ilk drnegi Denizli'de verigmistir. Denizli 1950'li yillara kadar mevcutlarini korumus,
o gunlerin olanaklari dahilinde fazla biylyememistir. Ancak yine de o dénemde
bankacilik Denizli'de yerlesmeye baglamistir. Turkiye Halk Bankasi Genel
Mudurlaga kurulmus, bu bankanin ilk subesi de 1938'de Denizli'ye acilimistir.
1940'li yillarin sonunda 20 bin niifuslu Denizli'"de Stiimerbank iplik ve Bez Fabrikasi
acilmistir.

c) 1950 - 1970 arasi:

Bu dénemde Denizli'de olusmus sermaye ve insan glictiniin, demokrasinin
erdemiyle hareketlendigi gortlmektedir. 1955'lerde Denizli, karayoluyla

énce Izmir'e baglanmis, 1958'lerde elektrigin bol miktarda gelmesiyle eneriji
kullaniminin 6grenilmesi kiictk sanayiyi hareketlendirmistir. Denizli 1960'l yillarin
basinda kendi glictiyle 1. ve 2. Sanayi Sitelerini tamamlayarak buyuk sanayici
altyapisini hazirlamistir. 1960’11 yillarin sonunda ilde tugla - kiremit fabrikalari ile
Kaleli demirci ustalari tarafindan haddehaneler kurulmaya baslandi. Bu yillar da
Denizli il ntfusu 70 bindir.

d) 1979 - 1980 arasi:

1970'li yillarda birikmeye baslayan sermaye ile donemin dislinen ve Ureten

insan glcu sayesinde 70'in Gzerinde anonim sirket kurulmus, bu sirketlerin %60
cok kisa stirede temel atmig, bircogu buyik 6zverilerle faaliyete gecirilmistir. Bu
sUrecte organize sanayi bolgesinin eksikligi hissedilmeye baglanmistir. Enerji
sikintisi, is kaybi, tesislerin daginik bulunmasindan dogan dayanisma eksikligi,
altyapi masraflarinin coklugu bazi yatinrmlardan vazgecilmesine sebep olmus, dort
bir yana dagilmis bazi firmalar zorlanarak yok olmustur.
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Denizli, tekstil sektortiniin yani sira 40'a yakin haddehanenin Urettigi yassi demir
mamdilleri sayesinde bu konuda Tirkiye'nin merkezi olmustur. Bunun yani sira
elektrik kablosu, paslanmaz celikten ev egyalari, ambalaj, yem, cam, civata, kimya,
oto ampull ve benzeri konularda s6z sahibi olmaya baglamis, 1980 sonlarinda
200 bin nifuslu bir merkez haline gelmistir.

e)1980 - 2000 arasi:

1980 baslangicindan itibaren ulke icindeki karigikliklarin giderilmesi, ihracatin
dgrenilmesi ve organize sanayi sitesinin hizla insa edilmesi, Denizli'deki orta
Olgekli firmalara sevk vermis, buglin 300'Un Uzerinde bulunan buylk dlcekli
fabrikanin kurulusunu hizlandirmistir. il niifusu bu dénemde 350 bindir.

) 2000’li yillar sonrasinda Denizli

2000l yillarin basinda 600 bin, 2013 yilina gelindiginde ise 963.464 niifusu olan
Denizli; tarim, sanayi ve hizmet sektériinde oldugu kadar turizm sektérinde de
Turkiye'de varligini hissettirmeye baglamistir.

Denizli Organize Sanayi Bolgesi, bugiin ulastigi donanimli ve modern yapisiyla
bircok tesise ev sahipligi yapmaktadir.

Havlu - Bornoz tretiminde Denizli dnemli bir yere gelmistir. Denizli ihracatinin
%65'e yakini tekstil ve konfeksiyon mamullerine aittir. Tekstil ve konfeksiyon
ihracati alaninda Denizli, Glkenin yillik ev tekstili ihracatinin %35'e yakinini karsilar
duruma gelmistir. Bu mamuller icinde en blyik pay havlu - bornoza aittir (Denizli
Ticaret Odasi, 2014 Sosyoekonomik Raporu).

2004 yilindan bu yana strekli yikselis gosteren Denizli doluluk oranlari 2008
yilinda Turkiye ortalamasini yakalayarak 2010"a kadar bu ortalamanin tzerinde yer
almistir (GEKA Bdlge Plani).

Ayrica Turkiye Turizm Stratejisi 2023'Un, 2. Eylem Plani Turizmin Cesitlendirilmesi
maddesinde Denizli'nin de icerisinde bulundugu 6ncelikli olarak dort bolge igin
termal turizm master planinin hazirlanmasina ve termal kaynaklarin ulusal dizeyde
ve uluslararasi tanitiminin yapilmasina karar verilmistir. Hazirlanan eylem planinda
Destinasyon Planlama Kriterleri dogrultusunda Denizli’de 3 alanda (Akkdy,
Cardak, Buldan Tripolis Turizm merkezleri) diger turizm tirlerini de iceren ve

yakin cevresindeki dogal ve kilttrel degerlerle iligkilendirilebilecek destinasyon
olabilecek "Termal Turizm Merkezleri’ olusturulmustur.

Master plan kapsaminda bdlgeye gelen turistlerin tedavi amacli en az 14 ila 21
gun sure ile kalacaklari, tedaviden artakalan zamanlarda termal merkeze yakin
kiltirel ve dogal alanlari kapsayan alternatif tur glizergahlar olusturulmustur.
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1.2. Turizm’de Mevcut Durum

Denizli, Anadolu Yarimadasi'nin glineybati, Ege Bélgesi'nin dogusunda yer
almaktadir. Ege, Iic Anadolu ve Akdeniz Bélgeleri arasinda bir gecit durumunda
olan Denizli’nin her (i¢ bélge lzerinde de topraklari vardir. Ege, ic Anadolu ve
Akdeniz Bolgeleri arasinda bir gecit konumundadir. Denizli, antik donemde bir
gecis ve kavsak noktasy, ticaret ve haberlesme merkezi iken glinimuizde de ayni
ozelligini koruyan nadir illerden biridir. Antik donemin dnemli yerlesim bolgesi olan
Lycos Vadisi icinde yer alan Denizli, verimli topraklari, tarihi ve dogal guizellikleri
yoninden zengin bir yapiya sahiptir.

Denizli ili sahip oldugu tarihi, dogal, kiltirel 6zellikleri; 6zellikle dinya mirasi
Pamukkale'yle dnemli bir turistik destinasyondur. Ayni zamanda, termal saglik
turizmi ve eko turizm agisindan énemli bir merkezdir. Pamukkale ve Karahayit
beldesinde bulunan oteller, termal saglik turizmi disinda dinya standartlarindaki
toplanti salonlari ile her sene cesitli konularda yapilan toplantilara ev sahipligi
yapmaktadir.

Denizli, bu dzelliklerinin yaninda arkeolojik zenginlik bakimindan da ¢ok iddiali bir
konuma sahiptir. Oyle ki Antik Kentler acisindan bakildiginda, italya gibi yiizdlclimii
daha biiyiik olan bir iilkeden daha fazla sayida antik kente sahiptir. ilcede Kiiltiir ve
Tabiat Kanunu’na gore 17 kiltur ve tabiat varligi tescil islemleri yapilmistir.

Denizli"de turist sayinin mevsimlere esit dagildigi gozlenmektedir. Turkiye geneline
gore bdlgenin yaz aylarinda buytk bir yogunluk yasadigi ve kis mevsiminde ise
Turkiye ortalamasinin altinda kaldigr dikkat cekmektedir (Gliney Ege Kalkinma
Ajansi Bolge Plani).

TURIZM YOLUNDA

Rakamlarla Denizli Turizmi

ic ve dis turizme 12 ay boyunca hizmet sunan Denizli, en cok turist ceken iller
siralamasinda Tiirkiye'de Antalya, istanbul ve Mugla’dan sonra 4. sirada yer
almaktadir. Denizli'yi ziyaret eden turist sayisi 2009 yilinda 1.905.000, 2010 yilinda
2.500.000 kisidir (Korkmaz, 2014). Bu rakamlara bakildiginda énemli bir turizm
merkezi gibi goérindrken Denizli'nin turizm pastasindan hak ettigi payr alamadigini
gostermektedir. Bu baglamda turizm piyasasinda yer alan aktorlerin dnemi ortaya
ctkmaktadir.

Denizli cok sayida kiiltiir ve tabiat varligina sahiptir. iklim sartlarinin uygunlugu ve
topraklarinin verimli olmasi nedeniyle Denizli, bircok medeniyetin yerlesim noktasi
olmustur. Hitit, Frig, Lidya, Roma ve Bizans gibi bircok medeniyete ev sahipligi
yapan Denizli'"de 19 antik sehir kalintisi ve 30 kaya mezari vardr.

Denizli'nin Tasinmaz Kdiltlr ve Tabiat Varliklari

DURUMU SAYISI DURUMU SAYISI
Antik Kentler 19 Mezarlik Siti 50
Oren Yerleri 14 Askeri Yapilar 6
Hoyukler 45 Dogal Anit Agaclar 59
Nekropol Alani 16 Dini Yapilar 87
Mermer Ocaklari 1 Kalturel Yapilar 79
Kaya Mezarlari 31 Endustriyel Yapilar 5
Dogal Sit Alanlari 13 Tarimsal Sanayi Yapisi 1
Kentsel Sit 1 Arkeolojik Sit Koruma Alani 37

Kaynak: Denizli il Kiiltir ve Turizm Mdiirliigi

Denizli, bolgeye gelen Ege ve Akdeniz Bolgeleri'ni ziyaret eden turistleri Denizli'de
glintbirlik olarak agirlamaktadir. Denizli'ye ulasimda turistler genel olarak
karayolunu tercih etmekle birlikte Cardak ilcesinde yer alan ve sehir merkezine

56 km uzaklikta olan havaalani da sehrin dnemli ulasim noktalarindan birisidir.

Denizli'ye Hava Yoluyla Gelen Yerli Turistlerin Yillara Gére Dagilimi

Yillar Giris Yapan Vatandaslar Cikis Yapan Vatandaslar
2009 1.701 1.109
2010 1.203 1.187
2011 3.328 3.282
2012 2.761 2.453
2013 2.323 2.507

Kaynak: Emniyet Genel Mudurligu

/V\

TURIZM YOLUNDA




Denizli'ye Hava Yoluyla Gelen Yabanci Turistlerin Yillara Gore Dagilimi

Yillar Giris Yapan Yabancilar Cikis Yapan Yabancilar
2009 23 8

2010 2 7

2011 47 160

2012 45 69

2013 61 75

Kaynak: Emniyet Genel Mudurligu

Denizli il ve ilcelerinde 5'i 5 yildizli otel, 7'si 4 yildizli otel olmak toplam 26 adet
turizm isletme belgeli otel bulunmaktadir. Toplam 233 adet konaklama tesisin
bulundugu Denizli il sinirnin toplam yatak kapasitesi 18.308'dir. 2012 yilinda
Turkiye'de turizm ve belediye belgeli tesislere toplam turist gelis sayisi 58 milyonu
gecerken bu gelis sayilarinin %3'G Denizli'ye olmustur (Denizli il Kiiltir ve Turizm

Mudurlagu).

il Genelindeki Otellerin Toplam Oda ve Yatak Kapasiteleri

Pamukkale - Hierapolis

Travertenleri, tarihi kalintilari ve termal su kaynaklari ile Glkemiz turizminde 6nemli
bir yere sahip olan Pamukkale, dzellikle son yillarda termal turizm merkezleri
arasinda Ust siralarda yer almaktadir. Pamukkale'ye gelen ziyaretgi sayisinin her
gecen yil arttigi distnuldiginde, turizmin cevre Uzerinde yarattigi etki daha blytk
dnem kazanmaktadir. Pamukkale bélgesi, Hierapolis antik kenti ve kaplicalarin
bulundugu Karahayit yoresi ile birlikte, biyUk bir kilttr ve turizm alani olarak
kabul edilebilir. Travertenleri yaratan karstik alanlardan ¢ikan sular, binyesindeki
kire¢ ¢ozeltisi, buharlagsma ve sudaki karbondioksitin ayrismasi sonucu, ¢okelerek
genellikle beyaz renkte Pamukkale travertenlerini olusturmaktadir. Pamukkale,
UNESCO tarafindan ‘diinya ortak kilttrel mirasi’ olarak kabul edilmistir.

(Bertan, Turizmin Cevre Uzerinde Yarattigi Etkiler: Pamukkale C)rnegi)

Denizli il Kiiltiir ve Turizm Miidirligi'nin verilerine gére 2012 yilinda

1.612.723 turist tarafindan ziyaret edilen Pamukkale, 2013 yilinda ise 390.168'i
yerli, 1.309.604'G yabanci olmak tzere toplam 1.699.772 turist tarafindan ziyaret
edilmistir.

il 2011 2012 2013

Yerli Turist 388.951 346.879 390.168
PAMUKKALE | Yabanci Turist 1.324.744 1.265.844 1.309.604

Toplam 1.713.695 1.612.723 1.699.772

Tesisin Turd Adet Oda Yatak
Turizm Isletme Belgeli Oteller | 26 3.119 6.272
Belediye Belgeli Oteller 78 3.008 6.879
Pansiyonlar 129 2.445 5.157
Toplam 233 8.572 18.203

Kaynak: Denizli il Kiiltir ve Turizmn MidrlGgii

Denizli'de geceleme sayilar Ulke geneline gore dustk seviyede yer almaktadir.
Konaklama istatistiklerine baktigimizda ise, konaklama icin en cok tercih edilen
ilce, talebin ve bunun sonucundaki tesis yogunlugunun da bir sebebi olarak,
Pamukkale'dir. Pamukkale ve Karahayit bélgelerindeki geceleme orani ortalama
1,1 'dir (GUney Ege Kalkinma Ajansi Bolge Plani).

Denizli Konaklama istatistikleri

Toplam Konaklama Sayisi (Tum Tesisler) 1.400.441
Tesise Gelis Sayisi 893.513
Geceleme Sayilari 1.013.427
Ortalama Geceleme Sayilar 1,13

Kaynak: TR 32 Giiney Ege Bolgesi Turizm Tanitim Raporu
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Kaynak: Denizli il Kiiltir ve Turizm MidirlGgii
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T.C. Kultdr ve Turizm Bakanligi Kiltir Varliklar ve Mizeler Genel Mudurligi’'niin
verilerine gore 2014 yilinda Pamukkale Turkiye'de en fazla ziyaret edilen &ren yeri
olmustur.

2014 Yilinda En Cok Ziyaret Edilen 10 Orenyeri:

Siralama Sayisi Orenyeri Ziyaretci Sayisi
1 Denizli Pamukkale (Hierapolis) Orenyeri 1.874.657
2 izmir Efes Orenyeri 1.873.701
3 Nevsehir Géreme Orenyeri 1.080.188
4 Canakkale Troia Orenyeri 469.527

5 Nevsehir Kaymakli Orenyeri 464.792
6 Antalya Myra Orenyeri 432.621

7 Nevsehir Derinkuyu Orenyeri 420.348
8 Trabzon Siimela Orenyeri 397.463
9 Aksaray |hlara Vadisi Orenyeri 374.571
10 Antalya Alanya Kalesi 371.947

Kaynak: T.C. Kulttr ve Turizm Bakanhgi Kultdr Varliklari ve Mizeler Genel Mudurlagu

Hierapolis antik kenti Arkeoloji literatiriinde “Holy City” yani Kutsal Kent olarak
adlandiriimaktadir. Bunun sebebi kentte bilinen bircok tapinak ve diger dinsel
yapinin varligindan kaynaklanmaktadir. Kentin kurulusu hakkinda bilgilerin

kisith olmasina karsin; Bergama krallarindan Il. Eumenes tarafindan MO. Il. yy.
baglarinda kuruldugu ve Bergama'nin efsanevi kurucusu Telephos'un karisi
Amazonlar kralicesi Hiera’dan dolayi, Hierapolis adini aldigi bilinmektedir.
Hierapolis, Roma imparatoru Neron dénemindeki (MS. 60) biiyiik depreme kadar,
Hellenistik kentlesme ilkelerine bagli kalarak 6zgiin dokusunu strdtrmustdr.
Deprem kusagi Uzerinde bulunan kent, Neron dénemi depreminden buyuk zarar
gdrmiis ve tamamen yenilenmistir. Ust iste yasadigi bu depremlerden sonra

kent, tim Hellenistik niteligini kaybetmis, tipik bir Roma kenti gorinimini
almistir. Hierapolis Roma déneminden sonra Bizans doneminde de ¢ok dnemli
bir merkez olmustur. Bu 6nem, MS. IV. ylzyildan itibaren Hiristiyanlik merkezi
olmasi (metropolis), MS. 80 yillarinda, Hz. Isa'nin havarilerinden olan, Aziz Philip’in
burada oldurilmesinden kaynaklanmaktadir. Hierapolis, XlI. ylzyil sonlarina dogru

Turklerin eline ge¢cmistir (www.pamukkale.gov.tr). Birinci derece arkeolojik ve dogal

sit alani olan Hierapolis antik kenti, tarihi ve kilttrel degerleriyle UNESCO Diinya
Miras Listesi'nde yer almaktadir. Hierapolis'te simdiye kadar ayakta kalan bizans
devrine ait belli basl kalintilar vardir. Bunlardan biri olan Roma Hamami, Kultir
Bakanligi tarafindan 1992 yilinda muze haline getirilmistir. Kapali olan ve sonradan
onarilarak eski haline getirilen yiksek tonozlar da, muize olarak kullaniimaktadir.
Muze 1 Subat 1984 tarihinde ziyarete acilmistir. M.S. Il. ylzyilda Roma tipinde

insa edilen tiyatro meyilli bir arazi Gzerine kurulmustur. 15-20 bin kisilik kapasiteye
sahiptir (Denizli Ticaret Odasi 2014 Sosyoekonomik Raporu).
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Karahayit Kaplicalari

Karahayit Kaplicalari Denizli kent merkezine 20 km, Pamukkale Kaplicasi'na 5 km
mesafede bulunan Turkiye'nin en énemli termal turizm merkezlerinden birisidir.
Misir Kralicesi Kleopatra'nin yikandigi ve camur banyosu yaptigi kaplica olarak
bilinen Karahayit, 5.000 yillik bir sifa kaynagidir. Radyoaktivitesi ylksek olan
Karahayit Kaplica sulari Ug¢ kaynaktan ¢ikmaktadir. Kaplicanin 60 derece sicaklikta
cikan termal suyunun icindeki maden oksitlerinin sebep oldugu kirmizi, yesil ve
mavi renkli travertenler doga harikasi bir gortintli olusturmaktadir. Kaplicanin adi
kirmizi su diye de anilmaktadir (Gliney Ege Kalkinma Ajansi,Bir Denizli Seyahati).

Denizli il Kiiltiir ve Turizm Miidiirligi'niin verilerine gdre Saraykdy ilesi ile
Karahayit beldesindeki termal su ve termal camurun bulundugu kaplicalar, 2013
yilinda ortalama 2 milyon turist agirlamistir. Karahayit kasabasinda bulunan sifali
termal kirmizi su sifa dagitan bir kaynak olup, bélgede bulunan sifali su, Ege
Universitesi Hidroklimatoloji Enstitiisii'niin yapmis oldugu calismalara ve Saglik
Bakanligi'nca yapilmis olan degerlendirmelere gore sodyum, potasyum, kalsiyum,
magnezyum, demir, aliminyum, metaborik asit, metafilikat asit, serbest
karbondioksit, klorir, florlr, stlfat, hidrogfosfat, bikarbonat gibi mineraller
icermektedir. Turkiye Turizm Stratejisi 2023'e gore Aydin ve Denizli illerini
kapsayan, yirmiyi askin jeotermal kaynak bulunan “Aphrodisya Kultir ve Termal
Turizm Gelisim Bolgesi” saglik ve termal turizm cercevesinde gelistirilecektir. Bu
bolge, termal turizmin gelistirilmesi amaciyla Glkemizdeki jeotermal potansiyeller
dikkate alinarak baslatilan “Termal Turizm Kentleri Projesi” kapsaminda dncelikli
gelistirilecek bolgeler arasinda da yer almaktadir.
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Laodikeia Antik Kenti

Laodikeia antik kenti, Denizli ilinin 6 km. kuzeyinde yer almaktadir. Helenistik kent,
M.O. 3. yy.'in ortalarinda Seleukos Krali Il. Antiokhos tarafindan karisi Laodike
adina kurulmustur. M.O. 130/129 yilinda ise bdlge tamamen Roma'ya (dnce
Cumhuriyet, sonra imparatorluk) baglanmistir. Hiristiyanligin ilk 7 kilisesinden
birine sahip olan kent, Erken Bizans Donemi’'nde metropollik seviyesinde dini

bir merkez haline gelmistir. Laodikeia’da yapilan kazi calismalari, Erken Kalkolitik
Dénem (Bakir Cagi, M.O. 5500'den M.S. 7. yy."a kadar kesintisiz yerlesimlerin
varligini ortaya koymustur. Laodikeia, dnemli arkeolojik kalintilara sahiptir. Yaklasik
5 kilometrekarelik alana yayilan Laodikeia’'nin dnemli ve glinimuze kadar gelebilen
yapilari icinde; Anadolu'nun en blytk stadyumu (6lcileri 285 x 70 m), 2 tiyatrosu, 4
hamam kompleksi, 5 agorasi, 5 nymphaeumu, 2 anitsal giris kapisi, Bouleuterion'u,
tapinaklari, Peristylli evleri, Latrina, kiliseleri ve anitsal caddeleri sayilabilir. Kentin
dért tarafini ise nekropol alanlari cevirir. Laodikeia, Hiristiyanlk diinyasi icin cok
onemlidir. Clnkl kent M.S. 4. yy."dan itibaren Kutsal Hac Merkezi olma gibi dinsel
bir 6zellige sahip olmustur. Bu nedenle incil'de adi gecen ve Laodikeia Kilisesi
adina vahiy gonderilen bir kentte Laodikeia Kilisesi'nin ortaya ¢ikarilmasi, bu
kutsalligi bir kat daha artirmaktadir. Kilise, Blytk Constantinus zamaninda (M.S.
306-337), Hiristiyanligin M.S. 313 yilinda Milano Fermani ile serbest olmasiyla
birlikte yapilmistir. Bu yonuyle Hiristiyanlik diinyasinin en eski ve en dnemli kutsal
yapilarindan biri olma &zelligini korumaktadir ve bu nedenle yapi bir hac kilisesidir
(T.C. Kultir ve Turizm Bakanligi Kdlttr Varliklar ve Mizeler Genel Midurltgu).

Denizli il Kiltir ve Turizm Miidirliigi verilerine gére Bouleuterion’u antik kenti,
2012 yilinda 70.958, 2013 yilinda ise 65.975 kisi tarafindan ziyaret edilmistir.

Yil 2011 2012 2013
LAODIKEIA  Turist 141.400 70.958 65.975
Toplam 1.855.095 1.683.681 1.765.747

Kaynak: Denizli il Kiiltir ve Turizmn Midirligii
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1.3. Babadag'in Denizli Turizmi ile iligkisi

Babadag ilcesi, zamanin Oguz Turklerinden bir Yorutk asiretinin 1386 yilinda simdiki
Babadag'a U¢ kilometre uzakliktaki Oguzlar kdylne yerlesmesi ile kurulmustur.
Daha sonra dort kilometre uzakliktaki Yenikoy'e; oradan da su andaki konumuna
yerlesmislerdir. ilk adi Besikkaya iken daha sonralari Saraykéy’de oturan Kadi'nin
oturdugu yer anlaminda Kadikdy adini almistir. Son olarak 1935 yilinda ise istanbul
Kadikoy ile cok karistirildigindan eteklerinde kuruldugu Babadag'in adini almistir.
Babadag ilcesinin dogusunda Denizli, batisinda Aydin‘a bagl Karacasu ilgesi,
kuzeyinde Saraykdy ilcesi, giineyinde ise Tavas llcesi ve Babadag sirtlari ile

cevrili olup, yuz yetmis iki kilometrekarelik bir alani kaplar. Babadagd'in denizden
yuksekligi sekiz yuz elli metredir. Arazi daglk ve engebeli oldugundan tarim ve
yerlesim zordur (Denizli Il Kiiltiir ve Turizm MudirlGgu).

2013 yili Adrese Dayali Nufus Kayit Sistemi'ne gore, ilcenin toplam nifusu 6.707'dir.
Bunun 3.392'si erkek, 3.315'i kadin nifustan olusmaktadir.

llce kalkinmasinda geleneksel el sanatlari ve turizmin es zamanli olarak
gelistiriimesi hedeflenmektedir. Babadag ilgesinde dokumacilik yizyillar boyunca
en 6nemli gegim kaynagi olmustur. 1928 yilinda Ticaret Odasi kurulmus, 60°li
yillarda makinelesme ile birlikte el tezgahlarindan makine tezgahlarina gecis
olmustur.

1960 yilinda nifusu 6.970 iken, 1990 yilinda 6.016 olmustur. Yerli Babadag halki
bulyltksehirlere gogerken cevre kdylerden gelenler Babadag'a yerlesmislerdir.
Babadag'in nifusu genel olarak giderek azalmistir ve inisli ¢cikish bir gérinim arz
etmektedir. Niifus hareketliligi tekstil sanayinde yasanan krizlerle ilgilidir. Ornegin
1970-73 yillari arasinda tekstil sanayinde yasanan krizden Babadag da etkilenmis
ve blylk oranda dis gé¢ vermistir. Babadag nifus hareketliligi her zaman yogun
sekilde gorilmustir. Blyuk olclide disariya gog vermektedir. Dis gogler genellikle
Denizli, izmir, istanbul illerine yapilmaktadir. Dis goci daha cok yapanlar genellikle
ekonomik glict iyi olanlar ve disariya da kictk sanayi seklinde bir isletme ya da
tekstil Grlnleri ticareti yapanlar olusturmaktadir. Babadag buytk oranda dis go¢
veren bir ilce ama ayni zamanda buylk oranda i¢ go¢ almakta, buraya gelen koylu
rahatlikla is bulabilmektedir. Bu bakimdan oldukca yogun i¢c goce maruz kalmakta,
bdylece Babadag'in nifusu surekli degisen hareketli bir durum géstermektedir
(Emer 1997).

Babadag'da ilk olarak “Babadag Pusulasi” olarak bilinen ¢cek-senet yerine gecen
belge ticaret hayatinda dnceleri kullaniimistir. licenin tarim ve hayvanciliga

uygun arazilere sahip kdyleri de olmasina ragmen, hakim ekonomik faaliyetinin
dokumacilik olmasi nedeniyle tarim ve hayvancilik ciliz kalmistir. Ayrica, ilcede

son yillarda yaylacilik kiltiri gelismektedir. Babadag'in yayla turizm potansiyeli
gelistiriimesi ve tanitimi amaclanmaktadir. ilcede tabiat sartlari tarima pek elverisli
degildir. Tarim ve hayvancilik ek bir faaliyet olarak yapilmakta olup gecim kaynagi
degildir. Hayvancilik ise genelde koylerde ozellikle kigtkbas hayvancilik olarak
ragbet gormektedir (Denizli Ticaret Odasli, 2014 Sosyoekonomik Raporu).
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ilcede Kiltir ve Tabiat Kanunu'na gore 17 kiltlr ve tabiat varligi tescil islemleri
yapilmistir. Bekirler koylnde bulunan Trapezopolis antik kenti ve Kiranyer kéyiinde
Roma ve Bizans kalintilari bulunmaktadir. Antik kentin kuzeyden glineye dogru
uzanan duzlik Gzerine arazinin cografi yapisina gére kuruldugu anlagiimaktadir.
Kalintilar tamamen toprak altindadir. Bu bolge 1995 yilinda Kultir Bakanligr Tabiat
Varliklarini Koruma Genel Midurligua tarafindan |. Derece Arkeolojik Sit Alani ilan
edilmistir. Pamukkale-Afrodisias arasindaki en kisa yol Babadag'dan gegmektedir.

Ayrica Babadag merkezinde Glindogdu Mahallesi’'nde bulunan Kircatag Camii
Osmanli mimarisine 6nemli bir 6rnek temsil etmektedir. Cami kirma cati ile 6rttld
ve kiremitle kaplidir. Caminin bati duvarinda, yiksek bir noktada kicuk bir kitabe
bulunmaktadir. Bu kitabede Hicri 1216 (Miladi 1801-1802) tarihi okunabilmektedir.
Giris kapisinin yaninda bulunan Tirkge kitabede ise "'Denizli'de Ezine-i Lazkiye
kazasi Kadi karyesine Kirca Tag Mescidine Mihri Sah Valide Sultan hazretlerinin
vakfidir,1800-1216 yazmaktadir. Ge¢mis yillarda yangin geciren camii daha sonra
tamamen yenilenmistir (Denizli Kiltdr Envanteri, Denizli Buylksehir Belediyesi).

Denizli'ye Hava Yoluyla Gelen Yabanci Turistlerin Yillara Gore Dagilimi

Tarim ve Hayvancilik

Kalttr - Turizm

Sanayi

Bugday, Ceviz

Trapezopolis Antik Kenti

El Tezgahlar

Arpa, Uzim

Babadag Yaylasi

Dokumacihk

Nohut, Zeytin, Fig, Kavun

At Yariglar

(Denizli Ticaret Odasl, 2014 Sosyoekonomik Raporu)
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2. Etkilesim Analizleri

Literatlr taramalar gostermektedir ki turizme ilk adimi atan bélgelerde
mekansal etkilesim unsurlari turizm surecini hizlandirici bir etki yaratmaktadir. Bu
noktada Babadag'in temel etkilesim aracglari mekansal erisilebilirlik, tamamlayicilik
ve turistik Grin etkilesimidir. S6z konusu araglar mekansal cevrede yasayanlarin
veya bu bolgelere gelenlerin Babadag'a ilgi duymasini saglayan, Babadag'i
tanitan ve kisilerin dolagimini saglayan araclardir.

Ana mekansal araclarin niteligini veya etkilesime etki dizeylerini gosteren alt
gostergeler bulunmaktadir. Bu gostergeler asagidaki gibi siralanmustir:

Mekansal Erisilebilirlik

- Yol Niteligi

(Babadag ile etkilesim bélgesi arasindaki yolun standartlari ve niteligidir)

- Babadag ile Mesafe

(Babadag ile etkilesim bé&lgesi merkezi arasindaki mesafedir.)

- Ulagim Araglari

(Babadag ile etkilesim bélgesi arasindaki toplu ulagim araclaridir. Bu noktada etkilesim
bélgesinden Babadag'a kadar yapilacak aktarma sayisi da etkili bir géstergedir.)

- Ulagim Suresi

(Babadag ile hedef bdlgenin arasinda hiz limitleri dahilinde ortalama ulagim stresidir.)

Mekansal etkilesim degeri asagida bulunan degerleme tablosu lzerinden

dort ayri baghgin aritmetik deger ortalamasi hesaplanmak suretiyle ortaya
konmaktadir. Mekansal etkilesimde ulagim bazli temel alinan nokta, toplu ulagim
olmakla beraber, bireysel ara¢ vasitasiyla ulagimlarda uzaklik ve yol niteligi
degerleri etkili olmaktadir. Mekansal etkilesim degerleme tablosu asagida
sunulmustur.

o

g T ==
= IJI-_"I 1"

ETKILESIM TABLOSU

Yol Niteligi Etkilesim Degeri
Sehirler arasi Yol (Devlet Yolu) 10
il Yolu
Asfalt 8
Beton 7
Stabilize 6
Koy Yolu
Asfalt 5
Beton 5
Stabilize 4
Toprak 3

1

Dogrudan Yol Yok

Mesafe Etkilesim Degeri
<30 km 10

30 - 50 km arasi 8

50 - 70 km arasi 6

70 - 100 km arasi 4

> 100 km 2

Ulasim Araglari

Etkilesim Degeri

Ozellestirilmis Ulasim (Ozel Servis, Hatli Taksi vb.) 10
Dogrudan Ulagim (Otobiis, Minibdis) 8
Tek Aktarma 6
iki Aktarma 4
2

ikiden Fazla Aktarma veya Toplu Ulasim Yok

Etkilesim Degeri

<30 dk. 10
30 dk. - 1 Saat 8
1-1,5Saat 6
1,5 Saat - 2 Saat 4
>2 Saat 2

/V\

TURIZM YOLUNDA TURIZM YOLUNDA
s D A D A 0 e D AD Q0 O G e




Tamamlayicilik

- Turizm Cesitliligi

(Etkilesim bolgesinde mevcut turizm aktiviteleri ile Babadag'da yapilabilecek turistik
aktiviteler arasindaki tamamlayicilik iligkisidir. Bu noktada turizm tirleri arasindaki
tamamlayicilik iligkisi alt bolimdeki tabloda gosterilmistir.)

- Kilttrel Tamamlayicilik

(Hedef bolgeler ile Babadag arasindaki kiltirel doku uyumu ve kiltirel benzesme
iliskisidir. Bolge turizminin ana karakteristigi olan Ege kilttrd ile Babadag tarzinin
benzesmesinden hareketle ortak kilttr araglarinin sayisi etkilesim duizeyini belirler).

- Geleneksel Etkinlikler

(Babadag'in geleneksel acidan sahip oldugu ritteller, etkinlikler ve diger kendine 6zgu
faaliyetlerin etkilesim bdlgesindeki genel desen ile tamamlayiciligidir.)

Turistik Deger Etkilesimi

- Ticari Uriinler

(Babadag'da bulunan ve ticari deger tagiyan Urlnler ile hedef etkilesim bdlgesindeki
ticari Urln karsilagtirmasidir. Katma deger yaratma agisindan rekabet ve tamamlayicilik bu
parametredeki dnemli unsurlardandir.)

- Turistik Hizmetler

(Etkilesim bolgelerinde mevcut durumda sunulan turistik hizmetler ile Babadag'da
sunulabilecek hizmetlerin karsilastirmasidir.)

- Yeme icme & Konaklama

(Etkilesim bolgelerinde yeme igme ve konaklama adina sunulan driin ve hizmetlerin
one cikan yanlari ve Babadag'in sunabilecegdi yeme icme ile konaklama hizmetlerinin
karsilastiriimasidir.)

TURIZM YOLUNDA
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2.1. Babadag - Karacasu Turizmde Tamamlayicilik:

Farkli mekanlarda uygulanan farkli turizm cesitleri arasinda tamamlayicilik
araclari gelistirmek ele alinan bolgedeki turizmi artirmak agisindan oldukca
oénemli bir uygulamadir. Bu noktada turizme adim atma stirecinde olan Babadag
Karacasu'da antik turizm adina ortaya konan degerden urettigi kdltir turizmi
araclari ile pay alabilecektir. Ozellikle yaz ddneminde Afrodisias ile Babadag
arasinda yapilacak ulagim hatti kullanilarak tur sirketleri diginda burayi ziyaret
eden turistler icin kultur turizmi odakli konseptler gelistirilebilecektir. S6z konusu
kultr turlarinin icinde Babadag evleri, dokuma kdltirt gibi 6gelerin yer almasinin
yaninda “Gokylzine Dokunmak” , “Bulutlara Yolculuk” gibi Babadag'in irtifa
acisindan yuiksek konumunu pekistirici uygulamalara da yer verilebilir. Bahsedilen
turleri gergeklestirmek ve ziyaretcilere Babadag'in degerlerini anlatmak Gzere ilge
kurumlarinin dnclligidnde mesleki kurslar acilabilecek ve halkin turizm katilimi bu
yolla artirilabilecektir.

Turizm ¢esitliligi agisindan Karacasu'daki antik kent ile Babadag kaltir turizmi
etkilesiminin yaninda kultirel tamamlayicilik ve geleneksel etkinlikler temelinde
adimlar atmak mimkinddr. Kilttrel agidan bir dagin iki yakasindaki bu iki mekan
bircok etkilesimi icinde barindirmaktadir. Ozellikle keskek basta olmak lizere

Mekansal Erisilebilirlik:

Babadag ile Karacasu farkli illere bagl olsalar da tarihi ve cografi olarak ayni
stzgecten gegmis iki dGnemli yerlesim yeridir. Bu noktada ayni dagin iki eteginde
olan kentler icin mekansal etkilesim diizeyinin sinirli kalmasi cografi kosullar
ile agiklanabilir. Cografi kosullarin mekansal etkilesimi dogrudan etkiledigi de
mekansal etkilesim analizlerinde ortaya konmustur. Karacasu ilgesi blnyesinde,
Guney Ege bdlgesi icin cok dnemli bir yer olan Afrodisias antik kentini
barindirmaktadir. Mekansal acidan Geyre ve Karacasu yakinligi Babadag icin
bir avantaj olmasina karsin buralarda yasanan turistik hareketliligi Babadag'a
cekebilmek igin ulagim yatirimlarina ihtiyag duyulmaktadir. Babadag'in etkilesim
bolgesinde sayilmakla beraber en dustk etkilesim puanina sahip (10 tzerinden
5,5 ve 5,12 olarak hesaplanmistir.) Karacasu ilcesi, Urettigi turistik deger agisindan
Babadag icin dnemli bir kaynaktir.

Asagidaki tabloda mekansal etkilesim analizleri cercevesinde Karacasu — Babadag
etkilesim degerleri verilmistir.

Mekansal Erisebilli_ Babadag - Geyre (Afrodisias) Babadag - Karacasu mutfak Kt bunun en giizel émeklerinden birisicir Keskek Babadag ve

Yol Niteligi K&y Yolu Stabilize K&y Yolu Stabilize (%75) il Yolu Stabilize (%25) K?I’a“C{:I.S.U kultl:lrunun onemll bir OgeS’IdII’ Ve bag}a yoruk kU|tu,ru olmakiizere Ege
— — kultdrd ile dogrudan ilgili bir yemektir. Babadag ve Karacasu'da geleneksel olarak

Etkilesim Degeri 4 4,5 di .. . O .. .

— uzenlenen keskek hayirlari bu bolgenin mutfagi ile 6ne ¢cikmasinda dnemli
Babadag ile Mesafe 31 km 42 km bir aragtir. Turizm etkilesimi agisindan bu iki bdlgenin benzer tarihlerde kegkek
Etkilesim Degeri 8 8 etkinlikleri yapmasinin hedef kitlenin dikkatini cekmesi ve Babadag'in keskek ile
Ulagim Araglari Toplu Ulasim Yok ikiden Fazla Aktarma yan yana anilmasi agisindan faydali olacagi degerlendirilmektedir.

Etkilesim Degeri 2 2
Ulagim Siresi 45 dk. 1-15 Saat Turistik Deger Etkilesimi:
Etkilesim Degeri 8 6 Karacasu ve Babadag ilcelerinin benzer yanlari arasinda her iki ilgenin de turistik
Etkilesim Ortalamasi | 5,5 512 bir Urline sahip olmasini gosterebiliriz. Bu noktada tipki Karacasu seramiklerinde
oldugu gibi Babadag dokumalarinin da Afrodisias bolgesinde varligi dnemlidir.
Bu noktada Geyre — Babadag arasindaki yol niteliginin Stabilize Ky Yolu'ndan Geyre bolgesinde yerue!. h:alkm'tgrizmden gglir elde etmek amaciyla kad{J_@U
Stabilize Il Yolu'na yUkseltiimesi ve mesafenin 30 km altina disecek sekilde |§Ie.tm§|e.rd.e B?Pa_fjag grunle[mm 56}.’5"[773?' icin calismada -bulunma?k kultirel
kisaltilmasi halinde Geyre (Afrodisias) — Babadag etkilesim degeri 5,5'ten 6,0'a etk'|e§'”]' ticari urlinler ile degere dénustlrmek agisindan ongmlldlr. Ayrlca
ctkmasi mimkindar. lkinci adim olarak yaz déneminde turistik hareketliligin Babadag |r1Geyreurota5|n? entegrasyonunun ardindan Afro’d|5|as |ger|smdue
yogun oldugu dénemde Geyre'ye bir Babadag tanitim noktasi kurulmasi ve ?Q!U”ah muze mag?zacmgl k}Jr.U|U§U ile an|a§mg gergek!egtlrerek Babadag
Babadag-Geyre ulagim hattinin dénemsel olarak aktiflestirilmesi dnerilmektedir. Grunleri ve Babadag'in davetinin buralarda sergllenm?gl faydali olacaktir.
Yol iyilestirmesi sonrasi yapilabilecek bu hamle ile beraber mekansal etkilesim Yeme- icme konaklama ve mutfak agisindan Babadag ile Karacasu'nun
degerinin 7,5 gibi yiksek bir seviyeye cikmasi mimkindur. etkilesimini artirmak adina gerceklestirilecek faaliyetlerin basinda Karacasu ve
Geyre bolgesinde bulunan konaklama tesislerinde Babadag - Karacasu hatt
Asagidaki grafik yatinim stirecinin mekansal etkilesim degerine etkisini araciligiyla ziyaretcilere yarim giinlik etkinlikler organize edilmesi gelmektedir.
gostermektedir. S6z konusu etkinlikler kisilerin kalig strelerini artiracak olmakla birlikte
g deneyimleme agisindan da yeni alanlari turizme acacagindan kazan — kazan
7 modelini ortaya ¢ikarabilecektir. Ayni sekilde Babadag mutfagi Grinleri de bu gezi
6 etkinliklerinde ziyaretcilere sunulabilecektir.
5 0
4
’ 55
2 ' [ Toplu Ulagim Hatti Yatirimi
1 B Stabilize il Yolu Yatirimi
0 I Mevcut Deger

Etkilesim Degeri 1 | Etkilesim Degeri 2 Etkilesim Degeri 3
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Bitincul olarak ele alindiginda Babadag - Karacasu etkilesiminin baslatilabilmesi 2.2. Babadag - Pamukkale/Karahayit
icin ulagim yatinmlari ve ulagim hatlarinin aktiflestirilmesi Babadag'a buyuk
katma deger saglayacaktir. Turizm Yolunda Babadag'in s6z konusu yatirmlarin
gerceklestirilebilmesi amaciyla gerekli yatirmer kuruluglar nezdinde is birliklerinde
bulunmasi faydali olacaktir. Ulagim imkanlarinin artmasinin ardindan Geyre-
Babadag hatti glintbirlik veya yarim gulnltk turlarin yapilabilecegi, Babadag
urtnlerinin sergilenebilecegi ve konaklama anlaminda is birliklerinin hayata
gecirilecedi bir yapiya kavusacaktrr.

Mekansal Erisilebilirlik:

Denizli'nin diinya ¢apinda marka olma yolunda ilerleyen turizm bolgesi
Pamukkale ve Karahayit'in bolge ekonomisine sagladigi turizm katma degeri
oldukga yuksektir. Bu dogrultuda gerek yerli gerekse yabanci turist tarafindan
tercih edilen Pamukkale’de tesise giris yapan ziyaretci sayisi 2014 verilerine gore
1.874.657 kisidir. Sahip oldugu antik kent degerini termal turizm ile birlestirebilmis
ve Karahayit gibi bir marka daha olusturan Denizli"de 233 turizm tesisi bulunmakta
ve toplam yatak kapasitesi 18.308 olarak ol¢timektedir.

Pamukkale — Karahayit bolgesinin ¢ok sayida turisti agirlamasinin yaninda
énemli sorunlarindan birisi gecelik konaklama sayilarinin diistikligiidir. TUIK
2013 verilerine gore turizm belgeli tesislerde yabanci turistlerin ortalama kalig
sureleri Denizli igin 1,0 gin, Aydin icin 3,6 giin ve Mugla icin de 5,8 glin olarak
hesaplanmaktadir. Bu noktada basta Pamukkale olmak tzere Denizli'nin en
blyUk sorunu olarak goziken konaklama gtin sayisinin distkligu, acentelerin
tur politikalarindan alternatif turizm faaliyetlerinin yetersizligine kadar birgok
sorundan beslenmektedir.

Turizm Yolunda Babadag'in 6nemli etkilesim alanlarindan birisi de Pamukkale-
Karahayit bolgesidir. Bu bolgeye cok sayida turistin gelmesinin yaninda
Denizli'nin diger turistik alanlarinin gelen bu turist sayisindan katma deger
Uretememesi dnemli bir sorun olarak algilanirken turistin farkli alanlara dolagimi
yerine turistik Grinlerin Pamukkale'ye ulastirilmasi da bir alternatif olarak ele
alinmaktadir. Mekansal etkilesim analizine bakildiginda Babadag- Pamukkale
etkilesim degeri 6,82 olarak hesaplanmaktadir. Bu degerin artirilabilmesi icin
gerekli en dnemli yatinim ulasim kolayligi ve ulasim stiresinin dustrilmesidir. S6z
konusu yatirm Babadag - Pamukkale arasina dogrudan sefer koymayi gerektirse
de Pamukkale'yi ziyaret eden kisilerin blylk cogunlugunun tur acenteleri vasitasi
ile orada bulunmasi s6z konusu yatirimi anlamli kilmamaktadir.

Babadag ile Pamukkale-Karahayit bolgesinin mekansal etkilesim tablosu asagida
gOsterilmistir.

Mekansal Erisebilirlik Babadag - Pamukkale

Yol Niteligi il Yolu Stabilize (%35) il Yolu Asfalt (%65)
Etkilesim Degeri 7,3

Babadag ile Mesafe 47 km

Etkilesim Degeri 8

Ulagim Araclari Tek Aktarma

Etkilesim Degeri 6

Ulagim Suresi 1-1,5Saat

Etkilesim Degeri 6

Etkilesim Ortalamasi 6,82

/V\

TURIZM YOLUNDA TURIZM YOLUNDA
s D A D A 0 e D AD Q0 O G e




Turizm’de Tamamlayicilik:

Her ne kadar Denizli deyince akla Pamukkale gelse de Denizli’de sanayi denince
akla Babadag gelmektedir. Babadag'in sahip oldugu degerleri turizm anlayisi
icerisinde Pamukkale bolgesinde var edebilmek igin turizm tamamlayicilik
analizinde eslesme noktasi olarak goziken Spor/ Macera turizmini ele almak
faydali olacaktir. Ozellikle Babadag'in parastitciiliik icin elverisli alanlarinin
bulunmasi ve son dénemde Pamukkale’'de parastit sporunun yapilmaya
baslanmasi bu iliskideki dnemli bir noktay isaret etmektedir. Pamukkale ve
Babadag'in kotlari birbirinden ¢ok farklidir. Bu durum dusuk yikseklikte 6grenilen
parasutin ylUkseklik agisindan daha profesyonel alanlarda devam ettirilmesi
strecinde deger kazanmaktadir. Bununla birlikte Babadag'da uygulanacak
parasut turizminin benimsenmesi ve yayginlastiriimasi icin Pamukkale giizel
bir alandir. Fethiye-Babadag ile Oliideniz arasindaki iliskide oldugu gibi
Babadag'dan atlayan parasttculerin inis noktasinin Pamukkale olup olamayacag;
ile ilgili fizibilite calismasi yapilmasi faydali olacaktrr.

Pamukkale - Babadag turizm etkilesimindeki dnemli noktalardan biri de paket
tur disinda Pamukkale'yi ziyaret eden ve Karahayit veya Pamukkale’'de konaklayan
turistlerdir. S6z konusu hedef grup agisindan en hassas nokta, konaklama giin
sayisinin artirilmasi oldugundan bu bdlgedeki konaklama tesisleri ile anlagmal
sekilde kurgulanacak bireysel Babadag turlari aktivite sayisi agisindan deger
yaratacaktir. S0z konusu turlar icin Babadag'daki kamu kurum ve kuruluglarinin
dnculiginde bir hizmet alani olusturulmasi ve program dahilinde yarim guinlik
turlarin hotel musterilerine opsiyonel bir hizmet olarak sunulmasi proje olarak ele
alinmalhdir.

/V\

TURIZM YOLUNDA

Turistik Deger Etkilesimi:

Babadag ile Pamukkale arasindaki etkilesimin seviyesi ve yontne bakildiginda
Pamukkale veya Karahayit'taki ziyaretcileri Babadag'a 6zel turlarla getirmek
daha odakli bir faaliyet iken etkilesimin genellikle Babadag'dan Pamukkale ‘ye
yonlenecegdi 6ngorilmektedir. Babadag'in turistik deger olarak ele alinabilecek
en temel Uriind dokumalaridir. Bu noktada Babadag'da uretilen dokumalarin
Pamukkale pazarinda satilmasi, deger temelli etkilesim acisindan 6nemlidir.
Babadag dokumalarinin ayni zamanda Babadag kiltirini turistlere tanitmak,
kisileri Babadag'a davet etmek gibi de bir fonksiyonu vardir. Turistik deger
yaratma konusunda Babadag degderlerini Pamukkale'ye tasimak ve burada
Babadag Evi konseptli bir Grlin satis magazasi olusturmak bir proje olarak
onerilmektedir. S6z konusu trtinlerin tamaminda Babadag'i anlatan kartlar
olmakla birlikte turistlerin o sirada deneyimleyebilecedi dokuma tezgahlari da
mekandaki yerini alacaktir. Babadag Evi'nde ayrica aligveris yapan veya magazay:
ziyaret eden herkese Babadag'i tanitan gorseller de sunulacaktir.

Babadag'in 6nemli turistik degerlerinden birisi de keskek kiltirudir. Genel
olarak Ege ve yoruk kiltirinin bir parcasi olan keskegin Babadag ile yan yana
daha fazla anilabilmesi icin Pamukkale — Karahayit bolgesinde bulunan otellerin
mutfagina ozel keskek etkinlikleri yapilmalidir. S6z konusu etkinlikler periyodik
olarak Babadag Keskek Festivali / Giniu oldugu donemde yapilmali ve konuklar
keskek festivaline davet edilmelidir. Turizm konsepti icerisinde Pamukkale
bolgesindeki otellerin saglayacagi bir hizmet olan keskek Babadagd'in yemek
kultlrinU tanitict gorsel materyaller ile birlikte misafirlere sunulmalidir.

Kultirel deger temelli etkilesimlerin yogunlastirilacagi nokta mekansal olarak
Pamukkale ve Karahayit bolgesi olacaktir. Babadag'in turizm yolculugunda onemli
amaclardan birisi Pamukkale- Karahayit'i ziyaret eden kisilerin yukarida bahsedilen
deger araclari yolu ile Babadag'i glintbirlik seyahat planlarina eklemelerini
saglamak olmalidir.
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2.3. Babadag - Saraykéy

Mekansal Erisilebilirlik:

Babadag'in cografyasi icerisinde mekansal olarak en yakin ilcelerden birisi olan
Saraykdy ayni zamanda bdlgenin termal turizm merkezlerinden birisidir. Sahip
oldugu termal kaynaklar hem enerji Gretiminde hem de turistik deger olarak
kullanilan Saraykdy'iin turizm tesislerine giris sayist GEKA 2014-2023 bdlge
planina gore yerli turistler icin 101.425 ve yabanci turistler icin 66.822 olarak
gerceklesmistir. Mekansal etkilesim analizinde cografi yakinlik ve ulagim imkanlar
sebebiyle etkilesim degeri diger bdlgelere gore en yiksek deger olan 8,0 olarak
bulunmustur. Bu noktada Saraykdy'tn termal turizminin Babadag icin bir firsat
olabilecegi degerlendiriimekle beraber uygulamada Saraykody'e gelen turistlerin
genellikle tesis disinda zaman gecirmedikleri ve ilce merkezine ekonomik
acidan dogrudan katki sunmadiklari bilinmektedir. Fiziksel yakinligin mekansal
etkilesimde 6nemli bir faktor olmasinin yaninda, Saraykdy’e dogrudan tesis,
ziyaretci odakli yapilacak bir tur organizasyonu yatiriminin cok olumlu sonuglar
doguracagi ongorilmektedir.

Babadag- Saraykoy mekansal etkilesim tablosu asagida sunulmustur.

Mekansal Erigebilirlik Babadag - Saraykdy
Yol Niteligi il Yolu Stabilize
Etkilesim Degeri 6

Babadag ile Mesafe 16 km

Etkilesim Degeri 10

Ulagim Araclari Tek Aktarma

Etkilesim Degeri 6

Ulagim Siresi <30

Etkilesim Degeri 10

Etkilesim Ortalamasi 8

Turizm’de Tamamlayicilik:

Turizm cesitliligi analizlerine bakildiginda Saraykoy termal turizm odakli bir bolge
olarak éne ¢ikmaktadir. Termal turizmin ziyaretcilerine énerdigi en biyuk fayda
olan saglikli yasam ve yenilenme etkisi Saraykody — Babadag tamamlayiciliginda
ctkis noktamiz olmalidir. Bu cercevede Babadag'da kisa ve orta vadede
gerceklestirilebilecek doga turizmi yatirimlarinin saglikli yasam ve doga konsepti
ile dogrudan ilgili olacagi dngériilmektedir. Ozellikle ilkbahar ve yaz aylarinda
yapilan doga yurlyusleri, selale ve vadi kesifleri gibi etkinliklerin Saraykdy’deki
tesisler ile olusturulan bir gelir modeli cercevesinde bireysel veya grup niteliginde
tur hizmetleri ile saglanmasi tamamlayicilik etkisini artiracaktir.

Kilturel etkilesim acisindan Saraykdy mimarisi ile Babadag mimarisinin benzer
cizgilere sahip oldugu gorilmektedir. Ancak gelen ziyaretginin turistik tesisin
icerisinde kalmasi bu ambiyansin hissedilmesini engellemektedir. Bu acidan doga
turlarini hikayelestirmek ve doga turlarini tercih eden kisilere Babadag kilttrini
gorme imkani saglamak énem tasimaktadir. Babadag mimarisinden kdlturel
degerlerine kadar Denizli kiltirintn énemli bir yansimasidir ve termal deneyimin
kultirel 6geler ile birlestirilmesi halinde 6nerilme ve agizdan agdiza pazarlama
etkisinin artacagi degerlendirilmektedir.

TURIZM YOLUNDA
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Turistik Deger Etkilesimi:

Termal kaynaklar agisindan Saraykdy'iin Karahayit bélgesi ile benzer hizmetleri
sundugu degerlendirilmektedir. Bu noktada Pamukkale - Karahayit bolgesi
icin dnerilen turistik deger etkilesimi araclarindan bazilar Saraykdy icin de
onerilmektedir. Ozellikle termal - saglik - doga- kiiltiir iliskisini pekistirmek
amaciyla Babadag kiltirinin énemli bir yansimasi olan keskegin Saraykdy'de
bulunan tesislerin mutfaklarinda tanitim materyalleri ile yer almasi faydali
olacaktir. Bununla birlikte ilgili tesislerde ziyaretcilere Denizli ve 6zelde Babadag
deneyiminin yasatilabilmesi i¢in Babadag dokuma Urlnlerinin farkli satis kanallari
araciligi ile buradaki tesislerde ziyaretcilere sunulmasi da dnem tagimaktadir.
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2.4. Babadag - Denizli Merkez

Mekansal Erisilebilirlik:

Denizli'nin sanayilesme sirecinde Babadag'in katkisi tarihsel olarak efsanelesmis
diizeydedir. Ozellikle dokuma sanayinin gelisimi ve Babadagl girisimcilerin bu
alanda yaptiklari yatirimlar Denizli'nin bugtin bir sanayi kenti olarak anilmasinin
arka planini olusturmaktadir. Babadag — Denizli etkilesimi tarihsel stirecte
cok anlamli ve yogun olarak yasanmistir. Ginimuzde bu etkilesim ozellikle
Babadagli Sanayici ve isadamlari’'nin varlidi ile artarak devam etmektedir. Marka
bilinirligi agisindan Babadag'in Denizli icindeki farkindaligr oldukga ytksektir
ve Babadag'in sahip oldugu dogal, kiltirel degerler Denizli halki tarafindan
bilinmektedir. Mekansal etkilesim acisindan Denizli Merkez - Babadag etkilesimi
Saraykoy'tn ardindan 7,8 ile en ylksek etkilesim degerine sahiptir. Etkilesim
degerlendirmelerinde toplu tagima niteligi bir degisken olarak kullanilmasina
karsin Denizli'de bireysel arag ile Babadag ziyaretinin tercih edildigi ele
alindiginda etkilesim degerinin daha ylksek olabilecegi degerlendirilmektedir.

Babadag - Denizli Merkez etkilesim tablosu asagida sunulmaktadir.

Mekansal Erisebilirlik

Babadag - Denizli Merkez

Yol Niteligi

il Yolu Stabilize (%40) il Yolu Afalt (%60)

Etkilesim Degeri

7,2

Babadag ile Mesafe 36 km

Etkilesim Degeri 8

Ulagim Araclari Dogrudan Ulasim
Etkilesim Degeri 8

Ulasim Sdresi 30 dk. - 1 Saat
Etkilesim Degeri 8

Etkilesim Ortalamasi 7.8

Yukarida bahsedildigi tzere Denizli Merkez ile Babadag arasindaki ulagim
verileri mekansal etkilesim acisindan 6nemli bir gosterge olan toplu ulagim baz
alinarak olusturulmustur. Bu noktada Denizli'deki hedef kitlenin bireysel arag
tercihi bilindiginden ilgili ulagim suresi ozel arac ile 30 dk. alti olarak alindiginda
etkilesim degerinin 8,3 oldugu goérilmektedir. Bu durum da Denizli Merkezi ele
alinan mekanlar arasinda etkilesim degeri acisindan ilk siraya ytkseltmektedir.

8,4

8,3

8,2
8.1

8

7.9

7,8

7,7

7,6

7,5

W Ozel Arac
B Toplu Ulagim

Etkilesim Degeri 1 Etkilesim Degeri 2
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Turizm’de Tamamlayicilik:

Babadag- Denizli Merkez arasindaki tamamlayicilik iliskisinde hedef kitlenin
Denizli'de yasayan insanlar olmasindan hareketle bu hedef kitleye yonelik turizm
araclarinin gelistirilmesinin buytk énemi bulunmaktadir. Babadag'in sahip
oldugu kdltirel doku ve dogal 6zellikler Denizli’de bulunan insanlara bir hafta
sonu alternatifi sunabilir niteliktedir. Turizm yol haritasinin ilerleyen béldmlerinde
belirtilecek olan mekansal ambiyans ozelliklerinin Babadag'a kazandirilmasi ve
Babadag mutfaginin gorinir kilinacagr hizmet mekanlari olusturulmasi Denizli
merkezde yasayan hedef kitlenin cekimi agisindan stratejik adimlar arasindadir.
Yakin zamanda Denizli’de yapilan teleferik yatirrmi Babadag'in yayla turizmi
acisindan rekabet edebilirligini dislirmus ve ilgiyi Zeytinli yaylasina dogru
kaydirmistir. Bu gelismelerden hareketle Babadag'in turistik tamamlayicilik
acisindan hafta sonu konseptine daha dnce bahsedildigi sekilde “Bulutlara
Dokunmak” veya “Uzaklasmak” temasi dahilinde agirlik vermesi faydali olacaktir.

Ozellikle Babadag dokuma kiiltiirii ve bu kiiltiiriin yansimalarini olusturan
Babadag evleri, dokuma tezgahlarinin kiltirel acidan Denizli merkez ile
Babadag'i yakinlastiracagi degerlendirilmektedir. Belirtilen hedef kitleye
yonelik tanitim yatirimlarinin da mekansal etkilesim ylksekligi goz dntinde
bulunduruldugunda olumlu sonuglar verebilecedi degerlendirilmektedir.
Bununla birlikte Denizli'de yasayan Babadagli sanayiciler ve isadamlari da
Babadag'in tanitim elcileri olarak degerlendirilmelidir. Ozellikle dis miisterilerin
Denizli ziyaretlerinde Babadag'in dokumanin dogdugu yer olarak anilmasi hem
Denizli'nin Gretim kdltirG imajina katkida bulunacak hem de Ust duzey ziyaretler
ile Babadag'in hedef kitle niteligi artacaktir.

Turistik Deger Etkilesimi:

Babadag'in Urettigi turistik degerlerin en gorindr oldugu bdlge Denizli
merkezdir. Buradaki Babadaglilar Carsisi hem Babadag kilttrint Denizli'yi ziyaret
eden veya burada yasayan herkese sunmakta hem de bu kiltirin bir yansimasi
olarak ticaret ahlakinin Babadag sanayiciligi ile iliskisini anlatmaktadir. Denizli
merkezde bulunan Babadaglilar carsisi hedef kitlenin Babadag'a yonlendirilmesi
ve Babadag tanitimi icin kilit Sneme sahiptir. Ozellikle Babadag'da retilen
drinlerin de pazarda yer bulmasi bu imaji gliclendiren unsurlar arasinda
sayilacaktir. Babadag'in turistik davetinde 6ne ¢ikmasi gereken degerler Babadag
kultirG ve ambiyansi, hafta sonu icin bir kagis noktasi 6zelligi ile egsiz dogasi
olabilir. Bu cercevede Denizli 6zelinde Babadaglilar Carsisi ve farkli araglarda ele
alinacak etkinlik dizisi ile hedef kitle Babadag'a yonlendirilebilecektir.

Bununla birlikte hafta sonu ziyaretcileri icin Babadag'in bir ¢cekim noktasi
olabilmesi icin kultirel ambiyansin saglanacagi yatirimlarin yaninda macera-
spor etkinlikleri de dnemli bir deger siirlictistidiir. Ozellikle doda ile macera
etkinlikleri birlestirildiginde ortaya ¢ikan ¢cekim Denizli'de bu alanda bir boslugun
doldurulmasina yardimci olacaktir. Bu cercevede Babadag'da yapilabilecek
macera etkinliklerinin arastirilmasi ve ortaya konulmasi dnem tasimaktadir.
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2.5. Degerlendirme

Mekansal etkilesim, turistik tamamlayicilik ve turistik deger agisindan Babadag
ile diger mekanlarin etkilesim noktalari degerlendirildiginde Babadag'in turizm
yolunda ilk adimlari igin farkli mekansal stratejiler belirlemesi gerektigi ortaya
ctkmaktadir. Turizm slrecinde ilcenin temel etkilesim alanlarinin bir arada ele
alinmasindan hareketle 6ncelikli adimlarin Denizli Merkez, Saraykdy, Pamukkale,
Karacasu 4'ltstinde atilmasinin faydali olacagi degerlendirilmektedir. Karacasu
konusunda yol temelli altyapi yatirmlari dncelikli olmakla beraber diger alanlarda
adimlar atmanin éniinde bir engel bulunmadigi degerlendiriimektedir. Ozellikle
Babadag'da surdurdlebilir bir turizm anlayisi kurulmasi igin ilcede bulunan
kurumlarin ana giindemlerinden birisinin turizm haline gelmesi ve ortaya konan
yol haritasina uygun sekilde temel adimlarin atilmaya baslanmasi gerekmektedir.

Yukarida belirtilen etkilesim onerileri dogrultusunda ele alinan tim mekanlar igin
hazirlanan tablo asagida bulunmaktadir.

H .. P kkal .
Aksiyon Alanlari Karacasu Saraykdy Kz?;‘;ay?te Denizli Merkez

Yol ve Altyapi Calismalari X
Ulasim imkanlarinin Artirilmasi X
Kisiye Ozel Turlar

Babadag Mutfagi Sunumlari

Babadag Evi Uriin Satis Noktas!

Babadag Uriinleri Penetrasyonu

Konsept Gelistirme Vurgusu

Tanitim Yogunlugu X

Tabloda &nerilen aksiyon alanlarinin ortak amaci Babadag ile hedef bolge
arasindaki etkilesimi artirmaktir. Etkilesimin artmasi Babadag icin ziyaret
istatistiklerinin de dikkate deger bir sekilde artmasini saglayacaktir. Ozellikle
onerilme etkisi ve ziyaretci cekme amagli strdurilebilir modellerin kurgulanmasi
bu noktada 6nem tasimaktadir. Ekonomik is modellerinin kurgulanmasinda
yaratilan gelirin Babadag insani temelli paylagsimini icererek kazan - kazan
sistemlerinin olusturulmasi 6nem tasimaktadir.
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3. Babadag'da Turizm Ekonomisi

3.1. Ekonomik Degere Déniisebilecek Turizm Uriinleri

Turizm surecinde deger yaratmak Babadag icin oncelikli bir konudur. Mekansal
planlama atolyelerinde de ilce ekonomisinin canlandirilmasi mevcut duragan
gorindmun degistirilmesi agsindan gerekli bir unsur olarak vurgulanmistir.

Bu kapsamda Babadag'in deger surtculerinin tespiti turizmde odaklaniimasi
gereken alanlarin daha net bir sekilde belirlenmesi agisindan dnem tasimaktadir.
Literatlirde turizm agisindan bircok deger stirliclisi mevcuttur ancak deger
unsurlari genel olarak estetik, eglence, kagis, egitim ve referans olarak 5 dalda

one cikmaktadir,

Turizmde deneyimleme unsuru acisindan bakildiginda deneyim kavrami ziyaretci
ile mekan arasindaki deger 6nerisinin temeli olarak kabul edilir." Bu durum goz
onunde bulunduruldugunda turizm yaklasimi icerisinde Babadag'da gerek
isletmeler gerekse kentin kendi otoriteleri Babadag icin deger yaratirken ayni
zamanda musteri profili ingsa etme vizyonu igerisinde calismalidirlar.?

Yukarida belirtilen deger strlculeri yaklagimindan hareketle deger Greten varlik
veya uygulamalarin Babadag potansiyeli ile karsilastirilmasi asagidaki tabloda

verilmistir.
Deger Unsuru Babadag Turizm Deger Yaratacak Deger Ciktisi
Urinleri Mekansal Oneriler
) Tarihi Evler v Sokak sagliklagtirmasi ve . . )
Estetik Sa D ek € carsi meydaninin yeniden glylaerr?ég sadakati ve
oKka oKusu dizenlenmesi 9
- .. . ATV safari ve motocross,
Eglence Dogal Ozellikler ve off-road parkurlari Ziyaretci sadakati
Dag - Yayla Varhigi olusturulmasi.
Yuksek seviye hedef gruba .
Kacis Uzaklik, Sakinlik yonelik butik tesis ve Z‘rigzlek hatirlanma
konseptler gelistirilmesi
oy . Tarihi bir Babadag evinin
Egitim/Deneyim :
9 y Dokuma Tezgahlari ve d|°kumad?|‘erje>"'m‘|leme_
Dokuma . alanina doniistiriimesiveya | sahiplenme
Deneyimlemesi Babadag Dokuma Sanayi
Muzesi'nin kurulmasi
Turizm alaninda halk egitim
Referans Ege ve Denizli Kulttri ' merkezinin kurs ve saha Tavsiye edilme
egitimleri vermesi

Estetik boyut kapsaminda degerlendirilen unsurlar genelde bir mekani veya
isletmeyi tercih eden kisilerin ilk izlenimini olusturmaktadir. Estetik acidan ele
alinmasi planlanan alanlar ziyaretcilerin o mekan ile ilgili fikir beklenti veya
gorusglerine dogrudan yon vermektedir.® Bu sebeple Babadag'in sahip oldugu
kendine 6zgl mimari, tarihi ev ve sokaklar mekansal agidan estetik deger
yaratma cercevesinde oldukca nemlidir. ilceyi tercih eden kisilerin ilk izleniminin
olugsmasi ve Babadag'in mekansal kimliginin ortaya konulmasi agisindan planlama
atolyelerinde de belirtildigi Uzere sokak sagliklagtirmasi ve carsi diizenlemesi
projelerinin dncelikli olarak ele alinmasi gerekmektedir. Estetigin turizmde deger
algisina etkisi acisindan yapilan arastirmalar 6zellikle sadakat ve eglence hissine
en cok etki eden deger sirlclsinin estetik deger unsurlari oldugunu ortaya
koymaktadir.* Bu dogrultuda ilgenin estetik arka planinin gtzellestiriimesi ziyaretgi
sadakatine ve Babadag'in dnerilmesine dogrudan etki edecektir.

Turizmde eglence boyutu duygularin tiketim ile birlestigi noktada yer alir. Bu
cercevede eglence deger slrlcusu ozellikle buradaki Grlnler ve hizmete yonelik
bir tatmin veya tatminsizlik hali ortaya koymaktadir. Ozellikle eglence boyutunda
elde edilen deneyim, ziyaretgilerin tutum ve davranislarini olumlu yonde
etkilemektedir. Daha 6nce kayak merkezleri temelinde yapilan bir arastirmada
ambiyans boyutundaki hissin eglence aktivitesi ile birlestiginde ziyaretgilerin
pozitif duygular hissettikleri ortaya konmustur. Bu pozitif duygular da mekana ve
aktiviteye iliskin ziyaretci sadakatinin gelismesini saglamistir. Literatlrde ziyaretgi
6zelinde tatmin edilmesi en zor seviye olarak eglence hissi belirlenmistir.> Ancak
bu hissin tatmin edilebilmesi halinde ziyaretci sadakati de ayni oranda artmaktadir.
Bu dogrultuda Babadag'in sahip oldugu doga faktort eglence aktivitelerinin
yapilmasi acisindan degerlendirilebilir géziikmektedir. Ozellikle eglence hissi
acisindan macera etkinlikleri ve dag temelli organizasyonlar Babadag'da
yapilabilecek etkinlikler arasindadir. ATV turlari, motocross ve off-road parkurlari
ele alinabilecek projeler arasindadir.

Kacis konsepti son donemde yogun is hayati ve yuksek stres altindaki insanlarin
tercih ettigi; kimlik endisesi, depresyon, yalnizlik duygusu gibi faktorlerden
beslenen bir olgudur. Miicadele igerisinde devam eden bir sehir hayati, yasam
kalitesindeki diisUs, yapay unsurlarin giinlik yasamda artisi, sosyal kaygilar
insanlari alternatif bir yagsam arayisina sokmus ve turizm deger surtcduleri
arasinda kagis konseptinin yer almasini saglamistir.® Bu ihtiyac temelinde turizm
destinasyonlari sahip olduklari uzaklik veya sakinlik 6zelliklerini bir turizm degerine
donustirmek igin calismalar yapmaktadirlar. Kagis konsepti deger piramidinin
Uzerinde en Ust seviyelerde gosterildiginden boyle bir konsept olusturabilen
mekanlarin turistik deger acisindan da olduk¢a anlamli bir seviye yakalayacagi
degerlendirilmektedir.

'Pine, B. J., & Gilmore, J. H. (1999). is hayati bir tiyatro (cev. Levent Cinemre), istanbul: Boyner Holding Yayincilik.

?Kotler, P., Bowen, J. T., & Makens, J. C. (2006). Marketing for hospitality and tourism. USA: Pearson Prentice Hall,

Pearson International Edition.
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3Lin, Y. |. (2004). Evaluating a servicescape: the effect of cognition and emotion. Hospitality Management, 23,
163-178

“Slatten, T., Krog, C., & Connolley, S. (2011). Make it memorable: Customer experiences in winter amusement
parks. International Journal Of Culture, Tourism And Hospitality Research, 5(1), 80-91.

SLasalle, D., & Britton, T. A. (2003). Priceless: turning ordinary products into extraordinary experiences. USA:
Harvard Business School Press.

®Papatya, N. (2007). Surdurilebilir rekabetgi Ustlinlik saglamada stratejik ydnetim ve pazarlama odagi kaynak
tabanli goris-kavramsal ve kuramsal yaklagim. Ankara: Asil Yayincilik.
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Kacis konseptinin 6nemli bir 6zelligi de deneyimlerin hatirlanmasini
kolaylastirmasi olarak belirlenmistir.” Bu dogrultuda kagis konsepti ayni zamanda
turizm anlaminda bir iletisim stratejisinin GrinU olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayni
sekilde ilgili konsept, ylksek seviye hedef gruba hitap ettiginden ve Babadag'in
oncelikli hedef kitlesi ile dogrudan uyusmadigindan ilgenin turizm yolculugunda
sonraki adimlar olarak ele alinmistir. Ozellikle ilcede uygun tesislesme, kaliteli
hizmet ve aktivite cesitliligi yakalandigi zaman ele alinmasi 6nerilen kagis
konseptinin en énemli ¢iktisi hatirlanma ile beraber ylksek seviye hedef kitlenin
katma deger yaratan ekonomik etkinlikleri olacaktir.

Deneyimleme denen olgu, turizm UrinU olusturmada veya deger yaratmada
son yillarda 6nemli bir arag halini almistir. Literattrde turizm konsepti icerisinde
deneyimleme ile insan davranislarinda degisiklikler oldugu ortaya konmustur.®
Ozellikle egitici deneyimler o mekanda bulunan ziyaretcilerin o mekana iliskin
tarihi arka plan ve temel kiltir 6gelerini 6zimsemelerini saglamaktadir. Bu
noktada turizm alanlarinin ziyaretgilerin bu gtidisinu harekete gecirebilmek icin
bilgi ve beceriye dayali deneyimleme Urunleri tretmesi 6nem tasimaktadir. Soz
konusu Grtinln ele alinan bélge igin tarihi bir arka planinin olmasi bu deneyime
deger katacaktir. Babadag 6zelinde ilgenin muazzam bir dokuma gec¢misi ve
basariya dontismus bir sanayi hikayesi vardir. Bu hikaye dokuma tezgahlarinda
baslamis ve devam etmektedir. Babadag'i ziyaret eden kisilere yasatilacak
deneyim dokumanin 6gretilmesi ve gelenlerin dokuma tezgahinin basinda bunu
deneyimlemesi yolunda olmalidir. Bu noktada estetik ambiyans ve kilttrin
anlatimi icin bu mekanin tarihi bir ev veya bir dokuma muzesinin ici olmasi deger
yaratma slrecinde one ¢ikmaktadir.

Turizm Yolunda Babadag'da kullanilmasi gereken en énemli araglardan birisi
de referans boyutudur. Hizmet sektori ve 6zellikle turizmde ana pazarlama
sekillerinden birisi de agizdan agiza pazarlama (word of mouth) teknigidir.
Burada ozellikle iyi deneyimler ve hatiralar ile ayrilmis kisilerin ele alinan mekan
ile ilgili onerileri temel bilinirlik etkisini olusturmaktadir. Turizm olgusu temelinde
bir sosyal etkilesimi barindirmaktadir. Capraz kultir ortamlarinda sosyal
etkilesim hususu ziyaretcinin diger deneyimleri ile birlestiginde bir tatmin veya
tatminsizlik hissi dogurmaktadir. Sosyal etkilesim meselesi literatlirde bircok
farkli alanda incelenmistir. Doga temelli turizm ile ilgili yapilan bir arastirmada
manzaradan sonra ortaya ¢ikan en 6nemli deneyim hissinin arkadascil cevre
ve yerel halkin misafirperverligi oldugu sonucuna ulagiimistir.? Bu cercevede
referans unsurlarinin Babadag'da gelisebilmesi ve turizmde deger yaratan
unsurlara donusturutlebilmesi icin yerel halkin zaman icinde turizm bilinci, davranis
gelistirme ve hizmet anlayisini kazanmasi gerekmektedir. S6z konusu turizm
anlayisi ile turizmin gelisme siirecinin sarmal bir sekilde ilerleyecegi dngorilmekte
olup ozellikle yerel halkin turizm adaptasyonu icin cesitli aksiyonlarin gelistirilmesi
gerekmektedir.

’Sims, F., Williams, M. A., & Eliot, S. (2007). Understansding the mobile experience economy: a key to richer more
effective m-business tecnologies, models and strategies, 6" International Conference on The Management of
Mobile Business, 1-07.

®Ballantyne, R., Packer, J., & Falk, J. (2010). Visitors' learning for environmental sustainability: Testing short and
long term impacts of wildlife tourism experiences using structural equation modeling.

Tourism Management, xxx, 1-10.

Bruwer, J., & Alant, K. (2009). The hedonic nature of wine tourism consumption: an experiential view. International
Journal of Wine, Business Research, 21(3), 235-257.
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3.2. Turizm Gelir Potansiyelleri

Turizm’de deger yaratma odakli yaklagimin uygulanabilmesi, Babadag'da
strdurulebilir turizm yatirmlarinin gerceklestirilmesi ile dogrudan ilgilidir. Her
ne kadar turizmde deger yaratmak hedeflense de gelir meydana getirmede
asil hedef Babadag'da yasam kalitesini mekansal bir koruma anlayisi icerisinde
artirmak olmalidir. Diger bir deyisle dnceligimiz Babadag halki olmakla beraber
gelir yaratma konusunda odaklanacagimiz alan turizm olmalidir.

Babadag'da yapilacak olan yatirimlara turizm perspektifinden bakildiginda Grine
donusebilecek degerler dokuma, kentsel mimari ve doga olarak ele alinmaktadir.
Bu degerler Ege kultird, yerel mutfak ve uzaklagsmak konseptleri ile beslendiginde
katma deger unsurlarini destekleyici faktorler elde edilmis olmaktadir.

Yasam standartlarinin gelistiriimesi ekseninde konuya bakildiginda drinler
bazinda gelir potansiyeli olusturulacak proje detaylari asagida verilmistir.

Babadag Dokuma Markasi:

Babadag yaklasik 600 yillik tekstil deneyimi, sanayi basarisi ve dokuma
konusunda sahip oldugu know how ile bir yerel dokuma markasi gelistirmesi
turizm basarisini da dogrudan etkileyen bir faktor olacaktir. S6z konusu dokuma
markasi altinda Uretilen Grlnlerin tamami Babadag'da uretilecek olup Babadagli
sanayici ve is adamlari tarafindan pazara sunulmasi saglanmalidir.

Dokuma markasinin Grln yelpazesinin turistik Grinleri de icerecek sekilde
kurgulanmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda BASIAD Uyelerinin sahip oldugu
tasarim, Uretim ve pazarlama know how'i bu markanin yesermesine destek
olacaktir. S6z konusu dokuma markasinin is modeli yerel halki ve yerel tretimi
destekleyecek sekilde kurgulanmalidir. Dokuma UGretimi ve markasi yatirmina
liderlik yapacak kuruluslar basta BASIAD olmak tizere Babadag'daki yerel sivil
toplum veya kamu kuruluslari olmalidir. Yatirim konsepti igerisinde tretim alaninda
uygun gorilen bir yere Babadag'a gelen kisilerin deneyimleyebilecegdi bir dokuma
tezgahi konumlandiriimasi da faydali olacaktir.

Marka satis noktalari agisindan ise satis merkezinin Babadag ilge icerisindeki
carsl meydaninda bir alan olmasi 6ngorilmektedir. Bununla beraber yapilan
mekansal etkilesim analizleri agcisindan Pamukkale’de olusturulacak bir satis
alaninin Babadag'in diger Grlnleri ile birlikte olusturulan dokuma markasina
oldukca deger katacagi ve gelir acisindan da Babadag halkina fayda saglayacag
degerlendirilmektedir. Markanin satis noktalari agisindan mekansal analizlerde
onerilen baska bir nokta da Denizli Merkez'de bulunan Babadaglilar Carsisi’dir. Bu
alanda da Babadag'a davet konsepti ile bir satig noktasi yatirmi Babadag turizmi
ve ekonomik strdurtlebilirlik acisindan dnem tagimaktadir. Bununla beraber
Babadag hedef etkilesim noktalarinda bulunan otellerde gerceklestirilecek
stant ve satis temelli anlagmalar ile de markanin Babadag turizminin birincil
hinterlandinda yayginlastirilmasi gereklidir.

Dokuma ve marka yatirimi bir yandan Babadag'a yasamsal standartlar agisindan
ekonomik bir gelir saglamakla beraber diger yandan ilgcenin turizm vizyonu, turizm
daveti ve turistik Grln ihtiyacinin giderilmesine katki saglayacaktir. S6z konusu
yatirim yerel Uretimi marka yaklasimi ile temel alacagindan karli ve geri donus
sUresi acisindan verimli bir arka plana sahiptir.
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Butik Otel ve Yerel Tatlar:

Babadag'in sahip oldugu kentsel mimarinin yasayan yapilar araciligi ile
ekonomiye kazandirilmasi ve s6z konusu yenileme yatiriminin sonraki dénemde
Babadag'a deger katacak sekilde kurgulanmasi 6nem tagimaktadir. Bu
dogrultuda Babadag turizm degerlerinin kiltirel arka plan icerisinde hedef
gruplara sunulmasi icin butik otel yatirnimi etkili bir aractir. S6z konusu butik otel
geleneksel bir Babadag evinin restorasyonu ile hizmete alinmali ve igcerisinde
“uzaklagsma” konseptinde Babadag ile Denizli kiltirine ait egyalar bulunmalidir.
Otel yatirmi Babadag'da ilk defa turizm ekonomisini baglatmasi agisindan ¢ok
kritik bir adim olarak nitelendirilmektedir. Uzaklagsmak konsepti temelde orta ve
st gelir grubunu hedef almakla beraber butik otel deneyiminin kentsel mimari
ve kiltir icerisinde yasanmasi ylksek hatirlanma ile ziyaretci sadakati ¢iktilarini
icereceginden yatirmin basarisi yuksek olacaktir. Yapilan degerlendirmelerde
otel yatinminda ana aktoriin 6zel sektor olmasi dne ¢cikmakla beraber hizmet
kalitesinin strekliligi ve yeni yatinmlara 6rnek olmasi acisindan da yatirm basaris
oldukca kritiktir.

Otel ile entegre sekilde kurgulanacak ve yerel tatlar sunan bir restoranin
varlig, kiltdrel ambiyansin mutfak unsuru ile birlesmesine fayda saglayacaktir.
Bu noktada ilgili restoranda Babadag yoresel tatlarinin yaninda yerel tGriinler
da pazarlanacaktir. S6z konusu yerel tatlar yatinmi Babadag'in hedef kitlesi
icerisinde degerlendirilen Denizli sakinlerini ve hafta sonu ziyaretgilerini de
ilceye cekeceginden turizm hareketliligi agisindan pozitif etki doguracag;
dustnulmektedir. Yerel tatlar yatiiminin butik otel projesi ile entegre
degerlendirilmesi ve ayni yatirim sahibi tarafindan gerceklestirilmesi
onerilmektedir.

0\

TURIZM YOLUNDA

Babadag Piknik Alan:

Babadag'in turizm degerleri arasinda sayilan dogal 6zellikleri hedef kitlesinin
dnemli bir boliminu olusturan Denizli merkez ve etkilesim alanlarinda yasayan
insanlar icin bir cekim kaynagidir. iicede mevcut durumda nitelikli bir konaklama
imkaninin bulunmamasi turizm stirecinde ilk adimda glnubirlik ziyaretgilerin ilceye
gelmesine imkan tanimaktadir. Gunubirlik ziyaretci profilinin Babadag'in turizm
vizyonuna uygun gelisebilmesi icin ilcede uygun bir alana yapilacak bir A Tipi
piknik alani 6Gnem tagimaktadir.

A Tipi mesire yerinin 28578 sayili Resmi Gazete'de yayimlanan yonetmelik
hikdmlerince yapilan tanimi séyledir: “Toplumun cesitli dinlenme, eglenme
ve spor ihtiyaclarini karsilamak, yurdun giizelligine katki saglamak ve turistik
hareketlere imkan vermek maksadiyla ylksek ziyaretci potansiyeline sahip,
glnubirlik kullanim imkani yaninda gecelemeye de imkan saglayan, ¢adir, karavan,
motor-karavan ve kir evi, kir lokantasi, kir kahvesi gibi cok katli olmayan, doga
ile uyumlu yapi ve tesisler ile yoresel Urlnler sergi ve satis yeri, piknik Uniteleri,
kameriye ile diger rekreasyonel yapi ve tesisleri ihtiva eden mesire yerlerini.”™

S6z konusu piknik alaninin yiksek niteliklere sahip olmasi Babadag icin
onemli bir hedef olmalidir. Piknik ziyaretcilerinin hizmet ve diger ihtiyaclarini
karsilayabilmek amaciyla ilcede agilacak ticari isletmeler de bu yatirm ile
birlikte dustndlmelidir. GUnubirlik olarak ilceyi ziyaret eden kisiler ayni zamanda
ilce icinde zaman gecirmek ve kilttrel dokuyu gormek isteyeceklerinden
sokak sagliklagtirmasi ¢alismalari ile piknik alani yatiriminin senkronize sekilde
yurGtilmesi ziyaretci sadakatini dogrudan etkileyeceginden yatinmin gelir
boyutunda carpan etkisini artiracaktir.

Ohttp://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2013/03/20130305-9.htm
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4. Babadag Turizm Vizyonu
4.1. Babadag Vizyon Arka plani

02.11.2015 tarihinde Babadag'in vizyon tanimini gerceklestirmek amaciyla
Babadag'da odak (focus) grup calismasi yapilmistir. Odak grup calismasina
farkli kurumsal yonetim yapilarindan (kamu, 6zel sektdr, STK vs.) 17 kisinin
katilim gostermistir. Bu sayede farkli kesimlerden katilimcilarin gorislerine
basvurulmustur. Odak grup calismasi saat 15.00'te baslayip saat 17.30'da
sona ermistir. Katilimcilara moderator esliginde dnceden hazirlanan anket
sorulari sorulmustur. Katilimcilarla Babadag destinasyonunun mevcut durumu,
onceliklendirilmesi gereken cekim alanlari, stratejik pazar oncelikleri ve turizm
destinasyonu olma yolunda potansiyel sorunlar tartisiimistir. Katilimcilara
uygulanan ankete iliskin sonuclar asagida yer almaktadir.

Soru 1: Babadag Destinasyonunun Turizm Anlaminda En Oncelikli Cekiciligi Ne
Olmalidir?

Bu soruda katilimcilardan asagida verilen secenekler arasindan onceliklendirme
yapilmasi talep edilmis ve katilimcilar seceneklere 1 (en zayif) ila 3 (en glglu)
arasl puan vererek Babadag destinasyonunun turizmde en gug¢li oldugu noktayi
belirlemislerdir.

Secenekler Puan
Yayla Turizmi 28
Dogal Guzellikler 18
Yoresel Mutfaklar 13
Manzara M
Otantik Yasam Bicimi 10
Tarihsel Degerler

Doga Sporlari

Yapilan odak grup ¢alismasinda gorilmustir ki Babadag'in en dncelikli cekiciligi
28 puanla "yayla turizmi”dir. Yayla turizmini Dogal Guzellikler ve Yoresel Mutfaklar
takip etmektedir.

T.C. Kdltlr ve Turizm Bakanligi'na gore yayla turizm merkezlerinin secim kriterleri
asagida belirtilmistir:

- Dogal degerlere yonelik potansiyelin zengin olmasi,

- Sivil mimari karakterinin olmasi,

- Kent merkezine ulagimin kolay saglanir olmasi,

- Yore halkinin sosyal yapisinin turizme yakin olmasi,

- Aktivitenin ekonomik olarak strdurilebilmesi,

- Diger turizm cesitleri ile entegrasyonunun saglanabilir olmasidir.
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Yayla Turizmi
Yoresel Mutfaklar

Tarihsel Degerler

Doga Sporlari

|

|

|

H Dogal Guzellikler
|

B Otantik Yasam Bicimi
|

Manzara

Babadag ilcesine en yakin yayla Tasdelen Yaylasi olup Babadag'a stabilize yol ile
bagldir. Yayla Gzerinden 23 km.lik yol ile Aphrodisias’a ulagiimaktadir. Tagdelen
Yaylasi cam, kestane, ceviz, vb. agaclarla kaphdir.

Bu baglamda, Babadag'in bir yayla turizm merkezi olabilmesi icin dncelikle turistik
uriin zenginliginin saglanmasi ve yayla turizmine entegre edilmesi gerekmektedir.
Bu sayede Babadag'da yasayan yerel halkin da turizm gelirlerinden pay almasinin
saglanmalidir. Babadag'da yer alan ozellikle Dibekalani, Basalan, Karagoplen ve
Yandim Cayir bolgelerinde el dokumasi tekstil Griinlerinin pazarlanmasiyla ilgili
calismalar ile hem dogal degerlere yonelik potansiyel degerlendirilip hem de
yerel halkin turizme entegrasyonu saglanmalidir.

Manzara

Otantik Yasam Bigimi
Doga Sporlari

Dogal Glizellikler

Tarihsel Degerler

Yoresel Mutfaklar

Yayla Turizmi
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Soru 2: Babadag Destinasyon Olarak ““Turizm Uriinii Yasam Seyri”nin Hangi Katiimcilarin %32'si Babadag destinasyonunun en dncelikli gelisime agik alaninin
Evresinde Bulunmaktadir? Babadag'in bir turizm stratejik planinin olmamasi oldugunu distinmektedir.
Babadag'in diger gelisime acik alanlari, “"Destinasyon Anlayisinin Yetersizligi”
ve ""Destinasyon Pazarlamasi Konusunda Bilgi Birikiminin Olmamasi” olarak

Secenekler Puan gorilmektedir.

Lansman 10

Gerileme 4 Babadag'da turizm sektortintin gelisimi icin belirlenecek stratejik plan yaklasimi,
Biylme 3 bolgesel paydaslarin ortak bir amac icin harekete gegmelerini ve giiglerini
Olgunlagma ve Doygunluk 0 birlestirmelerini dngérmektedir. Ayni zamanda, bolgede yasayan yerel halkin ve

cevrenin ihtiyaglarini géz éniinde bulundurularak hazirlanmalidir.

Katiimcilarin %59'u Babadag'in “Turizm Uriini Yasam Seyrinde” lansman
evresinde oldugunu dustinmektedir. Dolayisiyla Babadag tzerinden
olusturulacak yeni turizm destinasyon projesi, secilen hedef kitleye yoénelik
pazarlama faaliyetlerini de iceren butinsel bir strateji gerektirmektedir. Babadag
destinasyonu igin basarili bir lansman stratejisi icin destinasyonun potansiyel
urtnleri, Griin gelistirmedeki dncelikleri, destinasyonun hedef kitlesi, olusturulan
urlnlerin pazarlama dili gibi konularin iyi planlanmasi ve sistematik bir bicimde
uygulanmasi gerekmektedir.

Turizm sektorl Babadag'da kalkinma icin bir arag olarak kullanilarak hedeflenen
sure icerisinde bir ziyaretci profili olusturmalidir. Bu faaliyette bolgede yer alan
batin kurum ve kuruluglar (Gniversite,6zel sektdr, kamu kurumlari, sivil toplum
kuruluslari vs.) yer almalidir. Ayrica sektoriin yapisi geregi bolgede yasayan
yerel halk da yapilacak olan ¢alismanin 6nemli bir pargasi olarak gorilmektedir.
Dolayisiyla, belirtilen tim aktorlerin etkin iletisimi ve isbirligi niyeti bu stirecin
olmazsa olmazidir.

Stratejik plan anlayisi, bolgede turistler tarafindan yapilan harcamalarin daha
yuksek oranda gerceklegmesini ve Babadag'in turizm sektorinde pazara

sunacagdi Urin ve hizmetler gelistirip satmasini saglar. Dolayisiyla bolgedeki yeni
yatirimlarin, istihdamin ve gelirin artmasinda katalizér gérevi gorir. Ayni zamanda,
yerel halkin sektor gelirlerinden daha fazla pay almasina ve yasam kalitesinin
yukseltilmesine katkida bulunur. Boylece bdlge, insan kaynagini elinde tutma ve
M Biiyime yeni yatirm ile nitelikli isgliclini cekme konusunda ilerleme kaydeder.

Bl Lansman

Il Gerileme

Babadag icin tim paydaslarin isbirligi ile hazirlanacak bir turizm stratejisi 2023
Turkiye Turizm Stratejisi ve 10. Kalkinma Plani ile uyumlu olmalidir.

B Turizm Stratejik Plani’nin Olmamasi

B Destinasyon Anlayisinin Yetersizligi

Soru 3: Babadag Destinasyonunun En Oncelikli “Gelisime Acik Alan”i

Hangisidir?
B Paydaslarin Rol Dagilimindaki Tanimsizlik

Secenekler Puan

. .. E Altyapi Sehir Planlamasinin Yetersizligi
Turizm Stratejik Plani'nin Olmamasi yap! 3 ¢

Destinasyon Pazarlamasi Konusunda Bilgi Birikiminin Olmamasi L } ) o
B Turizm Urini Cesitlendirme Yetersizligi

Destinasyon Anlayisinin Yetersizligi

Paydaslarin Rol Dagilimindaki Tanimsizlik

Diger Destinasyonlardan Farkli Bir Cekicilik Sunamamasi

Altyapi Sehir Planlamasinin Yetersizligi u Diger Destinasyonlardan Farkli Bir Cekicilik Sunamamasi

Turizm Urlini Cesitlendirme Yetersizligi
Hizmet Kalitesindeki Sikintilar

== =2 NN W w o

m Hizmet Kalitesindeki Sikintilar
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Soru 4: Babadag Destinasyonunun “'Stratejik Pazar Onceligi Neresi Olmalidir?
Turizm pazarlamasina dair amaglari 3 kategoride belirtmek mimkindur:
1)Mevcut pazari korumak
2)Potansiyel talebi degerlendirerek gercek talep olusturmak
3)Yeni pazarlar yaratmak

Babadag destinasyonu pre-lansman déneminde oldugu icin potansiyel talebi
degerlendirmelidir. Bu kapsamda yapilan calismada katilimcilarin tamami
Babadag Destinasyonunun Stratejik Pazar Onceliginin yurt ici olmasi gerektigi
yoniinde goris birligine varmistir. Katilimeilar yurt icinde izmir, Istanbul, Ankara,
Bursa, Konya, Adana, Mersin, Aydin, Mugla illerini potansiyel pazar olarak
belirlemistir. Ancak bolgede henlz konaklama ve yiyecek-icecek faaliyetlerinin
mevcut olmamasi sebebiyle potansiyel pazarlarin gercek talebe dontsmesinden
dnce konaklama ve yiyecek-icecek faaliyetleri ile ilgili calismalar yapilmasi
gerekmektedir.

Soru 5: Babadag Destinasyonunun Oncelikli Pazar Boliimi Ne Olmalidir?

Secenekler Puan

Orta Yaslilar (40 - 65 yas arasi)

Grup Olarak Gezen Gengler (25 yas alt)

is Adamlari

Doga Sporlari ile ilgilenenler

Cocuklu Aileler

Cocuksuz Aileler

Tek Basina Gezenler (25 yas alti)

Yaslilar (65 yas Ustd)

Bu kapsamda olusturulacak turizm Griinleri ve servisleri s6z konusu hedef kitleye
uygun olarak belirlenmelidir.

Babadag destinasyonunun, hedef kitle tarafindan ¢ekim yeri olarak
algilanmasinda etkili olan faktorler sdyle siralanabilir:

- Cekicilik (dogal olusumlar, insa edilmis yapilar vb.

- Ulasilabilirlik (ulagim altyapisi/sistemleri)

- Konaklama, yiyecek-icecek ve aligveris olanaklari

- Faaliyetler (hedef kitle tarafindan katilabilecegi her tirli faaliyet)
- Hedef kitle tarafindan kabul goren fiyatlar)

B Grup Olarak Gezen Gengler (25 yas alt))
B Cocuksuz Aileler

M Orta Yasgllar (40 - 65 yas arasi)

¥ Orta Yaslilar (40 - 65 yas arasl)

His Adamlan

B Doga Sporlariile ilgilenenler

Soru 6: Babadag Destinasyonunun Kurumsal Yonetim Yapilanmasi Nasil

O OO =N W &N 0

ileri Yaslilar (75 yas Ustu)

Odak grup calismasina katilan temsilcilerin, %32'si Babadag'in dncelikli pazar
boliminl Orta Yaslilar (40-65 yas arasi) kesim olarak gérmektedir. Babadag'in
diger dncelikli pazar bolimleri ise Grup olarak Gezen Gengler (25 yas alti) ve Is
Adamlari'dir.

Destinasyon pazarlamasinda en dnemli noktalardan bir tanesi de bolgeye
gelen misafirlerin destinasyona iliskin algilaridir. Bu baglamda, iki temel
sorunun sorulmasi, pazarlanacak olan Griintn nasil sunulacagini énemli 6lcltde
belirlemektedir.

1) Misafirlerimiz kimlerdir?
2) Misafirlerimiz destinasyondan ne bekliyor?
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Olmalidir?
Secenekler Puan
Kamu Kesimi + Sivil Toplum Kuruluslar + Ozel Sektor 13

Sivil Toplum Kuruluglari + Ozel Sektor

Kamu Kesimi + Sivil Toplum Kuruluglari

Kamu Kuruluslari Platformu

Sivil Toplum Kuruluglar Ag Yapisi

Ozel Sektdr Kuruluslar

Kamu Kesimi + Ozel Sektdr

O o o= =N

Katilimcilarin %76's1 Babadag destinasyonunun kurumsal yonetim yapilanmasinin
kamu kesimi, sivil toplum kuruluslari ve 6zel sektérden olusmasi gerektigini
belirtmiglerdir.
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B Kamu Kuruluslarn Platformu

M Sivil Toplum Kuruluslan + Ozel Sektér

H Kamu Kesimi + Sivil Toplum Kuruluslari

[ Kamu Kesimi + Sivil Toplum Kuruluslari + Ozel Sektér

Bu kapsamda tavsiye edilen Babadag icin kurumlarin bir gig birligi
olusturmasidir. Babadag'in gelecegdinde ortak kararlar alinabilmesi ve
olusturulacak stratejinin saglkli bir sekilde uygulanabilmesi icin tim kurumlarin
aksiyona gecmesi dnerilmektedir.
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Soru 7: Destinasyon Giic Birligi Olusturulurken Karsilasilabilecek En Onemli
Sorun Ne Olabilir?

Secenekler Puan

Yatirim ve Isletme Anlaminda Finansman Darbogazi 7

Dayanisma Kultirinin Yaygin Olmamasi

Kurumsal Yonetim Yapilanmasindaki Eksiklikler

Turizm Arastirmalarina Dayal Veri Bilgi Eksikligi

O w w &

Konu Hakkindaki Mevzuat Bosluklar
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Katiimcilarin %41'i Babadag destinasyonunda guic birligi olusturulurken
karsilagilmasi muhtemel en dnemli riskin yatirim ve isletme anlaminda finansal
sikintilar oldugunu 6ngdrmiistiir. Ongériilen diger sorun ise dayanisma
kultdrindn yaygin olmamasidir.

m Dayanisma Kiltlrinin Yaygin Olmamasi
B Kurumsal Yonetim Yapilanmasindaki Eksiklikler
B Yatirim ve Isletme Anlaminda Finansman Darbogazi

& Turizm Arastirmalarina Dayali Veri Bilgi Eksikligi

Yapilan odak grup calismasinin ardindan katilimcilar ile yine moderator egliginde
atolye calismasi yapilmistir. S6z konusu calismada katilimcilarin 2023 yilinda nasil
bir Babadag hayal ettiginin, hangi turizm ¢esidinde var olmak istediginin ve eksik
gorulen noktalarin sorgulanmasi amaglanmistir.

Bu kapsamda katilimcilara asagidaki sorular yoneltilmistir:
1) 2023 yilinda nasil bir Babadag dusltyorsunuz? (02.12.2015-02.12.2023)

2) En ¢ok ......destinasyonu olmak istiyoruz.
3) Eksiklerimiz nelerdir?

Katilimcilarin verdigi cevaplar asagida belirtilmistir:
1) 2023 yilinda nasil bir Babadag diisliyorsunuz? (02.12.2015-02.12.2023)

- Altyapisi gliclt bir Babadag,

- Istihdami cogalmis, is giicli ylksek ve yayla turizmi ile ic ice biiylyen bir
Babadag,

- Sokak sagliklastirmanin tamamlandig, nitelikli binalarin restorasyonunun

tamamlandigi ve cevresel etkilesimin tamamlandigi bir Babadag,

- Sakin sehir unvanini almis, yayla turizmi denilince ilk akla gelen, carsi
meydaninda geleneksellesmis festivalleri olan bir Babadag,

- Yoresel yemeklerimizin sunuldugu restoranlarin oldugu, herkesin konaklayip
glzel vakit gecirebilecegdi bir Babadag,

- Safranbolu gibi taninir olan ve gérilmek icin arzu edilen bir Babadag,

- Egitimli ve ileri gorisli vatandaglarini tutabilen, yasayan bir Babadag,

- Gegmisini yansitan, 6ziinden taviz vermeden ¢agimiza uygun mekanlari icinde

barindiran bir Babadag,

- Niteliklerini &n plana cikarip pazarlayabilen bir Babadag,

- Kendine 6zgu ozellikleriyle taninmis bir Babadag.
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2) En cok ...... destinasyonu olmak istiyoruz.

Otantik Yagsam
Tekstil

Yoresel Yemek (Gastronomi)
Sakin Sehir

El Sanatlan destinasyonu
Yayla olmalidir.

Babadag bir

Macera

Egitim(yaz okulu, staj vs.)

Doga Turizmi

Alternatif Turizm

3) Eksiklerimiz nelerdir?
- Yatirrmci Babadaglilar
- Tanitim ve pazarlama faaliyetleri
- Kamu kesimi ve sivil toplum kuruluglari arasinda
koordinasyon (dayanisma, isbirligi)
- Finansman
- Mevcut Urinlerin envanterinin olmamasi
- Stratejik plan (yol haritasi)
- Karar alicilardan olusan organizasyon yapisi
- Bilgi paylagimi

4.2. Babadag Vizyon Tanimi

Yukarida bahsedilen verilerden ve bu dogrultuda yapilan arastirmalardan
hareketle Babadag vizyonu ilgenin sahip oldugu degerler temelinde
sekillenmelidir. Babadag ilcesinin turizm noktasinda rekabet avantaji elde
edebilmesi icin Glney Ege ve Denizli 6zelinde farklilagsabilecegi noktalara vurgu
yapmak gerekmektedir. Turizm Grlind agisindan farklilagma cabasi ise beraberinde
katma deger odakli yaklasimi getirmektedir.

Babadag icin turizm vizyonu bir sebepten ziyade ilce icin bir sonucu ve araci
temsil etmektedir. Bu noktada asil odaklanilan ve tzerinde calisilan konu
Babadag'daki halkin yasam kalitesini artirmaktir. Yagam kalitesinin artmasi bir
amag olsa da bu slre¢ dogal kaynaklardan veya kilttrel arka plandan vazgecerek
olmamalidir. Bu sebeple Babadag vizyonunda “koruyuculuk” da énemli bir
surdurulebilirlik araci olarak 6ne ¢ikmaktadir. Babadag vizyonu basta Babadagl
sanayiciler olmak Uzere ilcede yasayan herkes tarafindan ortak bir anlayisa
donusebilir olmalidir. Vizyonun benimsenmesi stirecinde ilcede bulunan yerel
otoritelere iletisim acgisindan roller dismektedir. Babadag sahip oldugu degerler
ve deger yaratma becerisi ile turizmi etkili bir arag olarak kullanabilecektir. Bu
noktadan hareketle Babadag vizyon onerisi soyledir:

“Denizli'de Turizm’den En Yiiksek Katma Degeri Ureten ve Yasayan Bir Babadag”
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4.3. Vizyon - Deger Uretme lliskisi ve Babadag Turizm Vaadi

Babadag vizyonu ilgenin deger tretme becerisine atifta bulunacak sekilde
kurgulanmig olmakla beraber Babadag'in hedef kitle Gzerinde bir marka ve turizm
vaadi de bulunmaktadir. Bu turizm mesaji icerisinde hedef kitlenin Babadag icin
gorusu soyledir;

- Babadag'da kiltirimu yasayabiliyorum.

- Babadag bana sakinlik ve huzur veriyor.

- Burada gec¢mise gidiyorum ve bizi biz yapan degerlerimizi gériyorum.
- Doga Babadag'da hayatimizin bir parcasi.

Bu cercevede Babadag'in turizm agisindan hedef kitleye vadettigi temel duyguyu
asagidaki gibi ozetleyebiliriz.

’

" Babadag sizi rutininizden uzaklastirir ve kendinizi yeniden kesfetmenize yardimci olur”

Babadag'da turizm icin ilk adimlar atildiginda ve Babadag ziyaret edilen
bir destinasyona donusttgiinde ziyaretciler “Burada kendimi ve glinltk
kosturmacanin otesinde nefes alma firsati buldum.” diyebilmelidirler. Bu duygusal
ciktr icin Babadag'in insanlarin kendisini yeniden kesfetmesine yardimci olacak
araclari sunlardir.

- Mutfak kaltiri

- Essiz dogasi, yaylalari ve "Dag” konsepti

- Tarihi evleri ve gorilmeye deger kultiri

- Dokumalari ve dokuma kiltdri

- Sehrin yakininda bir kagis noktasi 6zelligi

Bu cercevede sonraki bélimde sunulan yol haritasi dogrultusunda Babadag
turizm vaadinin harekete gecirilmesi icin l¢ temel faz asagida gosterilmistir.

Babadag'da harekete Kendinden Séz Ettir

gggirilecek tim duygular ] - Konaklamayi Sagla
icin yatinm yapilmali, Babadag vadettigi
iyilestirme projeleri deneyim ile kendinden s6z —|
gelistirilmeli ettirebilmeli, online olarak Babadag'in sunduklari

bulunabilmeli ve sosyal bir konsept icerisinde

medyada paylasabilmeli konaklamaya déntsmeli

Turistik Esik
Yatinm Esigi
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5. Stratejik Yol Haritasi
5.1. Babadag Turizminde Oncelikler ve Gelisme Eksenleri

Babadag turizmi ve ilgenin turizm yolunda atmasi gereken adimlar
degerlendirildiginde gerek yapilmasi planlanan islerin niteligi gerekse zaman
bakimindan bir farklilastirmaya gitmek faydali olacaktir. Babadag'in turizm
vizyonunun felsefi arka planina bakildiginda turizm olgusunun ilge icin bir
sonug oldugu gorulmektedir. Bu noktada Babadag'da yasayan insanlarin
yasam kalitesinin artirlmasi ve katma degeri yiksek ekonomik faaliyetlerin
gerceklestirilebilmesi icin turizm bir arac olarak degerlendirilmektedir.

Babadag her ne kadar glinimuzde nlfus ve ekonomi agisindan gerilemis bir
bolge olsa da tarihi arka plani ve sanayi basarisi ilceyi beseri acidan potansiyeli
bulunan bir konumda tutmaktadir. Turizm sureci ilce icin ayni zamanda bir
gelisme aracidir. Halkin bilinglendirilmesinden mekansal altyapi yatirimlarinin
gerceklestirilmesine kadar bircok alanda temel motivasyon kaynagi olabilecek
ozelliklere haiz olmasindan Babadag gibi potansiyeli bulunan alanlar icin

turizm basarili bir ¢cikis noktasidir. Calismada yapilan analizler bir bitin olarak
degerlendirildiginde Babadag'in tanimli gelisme eksenleri cercevesinde ozellesen
stratejiler ile ortak sorumluluk bilincinde hareket etmesi gerekecektir. Turizm
yolunda Babadag'in gelisme eksenleri ve aciklamalari asagida tanimlanmistir. Soz
konusu gelisme eksenleri basta bolge plani olmak tzere Ulke turizm stratejisi ve
diger stratejik dokimanlar ile uyumlu seklide kurgulanmistir.

1- Babadag'in kent ekseninde kilttrel mirasin korunarak yasanabilir

alanlara donusttrilmesi.

lcenin sahip oldugu 600 yillik kent mirasinin koruma bakis acisi ile
yenilenmesinin saglanmasi deger tretme surecine katki agisindan kritik bir
konudur. Sahip oldugu tarihi doku, kendine 6zgl yasam alanlari ve yasam
tarzinin Babadag'i farklilastirdigi bilinci turizm temelli gelisme vizyonunun temel
tasini olusturmaktadir. Bu dogrultuda kulttrel mirasin “yasayan mekanlar”
ekseninde yenilenmesi ve Babadag kiltlrinin ginlik hayatin 6ne cikan tarafina
donusturtlmesi bu alandaki faaliyetlerin arka planini olugturmalidir.

2- Dogal ozellikler ile kent iligkisinin kurulmasi ve doga kosullarinin
Babadag'in glcli yonu haline getirilmesi.
Dogal ozellikler Babadag'in tarihten bu yana kaderini belirleyen bir faktor
olmustur. ilcede dokumaciligin baslamasi ve sanayi basarisinin ortaya cikisi, ilceden
kente gocgln artigl, toprak kaymasi ve nifus disulslerini degerlendirirken dogal
ozellikleri daima denklemin icinde tutmak gerekmektedir. Bunun yaninda Babadag
muhtesem derecede dogal degere sahiptir ve cografi anlamda “Babadag”in
bu ilceye sunacadi cok fazla sey bulunmaktadir. Ozellikle katma deger yaratma
ve dogal ozelliklerin kent kdltlrindn bir pargasi haline getirilip giinlik yasama
entegre edilmesinin ilceye katacagi avantaj cok buyuk olacaktir. Dogal ozellikler ile
kent yasami arasindaki baglarin artirlmasinda temel altyapi yatirimlarinin yaninda
yenilik¢i araglar gelistiriimesi de hizlandirici bir etki yaratacaktir.
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3- Babadag yasam kalitesinin ekonomik strduirdlebilirlik odakli projeler ile
artirlmasi. Turizm kavraminin Babadag icin bir ara¢ oldugundan hareketle temel
amacimiz olan Babadag'da yasayan kisilerin yasam standartlarinin artirilmasina
ekonomik ciktiya sahip ve strdurdlebilir projeler ile varilabilecektir. Bu cercevede
temel gelisim alanlarinda yerel halki kapsayan ve yerelde gelir modelleri olusturan
ekonomik projeler Babadag icin bir ¢ikis noktasi olabilecektir.

Babadag Turizm Stratejileri:

Gelisme eksenleri dogrultusunda kisa (1-3 yil), orta (3-5 yil) ve uzun vadeli

(5-10yil) stratejilerin Babadag ve mekansal etkilesim alanlari 6zelinde uygulanmasi
gerekmektedir. ilgili stratejiler uygulama konusunda bir irade gerektirmekle
beraber Babadag'in turizm agisindan dontsimunin bir finansal arka plani da
olacaktir ve bu finans ihtiyaci Denizli 6zelinde Babadag turizmi aktori olan kurumlar
arasinda kurulan bir yapi ile ¢oztlmelidir.

Babadag icin stratejik hedefler asagidaki gibi listelenmistir:

Stratejik Hedef

Uygulama Siresi

Ge|i§me Ekseni | 1) Babadag'in kent ekseninde kiiltirel mirasin korunarak yasanabilir alanlara dénustirtlmesi

Sorumlu Kurulus

Destek Kuruluslari

Gelisme Ekseni

yonelik calismalar yapilmasi

2) Dogal 6zellikler ile kent iligkisinin kurulmas
Babadagd'in giiclii yonii haline getirilmesi.

" " I Babadag Babadag
1.1.Babadag’'da bulunan tarihi ve mimari yapilarin kayit altina alinmasi | 1 - 3 Y| Kaymakamlii Belediyesi
1.2. llgede bulunan tarihi yapilarin restorasyonunun saglanmasi ve . . Babadag
restorasyon finansmani icin yeni modellerin gelistiriimesi 5-10vil Babadag Belediyesi Ticaret Odasi
- G e . Babadag ;
1.3. Kulttrel doku ile éne cikan akslarin tespiti ve iyilestirilmesi 1-3Vil Kaymakamiigi BASIAD
1.4. Somut olmayan kdltirel mirasin dne cikarilmasina 3.5V Denizli Kiiltlr ve

Babadag Belediyesi

1 ve doga kosullarinin

Turizm Mudurltgu

Stratejik Hedef

Uygulama Suresi

Sorumlu Kurulug

Destek Kuruluglari

- Sl . . . . Babadag
2.1. Yaylalar ile ilce merkezi fiziki baglantilarinin iyilestirilmesi 5-10 YIl Denizli BB Belediyesi
2.2. Doga turizmine yonelik hizmet altyapisinin gelistirilmesi 3-5Vil Babadag Belediyesi | Denizli BB
2.3. Ozellestirilmis hedef gruplara yonelik doga turizmi etkinlikleri 1-3VYil BASIAD Bébadag
kurgulanmasi Ticaret Odasi
2.4. Dogal &zelliklere yénelik doklimantasyonun artiriimasi 1-3VYiIl E:}?riiakgmhg. BASIAD

Ge|i§me Ekseni |3) Babadag yasam kalitesinin ekonomik siirdiiriilebilirlik odakli projeler ile artirlmasi.

Stratejik Hedef Uygulama Siiresi ~ Sorumlu Kurulus  |Destek Kuruluslari
3.1. Babadag icin yeni Uretim ve gelir modelleri tasarlanmasi 1-3 Vil BASIAD _lB_gbadag

icaret Odasi
3.2. Babadag Urlinlerinin pazara sunulma imkanlarinin artirilmasi 3-5Vil 'IB'iack;?edtagda5| BASIAD
3.3. Babadag icin yeni ekonomik yatirimlarin kolaylastiriimasi 3-5vYl BASIAD Egllfdc?;gsi
3.4. Beseri kaynak niteliginin ekonomik projeler yoluyla artirilmasi 5-10Vil Eg;’;‘iigmhgl EZﬁDead(?;gsi
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5.2. Turizm Stratejileri Bazinda Faaliyet Onerileri

Turizm yolunda Babadag'in gelisme eksenleri ve stratejileri bizlere gitmemiz
gereken yol hakkinda bilgi vermekle birlikte bu yolda basarili olmak adina atilmasi
gereken adimlarin neler oldugu konusunda faaliyet onerilerinin gelistiriimesine
ihtiyag bulunmaktadir. Babadag icin faaliyet nerilerinin gelistirildigi strecte
Turizm Yolunda Babadag projesi kapsaminda yapilan mekansal planlama atolyeleri
dogrudan katki saglamistir.

iIce icin gelistirilen tiim faaliyetler projelendirilebilir cercevede kurgulanmis olup
stratejiler bazinda asagida sunulmustur.

Gelisme Ekseni

2. Dogal &zellikler ile kent iliskisinin kurulmasi ve doga kosullarinin Babadag'in giiclii yoni haline

getirilmesi

Stratejik Hedef

2.1 Yaylalar ile ilce merkezi fiziki baglantilarinin iyilestiriimesi

Gelisme Ekseni

1-Babadag'in kent ekseninde kiiltirel mirasin korunarak yasanabilir alanlara dontstirilmesi

Stratejik Hedef

1.1.Babadag’'da bulunan tarihi mimari ve yapilarin kayit altina alinmasi

Faaliyetler

2.1.1. Yaylalar ile Babadag arasindaki yolun standartlarinin yiikseltilmesi
2.1.2. Babadag ile Karagoplen, Yarden ve Tasdelen yaylalari arasinda
tabelalandirma calismalari yapilmasi

2.1.3. Babadag yaylalarinin GPS entegrasyonunun saglanmasi ve dijital varliklarda gérundr kilinmasi.

Faaliyetler

1.1.1.Gérsel ve haritalama ¢alismasini da iceren bir Babadag Kiltir Envanteri ¢ikarilacaktir.
1.1.2.Babadag’da bulunan kiltlrel degere sahip binalar QR kod sistemi ile harita Uzerinde
dijitallestirilecek ve hikayelestirilecektir.

1.2.3. Babadag mimari birikiminin www.babadagsenibekliyor.com ‘a entegrasyonu saglanacaktir.

Stratejik Hedef

2.2.Doga turizmine yonelik hizmet altyapisinin gelistirilmesi

Stratejik Hedef

1.2. ligede bulunan tarihi yapilarin restorasyonunun saglanmasi ve

restorasyon finansmani icin yeni modellerin gelistiriimesi

Faaliyetler

1.2.1. Bina yenileme sirecinde takas sistemi arastirilacak ve Babadag halkinin gérisiine sunulacaktir.
1.2.2. Restorasyon finansmani surecinde Babadagd'in fon kaynaklarindan yararlanma kapasitesi
artirilacaktir.

1.2.3. Babadag'da bulunan bir tarihi bina érnek amaciyla kurumlarin is birliginde restore edilecektir.

Faaliyetler

2.2.1. Babadag'da bir A Tipi piknik alaninin kurulmasi

2.2.2. Babadag ylrlyus rotalarinin tespit edilmesi ve GPS entegrasyonunun saglanmasi

2.2.3. Babadag yuriyus rotalar ve dogal guzelliklere iligkin tabelalandirma ve internet
entegrasyonlarinin saglanmasi

2.2.4. Doga turizmine uygun bir kamp alani olusturulmasi ve gerekli altyapin saglanmasi

2.2.5. Babadag'da bir off road veya motocross pisti olusturulmasina iliskin fizibilite calismasi yapilmasi

2.2.6. ATV safari tur glizergahinin olusturulmasi ve tanitimi

Stratejik Hedef

2.3. Ozellestirilmis hedef gruplara yénelik doga turizmi etkinlikleri kurgulanmasi

Stratejik Hedef

1.3. Kiltrel doku ile 6ne ¢ikan akslarin tespiti ve iyilestirilmesi

Faaliyetler

1.3.1. iigede tespit edilen akslara yonelik iyilestirme projeleri hazirlanarak
sokaklarin sayisallastiriimasi saglanacaktir.

1.3.2. Carsl Meydani ve buna baglanan bir aksta kurumlarin is birliginde
iyilestirme calismasi yapilacaktir.

1.3.3. Babadag halkinin kiltirel agcidan 6nem tasiyan evlere yonelik

iyilestirme farkindalign artinlacaktir.

Faaliyetler

2.3.1. Fotograf ve doga gdzlemcisi gruplara yonelik etkinlik paketlerinin ve hizmetlerinin olusturulmasi
2.3.2. Trekking ve kamp gruplarina yonelik 6zellestiriimis tanitim calismalari yapilmasi
2.3.3. Babadag'da doga turizmi ile ilgili blog yazarlarina veya etkinlik severlere &zel

yurlyUs, fotograf ve gezi glnleri dlizenlenmesi

Stratejik Hedef

2.4. Dogal &zelliklere yonelik dokiimantasyonun artiriimasi

Stratejik Hedef

1.4. Somut olmayan kiltlrel mirasin &ne ¢ikarilmasina yonelik calismalar yapilmasi

Faaliyetler

1.4.1. Babadag kltirinin kayit altina alindigr eserlere ve calismalara (TV, Gorsel, Bilimsel Calismalar
vb.) yénelik destek kampanyasi dlizenlenecektir.

1.4.2. Dokuma ve giinliik yasayisa iliskin kiltirel 6gelerin hikayelestiriimesi ve internet araciligiyla
yayini saglanacaktir.

1.4.3. Ziyaretcilere Babadag yasam tarzi deneyiminin yasatildigi organizasyonlar (keskek festivali vb.)
gliclendirilecek ve turizm hedef kitlesine yonelik tanitimlar yapilacaktir.

1.4.4. Babadag icin “Sakin Sehir” konseptinin uygulama calismalari yapilmasi

Faaliyetler

2.4.1. Babadag yaylalarini ve dogal guizelliklerini tanitan bir tanitim katalogunun olusturulmasi

2.4.2. Babadag yurlyus rotalarini ve rotalar tzerinde bulunan dogal guizelliklere yonelik

tanitim doktmanlarinin olusturulmasi

2.4.3. www.babadagsenibekliyor.com da yer alan icerigin gelistiriimesine yonelik calismalar yapilmasi
2.4.4. "Babadag'da Bir Gin", "Gokylzline Dokunmak” vb. konseptler olusturulup

ziyaretcilere aktivite 6nerisi sunan icerigin artirilmasi
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Gelisme Ekseni

Stratejik Hedef

Faaliyetler

Stratejik Hedef

Faaliyetler

Stratejik Hedef

Faaliyetler

Stratejik Hedef

Faaliyetler

3. Babadag yasam kalitesinin ekonomik strdurilebilirlik odakli projeler ile artiriimasi

3.1. Babadag icin yeni tretim ve gelir modelleri tasarlanmasi

3.1.1. Babadag icin yerel tretime dayali is modellerinin arastiriimasi

3.1.2. llcede tiretilen Griinlerin satilabilecedi magazalar olusturulmasi ve gelir paylagimi modellemesi

3.1.3. ligede iiretilen dirtinlere iliskin yatinm temelinde, biiyiik isletmeler ile is birlikleri olusturulmasi

3.1.4. Babadag'da yasayan halkin dahil olabilecegi ekonomik yatirima dair bir

is birligi mekanizmasi kurulmasi

3.2. Babadag Uriinlerinin pazara sunulma imkanlarinin artirilmasi

3.2.1. Babadag'da Uretilen dokumalarin etkilesim alanlarinda satilabilecegi

satig noktalarinin olugturulmasi

3.2.2. Babadagli sanayicilerin Babadag'da tretilen dokumalari satis kanallarina

dahil etmelerinin saglanmasi

3.2.3. Etkilesim alanlarinda bulunan oteller ile Babadag dokumalarina iligkin

dzel satig kanali projelerinin uygulanmasi

3.2.4. Babadag yerel trlnlerinin e-ticaret platformlarina entegrasyonunun saglanmasi
3.3. Babadag icin yeni ekonomik yatirmlarin kolaylastiriimasi

3.3.1. llgede butik bir konaklama yatiriminin gerceklestiriimesi

3.3.2. Babadag'da yatirim otel, restoran veya turizm hizmet saglayici yatirimlarinin yapilabilecegi
alanlarin tespiti ve raporlamasi

3.3.3. Belediye, Ticaret Odasi ve BASIAD isbirliginde turizme yonelik

bir ekonomik yatirimin yapilmasi

3.4. Beseri kaynak niteliginin ekonomik projeler yoluyla artirilmasi

3.4.1. Halk egitim veya diger mesleki egitim merkezleri ile is birliginde yerel halka
hizmet sektorline yénelik kurslarin agilmasi
3.4.2. llce halkinda turizm farkindaligini artirmaya yoénelik bir iletisim kampanyas yiiriitilmesi

3.4.3. ilge sakinlerinde ev ici tiretimin ve ev pansiyonculugunun egitim yolu ile desteklenmesi
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5.3. Sakin Sehirler Konsepti ve Babadag

1999 yilinda Italya’da Paulo Saturnini’nin vizyonu dogrultusunda ortaya cikan sakin
sehir (Cittaslow) hareketi yasam kalitesini yukseltmek amaciyla kentlerin kendilerini
degerlendirmelerini ve sahip olduklari yavas hayat tarzini yasam kalitesini artirmada
bir avantaj olarak kullanmalarini hedeflemektedir. Cittaslow ayni zamanda slow
food felsefesi ile dogrudan ilgilidir ve bu felsefe sadece hizli tiketime karsi
olmakla degil ayni zamanda lezzetli yemek yemenin bir insan hakki oldugunu
savunmaktadir.
Cittaslow, nifusu 50.000 kisiden az olan kentlerin Uye olabildigi ve kentlerin kendi
degerlerini, yemeklerini, gelenek ve goreneklerini, tarihsel kimliklerini korumayi
ongoren bir birliktir. Kentlerin sahip olduklari gli¢li ve zayif yonleri analiz ederek
kendileri icin en uygun kalkinma stratejisini gelistirmeyi hedefleyen birligin en
onemli 6zelligi kentlerin kiresellesmenin kendilerine getirdigi standart kaliplardan
uzaklagmalarini vurgulamasidir.
Cittaslow kriterlerine bakildiginda ilcedeki glinlik uygulamalarin éne c¢iktigi
gorilmektedir. Cittaslow basvurusu yapan ilcenin kendini belli kistaslar acisindan
degerlendirmesinin ardindan puanlarin en az %50'sinin alinmasi ve sakin sehirler
birligi Glke temsilcisi yapi tarafindan (Seferihisar Belediyesi) degerlendirilmesi
gerekmektedir.
Yapilan degerlendirme temelde 8 ana kriter ve 56 alt kriterden olugmaktadir.
Kriter seti strekli glincellenmekte olup ana kriterler asagida listelenmistir:

1- Cevre Politikalari

2- Altyapi Politikalari

3- Kentsel Kalite igin Teknolojiler ve Tesisler

4- Misafirperverlik

5- Farkindalik

6- Olaganustt Gereklilikler

TURIZM YOLUNDA
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7- Slow Food Faaliyetlerine ve Projelerine Destek
Cittaslow’un temel amaclarindan birisi de butik turizm kentleri ortadan ¢ikarmaktir.
Bunun yaninda gurme yiyeceklerin desteklenmesi, gelir seviyesi ve hizmet
kalitesinin artirilmasi ile cevrenin korunmasi da amaclar arasindadir. Ulkemizde
Seferihisar 6nclliginde baslatilan sakin sehir hareketi Akyaka, Yenipazar,
Gokgeada, Tarakli, Yalvag, Vize, Persembe gibi ilceler ile yayilmaya baglamistir. Bu
akreditasyonlarda en dnemli etki karakteristik mimari, yerel tatlar, organik tretim
gibi faktorler olmustur.
Babadag agisindan bakildiginda ise sakin sehir yaklagiminin Babadag turizminde
bir ¢ikis noktasi olmaktan ziyade destekleyici bir anlayis niteliginde olmasi gerektigi
one ¢ikmaktadir. Babadag mevcut durumunda sosyal agidan gog veren ve cazibe
niteligini kaybetmis bir alan olarak gézikmektedir. Turizm vizyonu igerisinde
ortaya konulacak stratejiler Babadag'in go¢ veren kimliginin ortana kaldirilip
sahip oldugu kultlrel potansiyelin aciga ¢ikarilmasi ile turizmde deger yaratma
yolunda imkanlara sahip olmasini kapsamaktadir. Diger bir deyigle sakin sehir
olmadan once atilmasi gereken adim Babadag'in yeniden yasayan bir sehir haline
getirilmesidir.
Bu agidan sakin sehir kavraminin reddedilmesi veya uygulamaya konmamasi gibi
bir sonug yerine bu kavramda yer alan ve yukarida sayilan ana kriterlerin stratejiye
yatay konular olarak entegre edilmesi dnem tagimaktadir. Turizm Yolunda Babadag
yaklasiminda ortaya konulan strateji ve yatirm 6nerileri degerlendirildiginde
Babadag'in ziyaret sayilarinin artisinin ilcenin koruma ve 6z kimligini ortaya
ctkarma acisindan faydali olacagi degerlendirilmektedir. Sakin sehir yaklasimi
Babadag'in duraganlagma yerine gelisme strecine hizmet eden bir arag olarak
degerlendirilmeli ve bu yonde ekonomik strdirilebilirlige sahip adimlar atilmalidir.
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6. Sonug

Babadag Denizli'nin en 6nemli ilcelerinden birisidir. Clinkli Babadag'da
Denizli'nin kadltur tarihi ve kokleri yatmaktadir. Kultirel kodlar Denizli icin ne kadar
degerli ise Babadag'in yarinlari icin de yeni bir cikis noktasidir. ilcenin son 20 yildir
geriye gidis olarak tabir edilen durumu aslinda Denizli sanayisine verilmis onlarca
katkinin bir sonucudur. Bu noktada Babadag'in kendine ve Denizli'ye yeni bir
deger katabilmesi icin yeni bir yol haritasi tim taraflarin katiimi ile hazirlanmustir.

Sahip oldugu fiziksel kosullari her zaman avantaja cevirmeyi bilmis bir yer olmanin
Stesinde Denizli'ye Uretim kultlrd armagan etmis bir cografyayi ele almak
planlama strecinde ¢cok boyutlu yaklagsimi beraberinde getirmistir. Bu cercevede
temel olarak Babadag'da yasam kalitesinin artirlmasina odaklanilmis ve “turizm”
Babadag'in yarinlari icin bir arac olarak kabul edilmistir. Her ne kadar yol, turizm
olsa da amag Babadag'in yeniden katma deger Ureten bir yasama adim atmasidir.
Bu dislince Babadag vizyonuna da yansitilmistir.

Turizm olgusu birden fazla asamaya sahip ve Babadag icin projeyle ilk adimlarin
atilacagi bir strectir. Temel strateji oncelikle Babadag'in mekansal 6zelliklerinin
yeniden canlandirilmasi ve yasanabilir mekanlarin turizm icin gut¢lt bir trin olarak
kullanilmasidir. Bu slirecte mimari agidan sokak yenilemelerinin yapilmasi, carsi
meydaninin yeniden dizenlenmesi, 6rnek restorasyon calismalari, Gindogdu
Mahallesinde tematik bir park insasi temel mekansal adimlar arasindadir.

Turizm Yolunda Babadag calismasinda ilcenin temel deger strtcileri de
belirlenmistir. Deger yaratma sirecinde doga kosullari da oldukga faydal bir
aractir. Dogayi iyi bir sekilde kullanabilmek adina ¢cok ylksek maliyet gerektirmeyen
ancak Babadag'da ziyaretci mobilizasyonuna yogun olarak imkan taniyan; yirlyus
ve bisiklet rotalarin olusturulmasi, yayla dizenlemeleri ve kamp alanlari hizmet
imkanlarinin artirilmasi, macera sporlarina imkan taniyan alanlarin dizenlenmesi
onemli basamaklardir.

Babadag icin bu calisma ile ilk defa bir yol haritasi ¢ikarilmig ve ilgcenin turizm
yolculugunda atmasi gereken adimlar belirlenmistir. Calismanin bu alandaki
otoritelerin gorislerine yon vermesi ve sonraki stregte politika yapicilarin
Babadag ile ilgili yatirim fikirlerine katki sunmasi beklenmektedir. Fakat bundan
da dnemli konu Babadag'da bulunan kurumlarin ilcenin gelecegini daha guzel
kilmak adina turizm yaklasimini sahiplenmesi ve uygulamaya tasimasidir. Turizm
Yolunda Babadag raporu bu strecin ilk kivilcmini ve gerekli olan bilgi altyapisini
tum taraflara saglamistir. Strecte artik atilmasi gereken adim bir an 6nce aksiyona
gecmek ve kisa vadeli stratejilere odaklanarak Babadag icin bir seyler yapmaya
baslamaktir. Babadag'in sahip oldugu is birligi glicti bu slrecte en gliclt yani
olarak kabul edilmektedir. is birligi stirecinin sahiplenilmesi ve yatirimlara
ddniismesi acisindan Denizli ve Istanbul’daki Babadaglilarin etki giicii dnemli bir
ézelliktir. llcede turizm yolculugunda ilk adimlarinin atilmasinin ardindan siirecin
hizlanarak devam edecegi ve orta vadede Babadag'in hedeflerine ulasacagi
ongorilmektedir.
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Bu rapor Gliney Ege Kalkinma Ajansi’nin destekledigi
Turizm Yolunda Babadag Projesi kapsaminda hazirlanmistir.
igerikle ilgili tek sorumluluk Babadagl Sanayici ve Is Adamlari Dernegdi'ne aittir ve
Guney Ege Kalkinma Ajansi’'nin goruslerini yansitmaz.

www.babadagsenibekliyor.com



