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YONETICi DZETI

Aydin, Denizli ve Mugla illerinin olusturdugu TR32 - Glney Ege Bolgesinin pek ¢cok noktasi 6nemli alternatif turizm firsatlarina sahiptir.
Son yillarda yikselen ekoturizm akimi, dogal ve el degmemis alanlardaki turistik deneyimlere olan talebi Ust dizeye cikarmis, 2019 yilinin
sonlarinda Cin'de ortaya cikarak tim Dinya'y etkisi altina almis olan Covid19 salginiyla birlikte ise dogal alanlara talep tim Dinya'da oldugu
gibi Turkiye'de de hiz kazanmistir.

Glney Ege Kalkinma Ajans’'nin “Ekoturizmde Yeni Destinasyonlar Sonug Odakli Programi” kapsaminda odak olarak secilen 9 destinasyon
olan Buldan, Cameli, Fethiye/Seydikemer, Karacasu, Koycegiz, Kusadasi, Pamukkale, Stke ve Ula'nin her birinin ekoturizm potansiyelleri
incelenerek bu destinasyonlar 6zelinde ekaturizmi gelistirme calismalari gerceklestirilmektedir.

Odak destinasyonlarda ekoturizmin gelistirilmesinin énemli bir bileseni destinasyonlarin etkin sekilde tanitiminin yapilabilmesidir. Etkin bir
tanitim icin ise destinasyonlarin turizm potansiyeline sahip unsurlarinin tespit edilerek gelistiriimesinin yani sira dogru hedef kitlelere dogru
yontemlerle tanitilabilmesi 6nem tasimaktadir.

Bu calisma kapsaminda, Giney Ege Kalkinma Ajansi'nin yiritmekte oldugu “Ekoturizmde Yeni Destinasyonlar Sonug Odakli Programi” kap-
saminda belirlenen 9 ekoturizm destinasyonu, ekoturizm tirlerindeki potansiyellerine gére dederlendirilmis ve bu potansiyellerine ulasmasi
icin gerekli hedef pazar analizleri gerceklestiriimistir. Calisma sonucunda Gliney Ege’de belirlenen ekoturizm odak destinasyonlarinin her biri
dzelinde birer rapor olusturulmasinin yani sira tim destinasyonlarin galismalarinin 6zetini kapsayan bu rapor da ortaya gikmistir.

Guney Ege odak destinasyonlarinin her birinin sahip oldugu ekoturizm degerlerinin yurt ici ve yurt disinda hangi pazarlarda ne kadar deger
bulacagi ve buna gore hangi pazarlarda birer turistik Grin olarak konumlanabilecedinin belirlenerek, destinasyonlarin ekoturizm Grin hari-
talarinin ¢ikarilmasi calismanin ciktilari arasinda yer almaktadir. Bunlarin yani sira odak destinasyonlar 6zelinde ortaya cikarilan alternatif
turizm/ekaturizm Grdnlerinin yurt ici ve yurt disinda hangi turizm pazarlarina odaklanmasi gerektidiyle ilgili, 6ncelik bazli birer hedef pazar lis-
tesi olusturulmustur. Analiz calismasi kapsaminda belirlenen ekoturizm Grinlerinin hangi hedef pazarda nasil bir turist profiline tanitilacagi
belirlenmistir. Ayrica galismada ekoturizm Grinlerinin tanitiimasiyla ilgili turistik deneyimi ve hedef pazarlarda gerceklestirilecek tanitimlar
iyilestirecek gelistirme onerilerine yer verilmistir.

Calismanin sonucunda elde edilen bulgularin bundan sonra Giiney Ege Bolgesi'nin 9 odak destinasyonu igin hazirlanacak stratejik destinasyon
tanitim/pazarlama ve eylem planlarina temel olusturmasi temenni edilmektedir.




CALISMA KAPSAMI

Bu hedef pazar analizi galismasi ekoturizmde yeni destinasyonlar kapsamindaki Pa-
mukkale, Kusadasi, Fethiye/Seydikemer, Kéycegiz, Cameli, Karacasu, Stke, Ula ve
Buldan destinasyonlarina uygun turist profilinin belirlenmesi, bu profillere uygun
tanitim yoéntemlerinin tespit edilmesi ve destinasyondaki turizm drinlerine uygun
pazar analizi yapiimasl amaclyla Sanayi ve Teknoloji Bakanhd koordinasyonunda

faaliyet gésteren Glney Ege Kalkinma Ajansi tarafindan hazirlattirilmistir,

HAKLAR BEYANI

Bu analiz, yalnizca ilgililere genel rehberlik etmesi amaciyla hazirlanmistir. Calis-
mada yer alan bilgi ve analizler raporun hazirlandidi zaman diliminde dogru ve gu-
venilir olduguna inanilan kaynaklar ve bilgiler kullanilarak, ilgilileri yénlendirme ve
bilgilendirme amacli olarak yazilmistir. Calismadaki bilgilerin degerlendirilmesi ve
kullanilmasi sorumlulugu, dogrudan veya dolayli olarak, bu calismaya dayanarak
yatirim karari veren ya da finansman saglayan sahis ve kurumlara aittir. Bu calis-
madaki bilgilere dayanarak bir eylemde bulunan, eylemde bulunmayan veya karar
alan kimselere kargi Sanayi ve Teknoloji Bakanligi ile Glney Ege Kalkinma Ajansi

sorumlu tutulamaz.

Bu calismanin tim haklari Guiney Ege Kalkinma Ajansi‘'na aittir. Calismada yer alan
gorseller ile bilgiler telif hakkina tabi olabileceginden, her ne kosulda olursa ol-
sun, bu rapor hizmet gordugd cercevenin disinda kullanilamaz. Bu nedenle; Gilney
Ege Kalkinma Ajansi'nin yazili onayi olmadan raporun icerigi kismen veya tamamen
kopyalanamaz, elektronik, mekanik veya benzeri bir aragla herhangi bir sekilde ba-
silamaz, cogaltilamaz, fotokopi veya teksir edilemez, dagitilamaz, kaynak gosteril-

meden iktibas edilemez.
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66 Hem dogal alanlarinin
zenginligi, hem alternatif turizm
tarleri acisindan 6nem tastyan
kaltarel degerleriyle Guiney
Ege’deki turizm potansiyelinin
onemi giderek artmaktadir.
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Aydin, Denizli ve Mugla illerinin pek cok noktasi dnemli ekoturizm firsatlarina sahiptir. Bu noktalarin pek cogu
dogal alanlarinin glzelligiyle 6n plana cikarken kimi ilceleri agirlikli olarak tarimin hakim oldugu cografyalar
olup bazilarinda ise kitle turizmi gelismis durumdadir. Tim bu imkanlar ekoturizmin gelismesi igin farkl

sekillerde imkanlar yaratmaktadir.

Son yillarda yikselen ekoturizm akimi, dogal ve el degmemis alanlardaki turistik deneyimlere olan talebi st
dizeye cikarmig, 2019 yilinin sonlarinda Cin'de ortaya cikarak tiim dinyay etkisi altina almis olan Covid19

salginiyla birlikte ise dogal alanlara talep tim dinyada oldugu gibi Tarkiye'de de hiz kazanmistir.

GUney Ege Kalkinma Ajansi'nin “Ekaturizmnde Yeni Destinasyonlar Sonug Odakli Programi” kapsaminda odak olarak
secilen 9 destinasyon bu galisma kapsaminda ekoturizm basta olmak (izere alternatif turizm tirlerindeki potansi-

yellerine gore dederlendirilmis ve bu potansiyellerine ulasmasi icin gerekli hedef pazar analizi gerceklestirilmistir.




Gliney ege EKOTUrizMinde Yeni nes

Calisma sonucunda Giiney Ege’'de belirlenen ekoturizm odak ilgeleri olan Cameli,
Buldan, Ula, Pamukkale, Kusadasi, Stke, Kdycediz, Karacasu ve Fethiye/Sey-
dikemer’in her biri icin o ilce 6zelinde bir rapor olusturulmasinin yani sira tim
ilcelerin calismalarinin ézetini kapsayan bu rapor da ortaya cikmistir.

Calismanin Amaci ve Kapsami

Bu calisma TR32 Bdlgesi'nde faaliyet gostermekte olan Glney Ege Kalkinma
Ajansi adina Manya Medya Ticaret Limited Sirketi tarafindan gerceklestirilmistir.

Destinasyon Odakli Hedef Pazar Analizi ¢alismasi, Aydin, Denizli ve Mugla il-
lerinde ve bu illerde belirlenmis 9 odak ilcede Giney Ege Kalkinma Ajansinin
ylritmekte oldugu “Ekoturizmnde Yeni Destinasyonlar Sonuc Odakli Programi”
kapsaminda, bu destinasyonlara uygun turist profillerinin, hedef pazarlarin ve
tanitim yontemlerinin tespit edilmesini amaclamaktadir.

Glney Ege ilcelerinin alternatif turizm potansiyellerini hayata gecirmeleri icin
kritik noktalardan biri alternatif turizm kapsamina giren turizm tirleri agisindan
bu ilgelerin sahip olduklari degerlerin hangi hedef pazarlarda konumlanacagi
ve bu pazarlarda hangi yénleriyle tanitilacagidir. Bundan dolayi, bu calismada
odak ilceler ve cevrelerindeki ekoturizm degerleri ana hatlariyla incelenmisse
de, calismanin ana ekseni bu turistik dederlerin her birinin ézel olarak analizini
yapmaktan ziyade bu degerlerin hedef pazarlarda hangi potansiyel ziyaretgi
profillerine denk geleceginin ve bu profillere hangi yénleriyle sunulacaginin be-
lirlenmesi ydnindedir.

Bu calisma, Giiney Ege odak ilgelerinin ekoturizm hedef pazarlarini belirleme ve
bu pazarlara yonelik tanitim calismalarina temel olusturma amacli oldugu igin,
calismanin kapsami bélgeyi ziyaret eden ve ziyaret etme patansiyeli taslyan eko-
turizm odakli hedef turist kitlesinin deneyimlerine gére sekillenmistir. Ekoturizm
ziyaretgi deneyiminin iginde anlam tasidigi strece, analizler cevre il ve ilcelerdeki
kimi noktalari ve faaliyetleri de kapsayabilmekte, bu acidan bu calisma ilgeleri
idari sinirlariyla kisitl tutmamaktadir.

Diinya Turizminde Mevcut Durum

Turizm dinya ekonomik refahina biyik katki saglayan ve strdirdlebilir gelisme
icin kritik rol oynayan bir sektordir. Birlesmis Milletler’in 1980 yilinda ortaya

rasyonlar Hedef pazar Analizi

koydugu strdardlebilic gelisim vizyonu gercevesinde 2030 yili igin belirlenmis
olan 17 tane strdurdlebilir gelisim hedefinin 4 tanesi turizmle ilintilidir. Bundan
dolayl hem diinya Turizm Orgiitti, hem de Birlesmis Milletler Gyesi devletler,
turizmin kuresel gelisimde itici bir glc olarak kullaniimasi konusunda fikir birligi
ve is birligi icindedir. (Birlesmis Milletler Kalkinma Programi, 2021)

Dinya turizminin ginimizdeki ve gelecekteki durumunu dogru degerlendirebil-
mek igin, turizmdeki gelismeleri Covid-19 salgini 6ncesi ve sonrasi olmak (zere
iki ayri dénemde incelemek gerekir.

2019 yilinin son aylarinda Cin'in Wuhan kentinde ortaya c¢ikan ve 2020 yilindan
itibaren pek cok sektorde énemli etkiler birakan Covid-19 salgininin en gok etkile-
digi sektorlerden biri turizm olmustur. Bu etkiler ortaya cikmadan énceki dénem-

de, 2019 yilina kadar dinya turizmi gucli bir ivmeyle biyime gostermekteydi.
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tahmini veri

Sekil 1: Uluslararasy Turist Sayusi-Yallik Degisim, diinya Turizm Orgiitii, 2020

Birlesmis Milletler diinya Turizm Orgiitt (UNWTO) verilerine gére Covid-19
salginindan 6nceki son 10 yilda dinya turizmi her yil %3 - %7 arasi blyime
gostererek 2019 yilinda 1 milyar 481 milyon turist ve 1 trilyon 460 milyar
dolar turizm geliri hacmine ulagsmistir (Sekil 2). (UNWTO, International Tourism

Highlights 2020)
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Covid-19 salgininin turizm Gzerindeki etkilerinin ilk kez gdrilmeye baslandig

1 1,481
1400 I y 2020 yilinin ilk aylarindan itibaren Glkeler seyahat yasaklarini ve sinir kapanma
1.200 1,460 kararlarini uygulamaya almistir. Bu durum son yillarda hizla biyimekte olan din-
1.000 ya turizmi igin uzun suredir ilk kez ve sert bir oranda disis anlamina gelmistir.
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olumlu bir gelisme gdstermistir ancak 2019 seviyesinin halen ¢ok altinda seyret-
m Turizm Gelirler {gerceklesen yilzdesel % degisim) mektedir. diinya Turizm Orgttt Eyltl 2021 Barometre raporundaki verilere gore

GSYiH (gergeklesen yiizdesel % degisim) 202%'in ilk 7 ayinda, 2020'nin ayni aylarina oranla kiresel dlcekte %40 turist
artisi olmus ve Temmuz 2021, Temmuz 2019'dan beri en iyi turist sayilarinin

kaydedildigi ay olmustur. Ancak 2021 rakamlari halen 2019'a oranla %60-%80

Uluslararasi Turizm Gelirleri ve Kiiresel GSYiH (gerceklesen yiizdesel % degisim)  * Kasim 2020 itibariyla

tahmini veri arasl disik seyretmektedir ve tam bir toparlanmadan s6z etmek icin henliz
Sekil 3: Uluslararas: Turizm YVillik Gelirleri ve Global GSYIH, diinya Turizm Orgiitii, 2020 erkendir (Sekil 5).

Diinya Turizm Orgiitii ve dinya Ticaret Orgitii verilerine gére 2019 itibary- 20271 stresince devam eden yeni virls varyantlari ve yeni salgin dalgalari, turizm

la kiiresel ihracat gelirlerinin %7'si ve hizmet ihracat gelirlerinin %28'i turizm lizerinde bilytk etkisi olan kapanmalari da beraberinde getirmeye baslamistir.

kaynaklidir. Turizm gelirleri, 2019 yilinda tim dlke GSMH tutarlari toplaminin - 2021 stiresince ortaya cikan yeni corona viris varyantlari ve yeni salgin dalgala-
%10,4'tne kadar ulasmistir. rI, turizm Gzerinde buyik etkisi olan kapanmalari da beraberinde getirmeye bas-
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Sekil 5: Uluslararasy Turist Saysi-Yallk Degisim Oranlan, diimya Turizm Ongiitii, 2021

lamistir. diinya Turizm Orgiiti'nin 2021 Uzmanlar Paneli Anketine gore dinya
turizminde 2019 yili rakamlarina geri donecek oranda bir toparlanma en erken
2023 vyilinda beklenmektedir. Anket katilimcilarinin %45 kadari toparlanmayi
2023'te beklerken, %42 kadari ise 2019 seviyelerinde bir turizmin gorilebile-
cedi yil olarak 2024 ve sonrasini isaret etmektedir. (UNWTO Panel of Experts
Survey, 2021)

Tiirkiye Turizminde Mevcut Durum

Cografi konumu, dogal glzellikleri ve tarihi mirasiyla Tirkiye, dinya capinda
dnemli ve gclt bir turizm tlkesidir. 8300 kilometrenin (izerinde sahil hatti, 519
mavi bayrakli plaji, Unesco dinya Kulttr Mirasi Listesi'ne girmis 19 kiltir ve
doga alani ve dort mevsimin yasandigi iklimiyle turistler agisindan pek gok cazibe
unsurunu barindiran Turkiye, ayni zamanda bazi altyapisal ve teknik avantajlara
da sahiptir.

Turkiye'ye 4 saatlik ugus mesafesindeki Avrupa, Ortadoga, Kuzey Afrika ve Orta
Asya cografyasinda 26 trilyon dolarlik GDP'ye sahip olan 1,3 milyar niifus yasa-
maktadir. Ulkenin resmi havayolu olan Tiirk Hava Yollari 127 tilkede 323 desti-
nasyona havayolu erisimi saglamaktadir. (Ttrk Hava Yollari, 2021)

Turkiye'nin son yillarda yaptidi yatirimlarla gitgide genisleyen konaklama kapasi-
tesi, Kaltir ve Turizm Bakanligi Mart 2021 verilerine gore bakanlik tarafindan
isletme belgeli ve yatirim belgeli tesisler ile belediye belgeli tesislerin toplami

rasyonlar Hedef pazar Analizi

dikkate alindiginda 13.959 tesiste, toplam 955.333 oda ve 2.058.212 yatak
sayisina ulasmistir. (Kdltir ve Turizm Bakanhigi, 2021)

Diinya Turizm Orgitii verilerine gére 2016 sonrasinda her yil artis gésteren
Turkiye ziyaretci sayisi, pandemi 6ncesi 91,2 milyon kisiye ulasarak Turkiye'yi
Dinya'nin en cok turist ceken 6. Ulkesi yapmistir. Turizmden elde edilen gelir
baz alindidinda ise Tarkiye 2019 yili rakamlarina gére dinyada 17. sirada yer
almaktadir. (UNWTO, World Tourism Barometer & Statistical Annex, 2021)

TURKIYE TURiZMiNiN DUNYA SIRALAMASINDAKI YERi (YILLARA GORE)
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Sekil 6: Tiirkiye'nin diinya Turizmindeki Stralamasi, diinya Turizm Orgiitii, 2020

Turkiye'nin sahip oldugu 6nemli bir avantaj da yurtdisinda yasayan Tirk vatan-
dasilaridir. Kimisi cifte vatandaslik almis Tirk vatandaslarindan olusmak Uzere,
yurtdisinda yasayan toplam 6,5 milyon Tirk vatandasinin 5,5 milyonu Avrupa
merkezlidir. Tirkiye'yve kesin dénis yapmis 3 milyon vatandasla birlikte toplam
9,5 milyonluk bir kitle, Turkiye'nin yurtdisindan aldidi ziyaretlere énemli bir etkide
bulunmaktadir (Sekil 7). (Disisleri Bakanhgi, 2021)

Kultir ve Turizm Bakanligi verilerine gére 2019 yilinda Tirkiye'yi ziyaret etmis
olan 51,7 milyon kisinin 6,69 milyonu yurtdisinda yerlesik Tirk vatandaslaridir.
Bu ziyaretci kitlesi, Turkiye'nin 2019 yilinda elde ettigi toplam 34,5 milyar dolar
turizm gelirinin igerisinde 5,69 milyar dolarlik 6nemli bir kismi temsil etmekte-
dir. (Kdltdr ve Turizm Bakanhid & TCMB, 2021)

_~14




giiney €ge ekoTurizminde veni pestinasyonlar Hedef pazc

2010 - 2020 ARASI TURIST VE TURiZM GELIRLERI
Yabanc Ziyaretciler Yurtdisinda Yasayan Tiirk Vatandaslari Toplam
Wz R iy | DS i D San g s
2010 28.632.204 19.110.003 670 4.365.104 5.558.366 1.231 32.997.308 24.930.997 755
2011 31.456.076 22.222.454 709 5.312.963 5.638.484 1.168 36.769.039 28.115.692 778
2012 31.782.832 22.410.364 715 5.932.393 6.354.378 1.241 37.715.225 29.007.003 795
2013 34.910.098 25.322.291 749 4.950.673 6.760.180 1.252 39.860.771 32.308.991 824
2014 36.837.900 27.778.026 775 4.789.346 6.289.260 1.130 41.627.246 34.305.903 828
2015 36.244.632 25.438.923 715 4.869.437 5.843.074 970 41.114.069 31.464.77 756
2016 25.352.213 15.991.381 633 5.554.467 5.964.853 978 30.906.680 22.107.440 705
2017 32.410.034 20.222.971 630 5.559.790 5.908.752 903 37.969.824 26.283.656 681
2018 39.488.401 24.028.311 6817 6.624.191 5.345.472 801 46.112.592 29.512.926 647
2019 45.058.286 28.704.946 642 6.688.913 5.688.271 796 51.747.198 34.520.332 666
2020 12.734.213 9.097.118 716 3.236.988 2.886.859 926 15.971.201 12.059.320 762

Sekil 7: 2010-2020 Aras Yirda Giren Turist Sayisi ve Turizm Gelirleri, Kiiltiir ve Turizm Bakanhg, TUIK & TCMB, 2021
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Sekil 8: 2010-2020 Aras: Yurda Giren Turist Sayist ve Turizm Gelirleri, Kiiltiir ve Turizm Bakanhg, 2021

Turizmin Tarkiye ekonomisi agisindan dnemi de gok bi-
yikttr. 2016 yilindaki terdr saldirilar sirasinda yasa-
nan duraklamaya ragmen, 2010'dan itibaren 10 yillik
surecte istikrarli bir biyime gdsteren turizm rakamlari,
pandemi dncesinde 2019 yilinda 51,7 milyon ziyaretei
ve 34,5 milyar dolar gelire ulasmistir. Bu gelir diizeyi
2019 Tarkiye GSMH'sinin %4,6'sina karsilik gelmekte,
turizmin ekonomiye dolayli etkileriyle birlikte dikkate alin-
diginda ise bu rakam GSMH'nin %11,3'Gnl bulmaktadir.
(Kiiltur ve Turizm Bakanhg, TUIK, World Travel & Tou-
rism Council, 2021)

2020 vyilinin baslarinda Covid-19 salgininin yarattig
etkiler tim Dinya'da oldugu gibi Turkiye'de de pek cok
sektdrl etkilemeye baslamistir. Seyahat kisitlamalari,
kapanan sinirlar ve kapanma kararlariyla olumsuz etkile-
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En Fazla Ziyaretgi Gelen Ulkeler - 2020

1- Rusya 2.128.758 turist

RSy 2 | — 2- Bulgaristan 1.242.961 turist
3- Aimanya 1.118.932 turist
4- Ukrayna 997.652 turist
Bulgaristan —— 5- Ingiltere 820.709 turist
neiere
Rusya
0,
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Sekil 9: 2015-2020 Arast Kaynak Ulkelere

nen turizm sektord, 2020 yilinda sert bir dists yasamistir. 2019 yilinda 51,7
milyon olan ziyaretci sayisi 2020°'de 15,9 milyona inerek %69, 2019 yilinda
34,5 milyar dolar olan turizm gelirleri ise 2020'de 12 milyar dolara inerek %65
disUs kaydetmistir.

Pandemiyle birlikte Turkiye'nin en ¢ok ziyaretci aldigl hedef pazarlarin siralama-
sinda da birtakim degisimler gézlemlenmistir. Kiltir ve Turizm Bakanligi veri-
lerine gore 2019 yilinda ilk sirada olan Rusya, 2020°de de ayni siralamasini
korumus, ikinci sirada olan Almanya ise Uglncl siraya gerilemis, onun yerine
Bulgaristan 1,24 milyon turistle ikinci siraya gelmistir. 2020'de Tirkiye've en
fazla turist gonderen Gglnct tlke 1,12 milyon turistle Almanya, dérdinct Glke
997 bin turistle Ukrayna ve besinci tlke ise 2019'da dérdiincl sirada olan Birle-
sik Krallik (820 bin turist) olmustur. Bu listede Avrupa lkelerindeki gerilemenin
ana nedeni sinir kapanma kararlari ile AB asl sertifikasyonu uygulamasi nedeniyle
yasanan seyahat sinirlamalari olmustur. (Kiiltir ve Turizm Bakanhigi Turizm is-
tatistikleri, 2020)

Gire Turist Saywsi, Kiiltiir ve Turizm Bakanhg, 2021
Siirdiiriilebilir Turizm ve Ekoturizm Akimi

Dinya dlgeginde son yillarda oldukca 6nemli bir konu olarak makro planlarda
onemli bir yer edinen surddrdlebilir kalkinma, turizm de dahil olmak (zere
pek cok sektord dedistirmekte olan kiresel bir bakis acisidir. Strddrdlebilir
kalkinma, (¢ faktorin arasinda dengeli bir dagilimla gelisme sonucu gercek-
lesir: sosyal faktorler, cevresel faktorler ve ekonomik faktérler (Elkington,
1994) (Sekil 10).

Birlesmis Milletler tye dlke liderleri 2015 yilinda BM Surddrdlebilir Kalkinma
Zirvesi'nde bir araya gelerek, 2030 yilina kadar Dinya'nin tim ndfus icin daha
yasanabhilir olmasi amaciyla 17 adet strdirdlebilir kalkinma amaci (SKA) belirle-

mistir (Sekil 11). (Birlesmis Milletler Strdirilebilir Kalkinma Programi, 2021)

Birlesmis Milletler Strddrdlebilic Kalkinma Amaclari’nin 3 tanesi sirddrtlebilir

turizmle dogrudan iliskilidir:
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Sekal 10: Sirdiiriilebilir Kalkinma Faktirleri, John Elkington, 1994
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Sekil 11: Sirdiiriilebilir Kalkinma Amaglan, UNDP 2021
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e Amac 8: insana yakisir is ve ekanomik biytime
e Amac 12:  Sorumlu Uretim ve tiketim
e Amac 14: Sudaki yasam

Surdurdlebilir turizme hiz vermek igin Birlesmis Milletler, 2017 yilini “Uluslara-
ras! Kalkinma Igin Surdirdlebilir Turizm Yili” ilan etmistir. (Birlesmis Milletler
Surdurdlebilir Kalkinma Programi, 2021)

Birlesmis Milletler diinya Turizm Orgiti'nin éne strdigi strdirdlebilir turizm
anlayisina gore;

1. Turizm gelisiminde cevresel kaynaklar optimal oranda kullanilmali ve eko-
lojik stirecler ile dogal kaynaklar ve biyogesitlilik korunmali,

2. Destinasyonlardaki toplumlarin sosyokuiltirel ézginligine saygili, kiltirel
miraslarina ve geleneksel degerlerini korumaya ve kiltirlerarasi anlayisi insa
etmeye yonelik bir yaklasim izlenmeli,

3. Uzun vadede tim turizm paydaslari icin karli olacak ve her paydasin adil
sekilde faydalandidi, istihdam saglayan ve yerel topluma ekonomik ve sosyal
faydalar saglayan bir sekilde turizm yapiimalidir.

Surdardlebilir turizm anlayisi turizmin meveut bitin uygulamalarini etkileyen bir
kavram olup kitle turizmi gibi tim diinyada ve tlkemizde yaygin turizm tirlerin-
den daha az yaygin olan alternatif turizm uygulamalarina kadar genis bir yelpa-
zeyi kapsamaktadir.

Bu alternatif turizm uygulamalarina 6zel bir érnek olan ekoturizm ise temel ola-
rak doda gezilerini cadristirsa da icerdigi sorumluluk anlayisiyla éne cikan bir
turizm triddr. Uluslararasi Ekoturizm Dernedi'nin (TIES) tanimina gore ekotu-
rizm “doga alanlarina gerceklestirilen ve yerel halkin refahina katkida bulunan,
editici ve farkindalik gelistiren, sorumlu seyahat tipidir” (Uluslararasi Ekoturizm
Dernegi, 2015).

Bu calismada ise ekoturizmi tanimlamak icin 2020 yilinda GEKA'nin ekoturizm-
le ilgili calismalari kapsaminda hazirlanan Aydin, Denizli, Mugla illerine Yénelik
Ekoturizm On Fizibilite Raporu dahilinde belirlenen “dogaya, cevreye, topluma ve
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toplumun degerlerine saygili; ekolojik dengenin korunmasina azami hassasiyet
gdsteren, ziyaretcilerin egitim, dinlenme, macera, doga sporlari, tarih ve yerel
kiiltird tanimaya odaklandiklari ve tim bu degerlere karsi kendilerini sorumlu
hissettikleri bir seyahat tird” tanimi kullanilarak ekoturizm daha genis kapsamda
ele alinmistir.

Surdirdlebilir gelismenin turizm bileseninde biyik katki saglama ve kitlesel tu-
rizmin olumsuz etkilerini nétralize etme potansiyeli yiksek olan ekoturizm kav-
rami, Birlesmis Milletler tarafindan da desteklenmis, 2002 vili “Uluslararasi
Ekaturizm Yili" ilan edilmistir.

internet, sosyal medya ve mobil iletisim araclarinin etkisiyle dedisen tilketici
edilimleri, ylkselen cevre hilinci ve global dlcekte artan farkindalik ve egitim se-

KAYNAK PAZAR GNCELIKLER]
Soru: Misterileriniz turizm sirketinizin/isletmenizin en ¢ok hangi yoniine deger veriyor?

Diinya ABD Gin Almanya ingiltere
Guvenli destinasyon 60.1% 56% 58% 56% 70%
Otantik ve yerel deneyimler 52.0% 64% 58% 63% 70%
Uygun fiyat 54.5% 56% 63% 50% 58%
Benzersiz seyahat deneyimleri 51.1% 52% 68% 47% 48%
Kalttrel deneyimler 39.9% 44% 47% 38% 45%
Doga deneyimleri 29.3% 28% 32% 31% 39%
Dinlenme ve rahatlama 34.9% 36% 32% 44% 39%
Kisiye ozel deneyimler 40.5% 40% 32% 38% 36%
nggﬁgfomm'““k sanib 29.9% 36% 37% 34% 33%
Macera 24.6% 28% 42% 22% 30%
Genel refah ve rahatlik 20.3% 20% 19% 15%

Dijital detoks

EUROMONITOR INTERNATIONAL, 2020 SURDURULEBILIRLILIK, NISAN 2020

Tablo 1: Kaynak Pazar Oncelikleri, Euromonitor Voice of Industry Sustainability Survey, 2022

viyeleri ekoturizme diinyada ve Tirkiye'de gdsterilen ilgiyi hizla arttirmaktadir.

Yeni turist profili, deniz-kum-giinesle sinirli kalmayan seyahat beklentilerine sa-
hip, seyahat konusunda yalnizca geleneksel medya araclarindan dedil, sosyal
medya kanallyla kendi sosyal cevresinden ilham alan, seyahatlerinde kendisine
sunulan hazir modellerden ziyade bulundugu ortamdaki farkli deneyimler arayan,
ziyaret ettigi yerin dogasina ve halkina faydali olma konusunda istekli, bilingli,
arastirici, sorumluluk sahibi ve koruyucu bir turist profilidir.

Euromonitor International’in turizmciler arasinda gerceklestirdigi 2020 Siir-
dardlebilirlik Anketi'ne gére otantik yerel tecribeler dinya ¢apinda turistlerin
en onemli 2 numarali kriteri cikmis, tlm kriterler arasinda benzersiz seya-
hat deneyimleri, kiltirel yakinlasma, dogayla ic ice tatil tecribesi, sorumluluk
ve surddrdlebilirlik odakh turizm gibi ekoturizmi tetikleyen kriterlerin oldukca
yiksek dnemde oldudu gordlmuistir (Voice of Industry Sustainability Survey,
2020) (Tablo 1).

Bu egilimlerden giic alan ekoturizm, ortaya ciktigi 1980'lerden ve kiresel 6neme
kavustugu 1990’lardan beri ivmelenerek gelismis ve pandemi éncesi dénemde
181,1 milyar dolar biyiklige kadar ulasmistir.

Dogal ve kiltirel degerlerinin sayisi, giict ve cesitliligiyle cok sansli bir cografya
olan Turkiye ekoturizm acisindan dnemli firsatlara sahiptir. Bu firsatlarin hayata
gecirilmesi ulusal dncelikler arasinda yer almaktadir. Turkiye Turizm Stratejisi
2023 Eylem Planr'nda, Tirkiye'de turizm hareketlerinin butin bir yila yayiimasi
ve alternatif turizm tirlerinin gelistiriimesi adina, saglik ve termal turizm, kis
turizmi, golf turizmi, deniz turizmi, kongre ve fuar turizmleri ile ekoturizmin ge-
listirilmesine dncelik verilmistir (Kiltir ve Turizm Bakanhdr, 2007).

Ekoturizm ve alternatif turizm acilarindan Tirkiye'nin sahip oldugu kritik deger-
lerin bazilar:

e 8300 kilometrelik sahil seridi ve 519 mavi bayrakli plajla Dinya'da 3. sira
e Toplam buytklugt 7.883.551 hektari bulan toplam 3049 koruma alani

e Doga ve macera turizmine uygun toplam 850 bin hektari kaplayan 46 milli
park ile 90 bin hektarin Gzerinde alan kaplayan 192 tabiat parki
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e Unesco diinya Mirasi Listesi'ne girmis 19 deger ve toplam 20335 kayitli
arkeolojik alan

e M.0. 7400 yilindan Osmanli yapilari ve modern zamana kadar uzanan genis
bir mimari gelenek mirasi

e Tirkiye'yi dinyada 7, Avrupa'da ise 1. siraya tasiyan jeatermal su kaynaklari
¢ 9634,4 endemizm oranina sahip florasi

e Dinyanin en énemli 3 kus gdc yolundan ikisine ev sahipligi yapmasi nedeniy-
le yuksek ornitoloji turizmi potansiyeli

e Hem cografi, hem de tarihsel etkilerle zenginlesmis essiz mutfak kiltird
nedeniyle gastronomi turizmi potansiyeli

Turkiye turizmi acisindan ekoturizm ve alternatif turizm tirleri pek cok firsat
saglamaktadir. Bunlarin en énemlilerinden biri de turist basina geliri arttirma
olanagidir. 2013 yilindan beri her yil diserek pandemi dncesinde 2019 yilinda
796 dolar seviyesine kadar azalmis olan turist basina geliri arttirmak icin tlke-

2010-2020 ARASI ZiYARETCI BASINA TURIZM GELIRI (YILLIK DEGISIM, $)
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Sekil 12: Yillara Gire Ziyaretgt Bagina Turizm Geliri 2010-2020, Riiltiir ve Turizm Bakanligi 2020

deki turizm katma degerini yikseltmek, turist profilini daha Gst gelir gruplarini
hedefleyerek degistirmek ve ziyaret basina aktivite ve hizmet ¢esidini arttirmak
gereklidir. Ekoturizm ve ilgili alternatif turizm tirleri gelistikce bu olumlu gelis-
meler beklenebilir (Sekil 12).

Ekoturizm acisindan gevreye duyarli tesisler ile doga dostu tesislerin varligi kritik
onem tasimaktadir. Tlrkiye'de sayilari hizla artan cevreye duyarli tesislerin sayisi
2021 sonu itibariyla 450 olup, bunlarin 46 tanesi Mugla'da, 5 tanesi Aydin'da
ve 2 tanesi de Denizli'de bulunmaktadir (Kdlttr ve Turizm Bakanlgr Konaklama
Verileri, 2021) (Tablo 2).

Covid-19 salgini sonrasi ekoturizmde dinya capinda bazi degisimler ve yeni egi-
limler gdzlenmektedir. Pandemi kosullari seyahat edenlerin gezme aligkanliklari
Uzerinde gecici veya kalici etkiler gdstermekte olup, turizm isletmeleri ve desti-
nasyonlar bu yeni turizm egilimlerini hizla adreslemeye baslamistir.

Diinya Turizm Orgtiti'niin 2020 yilinda yayinladigi Covid-19 Etki Raporu'na gére,
Covid-19 salgini sonrasi tespit edilen seyahat edilimleri sunlardir:

Yeni karar kriterleri: Pandemi ardindan seyahat edenler artik hijyen, maske ve
mesafe kurallarina daha fazla dikkat etmekte, kalabaliktan uzak durabilecekle-
ri tesisleri tercih etmektedirler. Bunun yani sira rezervasyon iptal esnekliginin
onemsendidi ve son dakikada seyahat karari veya iptal karari verilebilmesinin
onemli oldugu da dikkat cekmektedir.

Yakin destinasyonlar: Pandemi sonrasi yakin destinasyonlara, kisa streli gercek-
lestirilen geziler eskiye oranla artis gostermistir. Seyahat edenlerin evlerinden
cok uzaklasmadiklari, bélgesel turizm destinasyonlarini uzaklara gére daha fazla
tercih ettikleri gdzlemlenmektedir.

Dogaya kacis: Seyahat kisitlamalari, kapanmalar ve acik havada bulunma istegi
nedeniyle doda, kirsal alanlar ve yolda zaman gegcirilerek gerceklestirilen konak-
lama tdrlerini iceren seyahat tipleri eskiye oranla ¢ok daha fazla ilgi gérmeye
baslamistir.

Demografi degisimi: Geng kitlelerin daha ylksek yas gruplarina gére daha fazla
gezdidi gézlemlenmektedir. Yiksek yas grubunu hedefleyen turizm tirleri, pande-
miden en cok etkilenen ve en gec toparlanma beklenen tirlerdir.
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10.12.2021 TARIHI ITiBARIYLA GEVREYE DUYARLI

KONAKLAMA TESiSi iSTATISTIKLERI

Sehir isleh!m Belgeli isletme Belgeli isletme Belgeli
Tesis Sayisi Oda Sayisi Yatak Sayisi
Adana 3 734 1472
Afyonkarahisar 4 1291 2688
Ankara 20 3411 6 900
Antalya 228 90 631 197 439
Aydin 5 1827 3732
Balikesir 1 121 244
Bolu 1 165 382
Bursa 6 945 1892
Denizli 2 430 860
Erzurum 2 339 682
Eskisehir 3 414 822
Gaziantep 4 603 1210
Giresun 1 86 172
Hatay 2 349 698
Karabik 1 124 248
Kayseri 2 449 900
Kocaeli 2 el 406
Konya 4 969 1964
Kiitahya 1 121 242
Malatya 1 202 408
Mardin 1 162 324
Mersin 3 455 990
Mugla 46 11 087 23873
Nevsehir 2 284 568
Ordu 3 153 306
Sakarya 1 291 586
Samsun 2 359 740
Sinop 1 41 82
Tekirdag 1 129 258
Trabzon 1 157 335
Yalova 1 48 96
Zonguldak 1 204 418
(Canakkale 2 18 38
istanbul 61 14 043 28 447
izmir 27 5 343 111083
Sanlurfa 2 292 590
Toplam 450 136 476 292 115

Tablo 2: Cevreye Duyarl Konaklama Testsleri, Kiiltiir ve Turizm Bakanlhéi Konaklama Verileri, 2021

Artan sorumluluk anlayisi: Seyahat edenlerin yerel topluluklara katkida bulunma
ve dogay! koruma konusunda daha olumlu davrandidi gdzlemlenmektedir.

Covid-19 sonrasi gozlemlenen egilimlerin pek cogu, strdirdlebilir turizm hedef-
leri dogrultusunda ve ekoturizm ile baglantili alternatif turizm tirlerinin gelisimi-
ne firsat saglayacak bir ortam yaratmaktadir.

Guney Ege Bolgesi, gerek kiyi seridi, gerek dag, yayla, gol, akarsu, sulak alan,
vadi, orman gibi dogal alanlari ile termal su kaynaklari, gerek antik kent ve se-
hir merkezlerindeki kilttr degerleri, gerek gastronomi, festival ve geleneksel
sanatlari gibi soyut degerleriyle alternatif turizm agisindan biyik potansiyele
sahip hir bélgedir.

Bolgede kitle turizminde ileri gitmis Bodrum, Marmaris gibi merkezler olmakla
beraber, turizm acisindan bakir sayilabilecek dogasi ve bu yoniyle ekoturizm
ve ilintili alternatif turizm tirleri acisindan énemli firsatlar barindiran noktalar
da mevcuttur.

2. Arastirma Yontemleri
(Metodoloji) w»

66 Guiney Ege odak ilcelerinin ekoturizm hedef
pazarlarinm tespit etmek amaciyla yapilan bu calismada,
ilcelerin her birinin ekoturizm degerleri, mevcut ve
potansiyel ekoturizm ve alternatif turizm deneyimleri,
her bir ilcenin 6ntindeki firsatlar ve hedef pazarlardaki
potansiyel ziyaretci profillerine uygunluklar:
degerlendirilmistir.

Calisma uzman saha gézlemleri, literatiir taramasi, nitel arastirma ydntemle-
rinden goriisme teknigi ve analitik degerlendirme araglarini igeren bir dizi analiz
sonucunda ilcelerin ekoturizm potansiyel hedef pazarlariyla ilgili sonuclara var-
makta ve bir dneri listesiyle sonuclanmaktadir.
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Kullanilan Analiz Yontemleri

Literatlr taramasi, saha kesif gezileri, ilgili bolge paydaslariyla gérismeler so-
nucunda elde edilen bilgiler asagidaki analiz yéntemleri kullanilarak dederlendiril-
mis ve her bir odak ilcenin ekoturizm hedef pazar analizi bu adimlar kullanilarak
gerceklestirilmistir:

1. Ekoturizm Degjer Haritasi: iicenin ekoturizm ve alternatif turizm tiirlerinde po-
tansiyel olusturan cazibe unsurlari ‘doga degerleri’ ve ‘kiltir degerleri’ olmak
tzere iki kategoriye ayrilarak incelendi. Bu analiz, hem ekoturizm turistik dene-
yimlerinin tasarlanmasinda, hem destinasyonun hedef pazarlarda tanitimi sira-
sinda olusturulacak iletisim yapisinin ana hatlarini olusturmada, hem de tani-
tim materyallerinin unsurlarini belirlemede ise yaramaktadir. Deger haritasinda
tespit edilen ekoturizm degerleri, ayrica calismadaki diger analizlere de temel
olusturmaktadir.

2. GZFT Analizi: Her bir ilgenin ekoturizm ve alternatif turizm bakis acilariyla gucli
yonlerinin, zayif yénlerinin, 6nindeki firsatlarin ve tehditlerin belirlendidi, diger ismi
olan SWQOT'la da hilinen analizdir. Bu analiz sayesinde tanitim stratejisinde gticll
yon olarak &n plana cikarilacak unsurlarla, gelistirimesi gerektigi icin iletisimde
dikkat edilecek konular belirlenmis olur. Ayrica ilge ekoturizminin éniindeki firsat
ve tehditlerin neler oldugu, hedef pazarlarin belirlenmesi acisindan kritik éneme
sahiptir. GZFT analizi sonuglari da yine diger analizlere temel olusturmaktadir.

3. Makro Hedef Pazar Tespiti: Her bir odak ilgenin ekoturizm hedef kitlesini
hangi pazarlardan cekecegini tespit etmek icin 6ncelikle hedef pazarlari makro
segmentlerine ayirma yaklasimi izlenmistir. Bu makro segmentler ulusal 6l-
cek, uluslararasi 6lcek ve cevre illeri iceren bélgesel dlgektir. Bu dlgeklerdeki
segmentler daha alt segmentlere gére birbirinden cok daha bytk farkliliklar
gstermektedir. Bu farkliliklar hem turistik deneyim agisindan, hem de hedef
kitle profilinin demografik ve davranissal 6zellikleri agisindan énemli oldugu igin
diger analizlere baslanmadan 6nce bu segmentasyonun yapilmasi énemlidir.
Sonraki adimda kullanilacak firsat analizi ¢alismasi, makro segmentlerin her
biri icin ayri ayri yapiimaktadir.

ilce ekoturizm makro hedef pazar segmentlerini tespit esmek icin kullanilan BCG
matrisi yéntemi, markanin ilgili pazardaki mevcut basarisi ile 0 pazarin biyime

potansiyelini karsilastirarak ilgili pazarlarin birbirlerine karsi iliskilerini tespit et-
meye yaramaktadir. Buna gore;

e Hem ilgenin mevcutta basarili oldugu, hem de yiksek blyime hizina sahip
olan pazarlar “yildiz",

« llcenin mevcutta basarili oldugu, ancak bilyiime hizi dusiik pazarlar “sit inegi”,

e ilcenin mevcutta basarisinin disik oldugu, ancak biyime hizi yiiksek olan
pazarlar “soru isareti”,

e Hem ilgenin mevcut basarisinin distk oldugu, hem de blyime hizi disik
olan pazarlar ise “kopek”

simgeleriyle temsil edilir. BCG matrisindeki konumlarina gore ilcenin makro cog-
rafi hedef pazarlarinin o ilgenin ekoturizmi acisindan stratejik énemleri belirlene-
bilmektedir.

4. Ekoturizm Firsat Analizi: Her bir odak ilgenin sahip oldugu ekoturizm firsat-
larindan 6ne cikanlar, ekoturizm deder haritasi ve GZFT analizi bulgularindan
tespit edilir ve bu firsatlar hem birbirlerine karsi, hem de tanitim ve hazirlik
calismalari agisindan degerlendirmeye alinirlar. Bu degerlendirmelerin yapildi-
g firsat analizi calismasi, ilce makro hedef pazarlarinin (ic turizm pazari, dis
turizm pazari ve boélgesel turizm pazari) her biri igin birer kabarcik haritasi
seklinde gerceklestirilir.

Kabarcik haritalarinda yer alan firsatlar, kabarcigin biydkligiyle o ekoturizm
firsatinin ne biyukltkte bir turizm hacmi yaratma potansiyeli oldugunu (hacim),
kabarcigin yatay eksendeki konumuyla o firsatin hayata geciriimeye ne kadar
hazir durumda oldugunu (olgunluk) ve dikey eksendeki konumuyla da o firsatin
ilgili makro hedef pazarlarinda ne kadar taninir durumda oldugunu (bilinirlik)
ifade ederler.

Firsat analizinde olusturulan kabarcik haritasi, bu firsatlarin hayata gecirilme-
sinde gerek altyapi gerek diger hazirlik calismalarina ne kadar ncelik verilmesi
gerektidi, hangi firsatlarin tanitimda 6n planda tutulmasi gerektidi ve hangi fir-
satlarin digerlerine gore daha yiksek turizm hacmi potansiyeline sahip oldugunu
gostermekte faydalidir.
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5. Persona Analizi: Sektorde ekoturizm pazar verileri oldukca kisith oldugu icin,
ekoturizm Griin ve deneyimlerinin hedef kitlelerini belirlerken demografik ve nicel
analiz ydontemi yerine, davranissal hedefleme tercih edilmistir. Bu yontem, ilceyi
ziyaret edecek ekoturizm hedef kitlesini sanal kisilik sablonlarina gére tanimla-
mak ve bu sablonlara uyan kitle kisilerinin davranissal 6zelliklerini analiz etmek
tUzerine kuruludur. Modern pazarlamanin tutundurma pratiginde oldukga yaygin
olan bu yéntemle hedef kitle 6zellikleri olabildigince kisisel ve belirgin olarak ta-
nimlanir ve bu tanimlamalar tanitim planlarinda, medya seciminde, iletisim dilin-
de ve catisinda oldukca degerli girdiler olarak is gordr.

ilce ekoturizmi icin gerceklestirilen persona analizinde her bir makro hedef pazar
icin belirlenen hedef kitle kisilikleri (personalar) icin ilgedeki hangi ekoturizm fir-
satlarinin 6n planda oldugu ve bu firsatlarin hangi yonlerinin tanitimda 6n planda
tutulmasi gerektigi de belirlenmistir.

Calisma yukaridaki analizlerin sonucunda varilan noktada her bir odak ilgenin bir
ekoturizm destinasyonu olarak hangi hedef pazarlarda nasil tanitilacagiyla ilgili
@nemli sonuglara varmaktadir. Bu sonuglar, ileriki calismalarda, ilgelerin tanitim
planlari olusturulurken girdi olarak kullanilabilecek niteliktedir.

Bu analizlerden elde edilen sonuclara gére, calisma kapsaminda bir éneri liste-
siyle birlikte calisma sonuclandirilmistir. Bu neri listesi ekoturizm firsatlarinin
sekillendirilmesi ve kimi uygulama fikirleri gibi driin seviyesinde detaylarin yani
sira, bu firsatlarin hedef pazarlardaki hedef kitleye tanitilirken izlenmesi gereken
yontemlerle ilgili belirgin olmayan tavsiyeler de icermektedir.

Kullanilan Kavramlar ve Kabuller

Gerek ekoturizm sektdrinin Glney Ege Bélgesi'nde, Tirkiye'de ve hatta din-
yada daha yeni gelisen bir turizm alani olmasi, gerekse Covid-19 pandemi-
si sonras! icinde bulunulan 6zel kosullar, gerekse de bazi diger sebeplerden
kaynakli, calisma kapsaminda bazi kavramlara 6zel bir yaklasim getirilmistir.
Bu yaklasimlarin yani sira bu calismada izlenen bazi kabul ve varsayimlar da
asagida listelenmistir:

e Ekoturizmin tanimi ve cergevesi konusunda akademik bir géris birligi bulun-
mamaktadir. Bu calisma kapsamindaki analizlerde ekoturizm kavrami, dogaya

gergeklestirilen, dogay! koruyan ve bélge halkinin ekonomisine katkida bulu-
nan, bolge kiltirine saygl gésteren ve onu anlamaya, deneyimlemeye calisan
bir turizm tirind isaret etmektedir. Ancak calisma kapsaminda degerlendiri-
len turizm tirleri bu kavrama komsu alternatif turizm tirlerini de kapsamak-
tadir. Ornegin antik kent turlari aslinda kiltiir turizmi kapsamina girse de bu
calisma kapsaminda ekoturizm basligi altinda degerlendiriimektedir.

TURIZM PAZARI
=

m is Seyehatleri Saglik Turizmi
BN c<OTURIZM

Macera Turizmi

Doga Turizmi

Sekil 13: Ekoturizmin Turizm Pazarndaki Yert, Birlesmis Milletler Cevre Programu

Birlesmis Milletler Cevre Programi kapsaminda ekoturizmin turizm pazarinda-
ki yeri yukaridaki sekildeki gibi ifade edilmis, kltir turizmi, kirsal turizm, doga
turizmi ve macera turizmi ile komsulugu gdsterilmistir. Kiyi turizminin kitle tu-
rizmi disinda kalan alternatif uygulamalari da dahil olmak Uzere, bu calismanin
ekaturizm yaklasimi bu sekilde cerceveyi temel almakta ve kitle turizmi disinda
kalan, bélgenin dogal ve kilttrel dederlerini ve bdlge halkinin refahini ve bélgenin
surddrdlebilir kalkinmasini destekleyen alternatif turizm tdrlerinin tamamini ele
almaktadir.

o Ekoturizm agirlikli olarak dogal alanlari ve kirsal unsurlari ilgilendiren bir tu-
rizm tird olsa da kentsel ekoturizm anlayisi da son yillarda giindeme gelen bir
kavramdir. 2004 yilinda “Urban Ecotourism Conference” (Kentsel Ekoturizm
Konferansi) isimli konferansta kentsel ekoturizm “Sehirlerin korunmasina yo-
nelik faaliyetleri ve sehirlere yapilan doga seyahatleri olarak tanimlanmistir”
(Kentsel Ekoturizm Bildirgesi, 2004).

Bundan dolayi odak ilcelerin ekoturizm degerleri incelenirken, kentsel degerler de
gdz ardi edilmemis, ilce merkezlerinin dogal ve kiltirel unsurlari da ekoturizm
analizlerine dahil edilmistir.
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e Bu calisma kapsaminda yapilan analizler ile ¢alismanin vardigi sonuglarda
6nerdidi Urin ve tanitim ¢ozimleri, ekoturizm/alternatif turizm ziyaretgisinin
deneyim ve memnuniyeti esas alinarak ortaya konmustur. Bunun disindaki
idari, sosyal ve ekonomik faktérler bu galismanin ana ekseninde bulunmadigi
gibi zaman zaman bilerek disinda da tutuldugu olmustur. Ornegin ilce eko-
turizm deneyimleri incelenirken cevre ilge ve il merkezlerindeki kimi cazibe
noktalarinin da ekoturistler tarafindan ilge ekoturizm ziyaretleriyle birlestiri-
lebilecegi, hatta diger il ve ilcelerdeki bu gekim alanlarinin ilcedeki ekoturizmin
gelismesi igin birer firsat oldugu Gzerinde durulmustur. Ekoturisti bekleyen
deneyimin igerisinde idari sinirlar bir anlam ifade etmedidi icin, il ve ilce sinir-
lari boyle bir analizi gerceklestirirken dikkate alinmamistir.

e Covid-19 sonrasi dinyada ve Tirkiye'de turizm sektérinde bazi tiketici
davranis sekilleri gdzlemlenmektedir. diinya Turizm Orgiiti'niin 2020 yilin-
da gerceklestirdidi Uzman Anketi sonucu bazi tiketici davranisi degisimleri
tespit edilmistir (Covid-19 Impact Report, UNWTQO 2020). Bu degisimler
ile bu galismada bu davranis egilimlerinin nasil yer aldifi asagidaki gibi
dzetlenmistir:

- Pandemi sonrasi turistler daha yakin destinasyonlari tercih etmeye basla-
mis ve yerel turizmler canlanmistir. Gerek sinirlarin sikga kapanmasi, gerek-
se de ugak yolculuklarina karsi duyulan kaygi sonucu yakinlara gerceklestirilen
geziler, érnedin ‘uzun haftasonu’ gezileri populerlik kazanmistir.

Bu calismada ekoturizm makro hedef pazarlari belirlenirken i¢ turizm pazari
da ekoturizm agisindan en az dis turizm pazari kadar énemli tutulmustur.
Ayrica bdlgesel turizm pazari da ekoturizm agisindan 6nemli bir hedef pazar
olarak gérilmis ve makro hedef pazarlari arasina eklenmistir.

- Doga kagamaklari pandemi sonrasi cok tercih edilen bir turizm deneyimi ol-
mustur. Kirsal bélgelere, dogal alanlara ve uzun yolculuklara olan talep, pan-
demi nedeniyle mesafe ve izolasyon ihtiyaclarindan kaynaklanmaktadir. Ugak
seyahatlerinin kisitlanmasinin da dogal alanlara talebi tetikledidi gérilmektedir.

Bu calisma kapsaminda kampgilik, karavan turizmi, mesire yerleri ve kirsal alan-
larin yani sira doga yirlylst ve bisiklet alanlari oldukca biyik dnem tasimakta-
dir. Pandemi 6ncesi yalnizca doga diskiinlerine veya doga sporu tutkunlarina ézel

olan bu ekoturizm deneyimleri, pandemiyle birlikte daha genis kitlelere yayildigi
icin, bu calisma kapsaminda bu deneyimler énemli kanumdadir.

- Pandemiyle birlikte turistler saglik ve glvenlik konularinda yeni kaygilara sa-
hip olmuslar, maske kullanimi, sosyal mesafe gibi konular seyahat kararlarini
etkilemeye baslamistir.

Dogal alanlarin tercih edilmesi, acik havada gerceklestirilen etkinliklerin sosyal
mesafe ve hijyen avantajl ekoturizmi bu agidan avantajli konuma getirmektedir.

- Son dakika seyahat karari veya iptaller, pandemi sonrasi turizm tiketicisi
davraniglarinda etkin hale gelmeye baslamistir. Siklikla alinan kapanma ve
aclima kararlari, asilamayla ilgili sikga degisen kurallar, seyahat rezervasyo-
nu yapmay! zorlastirmistir. 2020 ve 2021 boyunca sikga gorilen yeni virds
dalgalari seyahat iptallerini getirdigi icin tiketiciler eskiye gére daha fazla son
dakika karari vermek durumunda kalmaktadir.

Kitle turizminin en blyuk avantajlarindan biri isletmelerin yiksek montanl rezer-
vasyonlari, aylar éncesinden gerceklestirerek fiyat avantaji elde etmesi ve turisti
bu avantajlarla cezbetmesidir. Son dakika tiiketici kararlarinin arttigi bir ortamda
kitle turizmi diger turizm trleri Uzerindeki bu avantajlarini kaybetmekte, ekotu-
rizm ve ilintili alternatif turizm tirleri eskiye gore daha rekabetgi olabilmektedir.

Bunun yani sira son dakika seyahat kararlari, tiketicileri ugakla seyahat plani yap-
maktan uzaklastirmakta ve karayolunda bireysel araclarla seyahatlere ve doga
alanlarina talebe yonlendirmektedir ki bu da ekoturizm agisindan avantajli bir
durumdur.

Kisitlar ve Simirlar

Glney Ege Ekoturizminde Yeni Destinasyonlar Odakli Hedef Pazar Analizi calis-
masinin kapsami ekoturizm ve alternatif turizm tirleriyle iliskili pek cok kavrama,
sektorel uygulamalara ve bélge gerceklerine deginiyorsa da, calisma kendi igeri-
sinde bazi sinirlar ve kisitlar dahilinde gergeklestirilmistir.

Bélim 4 basta olmak Gzere, bu raporun ve her bir ilge igin olusturulan ilce ra-
porlarinin bazi noktalarinda ilgelerin ekoturizm dederlerinin tespiti ve incelenmesi,
calismaya esas olan noktalardandir. Ancak bu degerlerin listelenmesi, bir turistik
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envanter calismasi amaciyla gerceklestirilmemis olup yalnizca hedef pazarlarin
tespitine yonelik gergeklestirilen bir dizi analize temel olmasi amaciyla yapilmistir.

Calismanin bir dider kisiti ise ekoturizm ziyaretci verilerindeki nicel kisitlama-
lardan kaynaklanmaktadir. Kiltir ve Turizm Bakanhdr sinir istatistiklerinde Tar-
kiye've giris yapan yabanci turistlerin ziyaret sebepleri belirtiimekle beraber bu
sebeplere bakilarak ziyaretgilerin yalnizca “gezi, edlence, sportif ve kilttrel fa-
aliyetler” basliginda belirtilen gerekcelerle tlkeyi ziyaret ettigi anlasilmakta, bu
sebeplerle ilgili herhangi bir alt kirillima yer verilmemektedir. Dolayisiyla tlkemizi
ziyaret eden kisilerin kitle turizmi sebebiyle mi yoksa ekoturizm amacli mi geldik-
leri bu verilere bakarak net olarak séylenemez.

Ayni sekilde konaklama verilerinde de turistlerin konaklamalari sirasinda gercek-
lestirdikleri faaliyet tipleri konusunda veri toplanmamakta oldugu icin, ekoturizm-
le ziyaretci davranislariyla ilgili veriler oldukeca kisithdir.

Odak ilgelerin ekaturizm agisindan énem tasiyan dederlerinin hangi hedef pazarlarda
naslil konumlanacag belirlenirken, sz konusu hedef pazarlarin genel karakteristikleri
incelenmekle yetiniimis, bu tlkelerin her birinde kapsamii nicel analizler gerceklestiril-
memistir. Bu calisma bu tarz bir kantitatif hedefleme amaci tasimamaktadir.

Son olarak galismanin gerceklestirildigi 2021 yili, Covid-19 salginindan dolayr tim
dinyada oldugu gibi Turkiye'de de turizmin dinamiklerinin kikten degismeye bas-
ladidi bir zamandir. Pandemi sonrasinda ekoturizm ziyaretcilerinin turizm Grinleri
acisindan tiiketici davranislariyla ilgili basta diinya Turizm Orgiitii olmak iizere sek-
tér uzmanlarinin belirli bir 6ngérisd olsa da iginde bulunulan ortamin belirsizligin-
den 6turd bu dngorilerde bir yanilsama payi olabilecedi géz ardi edilmemelidir.

3. Destinasyon Odakl

Hedef Pazar Analizi
Faliyetleri ve Yontem wp

Yalnizca Giiney Ege ilgeleri 6zelinde degil, hem ulusal, hem de uluslararasi di-
zeyde ekoturizmle ilgili sektérde genel bir veri eksikligi bulunmaktadir. Mevcut

veri kaynaklari yillar igerisinde agirlikli olarak kitle turizmi verilerini 6lgmek icin
yapilandiriimis oldugundan, cogunlukla yeni kesfedilen veya kesfedilmemis nokta-
larda gerceklestirilen alternatif turizm tirleri icin veri toplamak oldukga giigtir.
Bundan dolay bu calismada gerceklestirilen yazili-basili ve elektronik literatir
taramalari hemen hemen tamamen nitel iceriklidir.

Glney Ege ekoturizm odak ilgelerindeki turizm ile ilgili gegcmiste yapiimis calis-
malarin yani sira, Glney Ege Bolgesi'ndeki genel anlamda turizm ve 6zelde de
ekoturizm Uzerine yapilan galismalar, Giiney Ege’deki iller igin olusturulmus stra-
teji plan ve analizlerin yani sira ilcelerin ekoturizm degerlerini ilgilendiren turizm
tirlerine yonelik mevcut kaynaklar incelenmistir.

Calismada tespit edilen turizm degderleri ve turistik cazibe unsurlarinin bizzat de-
neyimlenmesi veya gdzlemlenmesi amaciyla Eylil-Kasim 2021 tarihlerinde odak
ilcelerin her birini kapsayan kesif gezileri diizenlenmis, bu gezilerden elde edilen
kesif bulgulari da bu galismada kullaniimistir. Kesif gezileri sirasinda bélge halk,
turistik isletme sahipleri ve calisanlariyla gérismeler diizenlenmistir.

Kasim-Aralik 2021 tarihinde ise bazi ilgeler igin ylz ylize yapilan, bazi ilceler igin
ise telekonferans seklinde gerceklestirilen toplantilarda ilge ekoturizm paydaslari
ile elde edilen kesif bulgulari paylasilarak kendilerinin géris ve dederlendirmeleri-
ne sunulmustur. Bu toplanti 6ncesi gerceklestirilen 6n analizlere toplanti katilim-
cilarinin katki sunmasi saglanmistir.

Aralik 2021-0cak 2022 tarihleri arasi her bir odak ilcenin ekoturizm paydaslariy-
la gerceklestirilen anket calismasiyla, ilcelerde tespit edilen ekoturizm/alternatif
turizm degerlerinin turizme hazirlik skoru her bir turizm firsati icin belirlenmistir.
Skarlarin belirlenmesi paydaslarin dederlendirme skorlarinin ortalamasi alinarak
cikarilmistir ve firsat analizinin bélgenin turizme hazirlik unsuru, bélge paydasla-
rinin gordslerini yansitmaktadir.

(Calismanin analiz asamasinin sona ermesinin ve ciktilarinin olusturulmasinin ar-
dinan 9 odak destinasyonun her hiri ile Nisan 2022 ayi boyunca gerceklesen
kapanis toplantilarinda calisma ciktilari degerlendiriimis ve destinasyonlardaki
ekoturizm paydaslarinin geri bildirimleri toplanarak ¢alismada buradaki paylasim-
lara yer verilip raporlanarak calisma sona erdirilmistir.
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4. Guney Ege Ekoturizminde
Yeni Destinasyonlar ve
Ilcelerin Destinasyon

Analizi w»

GEKA tarafindan yurdttlmekte olan Ekoturizmde Yeni Destinasyonlar Sonuc
Odakli Programi'nin amaci; Guney Ege Bélgesi'nde ekoturizm (kilttrel mira-
sl kapsayarak dogal cevreyi 6ne cikaran, yerel toplumun refahini destekleyen
turizm) potansiyelinin harekete gecirilerek, turizm faaliyetlerinin i¢ kesimlere
yayginlastirilarak hedef ilgelerde turizm gelirlerinin artirilmasidir. GEKA tara-
findan hazirlanan 2014-2023 TR32 Bolge Plan’'nda “Kiresel Turizm Odagi
Glney Ege” vizyonu ile yola gikilmis; “Dért Mevsim Turizm” gelisme ekseninde
On Birinci Kalkinma Planr'nda yer alan politikalar ile paralel olarak “Bélge tu-
rizminin yenilik, is birligi ve markalasmaya dayali tanitiminin saglanmasi” ve
“B6lge turizminin gesitlendirilerek dért mevsime yayilmasi ve hizmet kalitesinin
artiriimas!” 6ncelikleri belirlenmistir.

Ozellikle uluslararasi turizm talebinin yapisindaki degisiklikler, kentlerden dogaya
yonelis, cevre konularina karsi artan ilgi, kitle turizmine bir reaksiyon olarak ve
farklilik arayisi ile ortaya cikan ekaturizmin turizm sektérinin hizla gelisen bir alt
sektord oldugu tespit edilmistir. 2019 yilinda GEKA tarafindan hazirlanan Gliney
Ege Bolgesi Alternatif Turizm Envanteri calismasi kapsaminda elde edilen bilgiler
ile dogal zenginlik, aktivite ve kiltirel varlik potansiyeli bakimindan gérece Gstin
bazi Giney Ege ilcelerinin rekabet edebilir ekoturizm destinasyonlari haline geti-
rilebilecedi 6ngdrdlmistir.

Belirlenen bu alt bolgelere iliskin plan ve programlar, envanter, GEKA'nin bu bol-
gelerde ortaya koyabilecedi somut katkilar ve paydaslarin ajanstan beklenti ve is
birligi yapma diizeyi birlikte degerlendirildiginde, bu bélgelerin sonug odakli prog-
ramin uygulama dénemi sonunda ekoturizm kapsaminda bélgenin cekim mer-
kezleri olabilecedi 6ngorilmiistir. Oncelikli bélgelerin belirlenmesinde Tarim ve
Orman Bakanhdr tarafindan hazirlanan 2023 Doga Turizmi Master Planlarrnda

yer alan doga turizmi degerleri matrisindeki asagidaki géstergelerin kullaniimasi
ile olusturulan endeksten faydalanilmistir. Bu endeks kapsaminda her bir ilge
asagidaki basliklar diizeyinde degderlendirilmistir.

* Kanyon, Magara, Dag Bisikletciligi, Dagcilik, Dag-Yayla Gezisi imkani
e Kampgilik, Dizenlenmis Dogda Gezisi Rotasi

e Pansiyonculuk, Agro-turizm

* Kus Gozlemciligi, Milli Park vb. Sahalar, Selale Gérme imkani

e Estetik Gol/Baraj Olan Yerler

e Tescilli Avlak Sahasi, Yaban Hayati Gelistirme Sahasi

e Bakir Doga Parcalari Gezisi, Bakir Orman Gezisi

e Oren Yeri, Hava Sporlari (Balon, Yamag, Parasiit)

e Turizm Odaklarina Yakinlik, Ulasim Aglarina Yakinlik

Tum bu degerlendirmelerin neticesinde Ekoturizmde Yeni Destinasyonlar So-
nuc Odakli Programi kapsaminda oncelikli olarak Buldan, Ula, Fethiye/Sey-
dikemer, Karacasu, Kéycegiz, Kusadasi, Cameli, Soke ve Pamukkale ilgeleri
belirlenmistir. Bu galisma dncelikli ilgelerin hedef pazar analizinin gercekles-
tirilmesini kapsamaktadir. Giney Ege ekoturizm odak ilgelerinin her hiri igin
ayri birer detayl hedef pazar analizi gergeklestirilmis ve Giiney Ege Kalkinma
Ajansi tarafindan her biri ayri birer rapor haline getirilmistir. (Glney Ege
Ekoturizm Odak ilceleri Hedef Pazar Analizi Raporlari (Pamukkale, Ula, Came-
li, Buldan, Kusadasi, Séke, Karacasu, Kdycegiz, Fethiye/Seydikemer), Giiney
Ege Kalkinma Ajansi, 2021)

Ancak hedef pazar analizi igin éncelikle destinasyonun ekoturizm agisindan genel
gorinimind, sahip oldugu turistik dederleri, glclt ve zayif yonleri ile 6nindeki
firsat ve tehditleri analiz etmekle baslamak, hedef pazar belirlerken girdi sagla-
yacak doneleri olusturmak gerekmektedir.

Hedef pazar analizine baz olacak bu genel tabloyu olusturmak icin Gilney Ege
odak ilcelerinin her biri igin bir destinasyon analizi gerceklestirilmistir.
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4.1. Pamukkale
Destinasyon Analizi

Pamukkale pek cok doga ve kltir degeriyle 6nemli bir
ekoturizm potansiyeline sahip bir ilcedir. Pamukka-
le-Hierapolis ve Karahayit/Kirmizi Su gibi kitle turizmi
yonu de glcll olan cazibe noktalarinin yani sira sicak
hava balonu gibi turizm deneyimlerine de ev sahipligi
yaparak zaten hali hazirda 6nemli bir ziyaretci kitlesi-
ni agirlayan ilcede farkli ekoturizm tirlerinin gelisimi
de gerceklesmektedir. Pamukkale’nin dnindeki ekotu-
rizm firsatlari hem mevcut durumdaki glictinden hem
de gelecekte yon verilerek gelistirilme imkani olan po-
tansiyel doga ve kiltir deneyimlerinden gelmektedir.

Pamukkale turistik degerlerini ekoturizm/alternatif
turizm bakis acisiyla ele alinca, doga degerleri ve kil-
tur degerleri olmak Gzere iki ana grup tespit etmek
mUmkindar.

Pamukkale cografyasindaki doga degerleri, Pamukka-
le've gerceklestirilecek ekoturizm ziyaretleri agisindan
6nem tasimaktadir. Cografyasinin dogal guzelligiyle
oldukca sansli bir konumda bulunan Pamukkale'deki
kilttr degerleri de ekoturizm/alternatif turizm tirleri
acisindan en az doga degerleri kadar 6nemlidir. Ozel-
likle bolgedeki antik kentler basli basina birer cazibe
unsurudur.

Pamukkale doga ve kilttr dederleri bir arada Pamuk-
kale Ekoturizm Turistik Deger Haritasini (Sekil 14)
olusturmaktadir.

Pamukkale’nin ekoturizm/alternatif turizm turlerinde-

JEOTERMALLER ve JEOLOJI

Pamukkale Travertenleri
Karahayit Kirmizi Travertenler

K OLUSUMLAR AGROTURIZM ALANLARI

* Karahayit Kirmizi Su .
* Naturel Park — Kocagukur .

Gozler Koyl
Lavantapolis

DOGAL REKREASYON ALANLARI VE MESIRE YERLERI

Doga
Deéerleri Bagbas! Kent Ormani *  Guney Selalesi Milli Parki »  Camlik Parki (Denizli)
Seyir Tepesi Sehir Ormani *  Gokpinar Deresi ve Kanyonu *  Aglayan Kaya Yesildere Selalesi
FLORA ve FAUNA
Segmen Caksiri *  Honaz Dagi MilliParki =  PAU Botanik Bahcesi *  Traverten likenleri
ANTIK KENTLER VE TARIHI MEKANLAR KOYLER
Hierapolis Antik Kenti Akhan Kervansarayi Akhan «  Gozler
Laodikeia Antik Kenti Cardakhan Kervansarayi Baghasi *  Guzelpinar
Colossae Antik Kenti Denizli Etnografya Muzesi incilipinar = Karahayit
Kii |t . Tripolis Antik Kenti Denizli Konagi
ultur Apollon Lairbenos Tapinagi ibrahim Calli Sanat Evi -
Deéerleri Pamukkale Arkeoloji Miizesi GRSIRUHON

FESTIVALLER

= Ak VadiFestivali =

Vosvos Festivali =

Denizli tandir kebabi
Yogurtlu patlican gommesi
Taratorlu boriilce

Denizli Bisiklet Festivali Bériilce corbasi

Sekil 14: Pamukkale Ekoturiz

GUGLU YONLER

Pamukkale’nin uluslararasi diizeyde yiiksek bilinirlige sahip olmasi
Bolgedeki antik kentlerin sayisi ve 8nemi

Bolge halkinin ig ve dig turizme aliskin ve yatkin olmasi

Denizli Cardak Havalimani’na ulasim kolayhgi

Balon turu yapilabilen ender yerlerden biri olmasi

FIRSATLAR

Covid19 salginiyla birlikte dogada tatilin ragbet gérmesi
Sorumlu turizm anlayisinin yayginlagmasi

Bolgeye hali hazirda turist akiginin olmasi

Cevre il ve ilgelerdeki ekoturizm merkezlerine yakin olmasi

m ve Alternatif Turizm Deger Haritast

ZAYIF YONLER

Gunubirlik ziyaretlerin yarattigi diisiik katma degerli yogunluk
Yerel lezzetleri sunan kaliteli restoran eksikligi

Yerel halkta ekoturizm bilincinin yetersizligi

Doga icindeki konaklama isletmelerinin sayica yetersizligi

TEHDITLER

Bolgede dogaya zarar verebilecek sanayi faaliyetleri
Guntibirlik turizmin yarattigi yogunluk ve gevre kirliligi
Artig gosteren kitle turizminin ekoturizmin gelismesine engel olmasi

Sekil 15: Pamukkale Ekoturizm GZFT Analizi

rizmini hangi firsatlarin ve tehditlerin beklediginin dogru tespit edilmesi 6nem
tasimaktadir. Pamukkale ekoturizmi agisindan GZFT analizi Sekil 15'teki gibidir:

ki hedef pazarlarinda konumlama yapilabilmesi igin, Pamukkale'nin sahip oldugu
ekaturizm degerlerinin gicli ve zayif yonlerinin bilinmesi ve Pamukkale ekotu-
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Pamukkale'nin destinasyon analizi Pamukkale Ekotu-

DALIS NOKTALARI
. . o ) *  Kalamaki *  lgmeler Karasu Yesil Plaj *  Papaz Hamam +  A300 Batigi +  Pamucak Resifi
rizm HEdef Pazar Anallz' Rapor‘u nda daha dEtayh Ve *  Aydinlik *  Kavakliburun * Pygela *  Yilanci Burnu Plaji Ada Kule Magarasi = Cakin Resifi
. . Adabanko Resifi . Ozan Resifi
kapsamli olarak yer almaktadir. (Pamukkale Ekoturizm " - BarbarosBanko Resifi+ Kamil Resifi
Gebekirse ¢ Koca Gol = Yesildere Selalesi : udere Selalesi Biiylik Menderes Nehri ' VN ’ IR
Hedef Pazar Analizi, Gliney Ege Kalkinma Ajansi, 2021) Doga
Degerleri ‘ VERLERI TERMALLER FLC VA
. Dilek Yarimadasi Mil Yilanci Burnu +  Davutlar Kaplicas *  Veniis Kaplicasi «  Anit Agaglar = Alageyik
*  Adagdl Mesire Alani *  ZeusPiknik +  Ciban (Yavansu) Kaplicasi =  Giizelcamli Kaplicas | *  Tulisah *  Akdeniz foku
4.2. Kusadas1 Destinasyon Giork ol el
e e ; e = Yakali Can Cicegi kaplumbagasi
. . KANYONLAR NV ALAR .+ sakayik « 225 kus tirii
An allZl *  Olukdere Kanyonu ¢ SarikayaKanyonu [ ¢  Zeus Magarasi ¢ Yaren (Aslanh) Magarasi « Ky Sarimsag
b
@ ; - =
OREN YERLERI KOYLER
Mevcut durumda Kusadasi ilgesi sinirlari dahiline ger- * Kadikalesi (Anaia) Antik Kenti  «  Pygela Antik Kenti © Caferi - Dawdar - Gizelcamh - Kadikalesi < Kirazh

Panionion Antik Kenti

ceklestirilen turistik gezilerin rakamsal olarak dnemli

TARIHI MEKANLAR

bir bolimi Kusadasi ilge merkezine ve cevredeki kitle (OGS :  Oleatrium Zeytinyagi Mizesi  +  Okiiz Mehmet Pasa +  Bisiklet Festivall
w | : +  Giivercinada Kalesi Kervansarayi
turizmi noktalarina gerceklestiriliyor olsa da Kusada- EiggrHeh it BN B 1w forne Mo 7
s . . . . . - = i i 5 i « Incir Uyutmasi . i HanyaBéregi * Fava
sinin 8|ter‘n8tlf turizm tUP|EI‘Inde onem ESSIyan deger“ . ;T_K:(I;\I/?E;T;:Lfi\:?v:; Miizesi) « ?:;ZI?}:E;!:TK‘;:;QWK *  KabakCigegi Dolmasi *  Fodula (Ekmek Dolmasi) <«  Tahinli Kabak Tatlisi
. . . . *  Tarihi Kusadasi Evleri Miizesi) * Zerde = Boriilceli Tarhana Corbasi =  Turp Otu Salatasi
|er‘| COk daha gen|S b|r‘ y8|pazededlr‘. *  Neopolis (Yilanci Burnu) +  Andiz Kulesi *  Kulakh Corba +  PasaBoregi
&
Kusadasi'nda kitle turizminin gelismis olmasi iki yonli Sekil 16: Kusadas: Ekoturizm ve Alternatif Tirizm Deger Haritast
bir fenomen yaratmaktadir: bir taraftan kitle turizmi- GUCLD YONLER ZAYIF YONLER
nin 6n planda olmasi ekoturizm gibi alternatif turizm
Dilek Yarimadasi Buyiik Menderes Deltasi Milli Parki'nin Bélge ekoturizm degerlerinin yeterince taninmamasi
tirlerinin ge||5|m|n|n onund kapatmakta: hem ||g|y| bilinirliginin yiiksek olmasi Yerel halkta ekoturizm bilincinin yetersizligi
) ) ) ) ) ) Dogal cazibe merkezlerinin sayisi ve cesitliligi Cevredeki antik kentlerin ¢ok fazla bilinmemesi
daha viksek zivaretci savisina sahip olan kitle turizmi D&rt mevsim ekoturizm aktivitesi yapilabilmesi Kusadasi’nin daha cok kitle turizmiyle &n plana ¢ikmasi
y Yy Cl say p
. _ R Bélgedeki dalis parkurlarinin sayisi ve kalitesi
modelinde tutmakta, hem de kalabalik ve dOga klr‘llllgl Adnan Menderes Havalimani’na ulasim kolayligi

Bélgedeki konaklama tesis sayisi ve hizmet kalitesi

yaratarak ekoturizm unsurlarinin gekiciligini azaltmak-

tadir. Bir taraftan ise ilgeye kitle turizmi kanaliyla cok

sayida ziyaretcinin geliyor olmasi, bu ziyaretciler ka- FIRSATLAR TEHDITLER
naliyla Kusadasi ekoturizmini gelistirmek icin dnemli

. Covid19 salginiyla birlikte dogada tatilin ragbet gérmesi Bolgede dogaya zarar verebilecek sanayi faaliyetleri
b|r f|r‘58tt|r'. Sorumlu turizm anlayisinin yayginlasmasi Gunubirlik turizmin yarattigi yogunluk ve cevre kirliligi
ilgedeki kitle turizminin genis kitlelere ulasiyor olmasi Mevcut kitle turizminin ekoturizmin gelismesine engel olmasi
. o - Kruvaziyer limani nedeniyle Kusadasi’nin uluslararasi bilinirlige Kruvaziyer turizminin yarattigi disik katma degerli yogunluk
Dilek Yarimadasi Buytk Menderes Deltasi Milli Par- hi e

Unesco Diinya Mirasi Listesi’ndeki Efes Antik Kenti’'ne olan
yakinhg
Bolgede yiirtiyls ve bisiklet rotalarinin hazir olmasi

ki ve gevredeki koylar gibi énemli dogal alanlar bas-
ta olmak Uzere pek cok turistik cazibe merkezine

ve ilce sinirlarinda yer alan Anaia ve Pygela antik )
kentleri ile Kusadasi merkezinde yer alan Osmanli Sekil 17: Kugadast Ekoturizm GJFT Analizi
Donemi'nden kalma yapilari ile Kusadasi'nin turizm
degerleri azimsanmayacak bir cesitlilije ve alternatif turizm tirleri acisindan  Kusadasi turistik degerlerini alternatif turizm dederleri bakis acisiyla ele alirken,

onemli bir potansiyele sahiptir. doga degerleri ve kultir degerleri olmak zere iki ana grup tespit etmek mimkinddr.

24
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Kusadasi ilce merkezi, bagli kdyler/mahalleler ile cevre ilce ve kdylerdeki doda
degerleri, Kusadasi'na gerceklestirilecek alternatif turizm ziyaretleri agisindan
cesitli yonleriyle 6Gnem tasimaktadir. Kimi Kusadasi ilge sinirlari igerisinde kalan,
kimiyse ilceye komsu noktalarda yer alsa da ulasim kolayligi nedeniyle Kusadasi
turizm deneyimine dahil edilmesi gereken bu doga degerlerini kendi alt bas-
liklarinda gruplamak ekoturizm agisindan ortaya koyduklari degerleri belirlemek
acisindan dnemlidir.

Kusadasi'ndaki doga degerleri kadar kilttr degerleri de ekoturizm/alternatif tu-
rizm tdrleri acisindan 6nemlidir. Guney Ege Bolgesi'nin pek cok noktasi gibi Ku-
sadasi da tarihi alanlari, kirsal yasami, mutfagdi ve gelenekleri olmak Gzere yerel
kiilttra ile alternatif turizm tirlerinde ziyaretci cekebilecek énemli bir degerler
bitunine sahiptir.

Bolgedeki doga degerlerine yalnizca alternatif olarak degil, ayni zamanda on-
lari bitdnleyici olarak da, hatta zaman zaman doda ve kiltir degderlerinin ayni
anda degerlendirildigi alternatif turizm deneyimleri Kusadasi turizmi agisindan
gnemlidir.

Kusadasi'nda ekoturizm acisindan dikkate deder kiltir dederlerini incelerken,
ayni doda degerlerinde oldudu gibi bazi alt basliklar géze carpmaktadir: Kusada-
s’'ndaki dren yerleri ve diger tarihi mekanlar kilttr turizmi odakli turizm degerleri
olarak dne cikarken, bdlgede gerceklestirilen festivaller de gerek kulttr turizmi
ziyaretcilerini, gerekse de cevre il ve ilgelerdeki kisa mesafe ziyaretleri gergek-
lestiren turistleri cekme potansiyeline sahiptir. Gerek yurtdisinda gerekse de
yurt icinde turistik deneyimler arasinda 6nemli bir yer tutan gastronomi turizmi
acisindan da degerli sayilabilecek bir mutfaga sahip olan Kusadasi, gastronomi
turizmi acisindan da degderlendirilmelidir.

Kusadas! doga ve kilttr dederleri bir arada Kusadasi Ekoturizm Turistik Deder
Haritasr'ni (Sekil 16) olusturmaktadir.

Kusadasi'nin ekoturizm/alternatif turizm tirlerindeki hedef pazarlarinda konum-
lama yapilabilmesi icin, Kusadasi'nin sahip oldugu ekoturizm degderlerinin gigcli
ve zayif yonlerinin bilinmesi ve Kusadasi ekoturizmini hangi firsatlarin ve tehdit-
lerin beklediginin dogru tespit edilmesi énem tasimaktadir. Kusadasi ekoturizmi
acisindan GZFT analizi Sekil 17°deki gibidir.

Kusadasi'nin destinasyon analizi Kusadasi Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Ra-
poru'nda daha detayli ve kapsamli olarak yer almaktadir. (Kusadasi Ekoturizm
Hedef Pazar Analizi, Gliney Ege Kalkinma Ajansi, 2021)

4.3. Soke Destinasyon Analizi

Mevcut durumda Soke ilgesi sinirlari dahiline gerceklestirilen turistik gezilerin
rakamsal olarak dnemli bir bolim( Dilek Yarimadasi Blyiuk Menderes Deltasi
Milli Parki ve Bafa Géli etrafinda toplanmis olsa da Soke'nin alternatif turizm
tirlerinde 6nem tasiyan degerleri cok daha genis bir yelpazededir.

Soke, Aydin ilinde Kusadasi ve Didim, izmir ilinde ise Selcuk ilcelerine komsudur.
Bu ilgelerde kitle turizminin oldukca gelismis olmasi Sike turizmi agisindan bir-
birine zit iki turistik fenomen yaratmaktadir: kitle turizmi agisindan cevre ilgeler
agir basmakta ve Soke cevre ilgelerin hem gundbirlik ulasim, hem de gecis nok-
tasinda bulunmasina karsin turizm gelirlerinin ana kalemlerinden yeteri kadar
faydalanamamaktadir. Ote yandan, cevre ilcelerde kitle turizminin yayginlasmasi
nedeniyle alternatif turizm tirleri agisindan firsatlar yeteri kadar degerlendirile-
memekte ve bu durum da Soke acisindan bir firsat olusturmaktadir.

Dilek Yarimadasi Bliytik Menderes Deltasi Milli Parki ve Bafa Gl gibi cok énemli
dogal alanlar basta olmak Uzere pek cok turistik cazibe merkezine ve ilge sinirla-
rinda yer alan Priene ve Myus antik kentlerine, Doganbey Kéyi ile Stke merke-
zinde yer alan Osmanli Dénemi'nden kalma yapilari ile Soke’nin turizm degerleri
azimsanmayacak bir cesitlilige ve alternatif turizm tdrleri agisindan énemli bir
potansiyele sahiptir.

Sdke turistik dederlerini alternatif turizm dederleri bakis agisiyla ele alirken,
doga dederleri ve kiltir degerleri olmak Gzere iki ana grup tespit etmek
mimkinddr.

Soke ilce merkezi, bagl kéyler/mahalleler ile gevre ilce ve kdylerdeki doga deder-
leri, Soke've gerceklestirilecek alternatif turizm ziyaretleri agisindan cesitli yén-
leriyle 8nem tasimaktadir. Kimi Soke ilce sinirlari igerisinde kalan, kimiyse ilceye
komsu noktalarda yer alsa da ulasim kolayligi nedeniyle Séke turizm deneyimine
dahil edilmesi gereken bu doga degerlerini kendi alt basliklarinda gruplamak eko-
turizm acgisindan ortaya koyduklari dederleri belirlemek acisindan énemlidir.
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Soke'deki doga degerleri kadar kiltir degerleri de
ekoturizm/alternatif turizm tirleri agisindan énemli-
dir. Guney Ege Bolgesi'nin pek ¢ok noktasi gibi Stke
de tarihi alanlari, kirsal yasami, basta mutfagi ve el
sanatlari olmak Gzere yerel kultird ile alternatif tu-
rizm turlerinde ziyaretci cekebilecek 6nemli bir po-
tansiyele sahiptir.

Bolgedeki dogda degerlerine yalnizca alternatif olarak
degil, ayni zamanda onlarin bitinleyici olarak da, hat-
ta zaman zaman doga ve kiltir degerlerinin ayni anda
degerlendirildigi alternatif turizm deneyimleri Séke tu-
rizmi acisindan dnemlidir.

Soke'de ekoturizm acisindan dikkate deger kiltir de-
gerlerini incelerken, ayni doda degerlerinde oldugu
gibi bazi alt basliklar géze carpmaktadir: Soke’deki
oren yerleri ve diger tarihi mekanlar kdltir turizmi
odakli turizm degerleri olarak one cikarken, bélgede
gerceklestirilen festivaller de gerek kiltir turizmi zi-
yaretcilerini, gerekse de cevre il ve ilgelerdeki kisa
mesafe ziyaretleri gergeklestiren turistleri gekme po-
tansiyeline sahiptir. Gerek yurtdisinda gerekse de yurt
icinde turistik deneyimler arasinda énemli bir yer tu-
tan gastronomi turizmi acisindan da degerli sayilabi-
lecek bir mutfaga sahip olan Séke, gastronomi turizmi
acisindan da degderlendirilmelidir.

Soke doda ve kiltir degerleri bir arada Soke Eko-
turizm Turistik Deger Haritas’'ni (Sekil 18) olustur-
maktadir.

Soke'nin  ekoturizm/alternatif turizm tdrlerindeki
hedef pazarlarinda konumlama yapilabilmesi igin,
Soke'nin sahip oldugu ekoturizm degerlerinin glcli

ve zayif yonlerinin bilinmesi ve Soke ekoturizmini hangi firsatlarin ve tehdit-

/

Doga
Degerleri

A

KUMSAL VE KOYLAR GOL, SELALE ve AKARSULAR
Bafa Goli

Azap GOl

Buyiik Menderes Nehri
Sarlak Selalesi

Olukdere Kanyonu

Karasu
Kalamaki
Kalamaki Koylari

Karina Dalyani *
icmeler
Aydinlik

MESIRE YERLERI
L
Latmos Dag| Fistikcam

Dilek Yarimadasi Milli Parki
Gillibahge Turunclar Mesire Alani
Bafa Goli

TERN R
*  Sazlhk Koyl Kakirtli Kaplicasi

Zeus Magarasi
Malkayasi Magarasi
Yaren (Aslanli) Magarasi

rmanlari

DOGAD IMLERI

Kus Gozlemciligi
Endemik Bitkiler Botanik Turu

Sportif Olta Balikgiligi
Dag Bisikleti Turlari

KORUMA ALANLARI
Dilek Yarimadasi Milli Parki- Bafa Golii Tabiat Parki
Doganbey - Flora Bio Genetik Azap GOl Koruma Alani
Rezerv Alani
Sercin Ekoturizm Merkezi

ER
* Botanik turlari (6 tane
Diinyaca tinlii endemik bitki)

/

Kaltar
Degerleri

\

OREN YERLERI KOYLER
Priene Antik Kenti Doganbey *  Karakaya «
Myus (Avsar) Antik Kenti Sercin Yesilkoy =
Herakleia Latmos Antik Kenti

Milet Antik Kenti

Latmos Kaya Mezarlari

LD
illibahce Bez Bebekleri . pey,
ke Korikli Cizme
TARIHI MEKANLAR

Eski Doganbey Koy (Domatia)
Ilyas Bey Camii (Koca Cami)
Aziz Nikolas Kilisesi
Karakaya Magara Resimleri
Tarihi Kemalpaga Evleri
Bagarcik Kalesi

FESTIVAL

Sercin Yilan Baligi Senligi

Hidirellez Senligi

Gillibahge <

Beyaz Altin Deve Giiresi Festivali (S Aralik)

Latmos (Karakaya) Kaya Resimleri Kiiltir Senligi
23 Nisan Ugurtma Senligi ve Cocuk Etkinlikleri

GASTRONOMI
Avsar
Nohutlu kereviz
Enginar dolmasi
Arap sacl
Keskek
Yuvarlama (sikma)
Pasa boregi
Cilav (ayran boregi)
Patlican-biber teretoru
(tursusu)
Boriilce teretoru
Turp otu salatasi

Soke Tath Maya Ekmegi
Soke Pidesi

Kulak Corbasi
Zeytinyagli kirli kizartma
Zeytinyagl taze ve kuru
bériilce

Sarmasik ve kedirgen
kavurma

Cingene pilavi

Zerde

Pelvize tatlisi
Isirganotu béregi

e Guresleri

Sekil 18: Soke Ekoturizm ve Alternatif “Turizm Deger Haritast

GUGLU YONLER

Dogal cazibe merkezlerinin sayisi ve gesitliligi
«Dogas! iyi korunmus bélge» algisi

Adnan Menderes Havalimani’na ulagim kolayhg:
Dogal cazibe merkezlerine erisim kolayligi
Diinyaca bilinen Efes Antik Kenti ve kruvaziyerlerin

ugrak noktasi Kusadasi’na yakin olmasi

mevsim ekoturizm aktivitesi yapilabilmesi
Yorik kultird ile 6ne gikmasi
Yoresel lezzetlerin varligi ve gastronomi alaninda guiglu
konuma sahip olmasi

FIRSATLAR

Covid19 salginiyla birlikte dogada tatilin ragbet
gormesi

Sorumlu turizm anlayiginin yayginlagmasi

Ulusal ve uluslararasi diizeyde bisiklet sporunun
yayginlasmasi

Kus gozlemciliginin giderek yayginlasan bir turizm
tird olmasi

Sekil 19: Sike Ekoturizm

lerin beklediginin dogru tespit e

ZAYIF YONLER

Bolge ekoturizm degerlerinin yeterince taninmamasi
Glinubirlik ziyaretlerin yarattigi diisiik katma degerli
yogunluk

Yerel halkta ekoturizm bilincinin gelismesi gerekliligi
Turistik isletmelerde sezon digi hizmet kisitlan
Cevrede turizmde iyi taninan destinasyonlarin etki
alaninin Séke’ye gore giiglii olmasi

TEHDITLER

Bolgede artig gosteren kitle turizminin ekoturizmin
gelismesine engel olmasi

Soke cazibe merkezlerinin plansiz ve kontrolsiiz
biyiime riski

Gunbirlik turizmin yarattigi yogunluk ve cevre kirliligi
Bolgede dogaya zarar verebilecek sanayi faaliyetleri

GZFT Analizi

dilmesi 6nem tasimaktadir. Soke ekoturizmi

acisindan GZFT analizi Sekil 19'daki gibidir:
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Soke'nin destinasyon analizi Soke Ekoturizm Hedef
Pazar Analizi Raporu'nda daha detayli ve kapsamli
olarak yer almaktadir. (Séke Ekoturizm Hedef Pazar
Analizi, Giney Ege Kalkinma Ajansi, 2021)

4.4. Ula Destinasyon Analizi

Ula son dénemde basta Akyaka olmak tzere pek gok
turistik degeriyle 6ne cikmaya baslamis bir ilcedir.
Buna karsin Ula'nin ekaturizm/alternatif turizm tirle-
rinde oldukca yiksek potansiyele sahip daha pek gok
doga ve kiltir degeri bulunmaktadir.

Ula'yl hali hazirda ziyaret eden turistlerin énemli bir
bolimi Akyaka evleri, Azmak ve ugurtma sérfu ala-
nina yodunlasmis durumdadir. Dogal koylarda deniz
turizmi, dogda deneyimleri, antik kent gezileri gibi al-
ternatif tirlerle Ula turizm potansiyeli aslinda daha
genis bir yelpazeye yayilmistir.

Ula, Marmaris ve Datca basta olmak Uzere Gnemli
turizmm merkezlerine oldukga yakin bir konumdadir.
Bunun yani sira idyma ve Thera antik kentleri ve Ula
merkezindeki tarihi evler gibi bazi kilttrel degerler
de Ula'yl alternatif turizm tirlerinde degerli bir nokta
haline getirmektedir.

Ula turistik degerlerini ekoturizm/alternatif turizm ba-
kis acisiyla ele alinca, doda degerleri ve kiiltir dederle-
ri olmak Uzere iki ana grup tespit etmek mimkainddr.

Ula cografyasindaki doda degerleri, Ula'ya gercek-
lestirilecek ekoturizm ziyaretleri agisindan énem ta-
simaktadir. Hem tarim alanlari, hem de doga dene-
yimleri agisindan zenginlikler iceren doda degerlerini
birkac baslik altinda incelemek mimkinddr.

p
KUMSAL VE KOYLAR ORMANLAR VE MESIRE YERLERI
Akyak_ta Ginar Koyu Sedir Adas . Akyaka Orman Kampi Ula Goleti Akyaka Piknik Alani
Ula Kiifre Koyu . Kleopatra Plaji Azmakbasi Kamping *  Sakartepe Okaliptiis Yolu
Akyaka Halk Plaji Hayith Plaji
Akyaka Akbtik Koyu Degirmen Biikii
o Turnali Boncuk Plaji 72 Merdiven KORUMA ALANLARI
Doga Akcapinar Plaji Albay Koyu i P " . .
. . ! : S Gokova Ozel Cevre Koruma Bolgesi Citlik Sigla Ormani
Degerlerl Incekum Plaji Ingiliz Koyu Yesilova Mah — Tibbi ve Aromatik Bitkiler
KANYONLAR AKARSU VE SELALELER
Ula Geyik Kanyonu Damla Deresi Kadin Azmagi Akgapinar Azmagi Kizilagag Ula Selale Rotasi
Ula Kapuz Kanyonu Kanyonu
.
4 : - : :
ANTIK KENTLER VE OREN YERLERI FESTIVALLER
Thera (Okkatag) Antik Kenti Akyaka Inisdibi Kale Asartepe Hidirellez Kutlamalari Gokova Bisiklet Turu
Sedir Adas! - Kedrai Antik Kenti Akyaka Idyma Kaya *  YKB Summer Escape Akyaka Ula Kiiltiir-Sanat Festivali
Idyma Antik Kenti Mezarlari Festivali Ula Geleneksel Boga Giiresi
Kaltar TARIHi MEKANLAR GASTRONOMI
Deéerleri Ula Tarihi Konaklar Sari Kadi Mescidi Akgapinar Tostgusu Ula Kellesi /Killi Kelle
Kerimoglu Turkist Evi Dalkavak Mescidi *  Nasip Dondurma Salonu Eksili Tavuk
Radyocu Kemal’in Yeri e Bal
KOYLER =
Akgapinar e Cithk Cicekli SOSYAL DEGERLER
Akyaka Yesilova *  Karabortlen *  Ege Dizileri +  Citta Slow *  Dokumacilik
A

Sekil 20: Ula Ekoturizm ve Alternatif Turizm Deger Haritas:

GUGLU YONLER

Akyaka’nin yiiksek bilinirlige sahip olmasi

Ege dizileri ve ugurtma sérfii nedeniyle popiilerliginin artmasi
Kendine 6zgli mimari tarzi

Yapilagmanin dustik yogunlukta olmasi

Dalaman ve Bodrum Milas Havalimani’na ulasim kolayhigi
Sigla ormanlarinin varligi

Hali hazirda yuriiyts ve bisiklet rotalarinin hazir olmasi

Dért mevsim ekoturizm aktivitesi yapilabilmesi

Kadin Azmagi ve Akgapinar Azmagi’nin varligi

Ozellikle Akyaka'da butik otellerin varligi

FIRSATLAR

Covid19 salginiyla birlikte dogada tatilin ragbet gérmesi
Sorumlu turizm anlayisinin yayginlagmasi

Ugurtma sorfintn yayginlk kazaniyor olmasi

Gunubirlik ziyaretgilere bolgenin diger 6ne cikan degerlerini
tanitma olanagi

Kanyonlara olan ilginin artmasi

Doga, spor, kiiltar ve sanat odakli festivallerin gesitliligi ve
katilimindaki artig

ZAYIF YONLER

Gunibirlik ziyaretlerin yarattigi dustik katma degerli
yogunluk

Yerel halkta ekoturizm bilincinin arttirilmasi gerekliligi
Sezon digi turizm hizmetlerinin duraklamasi

Antik kentlerin kazilarinin yeterince ilerlememis olmasi

TEHDITLER

Gundbirlik turizmin yarattigi yogunluk ve cevre kirliligi

Artig gbsteren kitle turizminin ekoturizmin gelismesine engel

olmasi
Bolgedeki diger yakin destinasyonlarin glicli marka algisi

Sekil 21: Ula Ekoturizm GZFT Analizi
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Ula'daki doga degerleri kadar kiltir dederleri de ekoturizm/alternatif turizm tiir-
leri acisindan énemlidir. Giney Ege Bolgesi'nin pek cok noktasi gibi Ula da tarihi
alanlari, kirsal yasami, basta mutfagi ve el sanatlari olmak tzere yerel kultir( ile
alternatif turizm tirlerinde ziyaretci cekebilecek dnemli bir potansiyele sahiptir.

Ula'da ekoturizm agisindan dikkate deger kiltir dederlerini incelerken, ayni doga
degerlerinde oldugu gibi bazi alt baslklar goze carpmaktadir: Ula merkezdeki
tarihi konaklar ile Thera Antik Kenti gibi noktalar kiltdr turizmi ziyaretgileri igin
cazibe unsurlaridir. Sakin sehir 6zelligiyle Akyaka'nin kendisine has kent kaltird-
nin yani sira bélge gastronomisi de yine alternatif turizm agisindan potansiyel
taslyan unsurlardir.

Yukarida 6zetlenen doga degerleri ve kiltir degerlerinden olusan Ula alternatif
turizm/ekoturizm degerleri, Sekil 20°'de bir turistik deger haritasi seklinde gos-
terilmistir.

Ula'nin ekoturizm/alternatif turizm tirlerindeki hedef pazarlarinda konumlama
yapilabilmesi igin, Ula’nin sahip oldugu ekoturizm degerlerinin glcli ve zayif yén-
lerinin bilinmesi ve Ula ekoturizmini hangi firsatlarin ve tehditlerin beklediginin
dogru tespit edilmesi 6nem tasimaktadir. Ula ekoturizmi acisindan GZFT analizi
Sekil 21'deki gibidir.

Ula’nin destinasyon analizi Ula Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda daha
detayl ve kapsamli olarak yer almaktadir. (Ula Ekoturizm Hedef Pazar Analizi,
Gulney Ege Kalkinma Ajansi, 2021)

4.5. Buldan Destinasyon Analizi

Buldan agirlikli olarak tarim ve tekstil Gretimiyle éne ¢ikan bir ilgedir. Buna karsin
basta doga ve kiltir dederleri olmak tzere Buldan'in ekoturizm/alternatif turizm
turlerinde oldukca yiksek bir patansiyeli bulunmaktadir.

Buldan'i hali hazirda ziyaret eden turistlerin énemli bir bolumd Buldan bezi ve
diger tekstil Grinleriyle ilgili ticaret amaciyla veya Buldan'in dogal gizelliklerini
deneyimlemek icin bdlgeye gelen kisilerdir. El sanatlari, doga deneyimleri, kus
gozlemciligi gibi tirlerle Buldan turizm potansiyeli aslinda daha genis bir yelpa-
zeye yayllmistir.

Buldan, Denizli ilinin Pamukkale ilcesi basta olmak tizere dnemli turizm merkez-
lerine oldukga yakin bir konumdadir. Bunun yani sira hemen Buldan'in Yenicekent
Mahallesi'ndeki Tripolis basta olmak tzere, Hierapolis, Laodikea gibi nemli antik
kentlere de yakin olan Buldan'in bu konumu da bir diger 6nemli avantajdir.

Buldan turistik dederlerini ekoturizm/alternatif turizm bakis agisiyla ele alinca, doga
degerleri ve kiltir degerleri olmak Uzere iki ana grup tespit etmek mimkinddr.

Buldan cografyasindaki doda degerleri, Buldan'a gerceklestirilecek ekoturizm
ziyaretleri acisindan dnem tasimaktadir. Hem tarim alanlari, hem de doga de-
neyimleri agisindan zenginlikler iceren doda degerlerini birkac baslik altinda ince-
lemek mimkinddr.

Buldan'daki doga degerleri kadar kiltir degerleri de ekoturizm/alternatif turizm
turleri acisindan énemlidir. Giney Ege Bolgesi'nin pek cok noktasi gibi Buldan
da tarihi alanlari, kirsal yasami, basta mutfadi ve el sanatlari olmak tzere yerel
kdiltdrd ile alternatif turizm tdrlerinde ziyaretci cekebilecek dnemli bir potansiyele
sahiptir.

Buldan'da ekoturizm acisindan dikkate deger kiltir degerlerini incelerken, ayni
doga degerlerinde oldugu gibi bazi alt basliklar géze carpmaktadir: Buldan sehir
merkezindeki tarihi mekanlar ile Tripolis Antik Kenti kilttr turizmi ziyaretcileri
icin cazibe unsurlariyken, dizenlenen festivaller ve ilge mutfadi ise hem cevre
il ve ilcelerden, hem de yurt ¢apinda yerli turisti cekme potansiyeline sahiptir.
Buldan'in simgesi haline gelmis Buldan bezi ve dokumacilik ise yalnizca tekstil
sektord acisindan bir deder olmakla kalmayip ilcenin belki de en gucli turistik
cekim unsurlarindan olma potansiyeline sahiptir.

Yukarida 6zetlenen doga degerleri ve kiiltir degerlerinden olusan Buldan alter-
natif turizm/ekoturizm degerleri, Sekil 20°'de bir turistik deger haritasi seklinde
gdsterilmistir.

Buldan'in ekoturizm/alternatif turizm tirlerindeki hedef pazarlarinda kanumlama
yapilabilmesi icin, Buldan'in sahip oldugu ekoturizm degerlerinin glcli ve zayif
yonlerinin bilinmesi ve Buldan ekoturizmini hangi firsatlarin ve tehditlerin bek-
ledidinin dogru tespit edilmesi 6nem tasimaktadir. Buldan ekoturizmi agisindan
GZFT analizi Sekil 23'teki gibidir:



Buldan'in destinasyon analizi Buldan Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda

daha detayli ve kapsamli olarak yer almaktadir. (Buldan Ekoturizm Hedef Pazar
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Analizi, Giney Ege Kalkinma Ajansi, 2021)

4.6. Cameli Destinasyon Analizi

Cameli son donemde yamac parastitii ve bisiklet sporlari alaninda olmak (zere

DOGA DENEYIMLERI

YURUYUS VE KAMP ALANLARI

Doéa Buldan Yirtiyls ve Bisiklet Parkuru Kus Gézlemciligi
. . Buldan Suleymanl Yayla Gl Botanik Turlari
Degerlerl Karlik Tepesi Kampgilik

Gliney Selalesi Karavan konaklamalari

MESIRE YERLERI

Stleymanli Yayla Golu
Kestane Deresi Parki
Buldan Sulama Baraji
Gliney Selalesi

Kaptanin Yeri Mesire Alani
Talat Tarakgi Parki

Nuri Akin Parki
Turfanyiizii Mesire Alani

/

AN

Kaltar

DEgerler' ANTIK KENTLER
«  Tripolis Antik Kenti

TARIHI MEKANLAR
Buldan Carsi Cami
Geleneksel Buldan Evleri
Buldan Carsi Merkezi
Buldan El Sanatlari ve Kiiltiir Merkezi
Attuda Hisarkoy

KOYLER

Yenicekent
Stileyman
Hisarkoy
Girne

Buldan Simidi
Balcan Sovan

Cagla Durtimii
Tere-marul diiriimi
Ogmag

SOSYAL DEGERLER
*  Buldan Bezi dokuma

FESTIVALLER
Buldan Geleneksel Deve Giiresi
Buldan Yoriik Turkmen Senligi
Yenicekent Tripolis Kiiltiir ve Turfanda Sultaniye Cekirdeksiz
Uziim Festivali
Buldan Dokuma Kiiltiir ve El Sanatlari Festivali

GASTRONOMI
Kupeg kebabi
Corek dolmasi
Pekmezli Kabak Yemegi
Centme Yemegi

Sarayli Incir Tatlisi
Sultaniye Gekirdeksiz Uziim
Goce Yemegi

Arap Yemegi

Sekil 22: Buldan Ekoturizm ve Alternatif Turizm Deger Haritas:

GUCLU YONLER

Buldan bezi ve dokumaciliginin bilinen bir deger olmasi

Diinyaca bilinen Pamukkale’ye yakinlik avantaji

Denizli Cardak Havalimani’na ulagim kolayhg

Buldan Konaklari basta olmak tizere mimari dokusu korunmus ve
restore edilmis kent merkezi

Siileymanli Yayla Golii ve gevresindeki fauna ve flora

Tripolis gibi potansiyeli ytiksek bir antik kentin varligi

Tarimsal zenginlik ve yére mutfagindaki lezzetlerin gastronomik degeri
Yerel halkin turizme yatkin dogasi

FIRSATLAR

Kur yiikselisiyle birlikte yerli turistlerin yurt ici destinasyonlara
ilgisinin artmasi

Covid19 salginiyla birlikte dogada tatilin raghet gérmesi

Doga sporlarive gozlem deneyimlerinin yayginlagmasi

Sorumlu turizm anlayisinin yayginlasmasi

Tripolis Antik Kenti kazi calismalari yatirim ve desteklerinin devam
etmesi

ZAYIF YONLER

Bolge ekoturizm degerlerinin yeterince taninmamasi

Turizm firmalarinin Buldan’a tur programlarinin yetersiz olmasi
Gunubirlik ziyaretlerin gogunlukla sadece Buldan Bezi ve Tarihi Buldan
Evleri odakli olmasi

Konaklama olanaklarinin kisitl olmasi

Turistik tesis ve hizmet eksikligi

TEHDITLER

Ziyaretgi sayisinda kontrolsiiz ve plansiz artig yasanma riski

Kontrolstiz biiylimenin doga ve gevre kirliligi yaratma riski

Artig gosteren kitle turizminin ekoturizmin gelismesine engel olma riski
Siileymanli Yayla Golii'nde sularin zamanla gekilmeye baglamasi

Sekil 23: Buldan Ekoturizm GZFT Analizi

pek cok etkinlikle adini duyurmaya baslamistir. ilgenin
sahip oldugu ve son dénemde turizm sektorinde ya-
sanan talep degisikligiyle daha da deger bulacagi an-
lasilan doga degerleri de hesaba katilirsa Cameli'nin
alternatif turizm tdrlerinde dederli bir nokta haline
gelecedi gorilmektedir.

Cameli turistik degerlerini ekoturizm/alternatif turizm
bakis acisiyla ele alinca, doga degerleri ve kiiltir deger-
leri olmak Uzere iki ana grup tespit etmek mimkinddr.

Cameli cografyasindaki doga degerleri, Cameli'ye ger-
ceklestirilecek ekoturizm ziyaretleri acisindan dnem
tasimaktadir. Hem tarim alanlari, hem de doga dene-
yimleri agisindan zenginlikler iceren doga dederlerini
birkag baslik altinda incelemek midmkindar.

Cografyasinin dogal glzelligiyle oldukca sansli bir
konumda bulunan Cameli'deki doga degerleri kadar
olmasa da kultir degerleri de ekoturizm/alternatif
turizm tdrleri acisindan énemlidir. Giney Ege Bdlge-
si'nin pek gok noktasi gibi Cameli de tarihi alanlari, kir-
sal yasami, basta mutfagi ve el sanatlari olmak lzere
yerel kiltdrd ile alternatif turizm tirlerinde ziyaretci
cekebilecek énemli bir potansiyele sahiptir.

Cameli'de ekoturizm acisindan dikkate deger kultir
degerlerini incelerken, ayni doga degerlerinde oldugu
gibi bazi alt basliklar géze carpmaktadir.

Yukarida 6zetlenen doga degerleri ve kiltir degerle-
rinden olusan Cameli alternatif turizm/ekoturizm de-
gerleri, Sekil 24'te bir turistik deder haritasi seklinde
gosterilmistir.
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(

Degerleri

AKARSU, GOL VE SELALELER

Kolak (Kusuru) Gola =
Karabayir Cayi .
Kanl Cayi .

Karanfilli Cayi

Doga

KANYONLAR, MAGARALAR

Emecik Kanyonu .
Sazak Kanyonu .
Karanfilli Kanyonu

Sazak Magarasi

Sazak Kanyonu Selaleleri
Pagaderesi Selalesi

Catalin Magarasi

MESIRE VE MANZARA YERLERI

Kolak Golii Piknik ve Kamp Alani
Pasadere Parki

Yoriik Oturagi

imamlar Gedigi

Fatih Erkek Piknik Alani

Karadag

Emecik Kule

MACERA SPO KTALARI
Yaylactk Dagi «  Bisiklet ve Yiirii

-
/

\

Kalttr
Degerleri

KENTSEL VE TARIHI MEKANLAR
Kibyra Antik Kenti
Hayri Dev Unesco Evi
Tas Konaklar
Cameli Bag Evleri - EiImali

KOYLER
Elmali *  Kirazliyayla
Emecik * Kocaova
*  Kolak

Alabalik Cameli Fasiilyesi -

FESTIVALLER

Cameli Uluslararasi Bisiklet Festivali
Elmali Yayla Turizmi ve Alabalik Tanitim Senligi

Mazit
Tas Di

Kayabasi Oyunu
Karabayir Bogaz havasi .

Came

SOSYAL DEGERLER

Cam Dudugi *
Cura ¥
Agac isciligi *
Cameli Kilimi *
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Sekil 24: Cameli Ekoturizm ve Allernatif Turizm Deger Harilast

GUCLU YONLER

«Dogas! iyi korunmus boélge» algisi

Yapilagsmanin tik yogunlukta olmasi

Bisiklet ve yi is yollarinin hazir olmasi

Bolgesel tarim driinleri ve yerel lezzetler

Denizli merkez halki arasinda giderek popiilerlik kazanmasi
Gevreyi ve dogay: kirleten sanayi tesisinin olmamasi
Giriilti ve gevre kirliliginin olmamasi

FIRSATLAR

Covid19 salginiyla birlikte dogada tatilin ragbet gérmesi
Sorumlu turizm anlayisinin yiikselen trendi

Doga dostu konaklama alternatiflerine yikselen ilgi
Fethiye, Kas gibi yogun turist alan merkezlere yakinlik
Salda Goéli, Kibyra Antik Kenti ve Acipayam Kanyonu,
Fethiye Yesil Uziimlii Koy gibi son dénemin popiilerlesen
turizm degerlerine yakinlik

Yamag parasiitiine ilginin yurtigi ve yurt diginda artmasi

ZAYIF YONLER

Bélgeye ulasim olanaklarinin gérece eksik olmasi

Bélge ekoturizm degerlerinin yeterince taninmamasi
Bélge halkinin turizme olan ilgisinin diisiik olmasi
Turistik isletme sayisinin ve konaklama kapasitesinin
arttinlmasi gerekliligi

Emecik, Kiztiiydii, Sazak kanyonlarinda altyapi gelistirme
gerekliligi

TEHDITLER

Gunbirlik turizmin yaratacagi kalabalik ve tahribat
Kolak Géli'ndeki su seviyesinin diismesi
Orman yanginlarinin getirdigi tahribat

Sekil 25: Cameli Ekoturizm GZFT Analizi

Cameli’nin ekoturizm/alternatif turizm tirlerindeki hedef pazar-
larinda konumlama yapilabilmesi icin, Cameli'nin sahip oldugu
ekaturizm degerlerinin glcli ve zayif yénlerinin bilinmesi ve
Cameli ekoturizmini hangi firsatlarin ve tehditlerin beklediginin
dogru tespit edilmesi énem tasimaktadir. Cameli ekoturizmi
acisindan GZFT analizi Sekil 25'teki gibidir.

Camelinin destinasyon analizi Cameli Ekoturizm Hedef Pazar
Analizi Raporu'nda daha detayl ve kapsamli olarak yer almakta-
dir. (Cameli Ekoturizm Hedef Pazar Analizi, Gliney Ege Kalkinma
Ajansi, 2021)

4.7. Karacasu Destinasyon
Analizi

Karacasu son donemde Afrodisias, Gorle Kanyonu, Sirtlanini
Magarasi gibi cazibe noktalariyla adini duyurmaya baslamistir.
ilcenin sahip oldugu ve son dénemde turizm sektorinde yasa-
nan talep degisikligiyle daha da deger bulacagi anlasilan doga
degerleri de hesaba katilirsa Karacasu'nun alternatif turizm tiir-
lerinde degerli bir nokta haline gelecedi gérilmektedir.

Karacasu turistik degerlerini ekoturizm/alternatif turizm bakis
acislyla ele alinca, doga degerleri ve kiltir degerleri olmak Gze-
re iki ana grup tespit etmek mimkdnddr.

Karacasu cografyasindaki doga degerleri, Karacasu'ya gercek-
lestirilecek ekoturizm ziyaretleri acisindan 6nem tasimaktadir.
Hem tarim alanlari, hem de doga deneyimleri acisindan zen-
ginlikler iceren doga degerlerini birkac baslik altinda incelemek
muUmkindar.

Cografyasinin dogal glzelligiyle oldukga sansli bir konumda bu-
lunan Karacasu'daki doga degerleri kadar kultir degerleri de
ekoturizm/alternatif turizm tirleri acisindan énemlidir. Gliney
Ege Bélgesi'nin pek cok noktasi gibi Karacasu da tarihi alanlari,
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kirsal yasami, basta mutfagi ve el sanatlari olmak tzere yerel kiltird ile alterna-  Karacasu'da ekoturizm acisindan dikkate deger kiltir degerlerini incelerken, ayni
tif turizm tlrlerinde ziyaretci cekebilecek énemli bir patansiyele sahiptir. doga degerlerinde oldugu gibi bazi alt basliklar géze carpmaktadir.

Yukarida zetlenen doga degerleri ve kiltir degderlerin-

YAVLALAR KANYONLAR ve MAGARALAR den olusan Karacasu alternatif turizm/ekoturizm de-
Kahvederesi Yaylasi . Dedebag) Yaylasi . Gorle Kanyonu . Arapapisti Kanyonu . Sirtlanini Magarasi - . . ) . . . - . .
Tekke Yaylasi d e . Karsbaglarkanvonu . S[]mpbslzayaVaydisw - QEP|BFI, Sek” 26 da b|P tur‘IStIk deger har‘ll',aSI Sek“nde
i gosterilmistir.
Degerlerl MANZARA ve MESIRE YERLERI GOLLER ve SELALELER
Cagl Tabiat Parki o Gorle M Al fazir Goleti . aracasu Baraj Golu . andalaz Selalesi ’ H H H o H H
Dandalsz Selsesipara hedividel o i E Lo Karacasu'nun ekoturizm/alternatif turizm tiirlerindeki
hedef pazarlarinda konumlama yapilabilmesi igin, Kara-
( : , . casu’nun sahip oldugu ekoturizm degerlerinin glgcli ve
OREN YERLERI KOYLER
* Afrodisias Antik Kenti * Yukan Gorle Kaya Mezarlari ll . Geyre ¢ Shdag o Gmkey ek zayif yonlerinin bilinmesi ve Karacasu ekoturizmini hangi
- Gorle . ESEI’I(}SV L4 azIr & -amarasi
TR ERIAR < AsaiGire o+ Birge; s o OBukEy firsatlarin ve tehditlerin beklediginin dogru tespit edil-
Afrodisias Arkeoloji Miizesi *  Geyre Osmanli Hamami ° Karabaglar -+ Nargedik o ekl o GalRiins g g p
Karacasu Etnografya Miizesi *  Dandalaz Képriisii 1A H H
- . - mesi 6nem tasimaktadir. Karacasu ekoturizmi agisin-
Kulttr - Toz Konagi FESTIVALLER . . , R
Deéerleri - *  Uluslararasi Afrodisias Fotograf, Kiiltiir, Sanat ve Turizm Festivali dan GZFT anallz' SEkll 27 dEkI glbldlr
SOSYALDEGERLER . Karacasu Deve Giiresi Festivali
Seramik (Bardak ve Testi) +  Dericilik < Uluslararasi Karacasu Kirmizi Eller Gomlek Galistay: ve Festivali ; . . .
Comekilik * Demir Ustalig: Dedebag Keskek Hayr Karacasu'nun destinasyon analizi Karacasu Ekoturizm
GASTRONOMI Hedef Pazar Analizi Raporu’nda daha detayli ve kapsam-
*  Keskek +  Dikmen Kekik Bali *  Karacasu Pidesi . Karacasu Yuvarlagi *  Kadineli Kooperatif Restorani 3
I olarak yer almaktadir. (Karacasu Ekoturizm Hedef Pa-
Sekil 26: Karacasu Ekoturizm ve Alternatif Turizm Deger Haritast zar Analizi, Gune\j Ege Kalkinma AIanSl! 2021)
GUCLU YONLER ZAYIF YONLER

4.8. Koycegiz Destinasyon

Bolge ekoturizm degerlerinin yeterince taninmamasi A l e
Yerel halkta ekoturizm egitimi ihtiyaci a IZI
Konaklama yatak kapasitesinin az olmasi

Kalifiye turizm galisani eksikligi
Havalimanlarina uzaklik nedeniyle ulasimin gérece zorlugu

Unesco DM Listesinde bulunan Afrodisias Antik Kenti
Yaylalarin sayisi ve dogal giizellikleri

Yapilagsmanin diisiik yogunlukta olmasi

Bolgedeki geleneksel el sanatlan

Koycegiz’de mevcut durumda agirligi hissedilen turizm

Yiriiyis ve bisiklet yollarinin tanimlanmis olmasi
Bolgesel tarim drtinleri ve yerel lezzetler

Kdycegiz Golu etrafinda konumlanmis olan turizmdir. Bu-
nun énemli bir balima sakin sehir turizmi, bir kismi ise

Dalyan Kanali, Sultaniye Kaplicalari, camur banyolari, Ka-
FIRSATLAR TEHDITLER . . .
unos Kaya Mezarlari ve Iztuzu Plaj’'ni da igeren tekne tur-

_ - _ I L lgma C : larinin olusturdugu kitle turizmidir. Ama aslen Kdycegiz
Covid19 salginiyla birlikte sakin noktalarda tatilin ragbet gérmesi Gelisen kitle turizminin ekoturizmin éniinii kesmesi

Sorumlu turizm anlayiginin yayginlasmasi - lgeile ez e verenlizes s saey el bir destinasyon olarak ele alindiginda yalnizca Kdycegiz
Afrodisias nedeniyle yabanci turistlerin bélgeye geliyor olmasi Iklim degisikligi kaynakli kuraklik riski

PamukKale gibi popiiler bir turistik merkeze yakin olmasi ilcesi idari sinirlari icerisinde kalmayip, cevre ilgelerdeki
Bolgedeki sicak hava balonu, gyrokopter gibi havacilik imkanlari . . . . .

pek cok turistik noktay da iceren bir turizm deneyimiyle
cok daha genis bir turizm potansiyelini ifade etmektedir.

Batida Gokova Kérfezinin bittigi noktadan baslayip dogu-

Sekil 27: Karacasu Ekoturizm GZFT Analizi , . . .
da Ortaca ve Dalaman’i da sinirlari icine alacak sekilde bir
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Sekil 28: Kiycegiz Ekoturizm ve Alternatif Turizm Deger Haritast

cografyaya yayilan Kdycegiz turizm destinasyonu, bu alanda
dnemli bir ekoturizm potansiyeli tasimaktadir.

Aslinda idari olarak Ortaca ilgesine bagl olmasina ragmen
yakinliklari nedeniyle Kdycegiz'le bir arada ele alinan Dalyan
da hesaba katilarak degerlendirildidinde bélgedeki kitle tu-
rizminin gelismis olmasi iki yénli bir fenomen yaratmakta-
dir: Bir taraftan kitle turizminin én planda olmasi ekoturizm
gibi alternatif turizm tdrlerinin gelisiminin dnind kapatmak-
ta, hem ilgiyi daha yiksek ziyaretgi sayisina sahip olan kitle
turizmi modelinde tutmakta, hem de kalabalik ve doga kirli-
ligi yaratarak ekoturizm unsurlarinin gekiciligini azaltmakta-
dir. Bir taraftan ise ilceye kitle turizmi kanaliyla cok sayida
ziyaretginin geliyor olmasi, bu ziyaretgiler kanallyla Kéycegiz
ekoturizmini gelistirmek icin 6nemli bir firsattir.

Plaj ve koylari, gol turizmi, ormanlik alanlari, selaleler,
akarsular ve mesire yerlerinin yani sira doda yiriyusi ve
bisiklet yollari, dalis noktalari, antik kentleri, kentsel me-
kanlari, otantik kdyleri ve bu kéylerdeki yerel kiltir, gast-
ronomi, festivaller gibi pek cok deder, Kdycegiz turizm
potansiyelini cok genis ve cesitli yapmaktadir.

Koéycediz'deki ekoturizm degerleri incelenirken tim bu yu-
karida sayilan degerlerin bazi kategorilere ayrilarak in-
celenmesi bu degerlerin turizmdeki yerinin belirlenmesi
acisindan daha etkili bir yaklasim olacaktir.

Oncelikle turistik dederleri alternatif turizm degerleri
bakis acisiyla ele alirken, doga degderleri ve kiltir deger-
leri olmak Uzere iki ana grup tespit etmek mumkindir.
Doga degerleri grubunda ise kitlesel turizmle ilintili olan
degerler ve daha cok ekoturizmin tipik uygulamalarina
giren doga deneyimleriyle ilintili olan degerler olarak iki
ayri grup belirgin sekilde gorilmektedir. Kiltir degderleri
grubu ise kendi icinde somut kultir degerleri ve somut
olmayan (soyut) kiltir degerleri seklinde ikiye ayrilabilir.
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GUCLU YONLER ZAYIF YONLER

Dogal cazibe merkezlerinin sayisi ve gesitliligi

«Dogasi iyi korunmus bélge» algisi

Yapilagmanin diisiik yogunlukta ve kiyidan uzak olmasi
Dalaman Havalimani’na ulagim kolaylig

Dogal cazibe merkezlerine erisim kolaylig
Dért mevsim ekoturizm aktivitesi yapilabilmesi
Bolgesel tarim trtnleri ve yerel lezzetler

FIRSATLAR TEHDITLER

Covid19 salginyla birlikte dogada tatilin ragbet gérmesi
Sorumlu turizm anlayisinin yayginlasmasi
Sakin sehir ziyaretlerinin artan poptilaritesi

Bélgede yiiriiyiis ve bisiklet rotalarinin hazir olmasi olmasi

Bélgedeki dahig parkurlarinin sayisi ve kalitesi
Bolgede su sporlarina uygun noktalarin sayisi ve konumu
Bolgedeki turistik merkezlere gelen yiiksek sayida ziyaretgi

Sekil 29: Kioycegiz Ekoturizm GZFT Analizi

A. Doga Degerleri
A.1. Kitlesel Turizmle ilintili Doga Degerleri
A.2. Doga Sporlariyla ilintili Doga Degerleri
B. Kilttr Degerleri
B.1. Somut Klttr Degerleri
B.2. Somut Olmayan Kiilttr Degerleri

Yukarida dzetlenen doda degerleri ve kiltir degerlerinden olusan Kdycegiz alter-
natif turizm/ekoturizm degerleri, Sekil 28'de bir turistik deger haritasi seklinde

gosterilmistir.

Koycegiz'in ekoturizm/alternatif turizm tirlerindeki hedef pazarlarinda konumla-
ma yapilabilmesi igin, Kéycediz'in sahip oldudu ekoturizm degerlerinin glgli ve
zayif yonlerinin bilinmesi ve Kéycediz ekoturizmini hangi firsatlarin ve tehditlerin
beklediginin dogru tespit edilmesi 6nem tasimaktadir. Kdycegiz'deki ekoturizm/
alternatif turizm acisindan GZFT analizi Sekil 29'daki gibidir.

Bélge ekoturizm degerlerinin yeterince taninmamasi
Guinibirlik ziyaretlerin yarattigi diisiik katma degerli yogunluk
Yerel halkta ekoturizm bilincinin gelismesi gerekliligi

Turistik isletmelerde sezon digi hizmet duraklamasi

Turizm calisanlarinda ekoturizm bilincinin gelismesi gerekliligi

Bolgede dogaya zarar verebilecek sanayi faaliyetleri
Guiniibirlik turizmin yarattigi yogunluk ve cevre kirliligi
Artis gosteren kitle turizminin ekoturizmin gelismesine engel

Bolgede yapilasma konusunda artan genisleme talebi

4.9. Fethiye/Seydikemer
Destinasyon Analizi

Fethiye/Seydikemer’de mevcut durumda agirhidr hissedilen il-
cenin pek ok noktasinda gérilen kitle turizmidir. Gerek sahil,
kay ve plajlarda, gerek ilce merkezi ve antik kentlerde, gerekse
de cografi cazibe noktalarinda yiksek ziyaretci sayisi ve kit-
le turizmine yonelik yapilanmis bir altyapi oldugunu séylemek

muimkanddr.

Ancak Fethiye/Seydikemer’in tim bu kitle turizmi yonine rag-
men yine de dogal glzelligi cok Ust seviyede noktalari, antik
zamanlardan ginimize uzanan kultir dederleri ve doga spor-
lariyla ilgili deneyimlerin kattiklariyla gok glcli bir ekoturizm
potansiyeli vardir.

Fethiye/Seydikemer'de kitle turizminin gelismis olmasi iki yonli bir fenomen
yaratmaktadir: bir taraftan kitle turizminin 6n planda olmasi ekoturizm gibi al-
ternatif turizm tdrlerinin gelisiminin 6nind kapatmakta, hem ilgiyi daha yiksek
ziyaretci sayisina sahip olan kitle turizmi modelinde tutmakta, hem de kalabalik
ve doga kirliligi yaratarak ekoturizm unsurlarinin gekiciligini azaltmaktadir. Bir
taraftan ise ilceye kitle turizmi kanaliyla cok sayida ziyaretginin geliyor olmasi,
bu ziyaretciler kanaliyla Fethiye/Seydikemer ekoturizmini gelistirmek icin dnemli
bir firsattir.

Plaj ve kaylari, gl turizmi, ormanlik alanlari, selaleler, akarsular ve mesire yer-
lerinin yani sira doga yuriytst ve bisiklet yollari, dalis noktalari, antik kentleri,
kentsel mekanlari, otantik kdyleri ve bu kdylerdeki yerel kiltir, gastronomi, fes-
tivaller gibi pek cok deger, Fethiye/Seydikemer turizm potansiyelini cok genis ve
cesitli yapmaktadir.

Fethiye/Seydikemer'deki ekoturizm degerleri incelenirken tiim bu yukarida sayilan
degerlerin bazi kategorilere ayrilarak incelenmesi bu degerlerin turizmdeki yeri-
nin belirlenmesi agisindan daha etkili bir yaklasim olacaktir.
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Oncelikle turistik degerleri alternatif turizm degerleri bakis acisiyla
ele alirken, doga degerleri ve kiltir degerleri olmak tzere iki ana grup
tespit etmek mumkindir. Doga degerleri grubunda ise kitlesel tu-
rizmle ilintili olan degderler ve daha ¢ok ekoturizmin tipik uygulamala-
rina giren doga deneyimleriyle ilintili olan degerler olarak iki ayri grup
belirgin sekilde gorulmektedir. Kiltir degerleri grubu ise kendi iginde
somut kilttr dederleri ve somut olmayan (soyut) kiltir degerleri sek-
linde ikiye ayrilabilir.

A. Doga Degerleri
A.1. Kitle Turizmiyle ilintili Doga Degerleri
A.2. Doga Deneyimleriyle ilintili Doga Degerleri
B. Kultar Degerleri
B.1. Somut Kilttr Degerleri
B.2. Somut Olmayan Kiiltir Degerleri

Yukarida Doga Degerleri ve Kiltir Degerleri basliklariyla 6zetlenen
Fethiye/Seydikemer alternatif turizm/ekoturizm degderleri, sagdaki se-
kilde bir turistik deger haritasi seklinde gdsterilmistir.

GUGLU YONLER ZAYIF YONLER

Dogal cazibe merkezlerinin sayisi ve cesitliligi
Dogal cazibe merkezlerine erisim kolaylig
Dalaman Havalimani’na ulasim kolaylig

Dért mevsim ekoturizm aktivitesi yapilabilmesi
Bolgedeki dalis parkurlarinin sayisi ve kalitesi
Bélgede yiiriiyiis ve bisiklet rotalarinin hazir olmasi
Spor faaliyetleri gesitliligi

Bolgesel tarim uriinleri ve yerel lezzetler

Bolge ekoturizm degerlerinin yeterince taninmamasi
Gundbirlik ziyaretlerin yarattig diisik katma degerli yogunluk
Yerel halkta ekoturizm bilincinin yetersizligi

Turistik isletmelerde sezon disi hizmet yetersizligi

FIRSATLAR TEHDITLER

Covid19 salginiyla birlikte dogada tatilin ragbet gérmesi Bolgede dogaya zarar verebilecek sanayi faaliyetleri
Sorumlu turizm anlayiginin yurtici ve yurt disinda giderek
yayginlasmasi

Oliideniz lagiinii, Babadag yamag parasiitii gibi

Giinibirlik turizmin yarattigi yogunluk ve cevre kirliligi

olmasi

degerlerin Tiirkiye tanitimlarinda siklikla kullanilmasinin
uluslararasi bilinirlige yaptigi katki

Gocek Marina ve Dalaman'daki golf sahalarina yakinlik
nedeniyle yiiksek gelir grubu turiste erisim firsati

Sekil 31: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm GZFT Analizi
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Fethiye Mizesi
Fethiye Kale:
Babadag

Karabel
Kuyucak
Girmeler
Oren
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* Ug Telli

* Kabak Kemani
* Delbek

L DEGERLER

Sipsi

Arap Oyunu
Tilki Oyunu
Deve Oyunu
Gurbet Havalan

Kolan Dokuma
Dastar Dokuma
Yorik Kiltird

FESTIVALLER

Gdcek Ot Yemekleri Festivali
Dastar ve Kuzugdbegi Mantar
Festivali

Gocek Cocuk Senligi

Benyamin Sénmez Klasik Miizik
Festivali

Fethiye Nif Koyl

Babadag Keskegi «
Olemeg Corbasi
Legen Boregi
Bulgurlu Domates «
Bulgurlu Patlican

Bildirci

Soyut Kiltur Degerleri

Otu Yemegi
Ot Kavurmasi
ebabi
Tingil Corbasi

Kiraz Festivali

Milyon Fest

Uluslararasi Fethiye Spor Festivali
Uluslararasi Fethiye Olideniz
Hava Oyunlari Festivali

EkoYoga Festivali

Fethiye Muzik Festivali

Babadag Movement Festivali

il

Yumurta Boh¢asi
Stindirme
Doéndiirme
Kuzugobegi Mantan

Sekil 30: Fethive/Seydikemer Ekoturizm ve Alternatif Turizm Deger Haritast

Fethiye/Seydikemer'in ekoturizm/alternatif turizm tirlerindeki hedef pazarlarin-
da konumlama yapilabilmesi icin, Fethiye/Seydikemer’in sahip oldugu ekoturizm
degerlerinin gliclti ve zayif yonlerinin bilinmesi ve Fethiye/Seydikemer ekoturiz-
mini hangi firsatlarin ve tehditlerin beklediginin dogru tespit edilmesi énem ta-

simaktadir. Fethiye/Seydikemer'deki ekoturizm/alternatif turizm agisindan GZFT
analizi Sekil 31'deki gibidir.




giiney €ge ekoTurizminde veni pestinasyonlar Hedef pazar analizi

5. Destinasyonlarin

Ekoturizm Urtinlerine

Yonelik Hedef Pazar
Analizler: w»

5.1. Destinasyon Ekoturizm
Hedef Pazar Stratejisi

Glney Ege ekaturizm odak ilgelerinin ekaturizm/alternatif turizm hedef pazarlarini
tespit etmek icin 6ncelikle potansiyel pazarlarin dogru kriterlere gore bélimlen-
dirilmesi ve hedeflenecek pazar bélumlerinin bu yaklasima gore tespit edilmesi
gerekmektedir. Bu hedefleme her bir ilcede hangi Grinlerin hangi pazar bolim-
lerine gore daha 6n planda tutulmasi gerektidi gibi stratejik kararlar almayi da
kolaylastirarak hélge tanitim stratejisi icin dnemli bir girdi saglayacaktir.

Bir ekoturizm destinasyonu olarak ilgelerden olusan destinasyonlarin hali hazirda
ziyaretci cekmekte oldudu ve potansiyel olarak ziyaretci cekebilecedi hedef pazarla-
ri makro cografi karakteristiklerine gére (¢ ana kategoride toplamak mimkindur:

e ic Turizm Pazar!
e Dis Turizm Pazari
e Bolgesel Turizm Pazari

ic turizm pazari, basta istanbul, Ankara, izmir gibi buyik iller olmak tizere, Tirki-
ye’nin tim bolgelerinde yasayan ve seyahatlerinde yurt ici destinasyonlara giden,
ekoturizm/alternatif turizm deneyimlerine talep gosteren yerli turist kitlesini ifa-
de etmektedir.

Dis turizm pazari ise Tirkiye disindaki Glkelerden gelerek odak ilceyi ekoturizm/
alternatif turizm deneyimleri icin ziyaret etme potansiyeli olan yabanci turist kit-
lesini tanimlamaktadir.

ilceye en fazla birkag saat mesafede ulasabilecek durumda olan, ilgenin cevre il
ve ilcelerinde yasayan ve ekoturizm/alternatif turizm deneyimleri igin ilgeyi ziyaret
edebilecek turist kitlesi ise, bolgesel turizm pazarini olusturmaktadir.

Bu makro cografi bolimlendirme (segmentasyon) yaklasimi, ilceler icin desti-
nasyon ekoturizm hedef pazarlarinin stratejik konumlamasi icin dnemli oldugu
kadar bu makro pazar bélimlerinin kendi iclerindeki ortak dinamiklere gére bir alt
seviye bolimlendirme yapmak icin de gerekli bir baslangic adimidir.

Ornegin istanbul'da yasayan doda yiriyisi tutkunlari ile izmir'de yasayan doga yii-
riyUsi tutkunlarinin demografik, sosyo-ekonomik ve davranissal 6zellikleri agisindan
birbirine diger pazarlardaki (6rnedin yurtdisi Glkeler) potansiyel ekoturizm ziyaretgile-
rinden daha fazla ortak yéne sahip olduklari kabul edilebilir. Bu kisiler benzer kilttrel
yaplya sahip olup ayni dili konusmakta, benzer iletisim kanallarini izlemekte ve seyahat
tercihleri birbirine diger pazarlardaki kisilere oranla daha fazla benzemektedir.

Odak ilgenin yurt disi hedef turizm pazarlarinin her biri tilke bazinda ayri incelen-
diginde, bu pazarlarin dis turizm pazari olarak nitelendirilebilecek toplam kimesi,
Turkiye vatandasi, Turkiye kilttrine ait ve Turkee dilini konusan kisilerin disinda
oldugu igin, i¢c turizm pazari kadar homojen olmasa da, kendilerine ait daha buyik
ortak bir grup olarak gérdlebilir.

Odak ilge cevresindeki il ve ilcelerde ikamet eden potansiyel ekoturizm ziyaret-
cileri, bazi dzellikleri agisindan i¢ turizm pazarindaki yerli turistlerin genelinden
farkliliklar géstermektedir. Cografi yakinlik nedeniyle bélge degerleriyle ilgili daha
fazla bilgi ve farkindalik sahibi olmak, kiltirel olarak o ilceye daha yakin olmak,
ilceye kolayca ulasabilecekleri icin daha sik, daha ucuza ve daha pratik ziyaretler
diizenleme imkani bulmak gibi bu 6zellikler, bu hedef pazarlardaki kisilerin tanitim
planlarinda ayri bir makro segment olarak hedeflenmesini anlamli kilmaktadir.

Odak ilgelerin hedef pazarlarini 6ncelikle makro dizeyde bélimlendiren bu Gcli
makro cografi bélimlendirme yaklasimi, Bélim 6'daki cografi ve davranissal he-
defleme asamalarina temel olusturmasi acisindan da dnemlidir. llcelerin desti-
nasyon ekoturizm tanitimi igin gereken somut ve belirgin hedef kitle tanimlari,
ancak Bélim 6'daki bolimlendirme asamalariyla mimkindir. Ancak bu sekilde i¢
turizm ve bdlgesel turizm pazarlarinda hedef iller, dis turizm pazarinda ise hedef
ulkeler belirlemek mimkin olacaktir.
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Ancak il ve llke bazinda hedef belirlemeden 6nce i¢ turizm, dis turizm ve bdlgesel
turizm pazarlarinin kendi iclerindeki dinamiklerini ve bu makro pazar segmentle-
rinin ilgelerin destinasyon ekoturizmi acisindan stratejik dnemlerini incelemekte
fayda vardir.

ic Turizm Pazarimin Destinasyon Ekoturizmi Agisindan Onemi

Son 20 yila damgasini vuran ve temelleri sosyal medya aglarinin ginimiz ya-
santisina girmesi ve akilli mobil telefonlarin yayginlasmasina dayanan iletisim
devrimi, Dinya'da oldugu gibi Tirkiye'de de pek cok sektérde koklu degisiklik-
lere neden oldu. Tuketiciler gok daha fazla destinasyondan ve seyahatlerinde
elde edebilecekleri pek cok deneyimden daha fazla, daha hizli ve daha etkileyici
sekillerde haberdar olmaya basladilar. iste bu gelismeler i¢ turizm pazarindaki
deneyim turizmi akiminin ivme kazanmasini saglad.

Deniz-kum-glines Uglemesi geleneksel olarak tatil amacl seyahatlerin ana itici
glictini olustururken, gectigimiz yillarda ic pazarda doga yirlytsleri, fotograf
turlari, gastronomi turlari, festival veya diger etkinliklere katiim amacl geziler,
antik kent ziyaretleri, botanik turlari, karavanla geziler gibi yeni seyahat deneyim-
leri iceren tatil tipleri blylk bir hizla cikisa gecti.

iletisim devriminin i¢ turizm pazari (zerindeki bir diger etkisi de bazi yurt ici
destinasyonlarin ve deneyimlerin, ¢ok hizli populerlik kazanmasi seklinde go-
rildu. Destinasyon yénetimlerinin bilingli tanitimlarinin yani sira sosyal med-
ya Uzerinde gerceklesen bireysel paylasimlarin da etkisiyle, son yillarda Dogu
Ekspresi yoluyla Kars ziyaretleri, Salda Golu, Kapadokya balon turlari, lavanta
bahcesi ziyaretleri, ot festivalleri, GastroAntep Fest, Adana Lezzet Festivali
gibi gastronomi etkinlikleri, Mardin Bienali gibi sanat etkinlikleri her yil gitgide
daha fazla talep gérmeye basladi.

2020 yilinin ilk aylarindan itibaren hem dinyayr hem de Tirkiye'yi etkisi altina
alan Covid-19 salgini ise i¢ turizmde baska bazi akimlarin ve egilimlerin ortaya
cikmasina neden oldu. Ulasimdaki kisitlamalar ve ucuslarin iptalleri yurtdisi se-
yahatlerini zorlastirirken, salginin etkilerinden korunmak igin kapali alanlardan
uzak durmak isteyen kitleler daha fazla acik alanlarda, ézellikle de dogal alanlarda
yapilan aktivitelere ve bunu destekleyecek konaklama secenekleri iceren tatil de-
neyimlerine yéneldiler. Kampeilik, karavan turizmi, villa ve kdy evi konaklamalari

geleneksel otel konaklamalarina gére daha fazla ilgi gormeye basladi. Seyahat
edenler ucak, tren ve otoblsten ziyade kendi sahsi araclariyla seyahat etmeye
ve dolayisiyla daha yakin destinasyonlari, 6zellikle de yurt ici destinasyonlari daha
fazla tercih etmeye basladi.

Yurtdisi turlarina zaten azalmakta olan ilgi Covid-19, ekonomik dinamikler vs se-
beplerle daha da azaldi. 2021 sonu itibariyla belli bagli bazi tur sirketleri yurt disi
tur Grdnlerini iptal etti. Bu Grdnlerin potansiyel misterisi olan yurt disina seyahat
eden tiketici kitlesi ise blylk hizla yurt ici destinasyon alternatiflerine yoneldi.

lc turizm pazarinda gerceklesen biitin bu akimlarin sonucu olarak ve bitin bu
gelismelerin 1siginda odak ilgelerin ekoturizm/alternatif turizm tirlerinde ziya-
retci gcekmesi agisindan i¢ turizm pazari biyik 6nem tasimaktadir. Bélim 4'teki
destinasyon analizinde kategorize edilerek listelenen ilce destinasyon ekoturizm
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degerleri, dogru altyapi hazirliklari ve dodru tanitim stratejileri ile Ttrkiye i¢ tu-
rizm pazarinda biyik talep gérme potansiyeline sahip firsatlar olusturmaktadir.
Bu firsatlarin, altyapi ve tanitimla nasil hayata gecirilebilecedi Bolim 5.2'deki
destinasyon ekoturizm firsat analizinde detayli olarak ele alinmis, i¢ turizm paza-
rina yonelik 6zel olarak inceleme yapilmistir.

ic turizm pazari, makro cografi bélimler arasinda ilcedeki ekoturizm agisindan
blyik éneme sahiptir. Hem ilgenin sahip oldugu ekoturizm/alternatif turizm de-
gerleri goz éninde bulunduruldugunda elde edilebilecek turizm potansiyeli yik-
sektir, hem de i¢ turizm pazari blyik bir hizla biyimektedir. Her iki faktorin de
pozitif olmasi nedeniyle, cografi bélimlerin BCG matris analizi yapildiginda, ic
turizm pazari odak ilgelerin ekaturizmi agisindan “Yildiz" konumundadir.

Dis Turizm Pazarinin Destinasyon Ekoturizmi Agisindan Gnemi

Tipki Turkiye'de oldugu gibi Dunya'daki tim pazarlarda da iletisim devriminin bir
sonucu olarak deneyim turizmi, sorumlu turizm, strddrdlebilir turizm gibi akim-
lar hiz kazanmis, giderek daha fazla turist geleneksel kitlesel turizm araclarindan
uzaklasmaya baslamistir.

Ulke bazinda degisiklik gostermekle birlikte, Bati ile Kuzey Avrupa ve Kuzey Ame-
rika gibi gelismis Ulke pazarlarinda sorumlu turizm anlayisinin daha agir bastig
ve turistlerin doganin korunmasi ve yerel toplumlara turizm aracilifyla saglanan
fayda konularinda daha hassas ve daha hilingli oldugu gézlemlenmektedir.

Sportif faaliyetlerin daha fazla ilgi gordtgu Glkelerde de doda sporlarinin ve bu
sporlarla ilintili ekoturizm deneyimlerinin diger tlke pazarlarina gore daha fazla
ilgi cekecegi beklenehilir.

Turkiye karakteristik olarak yurt disindan oldukca fazla sayida turist ceken bir
tilkedir. diinya Turizm Orgiitii verilerine gore pandemiden dnce Tirkiye 51,2 mil-
yon turist agirlayarak, dinyanin en cok turist ceken 6. tlkesi olmustur (UNWTO,
Barometre 2020).

Turizmden elde edilen gelir baz alindiginda ise Tirkiye, ayni yil ancak 17. sirada
gelmistir. Bu durum, dis turizm pazarlarindan gekilen turistlere daha fazla katma
degerli hizmetler ve bu hizmetleri saglayabilecek turizm deneyimleri sunulmasi
gerekliligini acikca ortaya koymaktadir.

Calisma kapsamindaki tim ilgelerde dis turizm pazarindan faydalanabilmek igin

firsatlar mevcuttur.

Odak ilceler agisindan dis turizm pazari biylk 6neme sahipse de, bu potansiyel-
den faydalanmak igin hem altyapi calismalarinin, hem de destinasyonlarin ekotu-
rizm degerlerinin hedef pazarlardaki bilinirliginin yerinde olmasi sarttir.

ilcenin yurtdisi pazarlardan ekoturizm/alternatif turizm ziyaretcisi cekmek icin hazir-
liklari kanusu ise ekaturizm deneyimine gore farklilik géstermektedir. Gliney Ege eko-
turizm odak ilgelerinin pek cogunda ilgenin kimi noktalari ekoturistlerin ziyaretine hazir
durumdayken, bazi alanlarda ise altyapisal hazirliklar ile tanitim faaliyetleri henlz yeterli
durumda degildir. iicenin sahip oldudu ekoturizm firsatlarinin, altyapi ve tanitimla nasil
hayata gecirilebilecedi Bolim 5.2'deki destinasyon ekoturizm firsat analizinde detayli
olarak ele alinmis, dis turizm pazarina yonelik 6zel olarak inceleme yapilmistir.
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Tim odak ilceler agisindan dis turizm pazari biyik bir 6Gneme sahiptir ve énemli
firsatlar barindiran, hizla blytyen bir pazardir. Ancak gerek altyapisal hazirliklar,
gerekse de mevcut durumda ilgenin cevre il ve ilgelere gére dis turizm pazarla-
rindan daha az ziyaretgi gekiyor durumda olmasi nedeniyle dis turizm pazarinda
mevcut blylk bir basaridan s6z etmek mimkin dedildir. Bu durumda BCG mat-
risi analiz, dis turizm pazarini ilgelerin destinasyon ekoturizmi acisindan “Soru
isareti” konumunda gdstermektedir.

Bolgesel Turizm Pazarinin Destinasyon Ekoturizmi Agisindan Dnemi

Bélgesel turizm pazari odak ilgelerin destinasyon ekoturizmi acisindan pek
cok konuda i¢ turizm pazari ile benzerlikler gostermektedir. ilceye yakin il ve
ilcelerdeki turizm anlayisi da tipki Tirkiye'nin geri kalanindaki turizm anlayisi
gibi iletisim devriminden, sosyal medyanin etkilerinden nasibi almis durum-
dadir. Ayni Turkiye'nin geri kalaninda oldugu gibi yurt disi seyahatlerine olan
ilgi azalmis ve turistler yerli destinasyonlara daha fazla ilgi géstermeye bas-
lamistir.

Bunun yani sira calisma kapsamindaki odak ilgelerin ¢evre il ve ilgelerinde
Turkiye'nin geri kalanina gére bir takim farkli turizm dinamikleri gézlemle-
mek de miimkiindir. Ozellikle Covid-19 pandemisiyle birlikte turistlerin yakin
destinasyonlari tercih etmeleri, ugak ve otobls gibi kalabalik, toplu tasima
ortamlarindan uzak durmalari, kisa tatillerin popdlerlik kazanmasiyla daha ya-
kin mesafeleri tercih etmeleri gibi nedenler diinyada oldugu gibi Tirkiye'de de
ve tabi ilgenin yakin cevresinde de gitgide artan sekilde yakin destinasyonlar
onemli kilmaktadir.

Tabi ki bolgesel turizmin genel gecer bazi avantajlari da mevcuttur. Ornegin
ic turizmin gelismesi icin odak ilgelerin her birnde ekoturizm/alternatif turizm
degerlerinin istanbul, Ankara, izmir gibi bilyik metropollerde yasayan kisilere
tanitilmasi gerekliyken, cevre il ve ilgelerde ilgenin ekoturizm deneyimleri ve bu
deneyimlerin gerceklestirilecedi noktalarla ilgili bilinirlik cok daha yiksektir. Ayni
zamanda cevre il ve ilgelerle ilgenin kaltirel ve toplumsal yakinhdr da bolgesel
turizme avantaj saglar niteliktedir.

Bolgesel turizmi destekleyen bir diger unsur da ekonomik kosullardir. Yakin des-
tinasyonlar gerek ulasim Ucretleri, gerek konaklamaya daha az ihtiyag duyulmasi,
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Sekil 34: Destinasyon Ekoturizm Makro Cografi Hedef Pazarlan BCG Matrisi-Bilgesel Turizm

gerek de mevsimsel olarak turizm firsatlarinin daha rahat degerlendirilebilmesi
acllarindan uzak destinasyonlara gore daha ekonomik alternatifler sunmaktadir.

Tum bu nedenlerden dolayr Giiney Ege ekoturizm odak ilgelerindeki ekoturizm
acisindan bélgesel turizm pazari énemlidir ve bu pazar balimanin i¢ turizm pa-
zarindan ayri olarak kendine has dinamikleri de vardir. Gerek altyapisal anlamda
cevre il ve ilgelerin beklentilerini diger il ve ilgelerdeki turistlere gére daha rahat
karsilama olanagi, gerekse de yakin cevrede ekoturizm degderlerinin daha iyi bili-
niyor olusu nedeniyle, ilce ekoturizm degerlerinin bdlgesel turizm pazarinda zaten
oldukga yiksek bir basariya sahip oldugu séylenebilir. Yine ayni sebeplerden dola-
yI ilgenin ekoturizmi acisindan bélgesel turizmin blylime potansiyeli i¢ turizm ve
dis turizm pazarlarina oranla daha disukttr. Bu durum, bélgesel turizm pazarini
ilce destinasyon turizmi agisindan, faydalarindan zaten yeterince yararlanildigini
isaret ederek, BCG matrisinde “sit inedi” konumunda tutmaktadir.
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ic turizm, dis turizm ve bélgesel turizm makro cografi pazar bélimlerinin BCG

matrisinde bir arada gdsterimine bakildidinda;
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Sekil 35: Destinasyon Ekoturizm Makro Cografi Hedef Pazarlan BCG Matrisi
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e i turizm pazarinin hem yiiksek potansiyele hem de mevcut basariya sahip
oldudu, hem de bu pazar bélimi bayik bir hiza sahip oldugu igin “yildiz" ko-

numunda oldugu,

e Dis turizm pazarinin oldukga hizli biydyen bir ekoturizm pazari olmasina
karsin, henz ilgenin yiksek bir basari elde etmis durumda olmamasi ve bu
basariyi elde etmek igin altyapisal ve tanitimsal hazirliklar gerektidi icin “soru

isareti” konumunda oldugu,

¢ Bolgesel turizm pazarinin ise meveut durumda zaten potansiyeline yakin bir

diizeyde olmasi, cevrede yeteri kadar bilinir durumda oldugu icin ise blyime
potansiyelinin diger pazar bélimleriyle kiyaslandiginda daha dusik kalmasi
nedeniyle, zaten yeteri kadar fayda sagladigi anlaminda “stt inedi” konumun-
da oldugu goérulmektedir.

BCG matris analizi yontemiyle, ilce ekoturizmi tanitim stratejisi acisindan asagi-
daki sonuglara variimistir:

e ¢ turizm pazan itici giic konumundadir. Ulkede trendleri belirleyen pazar
dilimi oldugu icin hem kendi icinde potansiyel tasimaktadir, hem de bélgesel
turizm pazari (izerinde 8nemli bir etkisi vardir. lice destinasyon ekoturizm de-
gerlerinin altyapisal hazirliklarinin ve tanitiminin mutlaka bu pazar bélimind
adresleyecek sekilde yapilmasi 6nem tasimaktadir.

e Dis turizm pazarina 6zel bir énem verilmesi gerekmektedir. Ekoturizmin Tar-
kiye'den daha fazla talep gordugi lkeler basta olmak (zere, dogru yapilacak
bir hedefleme ile ilceye saglanacak turizm faydasinin en yiksek oldugu pazar
dilimidir. Ancak bu potansiyelden yararlanmak igin gereken altyapisal ve tani-
timsal calismalar, i¢ turizm pazarina gore daha zahmetli ve maliyetli olacaktir.

e Bélgesel turizm pazari ise odak ilcelerin halihazirda zaten faydalandigi bir pa-
zar dilimi olmakla birlikte, mevcut ekoturizm/alternatif turizm tirlerinin disinda
yeni deneyimler ve yeni turizm Grinleri yapilandirilarak bu pazardan daha fazla
faydalanmak mumkindir. Diger pazar dilimlerine gore destinasyon agisindan
daha az altyapisal yatirim ve daha az tanitimla adreslenebilecek bir pazar olma-
si acisindan, hizla dederlendirilebilecek 6nemli firsatlar barindirmaktadir.

5.2. Destinasyon Ekoturizm Firsat Analizi

Bélim 5.1'de belirlenen makro cografi hedef pazarlardan hangilerinde her bir
odak ilgenin nasil kanumlanacagini ve o pazarlarda hangi hedef kitlelere yéne-
lik tanitim yapilacagini belirlemek icin ilcelerin ellerindeki ekoturizm firsatlarinin
hangilerinin ilge destinasyon ekoturizmi agisindan en etkili sonuglari getirecedini
tespit esmek gereklidir.

ilcenin sahip oldugu dogal ve kiiltirel ekoturizm degerleri, bdlgede mevcut du-
rumda bulunan veya yapilandirilirsa yiksek potansiyele sahip olacadi ekoturizm
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deneyimlerinin, ekoturizm ve alternatif turizm tirlerindeki cazibe merkezlerinin
her biri, ilce ekoturizminin gelismesi acisindan birer firsat olusturmaktadir.

Bu calisma kapsaminda yapilan kesif gezisi, literatlr taramasi ve paydas toplan-
tilari sonucu her bir ilge igin baslica ekoturizm/alternatif turizm firsatlari belir-
lenmistir.

ilcelerin bu ekaturizm firsatlarinin, i¢ turizm, bdlgesel turizm ve dis turizm pa-
zarlarinin her birinde ne kadar tanindidi, ilcenin bu turizm tirleri ve deneyimleri
acisindan ne kadar hazir oldugu ve bu pazarlarda ne kadar turizm hacmi yaratma
potansiyeline sahip oldugu, ilge ekoturizm tanitiminin énemli belirleyicileridir.

ilcenin her bir makro codrafi pazarda yapilacak tanitimlarinda one cikarilacak
ekaturizm firsatlari, asadidaki parametrelere goére incelenirse, ilce destinasyon
hedef pazarlari icin dogru Grin konumlamasi ve dodru hedef kitle tespiti mimkin
olacaktir:

1. Bilinirlik: Bir ekoturizm firsatinin ilgili hedef pazarda ne kadar tanindid,
ekoturizm hedef kitlesinin ilcedeki bu ekoturizm firsatindan ne kadar haberi
oldugu,

2. Olgunluk: Bir ekoturizm firsatini hayata gecirmek icin, gerek altyapisal ha-
zirlik, gerek turizm yapilandirmasi, gerek resmi kurumlarin ve sivil toplumun
ne kadar istekli ve hazir oldugu, o firsatin hayata geciriimesinin dniinde bir
engel olup olmadidr,

3. Hacim: Bir ekoturizm firsatinin bir ekoturizm destinasyonu olarak ilge
acisindan ne kadar yiksek bir toplam fayda saglama hacmini ifade ettigi
énemlidir

Bu calisma kapsaminda belirlenen ekoturizm firsatlarinin her biri igin ic turizm,
bélgesel turizm ve dis turizm stratejik hedef pazarlarinda ayri ayri olmak Gzere,
yukaridaki parametreler belirlenerek skorlanmistir.

Yukaridaki veriler kullanilarak her bir ilge igin o ilgenin sahip oldugu destinasyon
ekaturizm firsatlari birer kabarcik haritasinda gasterilmistir. Her bir ilge icin or-
taya cikan kabarcik haritalari, o ilgenin destinasyon ekoturizm stratejisi agisindan
su sonuglarin ¢ikariimasini saglamaktadir:

- Destinasyonun 6ne cikan ekoturizm firsatlarinin tespiti,

- Her bir ekoturizm firsati icin altyapi hazirligi ve tanitim ihtiyaclarinin desti-
nasyon 6zelinde belirlenmesi,

- licenin ekoturizm rtin stratejisini belirlemede kullanilacak genel ekaturizm
firsat gorinimu

Bu analizin sonucu olarak her bir Giiney Ege odak ilgesi icin ekoturizm firsat ana-
lizleri ve sonuclari Bélim 5.2.1-5.2.9'da belirtilmistir.

5.2.1. Pamukkale Ekoturizm Firsat Analizi
Pamukkale'de belirlenen baslica ekoturizm/alternatif turizm firsatlari sunlardir:

e Pamukkale & Hierapolis

e Karahayit / Kirmizi Su

e Lavanta turizmi

o Yiriyds turlar

e Kaklik Magaras

e Laodikya Antik Kenti

o Bisiklet turizmi

o K@y ve doga konaklamalar!

Bu firsatlarin her hiri Bélim 5.2'nin basinda belirtilen ydntemle uygulandiginda
ic turizm pazari, bolgesel turizm pazari ve dis turizm pazari icin birer kabarcik
haritasi ortaya cikmaktadir.

ic Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri, bir kabarcik haritasinda gdsterilerek,
Pamukkale ekoturizm firsatlarinin i¢ turizm pazarinda ortaya cikardidi tablo tes-
pit edilebilir:
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Sekil 36: Pamukkale Ekoturizm Fursat Analizi Kabarak Haritasi-Ig Turizm Pazan

Bu gosterime gore Pamukkale'de belirlenen 7 ekoturizm/alternatif turizm
firsatinin her biri birer kabarcik ile gosterilmistir. Kabarciklarin biyuklagu
0 ekoturizm firsatinin ne kadar buyik bir turizm hacmine karsilik geldigini
gostermektedir.

Grafigin yatay ekseni ekoturizm firsatlarinin Pamukkale bdlgesindeki olgunluk du-
rumunu, yani Pamukkale'nin i¢ turizm pazari icin bu ekoturizm firsatini hayata
gecirmeye ne kadar hazir oldugunu gdstermektedir.

Dikey eksen olan bilinirlik ise, her ekoturizm firsatinin i¢ turizm pazarinda ne
kadar tanindigini isaret etmektedir.

Pamukkale ekoturizmi icin ortaya cikan i¢ turizm firsat analizi grafigine bakilarak
asagidaki cikarimlarda bulunmak mimkinddr:

e Genel olarak i¢ turizm pazari bilinirlik skorlari oldukca disik cikmistir.
ic turizm pazarindaki hedef kitlenin Pamukkale ekoturizm drinleriyle ilgili
yeteri kadar bilgi sahibi olmadigi ve bu Grlnlerin seyahat giindemlerinde
yeteri kadar biyuk yer teskil etmedidi gérulmektedir. Bu tabloya bakarak
Pamukkale ekoturizminin gelismesi icin yogun sekilde tanitim yapilmasi ge-

rektigi goridlmektedir.

Karahayit/ Kirmizi Su

Lavanta Turizmi G

e Bu bilinirlik sorununun istisnasi ise Pa-
mukkale/Hierapoalis ile Karahayit/Kirmizi Su
firsatlarinda gorulmektedir. Kitle turizmi-
nin bu iki nemli merkezi hem hilinirlik, hem
de olgunluk acisindan Pamukkale'deki en
onemli ekaturizm/alternatif turizm firsatla-
ri olarak géze carpmaktadir. Bu cazibe un-
surlariyla ilgili deneyimlerin Pamukkale'nin
i¢ turizm pazarindaki tanitiminda énemli

Laodikya Antik Kenti
bir itici glic olmasi gerektidi aciktir.

70 80 90

OLGUNLUK

e Uctincti en yiksek bilinirlik skoruna sa-
hip olan Laodikeia’nin bilinirligi ise yine de
Pamukkale/Hierapolis ve Karahayit/Kirmizi
Su ile karsilastirldiginda oldukca dustk
kalmaktadir. Bunun en énemli nedeni Pa-
mukkale’'nin cok yiksek bilinirligi ve Karahayit'taki kaplica turizminin ic turizm
pazarindaki karsiligiyla antik kent kaltir turizminin kitlesinin arasindaki biyik
farktir. Bundan dolayi Laodikeia'nin hala biytk bir ekoturizm/alternatif turizm
hacmine sahip oldugu séylenebilir.

o Doga yirlylst, dag bisikleti, kdy ve doga konaklamalari gibi doga deneyim-
lerinin olgunluk skorlari Pamukkale ekoturizm firsat haritasindaki en disik
skorlardir. Bilinirlik diizeyleri de distk olan bu firsatlara genel anlamda Pa-
mukkale’nin yapilandiriimasi gereken ekoturizm deneyimleri goziyle bakilabi-
lir. Pamukkale'de Hierapolis, Karahayit ve Laodikeia turistik merkezleri kadar
gelismemis bir doga deneyimi turizmi oldugu bu grafikle bir kez daha teyit
edilmis olmaktadir. Dolayisiyla en fazla gelisme alani da burada vardir.

e Dag hisikleti turizminin diger kabarciklardan bir miktar daha kiclk bo-
yutta gordlmesinin nedeni hedef kitlesinin genel anlamda doga yirlyusd,
doga konaklamalari gibi deneyimlere gére daha dar ve nis bir kitle olma-
sindan kaynaklanmaktadir. Gergi bu durum son vyillarda bisiklet sporunun
daha genis kitlelerce kabul gorerek yayginlasmasiyla dedisehilir bir gérinti
vermektedir.
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lari kabarciginin hem daha biyik hem de
olgunluk agisindan daha yiksek durumda
T — olmasidir. Bunun en énemli nedeni Bagbasi
yaylalari basta olmak tzere Pamukkale ici ve
cevresindeki kdy ve doda konaklamalarinin
bélgesel dlgekte blyik sehirlerde yasayanla-

ra gore daha iyi taniniyor olmasidir.

Dis Turizm Pazari

Kdy ve Doga Konaklamalari

Laodikya Antik Kenti

OLGUNLUK 90

Dis turizm stratejik pazari icin Pamukkale
ekoturizm firsat haritasi, yine bilinirlik, ol-
gunluk ve hacim parametreleri hesaplanarak
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Sekil 37: Pamukkale Ekoturizm Fursat Analizi Kabarcik Haritasi-Bolgesel Turizm Pazan

Bilgesel Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleriyle bélgesel turizm pazari igin Pamukka-
le ekoturizm firsat haritasi gikarildidinda ise Sekil 37'deki kabarcik grafigi ortaya
cikmaktadir:

Pamukkale ekoturizmi icin ortaya cikan bolgesel turizm firsat analizi grafigine ba-
kildiginda i¢ turizm pazarina ¢ok benzer bir tablo gérilmektedir. Bolgesel turizm
pazar! i¢ turizm pazariyla karsilastirildiginda ekoturizm firsatlari icin asagidaki
farkliliklar gérilmektedir:

e Bolgesel turizm pazari kabarcik haritasinda en dikkat ¢ekici farklilik Karaha-
yit/Kirmizi Su kabarciginin bélgesel turizm pazarindaki bilinirlik dizeyinin daha
yiksek olmasindadir. Olgunluk anlaminda biyik fark olmasa bile Pamukka-
le'nin cevre il ve ilgelerinde Karahayit daha sik ragbet géren bir turistik cazibe
noktas oldugu icin, analizden cikan bu sonuc beklenen diizeydedir.

e | andikya Antik Kenti'inin kabarcik boyutunun bélgesel turizm pazarinda daha
distk olmasinin nedeni ise antik kent turizmi hedef kitlesinin daha ziyade bi-
yuk sehirlerde yasayan bir turist profili olmasindan kaynaklanmaktadir.

o Bélgesel turizm pazarindaki bir diger farklilik ise kéy ve dogda konaklama-

cikarildiginda, ortaya Sekil 38'deki kabarcik
grafigi ctkmaktadir:

Bazi yonleri ic turizm ve hélgesel turizm pa-
zarlarina benzese de, turizm dinamiginin farkli olmasi nedeniyle Pamukkale dis
turizm pazari ekoturizm firsat haritasi dider pazarlara gore bazi farkliliklar icer-
mektedir. Tanitim planlarinda 6nemli olacak bu farkliliklar ve diger cikarimlar su
sekilde dzetlenebilir:

e Pamukkale/Hierapolis i¢ turizm ve bdlgesel turizm pazarlarindakine benzer
sekilde grafigin sag Gstiine yakin, hem iyi taninan, hem de altyapisal olarak
hazir bir turizm firsati olarak gérilmekteyken, Karahayit/Kirmizi Su gézle go-
riltr derecede farkli bir noktadadir. Karahayit'in yurt disindaki bilinirligi yurt
icindeki bilinirligine gére cok daha distk gérinmektedir. Ayni zamanda kabar-
cik boyutu da dis turizm pazarinda daha disUktir. Bunu da kaplica turizminin
Ulke icinde daha fazla talep gérmesiyle agiklamak mumkindr.

e | andikeia Antik Kenti kdltir turizmi ise i¢ turizm ve bélgesel turizm pazarla-
rina gore daha yiksek hacme sahip olup bilinirlik olarak i¢ turizm ve bdlgesel
turizm pazarlarina gore az da olsa bir miktar daha fazladir.

e Lavanta turizminin ise dis turizm pazari acisindan i¢ turizm ve bdlgesel
turizm pazarlarina gore daha kigik bir hacmi temsil ettidini ve daha disik
olgunluk skoruna sahip oldugu net bir sekilde gérilmektedir.
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Sekil 38: Pamukkale Ekoturizm Fursat Analizi Kabarcik Haritasi-Dig Turizm Pazan

e Diger ekoturizm firsatlarinin tamami igin durum diger pazarlarla ayni go-
rinmektedir. Genel olarak tim ekoturizm firsatlar icin kokli tanitim faaliyet-
leri ihtiyaci gorulmekle beraber @zellikle doga deneyimleri ile ilgili altyapisal
faaliyetlere de hiz verilmesi, Pamukkale ekoturizm degerlerinin dis turizm
pazarina acllmasi igin bir 6n gerekliliktir.

Yukarida i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm stratejik pazarlari igin ayri
ayri incelenen Pamukkale'nin ekoturizm/alternatif turizm firsatlari ancak bu
pazarlardaki dogru hedef kitleye tanitildigi zaman hayata gecirilebilecektir.
Bu firsatlar ile hedef kitleleri arasinda iki yénli bir analitik iliski oldugu sdy-
lenebilir. Ekoturizm firsatlari hedef kitleleri tespit ederken belirleyici olacak,
hedef kitleler dogru tespit edildiginde ise ekoturizm firsatlarindan daha fazla
faydalanmak mimkin olacaktir.

5.2.2. Kusadas1 Ekoturizm Firsat Analizi

Bu calisma kapsaminda yapilan kesif gezisi, literatir taramasi ve paydas toplan-
tilari sonucu Kusadasi'nda belirlenen baslica ekoturizm/alternatif turizm firsatlari
sunlardir:

e Dag bisikleti

Karahayit/ Kirmizi Su

Laodikya Antik Kenti

e Doga yardydsleri

Pamukkale & Hierapolis

e Deniz turizmi

e Yamac paraslti

e Kamp/karavan turizmi
o Antik kentler

e Sehir kltdr turlar

e Doga konaklamalar!

OLGUNLUK

70 80 90

e (Gastronomi turizmi

Bu firsatlarin her biri B6lim 5.2'nin basinda
belirtilen yéntemle uygulandidinda i¢ turizm
pazari, bolgesel turizm pazari ve dis turizm
pazari igin birer kabarcik haritasi ortaya cikmaktadir.

ig Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri, bir kabarcik haritasinda gésterilerek,
Kusadas! ekoturizm firsatlarinin ic turizm pazarinda ortaya cikardigi tablo tespit
edilebilir (Sekil 39):

Bu gosterime gore Kusadasi'nda belirlenen 9 ekoturizm/alternatif turizm firsati-
nin her biri birer kabarcik ile gdsterilmistir. Kabarciklarin bayikliga o ekoturizm
firsatinin ne kadar biyik bir turizm hacmine karsilik geldigini gdstermektedir.

Grafigin yatay ekseni ekoturizm firsatlarinin Kusadasi bdlgesindeki olgunluk duru-
munu, yani Kusadasi'nin i¢ turizm pazari icin bu ekoturizm firsatini hayata gecir-
meye ne kadar hazir oldugunu gdstermektedir.

Dikey eksen olan hilinirlik ise, her ekoturizm firsatinin i¢ turizm pazarinda ne
kadar tanindigini isaret etmektedir.

Kusadas! ekoturizmi icin ortaya cikan i¢ turizm firsat analizi grafigine bakilarak
asagidaki cikarimlarda bulunmak mimkinddr:
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Sekil 39: Rusadas: Ekoturizm Fursat Analizi Rabarcik Hari/zz‘\‘zflig' Turizm Pazan

e Kusadasr'nda en cok géze carpan ekoturizm firsatlari kamp/karavan turiz-
mi, deniz turizmi ve sehir kdltir turlaridir. En yiksek hacme sahip bu firsat-
lara iliskin Kusadasi hilinirligi ise kamp/karavan tarafinda en yiksek oranda
gorilirken, deniz turizmi de en iyi bilinen ikinci Kusadasi ekoturizm deneyimi-
dir. Bunlari sehir kiltar turlari ile ilgili turizm unsurlari izlemektedir.

e Olgunluk skoru en yiksek cikan antik kentler ise bilinirlik dizeyinde ayni
derecede yiksek degildir. Buradan Kusadasi antik kentlerinin i¢ turizm pa-
zarinda potansiyellerinin altinda tanindi§i sonucunu gikarmak mimkinddr.

e Dikkate deger bir baska ekoturizm/alternatif turizm firsati ise gastronomi
turizmindedir. Hem hacmen orta biyiklikte olup hem de cok yiiksek olmasa
da belli bir bilinirlik diizeyine sahip olan Kusadasi mutfagi, bu potansiyelini bi-
yik olasilikla genel olarak Ege mutfaklarinin son dénemde artan popllaritesi
nedeniyle almaktadir. Ancak gastronomi turizminin olgunluk skoru gok distk
ciktidr igin bu turizmi gelistirmek igin gerekli altyapinin hentiz Kusadasi'nda
var olmadigini disinmek gerekir.

¢ Doga konaklamalari da hem hacim olarak hem de olgunluk anlaminda orta
seviyede gdrinmektedir. Bilinirlik skoru ise ¢ok dusuktir. Kusadasi'nin eko-
turizm deneyiminden faydalanmasi igin hem altyapisal anlamda hazirlik yapip
daha cok doga konaklamasi imkani yaratiimali, hem de ortaya cikarilan ekotu-
rizm Grinleri cok daha iyi tanitiimalidir.

e Dag bhisikleti ve doga yirlylsu ise hac-
men gorece dusik cikan, olgunluk ve bili-

Kamp/karavan turizmi nirlik skorlari da yine dUSUk Sayllabilecek

ekoturizm firsatlaridir. Bu durumun hem
altyapisal hazirliklarin hentiz tam anlamiy-
la potansiyeli yakalayamamis olmasiyla,

Deniz turizmi hem de Kusadasr'nin bilinirliginin icerisinde
Antik kentler doga ylrdyusi ve bisiklet parkurlarinin kitle
turizmi unsurlarina gére daha geri planda
ﬁ kalmasiyla aciklanmasi mimkaindur.
160 120 o Kendine has 6zel ve kiictk bir nis kitleye

hitap eden yamag parasitinin distk bir

ekoturizm hacmini isaret etmesi sasilacak

bir sonuc degildir. Altyapisal hazirlik olarak

da en dustk noktada cikan yamag parasi-
tinln Kusadasi'nda hentiz yeni gelisen bir spor olmasi nedeniyle bu gérinim
dogal karsilanabilir.

Bilgesel Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleriyle bdlgesel turizm pazari icin Kusadasi
ekoturizm firsat haritasi cikarildiginda ise Sekil 40'daki kabarcik grafigi ortaya
cikmaktadir:

Kusadas! ekoturizmi igin ortaya cikan bolgesel turizm firsat analizi grafigine ba-
kilarak yapilabilecek gikarimlar ise asagidaki gibidir:

e Kamp/karavan turizmi, deniz turizmi ve sehir kiltdr turlarr tipki ic turizm
pazarinda oldudu gibi en yiksek hacme sahip ve en ¢ok 6n plana cikan firsat-
lardir. ig turizm pazarindan farkli olarak bu ¢ firsat icin olgunluk skorlarinin
bélgesel olarak bir miktar daha yiksek oldugu goze carpmaktadir. Bilinirlik
dizeyi de dogal olarak cevre il ve ilcelerde yurt geneline gore daha yiksektir.

e Hem olgunluk, hem de bilinirlik agisindan i¢ turizm pazarina gére gozle
gorilir sekilde daha Ustte cikan bir diger firsat ise gastronomi turizmidir.
Bélgede Ege yemeklerinin daha iyi taninmasinda bunun biyik payr oldugu
distndlmelidir. Ancak her ne kadar i¢ turizm pazarina gore daha iyi durumda
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Sekil 40: Kusadasi Ekoturizm Fusat Analizi Kabarck Haritasi-Bilgesel Turizm Pazan

olsa da Kusadasi igin gastronomi turizmi agisindan hem altyapisal hem de bi-
linirlik anlaminda oldukga fazla iyilestirme gerektigi de bu kabarcik haritasina
bakilarak cikarilacak tespitlerden biridir.

¢ Doga konaklamalari da tipki i¢c turizm pazarinda oldugu gibi orta seviyede
bir hacme ve disUk bilinirlige sahiptir. Ancak bélgesel turizm pazarinda bu
turizm firsati olgunluk orani biraz daha yiksek goriinmektedir. Bunda bolge-
sel turizm pazarindaki potansiyel kitlenin ic

turizm pazarina gore tesisler agisindan biraz 250

daha dusik beklentili olmasinin payi olabilir.
200

o Antik kentler turizmi ise yine i¢ turizm pa-

zarindaki gibi olgunluk dizeyi yiksek ancak 55

bilinirligi cok dusik bir firsattir.

¢ Doga yuriyus, dag bisikleti ve yamac pa- 1

rasiitd firsatlarinin her biri ic turizm pazarin- »

dakiyle asagi yukari ayni gcikmistir. Bu turizm

Yamag paraslti

Sehir kiiltiir turlan

Doga konaklamalari

Dis Turizm Pazar

Dis turizm stratejik pazari icin Kusadasi eko-
Kamp/karavan turizmi turizm firsat haritasi, yine bilinirlik, olgunluk
ve hacim parametreleri hesaplanarak cikaril-
didinda, ortaya Sekil 41'deki kabarcik grafigi

ctkmaktadir.

Deniz turizmi

100

Bazi yonleri i¢ turizm ve bolgesel turizm pa-
zarlarina benzese de, pek cok dinamiginin fark-
I olmasi nedeniyle Kusadasi dis turizm pazar!

Antik kentler

OLGUNLUK 120

ekoturizm firsat haritasi diger pazarlara gore
pek cok farkliliklar icermektedir. Tanitim plan-
larinda 6nemli olacak bu farkliliklar ve diger
cikarimlar su sekilde 6zetlenebilir:

e Dis turizm pazari firsatlari icerisinde i¢ tu-
rizm pazarina gore farkli olacak sekilde deniz turizmi ve antik kentlerin 6n plana
ciktigr gdrdlmektedir. Kusadasi'nin yurt disinda en iyi bilinen ekoturizm deneyim-
leri deniz turizmi ve antik kentlerdir. Antik kentler ayni zamanda olgunluk skoru
olarak da yiksek gérdltrken, deniz turizmi ise yiksek sayilabilecek ancak yine de
gelismeye yer birakacak bir olgunluk diizeyinde gérilmektedir.

Deniz turizmi

Antik kentler

Sehir kiiltiir turlan

Gastronomi turizmi

Doga konaklamalari

tiplerinin Kusadasi'nda gelistirilebilmesi igin
hem altyapisal yatirimlara hiz verilmesi, hem
de bilinirligi arttirmaya yonelik tanitim calis-
malari yapilmasi gereklidir.
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o Sehir kilttr turlar ve kamp/karavan turizmi ise dis turizm pazarlarinda ic
turizme gore daha dusik bir noktadadir. Kusadasi ilge merkezindeki kaltir
duraklarinin yurtdisinda iyi taninmiyor oldugu sonucuna varilabilecek bu ana-
liz, bir tanitim ihtiyacina isaret etmektedir. Bunun yani sira kamp/karavan
turizmi de yeteri kadar taninmamakta ve dolayisiyla ciddi bir potansiyel kaybi
gordlmektedir.

e Orta hacme sahip firsatlardan olan doga konaklamalari da yine hem olgun-
luk, hem bilinirlik anlaminda disik skor veren firsatlardandir. Dis turizm pa-
zarlarina Kusadasi'ndaki doga konaklama imkanlari mutlaka tanitilmali, ancak
tanitimdan dnce tesis gelistirme ve yatak kapasitesi arttirma gibi faaliyetlere
hiz verilmelidir.

e Kusadasi gastronomi turizmi unsurlari dis turizm pazarlarinda cok az karsi-
[k bulmakta ve pek taninmamaktadir. Bu noktada yapilacak tanitimlarin biyuk
bir etkisi olacag beklenmelidir.

e Yine doga yurityist ve dag bisiklet firsatlari ise yogun bir tanitim ve alt-
yapisal hazirlik isteyen, ekoturizm agisindan dnemli deneyimler oldugu icin,
Kusadasi tarafinda da toplam ziyaretci deneyiminin icindeki yeri azimsanma-
yacak firsatlardir.

Yukarida i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm stratejik pazarlari igin ayri ayri
incelenen Kusadasi'nin ekoturizm/alternatif turizm firsatlari ancak bu pazarlardaki
dogru hedef kitleye tanitildigi zaman hayata gecirilebilecektir. Bu firsatlar ile hedef
kitleleri arasinda iki yonli bir analitik iliski oldugu sdylenehilir. Ekoturizm firsatlar
hedef kitleleri tespit ederken belirleyici olacak, hedef kitleler dogru tespit edildigin-
de ise ekoturizm firsatlarindan daha fazla faydalanmak mimkin olacaktir.

5.2.3. Soke Ekoturizm Firsat Analizi

Bu calisma kapsaminda yapilan kesif gezisi, literatir taramasi ve paydas top-
lantilari sonucu Soke'de belirlenen bagslica ekoturizm/alternatif turizm firsatlari
sunlardir:

e Bafa Golu

e (Gastronomi turizmi

o Dilek Yarimadasi Menderes Deltasi Milli Park
o Kus gézlemciligi

o Doganbey kaltdr turizmi

o Antik kentler kultir turizmi

o Yorik kultird

o K@y konaklamalari

e Bisiklet turlar

Bu firsatlarin her biri Bolim 5.2'nin basinda belirtilen yontemle uygulandidinda
ic turizm pazari, bélgesel turizm pazari ve dis turizm pazari igin birer kabarcik
haritasi ortaya cikmaktadir.

ic Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri, bir kabarcik haritasinda gdsterilerek,
Soke ekoturizm firsatlarinin i¢ turizm pazarinda ortaya cikardidi tablo tespit edi-
lebilir (Sekil 42).

Bu gosterime gore Soke'de belirlenen 9 ekoturizm/alternatif turizm firsatinin
her biri birer kabarcik ile gosteriimistir. Kabarciklarin biyGkligi o ekoturizm
firsatinin ne kadar biyuk bir turizm hacmine karsilik geldigini gdstermektedir.

Grafigin yatay ekseni ekoturizm firsatlarinin Séke bélgesindeki olgunluk durumu-
nu, yani Séke'nin i¢ turizm pazari icin bu ekoturizm firsatini hayata gegirmeye ne
kadar hazir oldugunu géstermektedir.

Dikey eksen olan bilinirlik ise, her ekoturizm firsatinin i¢ turizm pazarinda ne
kadar tanindigini isaret etmektedir.

Soke ekoturizmi icin ortaya cikan i¢ turizm firsat analizi grafidine bakilarak asa-
gidaki cikarimlarda bulunmak mumkindur:

o En bllyik kabarcik olan Dilek Milli Parki ve bu firsatin icerdigi ekoturizm de-
neyimleri, S6ke’nin i¢c turizm agisindan en dnemli gictdir. Hem bilinirlik, hem
de olgunluk acisindan iyi durumda olan Dilek Milli Parki, i¢ turizmde tanitimin
onemli itici gclerinden biri olmalidir.
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e Bir diger biyuk hacim isaret eden kabarcik ise Bafa Goli'ne aittir. i¢ turizm
pazarinda oldukga iyi bir bilinirlige sahip olan Bafa Gold, olgunluk skorunda ise
diger kabarciklara oranla daha disUk kalmaktadir. Bu durumda tanitimda 6n
planda tutulmasi gereken Bafa Gol ile ilgili, hedeflenen pazarin gereklilikleri-
ne uygun altyapi calismalarina agirlik verilmesi de yerinde olacaktir.

e Doganbey kiltir turizmi ise hacim olarak biyik firsatlardan biriyse de i¢
turizm pazarinda yeteri kadar taninmamaktadir. Bu nedenle tanitim planla-
rinda Doganbey'in i¢ turizm pazarinda daha yiksek frekansla yer almasinda
fayda vardir.

o Antik kentler agisindan zengin olan Soke'nin antik kent turizminden daha
iyi faydalanmasi icin bu konuda daha fazla tanitim yapmasinda fayda vardir.
Grafige bakildiginda antik kentlerin olgunluk skoru dustk degilse de yine de
bazi altyapi hazirlik calismalari yapilmasi gerektigi distndlebilir.

e Grafikte orta blyuklikte bir kabarcik seklinde gorinen gastronomi turizmi,
Soke'nin i¢ turizmde hem tanitim hem de altyapi calismasi isteyen firsatla-
rindan biridir. ic turizm pazarinda Stke mutfag ile ilgili yapilacak tanitim ca-
lismalari bilinirlik skorunu yukari tasiyacaktir. Ancak i¢ turizm ziyaretcilerinin

Soke mutfagini tatma deneyimlerinin iyilestirilmesi gerektigi, firsat analizinin
énemli sonuglarindan biridir.

e Bisiklet turlari, kendi 6zel kategorisi geregi cok biyuk bir kabarcik sek-
linde gorinmemektedir. Altyapi hazirliklari agisindan orta dizeyde go-
riinen bisiklet turizmi icin Soke'de yatirim yapmakta fayda oldugu gordl-
mektedir. Ancak daha da 6tesi, oldukca distik gorinen bilinirlik skoru igin
mutlaka adim atiimalidir. Soke bisiklet rotalari ve bisiklet slris deneyimi,
ic turizm pazarindaki bisiklet sporu meraklilarina ve bisikletli gezginlere
mutlaka tanitilmalidir.

e Kus gozlemciligi de yine nis bir kategori oldugu icin kiglk bir kabarcik
olarak gorilse de, bu hobi grubunun yiksek katma degerli bir turizm tird
oldugundan hareketle, mevcut durumda cok disik olan bilinirlik skorunu yik-
seltmek icin Séke tanitim planlarinda kus gdzlemciligine yer verilmesi gerek-
mektedir. Kus gozlemi ile ilgilenen i¢ turizm pazarindaki gruplar arasinda
tanitim yapilmasi, Séke'nin bu firsattan cok daha iyi yararlanmasini saglaya-
caktir. Ayrica grafigin gosterdigi kadariyla, bu konuda altyapisal calismalara
da ihtiyag duyulmaktadir.
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e Koy konaklamalari ve Yorik kalttrd, Soke ic turizm pazari ekoturizm fir-
satlarl arasinda daha geri planda gorilmektedir. Bu durumun muhtemel
nedenleri altyapisal olarak hentiz bu ekoturizm tirlerine yonelik yatirimlarin
yeterli diizeyde olmamasi olabilir. Bilinirligin distk olmasinin nedenlerinin de
ayni konudan kaynakli oldugu distntlebilir. Bu firsatlari hayata gecirmek igin
tanitim yapiimasi gerektidi sarttir. Ancak olgunluk skoru cok dustk oldugu
icin, tanitimdan @&nce altyapi hazirliklarinin tamamlanmasinda fayda vardir.

Bilgesel Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleriyle bélgesel turizm pazari icin Soke
ekoturizm firsat haritasi cikarildiginda ise asagidaki kabarcik grafigi ortaya cik-
maktadir:

Soke ekoturizmi icin ortaya cikan bélgesel turizm firsat analizi grafigine bakilarak
yapilabilecek cikarimlar ise asagidaki gibidir:

o Dilek Milli Parki tipki i¢ turizmde oldugu gibi bélgesel turizmde de en yiksek
ekoturizm hacmi ifade eden firsattir. Dilek Milli Parki'nin olgunluk skorunun ic
turizm pazarina gore daha yiksek oldugu, altyapisal olarak bdlgesel turizm
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ziyaretcilerine daha hazir oldugu dustndlebilir. Bilinirligi de oldukea yiksek
olan Dilek Milli Parki, gevre il ve ilgelerde yapilacak Séke ekoturizm tanitimla-
rinda da lokomotif gorevi gérmelidir.

e Ayni sekilde Bafa Golii de hacim olarak Soke bolgesel turizm pazarinin, tipki
i¢ turizm pazarinda oldugu gibi, ikinci en 6nemli ekoturizm firsatidir. Bafa Gé-
[G’ndin bilinirligi oldukca yiksek olup altyapisal calismalara ise bolgesel turizm
pazari igin de ihtiyac duyulmaktadir.

e Doganbey koyl dogal olarak cevre il ve ilcelerde Tirkiye geneline gére
cok daha iyi taninmaktadir. Ancak yine de Bafa Géli ve Dilek Milli Parki ile
kiyaslandiginda Doganbey ekoturizm firsatlarinin bélgesel turizm pazarinda
da tanitilmasinda fayda olacaktir.

e Antik kent kalttr turizmi ise tipik olarak ilgili kitlesi blytk metropollerde daha
yuksek oranda bulunan bir turizm tirtddr. Dolayisiyla Séke bélgesel turizm pa-
zari grafiginde de i¢ turizm pazari grafigine gére bilinirlik skorunun daha diistk
cikmasl ve hacimsel olarak i¢ turizme gore gorece daha kicik bir yer tutmasi
sasirtici degildir. Séke antik kentlerinin cevre il ve ilgelerde daha iyi tanitilmasi
ve bazi altyapi hazirlik galismalari yapilmasi gerektigi gorilmektedir.

e Bafa Golu

Dilek Milli Parki

Antik kentler kiilttr turizmi

Doganbey kiiltiir turizmi

: : -
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e Cevre il ve ilgelerle mutfak kaltiri acisindan yakinlik gdsteren Soke'nin
bélgesel pazarda elde edecedi gastronomi turizmi hacmi, i¢ turizm pazari-
na gore daha kiguk olabilir. Altyapi calismalari, yére mutfagindan beklentisi
daha yuksek olan bélge halkini gekmek icin gereklidir.

e Koy konaklamalari ve Yoruk kaltird, dodal olarak Séke cevresindeki il ve
ilcelerde buyik sehirlere oranla daha iyi bilinmektedir ve burada yasayan
halkin da bu kiltirlere kendini daha yakin hissettidi bir gercektir. Bundan
dolayi bélgesel turizm pazarinda bu iki turizm firsatinin ifade ettikleri turizm

hacimleri ic turizm pazarina gore daha ylksektir ve Séke turizm planlarinda

e Bisiklet turlari ise bolgesel pazarda, ulasim kolayliklari nedeniyle daha fazla bu firsatlara bolgesel dlgekte daha fazla yer verilmesi dogru olacaktir, So-

hacim getirecek bir ekoturizm firsatidir. Cevresel ve kiiltirel yakinlik nedeniy- ke'nin Yérik kaltard bilinirlidi konusunda ise kisith veri olmasina ragmen, diji-

le Soke bisiklet turizmi degerleri balgesel turizm pazarinda bliytk sehirlere tal bilinirlik géstergeleri bélgesel dlcekte dahi Yorik kiltirintn yeteri kadar

gbre daha iyi bilinecedi icin tanitim agisindan yapiimasi gerekenlerin gérece taninmadigina isaret etmektedir.

daha kolay olmasi beklenebilir.
Dis Turizm Pazan

e Kus gozlemciligi de yine nis bir kategori oldugu icin kictk bir kabarcik

olarak goriilse de, bu hobi grubunun yiksek katma degerli bir turizm tar Dis turizm stratejik pazari igin S6ke ekoturizm firsat haritasi, yine bilinirlik, ol-

oldugundan hareketle, meveut durumda ok disdk olan bilininlik skorunu yik- gunluk ve hacim parametreleri hesaplanarak cikarildiginda, ortaya asagidaki ka-

seltmek icin Soke tanitim planlarinda kus gozlemciligine yer verilmesi gerek- baroik grafii kmaktadi:

mektedir. Kus gdzlemi ile ilgilenen i¢ turizm pazarindaki gruplar arasinda  Bazi yénleri ic turizm ve bélgesel turizm pazarlarina benzese de, pek cok dina-

tanitim yapilmasi, Soke'nin bu firsattan cok daha iyi yararlanmasini sadlaya-  miginin farkli olmasi nedeniyle Séke dis turizm pazari ekoturizm firsat haritas
caktir. Ayrica grafigin gésterdidi kadariyla, bu konuda altyapisal calismalara  diger pazarlara gore pek gok farkliliklar igermektedir. Tanitim planlarinda énemli

da ihtiyag duyulmaktadir. olacak bu farkliliklar ve diger cikarimlar su sekilde dzetlenebilir:
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e Dis turizm firsatlarinin diger pazarlara en gok benzedidi yéni Dilek Milli Par-
k'min dis turizm pazarlari icin de yiksek éneme sahip olmasidir. Gerek bilinir-
lik, gerekse de turizme hazirlik anlaminda yiksek skorlara sahip olan Dilek Milli
Parki'nin igerdigi ekoturizm degerleri, dis turizm pazarlarinda da tanitimin ana
ekseninde yer almalidir.

e Bafa Golu ise Tarkiye'deki bilinirligine yurt disi pazarlarda sahip olmadidi icin,
gdrece yiksek turizm hacmi potansiyeline sahip olmasina karsin, bu firsata ilis-
kin kabarcik haritanin daha sol ve altinda gorinmektedir. Bu analizin bize isaret
ettigi, Bafa Goli'nin turizm hacmi potansiyelinden yararlanmak icin hem eko-
turizm altyapisal hazirliklarina agirlik verilmesi, hem de Bafa Géli'nan ilgili dis
turizm pazarlarinda yapilacak tanitimlarda yer almasi gerekliligidir. Grafikteki sol
ve alt tarafa yakin en biyik kabarcik oldugu icin, tanitim ve altyapi yatirimlarin-
dan en yiksek sonucun Bafa Goll ekoturizm firsatlari icin alinacadi sdylenebilir.

e Dis turizm pazari kabarcik haritasinin ilging bulgularindan biri ise antik kentler
turizmi kabarciginin bilinirlik olarak i¢ turizm ve bolgesel turizm pazarlarina gére
daha Ustlerde yer almasidir. Dis turizm pazarlarinin pek cogunda, ozellikle de
Soke'nin cevresinde yer alan ilgelerin turist cektigi tlkelerde, antik kent turizmine
olan ilginin Turkiye'ye gore cok daha ylksek olmasi nedeniyle, bu pazarlarda Séke
antik kentlerinin Turkiye've gore daha iyi biliniyor olmasi sasirtict degildir. Séke
antik kentlerinde olgunluk durumu kotl degilse de bu turizm firsatinin potansi-
yelinden yeteri kadar yararlanabilmek igin altyapi hazirliklarinin tam oldugundan
emin olunmasi ve dis turizm tanitim planlarinda Soke antik kent turizminin mut-
laka bir tema olmasina dikkat edilmelidir.

¢ Doganbey koyu ise gérece olarak yiksek bir kiltir turizmi potansiyeli barindir-
masina ve altyapisal olgunluk olarak kot durumda olmamasina karsin, Séke'nin
bu alternatif turizm firsatindan dis turizm pazarinda yeteri kadar faydalandigin-
dan stz etmek glctir. Bunun nedeni ise bu analizin kabarcik grafiginde gorule-
bilir. Doganbey koyu kaltir turizmi firsati bilinirlik olarak dis turizm pazarinda
olmasi gerekenden cok daha distk durumdadir. Dolayisiyla Stke ekoturizm de-
gerleri yurt disi pazarlarda tanitilirken Doganbey kiltdr turizmi unsurlari mutlaka
tanitimda yer almalidir. Firsatin gérece blyukligi nedeniyle bu tanitimlardan
alinacak sonucun oldukea yiksek olmasi beklenmelidir.

e Kus gozlemciligi her ne kadar yurt disinda Tirkiye'ye oranla daha fazla talep
gdren bir alternatif turizm/ekoturizm tirtyse de, Soke'nin ornitoturizm degerleri
yurt disinda ¢ok iyi taninmadidi icin bu firsattan cok iyi yararlanilamadigi kabarcik
grafiginde gorilebilmektedir. Kabarcigin boyutunun cok biyik olmamasi kus goz-
lemciliginin nis bir tir olmasindan kaynaklanmakta olup tanitim arttirildidi taktir-
de bu turizm firsatindan da iyi sonuglar alinacagi distndlmelidir. Ayni zamanda
bu turizm tirdndn olgunluk skoru da beklenenin altinda oldugu igin altyapi icin de
yatirim yapilmasi gerekmektedir.

e Bisiklet turizmi dis turizm pazarlarinda en az Tirkiye'deki kadar yiksek cikista
bir alternatif turizm tlrl olarak, Soke icin Gnemli bir firsattir. Ancak gerek cogra-
fi uzaklik, gerekse de Soke bisiklet rotalarinin bilinirliginin distk olmasi Soke'nin
bu firsattan yeteri kadar faydalanamamasina neden olmaktadir. Bu nedenden
dolayi altyapida dis turizm pazari ziyaretgilerini arttiracak hazirliklarin yapiimasi,
bilinirlik icin ise dis turizm pazarinda ilgili hedef kitleye Séke bisiklet turizmi un-
surlarinin tanitilmasi gerekmektedir.

e Yurt ici pazarlarda Soke mutfadi oldukca genis talep gérme potansiyeline sahip
olsa da, dis turizm pazarlarinda gerek hilinirliginin disik olmasi, gerekse de
yabanc! turistlere yonelik altyapi yetersizlikleri nedeniyle gastronomi turizmi dis
turizm pazari firsatlari arasinda geri planda kalmaktadir. Yine de Stke mutfagi-
nin ilgili gastronomi hedef kitlesine 6zel tanitimi yapilarak bu durum iyilestirile-
bilir. Ancak yabanci turistlerin Soke mutfagini tadabilecekleri sekilde imkanlarin
yaratilarak hazirliklarin mutlaka yapilmasi gerekmektedir.

o K@y konaklamalari ve Yorik kaltird, dis turizm pazarlari icin oldukca otantik
deneyimler icerdidi icin aslinda ilgi cekme olasilifi yiksek ekoturizm tirleridir.
Ancak Soke dis turizm pazari ekoturizm firsat haritasinda bu iki tir cok geri
planda kalan, birbirine yakin iki kabarcik seklinde gérilmektedir. Bunun en 6nemli
nedeninin bu kiltirel 6delerin yurt disi pazarlarda cok az biliniyor olmasi ve altya-
pisal olarak bu deneyimlerin dis turizm pazari ziyaretgileri icin hig hazir clmamasi
gdsterilebilir. Bu deneyimlerin i¢ turizm ve bélgesel turizm icin dahi heniiz yeterli
hazirlida sahip olmadig distndldidinde, dis turizm pazarlarinda bu tirlerin ta-
nitiminin yapilmasi igin hentiz erken oldugu sonucuna varilabilir. Altyapisal hazir-
liklarin tamamlanmasinin ve Tirkiye pazarlari olan i¢ turizm ve bdlgesel turizm
pazarlarinda basari elde edilmesinin ardindan, dis turizm pazarlarinda tanitim
yapilarak bu konuda alinacak sonuglar iyilestirilebilir.
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Yukarida i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm stratejik pazarlari icin ayri
ayri incelenen Séke’nin ekoturizm/alternatif turizm firsatlari ancak bu pazarlar-
daki dogru hedef kitleye tanitildigi zaman hayata gecirilebilecektir. Bu firsatlar
ile hedef kitleleri arasinda iki yonlu bir analitik iliski oldugu s6ylenehilir. Eko-
turizm firsatlari hedef kitleleri tespit ederken belirleyici olacak, hedef kitleler
dogru tespit edildiginde ise ekoturizm firsatlarindan daha fazla faydalanmak
mUmkin olacaktir.

5.2.4. Ula Ekoturizm Firsat Analizi

Bu calisma kapsaminda yapilan kesif gezisi, literatir taramasi ve paydas
toplantilari sonucu Ula’'da belirlenen baslica ekoturizm/alternatif turizm fir-
satlari sunlardir:

e Ucurtma sorfl

e Akyaka sehir deneyimi
e Kadin Azmagi

e Doga yirdylst

e Bisiklet turlari

e Akcapinar Azmagi

e Antik kentler kiltir turizmi 10000

e Pansiyon/kdy konaklamalari

e Kampcilik/karavan turizmi =
Bu firsatlarin her biri Bélim 5.2'nin basinda 6000
belirtilen yéntemle uygulandiginda ic turizm
pazari, bolgesel turizm pazari ve dis turizm -
pazari icin birer kabarcik haritasi ortaya ¢ik-
maktadir. 5000
ic Turizm Pazari

0

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri, 0 20
bir kabarcik haritasinda gosterilerek, Ula 000

gkoturizm firsatlarinin i¢ turizm pazarinda
ortaya cikardig tablo tespit edilebilir.

Kampgilik/karavan turizmi ‘

Antik kentler kaltlr turizmi ’e
- -
¥ ;l‘
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Bu gosterime goére Ula'da belirlenen 9 ekoturizm/alternatif turizm firsatinin her
biri birer kabarcik ile gésteriimistir. Kabarciklarin biyikligi o ekoturizm firsati-
nin ne kadar biydk bir turizm hacmine karsilik geldigini géstermektedir.

Grafigin yatay ekseni ekoturizm firsatlarinin Ula bélgesindeki olgunluk durumunu,
yani Ula'nin i¢ turizm pazari icin bu ekoturizm firsatini hayata gecirmeye ne kadar
hazir oldugunu gostermektedir.

Dikey eksen olan hilinirlik ise, her ekoturizm firsatinin i¢ turizm pazarinda ne
kadar tanindigini isaret etmektedir.

Ula ekaturizmi icin ortaya cikan i¢ turizm firsat analizi grafidine bakilarak asagi-
daki gikarimlarda bulunmak mimkandar:

e Hem hilinirlik, hem de olgunluk acisindan yiiksek skor alan ve grafikteki
en buyuk kabarcik olan Akyaka sehir deneyimi, Ula'nin i¢ turizm tanitiminda
dnemli bir itici glic olmahdir.

o Grafikteki ikinci en blyik kabarcik ise Kadin Azmagi'dir. Kadin Azmag as-
len Akyaka sehir deneyiminin de bir pargasi olmasina karsin, ayni zamanda

Pansiyon/kdéy
konaklamalar

Kadin Azmag Akyaka sehir deneyimi

& |

4

‘ Ucurtma sorfi
OLGUNLUK

100

Doga ylriytsi

Akcapinar Azmagi

Bisiklet turlar
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4000
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nehrin kendine 6zgl canl cesitlilidi nedeniyle doga meraklilarindan olusan
kendine has 6zel bir kitlesi de vardir. Bundan dolayr Kadin Azmagi, Ula tani-
timlarinda yalnizca tekne turu gibi sehir deneyimi unsurlariyla degil, mutlaka
dogasinin zenginligiyle de vurgulanmalidir.

¢ Pansiyon ve kdy konaklamalari kabarcigi yapilan analizde oldukca yiksek bili-
nirlik skoruna sahip ¢iksa da bunun en biyik nedeninin Akyaka'daki konaklama
imkanlarinin baskinligi oldugu distnilmektedir. Yapilan anahtar kelime analiz-
lerinde kdy konaklamalarina fazla rastlanmamistir, dolayisiyla Ula bélgesinde
ekoturizm acisindan degerli sayilabilecek kéy konaklamalariyla ilgili bir bilinirlik
oldugunu séylemek, yukaridaki kabarcik haritasina ragmen zordur. Ancak gerek
altyapisal hazirlik calismalari, gerekse de dogru tanitim hamleleri ile Akyaka'nin
bu ekoturizm tirinin potansiyelinden faydalanmasi mimkdindir.

e Ula bolgesinde, ozellikle de Gokova Korfezi boyunca pek cok ormanlik alan ve
bu alanlarda kamp yapma segenedi mevcuttur. Bu durum da Ula'yi kampailik
icin cazip hir noktaya getirmektedir. Kabarcik haritasinin gésterdidine gére
kamp ve karavan turizmi Ula'nin yurt capinda en iyi bilinen ekoturizm degerle-
rinden olmasina karsin y ekseninde ok fazla solda olmasi, altyapisal olarak ha-
zirh@in bu turizm hacmini kaldirmak igin yeterli olmadigini ve daha fazla altyapi
gelistirme faaliyeti olmasi gerektigini gdstermektedir.

e Doda yirlylsl ve bisiklet turu kabarciklari her ikisi de asadi yukari ayni
boyutlarda olup yiksek sayilabilecek bir ekoturizm hacmini isaret etmekte-
dirler. Ancak yurt capinda bilinirlik diizeyleri oldukca distk oldugu igin tanitim
planlarinda Ula'da bu ekoturizm faaliyetlerine imkan olduguyla ilgili sikca ile-
tisim yapmakta fayda vardir. Ayni sekilde disik olgunluk skoru da altyapisal
gelistirmelerin, drnedin yurdyls ve bisiklet yollari tanimlamalarinin ve bilgi-
lendirmelerinin gelistirilmesi gerektigine isaret etmektedir.

e Akyaka'nin Ulke ¢apinda, hatta yurtdisinda bile ugurtma soérfi ile taniniyor
olmasina karsin bu hilinirlik diizeyi diger alternatif turizm tirleriyle karsilasti-
rildiginda kabarcik haritasinda disutk gérilmektedir. Bunun en énemli nedeni
Akyaka’nin ugurtma sorflinde cok iyi bilinen ve sporun meraklilari arasinda
en genis kitleyi geken yurt ici destinasyon olmasina karsin, bu sporun me-
raklilarinin genel turizm poptlasyonu icerisinde marjinal bir nifusu temsil

etmesidir. Dolayisiyla bu dustk bilinirlik skoru, bu ekoturizm faaliyetinin nis
dogasi nedeniyle gdz ardi edilebilir. Ugurtma sérfii, Akyaka'nin marka haline
gelmis bir alternatif turizm faaliyeti olarak mutlaka Ula tanitimlarinda énemli
bir yer tutmalidir.

o Kadin Azmagi kadar olmasa da Akcapinar Azmadi da énemli bir turizm hac-
mine sahiptir. Ancak Kadin Azmagi'nda oldugu kadar altyapisal galismalarin
yapilmamis olmasi ve de Akyaka merkezine gorece uzak oldudu igin sehir zi-
yaretgilerinin goziinden uzakta kalmis olmasi nedeniyle bu ekaturizm firsatina
iliskin kabarcigin bilinirlik skoru yapilan analizde distk cikmistir. Akgapinar
Azmag igin planlanan altyapi calismalari ve bu noktada gerceklestirilebilecek
alternatif turizm faaliyetleri planlanirken bir taraftan da tanitim calismalarin-
da bu dusuk bilinirlik konusu mutlaka géz 6ntinde bulundurulmalidir.

e Antik kentler agisindan dnemli kalintilara sahipse de kazi slireclerinin heniiz
basinda olundugu icin Ula bolgesindeki antik kentler henlz istenen dizeyde
bir bilinirlige ulasmamistir ve dustk bir turizm hacmini isaret etmektedir.
Kazi calismalarinin heniiz yetersiz olmasi nedeniyle olgunluk skoru da oldukca
disutk cikmistir.

Bilgesel Turizm Pazar

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleriyle bélgesel turizm pazari igin Ula ekoturizm
firsat haritas! cikarildiginda ise Sekil 46'daki kabarcik grafidi ortaya cikmaktadir:

Ula ekoturizmi igin ortaya cikan bdlgesel turizm firsat analizi grafigine bakilarak
yapilabilecek cikarimlar ise asagidaki gibidir:

e Tipki ic turizm pazarinda oldugu gibi bdlgesel turizm pazarinda da Akyaka
sehir deneyimi ile Kadin Azmagi, Ula'nin ekoturizm agisindan en énemli firsat-
lari olarak géze carpmaktadir.

e Kampcllik ve karavan turizminde bolgesel dlgekteki bilinirlik, ic turizm pa-
zarina gore daha bile yiksektir ancak toplam turizm hacmi bolgeselde bir
miktar daha dusik olarak gérilmektedir.

e Doga yiriyUsleri ve bisiklet turlari, ekoturizm faaliyetleri anlaminda 6nem-
lidir. Yapilan analizde bu ekoturizm tirlerinin en yiiksek kabarciklarindan gik-
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12000

BILINRLIK Kampgilik/karavan turizmi
o
Pansiyon/koy

konaklamalari

Bazi yonleri i¢ turizm ve bolgesel turizm pazar-
larina benzese de, turizm dinamiginin farkli ol-
mas! nedeniyle Ula dis turizm pazari ekoturizm

firsat haritas! diger pazarlara gére pek cok
Akyaka sehir deneyimi

8000 farkliliklar igermektedir. Tanitim planlarinda
Kadin A g . -
e onemli olacak bu farkliliklar ve diger cikarimlar
0 © = su sekilde 6zetlenebilir:
Doga yiirtiylisi
4000 Akgapinar Azmag - e Ula'nin hali hazirda dis turizm pazarindan cek-
tidi ziyaretei sayisi disiktir. Bundan dolayi Ula
2000 1| Antik kentler kiitir turizmi > x) € usurtma sorfii ekoturizm degerleri yurtdisi pazarlarinda yeteri
9o ( Ry Bisiklet turlari
5 % kadar taninmamaktadir. Bu durum da kabarcik
0 20 ) 60 80 100 120 haritasindaki bilinirlik skorlarinin pek cok Ula
2000 ekoturizm firsati icin gok diistk gikmasindan da
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masl, bu durumu belirgin bir sekilde ortaya koymaktadir. Ancak her iki turizm
tlrd icin de bilinirlik dizeyi, bolgesel dlgekte dahi oldukca disiktir. Bundan
dolayi Ula'daki bisiklet turu ve dogda yiriylst imkanlarinin yalnizca blyik se-
hirlerde ve yurt disinda degil, ayni zamanda Ula'ya yakin il ve ilcelerde de
tanitilmasi ve duyurulmasinda fayda vardir.

e Ula'nin bolgesel turizm &lceginde énemli bir diger ekoturizm firsati da Ak-
capinar Azmagr'dir. Bu nehir Gzerinde kurgulanacak ekoturizm faaliyetlerinin
ve altyapi galismalarinin bolgesel dlgekte talep gorerek bir turizm hacmi ya-
ratacadl yapilan analiz sonucu ortaya cikan tabloda gérilmektedir. Ancak
Akcapinar Azmagi'na iliskin kabarcik biytk bir turizm hacmini isaret etse
de, hem bilinirlik, hem de olgunluk skorlari distk cikmistir. Dolayisiyla bu
ekoturizm tdrd ile ilgili 6ncelikle altyapi, daha sonra da tanitim calismalari

acikca gorilebilmektedir. Bu durumun istisnasi

ucurtma sorfl sporculari arasindaki uluslara-

rasi Akyaka hilinirligidir. Gokova Kérfezi'nin bu
spora cok elverisli olmasi nedeniyle yabanci ugurtma sérfii meraklilari, Akya-
ka'yi mutlaka bilmekte ve hatta ziyaret etmektedir.

e Akyaka sehir deneyimi de kiigik bir miktar da olsa yurt disinda bilinirlige sa-
hiptir. Bu turizm tipinin Kadin Azmagi ile birlikte ele alindifinda yurt disi paza-
rinda da énemli bir turizm hacmine isaret ettigi igin, mevcut bilinirlik dizeyini
arttirmaya yonelik tanitim faaliyetlerinde bulunulmasinda buyik yarar vardir.

e Yine birbirine yakin biytklikte olan bisiklet turlari ve doga yirlyusleri ka-
barciklari da Ula agisindan énemli birer ekoturizm firsatiysa da, hem altya-
pisal olgunluk, hem de yurt disindaki bilinirlik agisindan bu turizm tirlerinde
de gelistirme ve tanitim faaliyetleri yapilmasi gerektidi acikca gorilmektedir.

yapilmasi gerektidi aciktir. Yukarida i¢ turizm, dis turizm ve bolgesel turizm stratejik pazarlari igin ayri ayri

incelenen Ula'nin ekoturizm/alternatif turizm firsatlari ancak bu pazarlardaki dog-

Dis Turizm Pazari

ru hedef kitleye tanitildifi zaman hayata gecirilebilecektir. Bu firsatlar ile hedef

Dis turizm stratejik pazari icin Ula ekoturizm firsat haritasi, yine bilinirlik, ol-  kitleleri arasinda iki yénlu bir analitik iliski oldugu sdylenebilir. Ekoturizm firsatlari

gunluk ve hacim parametreleri hesaplanarak cikarildiginda, ortaya Sekil 47'deki  hedef kitleleri tespit ederken belirleyici olacak, hedef kitleler dogru tespit edil-

kabarcik grafigi cikmaktadir. diginde ise ekoturizm firsatlarindan daha fazla faydalanmak mimkin olacaktir.
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5.2.5. Buldan Ekoturizm Firsat Analizi

Bu calisma kapsaminda yapilan kesif gezisi, literatir taramasi ve paydas top-
lantilarl sonucu Buldan'da belirlenen baslica ekoturizm/alternatif turizm firsatlari
sunlardir:

e Buldan bezi e Buldan simidi

e Tripolis Antik Kenti e Buldan konaklari
e Buldan kus gozlemcilidi e Sileymanli yayla goli

e Attuda Hisarkdy
Bu firsatlarin her biri Bolim 5.2'nin basinda belirtilen yontemle uygulandidinda

ic turizm pazari, bolgesel turizm pazari ve dis turizm pazari icin birer kabarcik
haritas! ortaya cikmaktadir.

i¢ Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri, bir kabarcik haritasinda gdsterilerek,
Buldan ekoturizm firsatlarinin i¢ turizm pazarinda ortaya cikardidi tablo tespit
edilebilir (Sekil 48):

‘ Ugurtma sorfi

&

Bu gosterime gore Buldan'da belirlenen 7 ekotu-
rizm/alternatif turizm firsatinin her biri birer ka-
barcik ile gdsterilmistir. Kabarciklarin byiklugu
o0 ekaturizm firsatinin ne kadar biydk bir turizm
hacmine karsilik geldidini géstermektedir.

Grafigin yatay ekseni ekoturizm firsatlarinin
Buldan bolgesindeki olgunluk durumunu, yani
i gl ] Buldan'in i¢ turizm pazari icin bu ekoturizm fir-
satini hayata gecirmeye ne kadar hazir oldugu-

nu gostermektedir.

Dikey eksen olan hilinirlik ise, her ekoturizm fir-

— OLGUNLUK

100 120 satinin i¢ turizm pazarinda ne kadar tanindigini

isaret etmektedir.

Buldan ekoturizmi icin ortaya cikan i¢ turizm
firsat analizi grafigine bakilarak asagidaki ¢ika-
rimlarda bulunmak mimkindr:

e Hem hilinirlik, hem de olgunluk acisindan yiksek skor alan ve grafikteki
biyuk ikinci kabarcik olan Buldan bezi, Buldan'in i¢ turizm tanitiminda énemli
bir itici guic olmalidir.

e Grafikteki en btk kabarcik olan Stleymanli yayla goli ise bu yiksek hac-
mini, birden fazla ekoturizm deneyimi icermesine borgludur. Bu yoniyle Bul-
dan’in i¢ turizm firsatlari arasinda en dnemlilerinden olan yayla géld, olgunluk
acisindan i¢ turizm pazarinda bir miktar gelismeye ihtiyac duysa da konumu
cok distk degildir. Bilinirlik acisindan ise oldukca distk skor aldigi icin ic
turizm pazarinda bilinirliginin istenen dizeyde olmadidi agiktir.

e Buldan simidi, tim Buldan ekoturizm firsatlari agisindan i¢ turizm paza-
rinda olgunluk skoru en yiksek cikan firsat olmasina karsin, yurt capinda
bilinirligi bir o kadar dusuktir. Dogru yapilacak tanitimla gastronomi turizmi
deneyimlerinin bir parcasi haline gelip, ayni zamanda Buldan'in bilinirligine de
katkida bulunma potansiyeline sahiptir.

o Buldan konaklari ise i¢ turizm pazarinda blyuk sayilabilecek bir kabarcikla
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ifade edilen, 6nemli bir alternatif turizm firsatidir. Ancak Buldan konaklarinin
yurt capinda hilinirliginin cok yiksek olmadigi da grafikten gérilebilmektedir.
Buldan konaklari, Buldan simidi ve Buldan bezi, birbirini tamamlayan kent
kdltdr turizmi deneyimleri olarak tanitimda bir arada kullanilabilirler.

e Tripolis Antik Kenti ise kdltir turizmi gezginleri igin dnemli bir kiltirel
degerdir ve Buldan'in hem hilinirligi hem de olgunluk skoru yiksek firsatla-
rindandir. Ancak bu turizm tipinin i¢ turizm pazarindaki potansiyeli geregi,
grafikteki kabarcik boyutundan da gorilecedi Uzere Tripolis'in turizm hacmi
diger turlere oranla gorece olarak biraz daha dustk gérinmektedir.

e Buldan kus gbzlemciligi de yine nis bir kategori oldudu igin kictk bir ka-
barcik olarak gorilse de, bu hobi grubunun yiksek katma degerli bir turizm
tlrl oldugundan hareketle, mevcut durumda gok distk olan bilinirlik skorunu
yikseltmek icin Buldan tanitim planlarinda kus gézlemciligine yer veriimesi
gerekmektedir. Kus gozlemi ile ilgilenen i¢ turizm pazarindaki gruplar ara-
sinda tanitim yapiimasi, Buldan'in bu firsattan ¢ok daha iyi yararlanmasini
saglayacaktir. Ayrica grafigin gosterdigi kadariyla, bu konuda altyapisal calis-
malara da ihtiyac duyulmaktadir.

e Attuda Hisarkdy ise Buldan ekoturizm firsatlari agisindan en zayif durumda
olandir. Hem kabarcik boyutu (dolayisiyla turizm hacmi) disuktir, hem de bi-

G Buldan bezi

Tripolis antik kenti

4| Buldan kus gbzlemciligi

linirlik ve olgunluk skorlari tim Buldan firsatlar

arasinda en alt dizeyde yer almaktadir.
Bilgesel Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleriyle
bélgesel turizm pazari igin Buldan ekoturizm
firsat haritasi cikarildiginda ise Sekil 49'daki
kabarcik grafigi ortaya gikmaktadir.

Buldan simidi

OLGUNLUK
100 120

Buldan ekoturizmi igin ortaya cikan bélgesel
turizm firsat analizi grafigine bakilarak yapila-
bilecek cikarimlar ise asagidaki gibidir:

o Tipki ic turizm pazarinda oldugu gibi bélgesel

turizm pazarinda da Buldan bezi en iyi bilinen
ve olgunlugu da en yiksek firsatlardan biri oldugu igin, bdlgesel turizm paza-
rinda da Buldan tanitiminin itici gticlerinden olmalidir. Olgunluk skorunun ic
turizm pazarina gore daha yiksek cikmasi, bolgesel turizm pazarinda taniti-
ma i¢ turizm pazarina gore daha hazir oldugu seklinde yorumlanabilir.

e Sileymanli yayla gélii de yine Buldan bezi gibi bdlgesel turizm pazari grafi-
ginde dikkat ceken firsatlardandir. Gerek Buldan'in en yiksek turizm hacmine
sahip firsati olmasi, gerekse de bilinirlik ve olgunluk skorlarinin yiksekligiyle,
bélgesel turizm pazarinda yapilacak tanitimlarda da ana rollerden birini oyna-
masi gerektigi gérilmektedir.

e Buldan simidi, i¢ turizm pazarina gore, dogal olarak, bélgesel turizm pa-
zarinda daha iyi taninmaktadir. Ancak hacim olarak tek basina kisithdir ve
bundan dolayi diger turizm tirleriyle, 6zellikle de Buldan konaklari ve Buldan
bezi ile birlestirilerek tanitiimasi gerektigi disindlebilir.

¢ Buldan konaklari ise yine bolgesel turizm pazarinda, i¢ turizm pazarina gére
daha yilksek bilinirlige sahiptir. Ugtincii en biyik kabarcik olarak yiiksek bir
turizm hacmine sahip oldugu dusundlebilir. Olgunluk acisindan da i¢ turizm
pazarina gdre daha iyi bir durumdadir.
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ginin farkli olmasi nedeniyle Buldan dis turizm

Sl pazari ekoturizm firsat haritasi diger pazarlara
7000 Buldan bezi gore pek cok farkliliklar icermektedir. Tanitim
6000 planlarinda dnemli olacak bu farkliliklar ve diger
cikarimlar su sekilde 6zetlenebilir:

5000 Tripolis antik kenti
000 Sileymanli yayla goli / e Buldan'in hali hazirda dis turizm pazarindan
‘ cektidi ziyaretci sayisi oldukca distktir. Bundan
609 ¥ Buldan simidi dolayi Buldan ekoturizm degderleri yurtdisi pazar-

Buldan konaklari = . y | )
2000 S~ - | larinda yeteri kadar taninmamaktadir. Bu durum
#

1000 e da kabarcik haritasindaki bilinirlik skorlarinin pek
Attuda Hisarkoy Buldan kus gozlemciligi ok Buldan ekoturizm firsati igin cok diistk ¢ikma-
20 0 20 40 60 20 100 sindan da acikga gorilebilmektedir. Bu durumun
e istisnalar! Tripolis Antik Kenti ve kisith dlglide de
-2000 Attuda Hisarkdy gibi kiltir turizmi acisindan de-

Sekil 49: Buldan Ekoturizm Fursat Analizi Kabarcik Haritasi-Bolgesel Turizm Pazan

e Tripolis Antik Kenti, ayni i¢ turizm pazarinda oldugu gibi, bdlgesel turizm
pazarinda da hem hilinirlik, hem de olgunluk kriterleri agisindan en iyi durum-
da ¢ikan firsatlardan biridir. Bu turizm tirinin dogasi geredi gérece disik
turizm hacmine sahip olmasina ragmen, tanitimda dogru konumlanarak Bul-
dan’a kultir turisti cekilmesi icin en dnemli guiclerdendir.

e Buldan kus gozlemciligi de i¢ turizm pazariyla hemen hemen ayni kanumda
cikan bir diger Buldan ekoturizm firsatidir.

e Attuda Hisarkdy ise bolgesel turizm pazari firsati olarak i¢ turizm pazarin-
dan bile daha dustk gucte gorinmektedir. Bunun muhtemel nedeni i¢ turizm
pazarinda daha fazla kiltir turisti bulunma potansiyelidir.

Dis Turizm Pazari

Dis turizm stratejik pazari icin Buldan ekoturizm firsat haritasi, yine hilinirlik,
olgunluk ve hacim parametreleri hesaplanarak cikarildiginda, ortaya Sekil 50'deki
kabarcik grafigi cikmaktadir:

Bazi yénleri i¢ turizm ve bolgesel turizm pazarlarina benzese de, turizm dinami-

ger gorebilecek kultdr turizmi cazibe noktalaridir.

o Buldan beziyle ilgili ic turizm ve bolgesel turizm
pazarlarina gore farkli bir durum gdze carpmaktadir. Buldan bezi tlke icinde
ylksek bilinirlige sahip olmasina karsin yurt disinda dogal olarak boyle bir du-
rum bulunmamaktadir. Ayni zamanda Buldan bezinin yurt disi pazarlarda yara-
tacadl turizm hacmi de dlke icine gore daha distktir. Bu sebeplerden dolayi
yurtdisi tanitimlarindan Buldan bezinin, Buldan konaklari ve Buldan simidiyle
birlesse dahi, i¢ turizm ve bdlgesel turizm pazarlarindaki gibi tanitimdaki itici
glc olamayacagi aciktir.

e Dis turizm pazari tanitimlarinda esas itici gictin Tripolis Antik Kenti olmasi
gerektidi, firsat haritasinda acikga gorilmektedir. Her ne kadar Tripolis Antik
Kenti firsat haritasindaki en buytk kabarcik degilse de hem bilinirlik, hem de
olgunluk skorlari acisindan Buldan dis turizm pazari ekoturizm firsat harita-
sindaki en glcli ekoturizm firsatidir.

e Sileymanl yayla golu ise turizm hacmi acisindan, dis turizm pazari firsat
haritasinda da en biyik kabarcik olarak géze carpmaktadir. Yurtdisi bilinirligi
oldukca dustk olsa da gerek turizm hacmi, gerekse de olgunluk skarlarinin
ylksekligi nedeniyle Stleymanli yayla gélu, doda turistlerine tanitilmasi gere-
ken bir ekoturizm firsatidir.
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Yukarida i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm stratejik
pazarlari icin ayri ayri incelenen Buldan'in ekoturizm/alter-
natif turizm firsatlari ancak bu pazarlardaki dogru hedef

kitleye tanitildidi zaman hayata gecirilebilecektir. Bu firsat-
lar ile hedef kitleleri arasinda iki yénli bir analitik iliski ol-
dugu sdylenehilir. Ekoturizm firsatlari hedef kitleleri tespit
ederken belirleyici olacak, hedef kitleler dogru tespit edildi-
Buldan konaklar Buldan kus ginde ise ekoturizm firsatlarindan daha fazla faydalanmak
gozlemciligi mumkin olacaktir.
|
Attuda Hisarkdy Siileymanli yayla | . . . ..
1\ goli | Eiuanber 5.2.6. Cameli Ekoturizm Firsat Analizi
° / Buldan simidi
® Bu calisma kapsaminda yapilan kesif gezisi, literatir ta-
0 10 20 30 40 0 90 100 ramasi ve paydas toplantilari sonucu Cameli'de belirlenen
baslica ekoturizm/alternatif turizm firsatlari sunlardir:
Sekil 50: Buldan Ekoturizm Fursat Analizi Kabarck Haritasi-Deg Turizm Pazan e Doga yardyusleri e Yamac paras(ti
e Buldan konaklari ve Buldan simidinin her ikisi de yiiksek olgunluk skorlarina * Bisiklet turlari * Gastronomi turlari
ragmen, dusik bilinirlige sahip olduklarr icin dis turizm pazarinda yine ancak « Koy ve doga konaklamalary « Kampoilik ve karavan turizmi
Buldan bezi ile birlestirilerek tanitilabilir.
e Kis dagcilig o Kanyon yiriyisi

e Kus gbzlemciligi her ne kadar yurt disinda Turkiye'ye oranla daha fazla
talep géren bir alternatif turizm/ekoturizm tirlyse de, Buldan'in ornito-
turizm degerleri yurt disinda ¢ok iyi taninmadidi igin bu firsattan cok iyi
yararlanilamadigi kabarcik grafiginde gorilebilmektedir. Kabarcigin bo-
yutunun c¢ok biyik olmamasi kus gdézlemciliginin nis bir tir olmasindan
kaynaklanmakta olup, tanitim arttirildig taktirde bu turizm firsatindan da
iyi sonuglar alinacagl distndlmelidir. Ayni zamanda bu turizm tdrdndn
olgunluk skoru da beklenenin altinda oldugu igin altyapi icin de yatirim
yapiimasi gerekmektedir.

o Attuda Hisarkdy ise dis turizm pazarinda, i¢ turizm ve hélgesel turizm pa-
zarlarina gore daha iyi durumda olsa bile, hacim, bilinirlik ve olgunluk kriter-
lerinin hepsine bakildidinda, dis turizm pazari icin glcl bir ekoturizm firsati
oldugu yine de sdylenemez.

Bu firsatlarin her hiri Bolim 5.2'nin basinda belirtilen yontemle uygulandiginda
ic turizm pazari, bolgesel turizm pazari ve dis turizm pazari icin birer kabarcik
haritasi ortaya cikmaktadir.

ig Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri, bir kabarcik haritasinda gdsterilerek,
Cameli ekoturizm firsatlarinin i¢ turizm pazarinda ortaya cikardidi tablo tespit
edilebilir (Sekil 51).

Bu gosterime gore Cameli'de belirlenen 8 ekoturizm/alternatif turizm fir-
satinin her biri birer kabarcik ile gdsterilmistir. Kabarciklarin biyikligu o
ekoturizm firsatinin ne kadar buyik bir turizm hacmine karsilik geldigini gés-
termektedir.
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Sekil 51: Cameli Ekoturizm Fusat Analizi Kabarck Haritasi-Ig Turizm Pazan

Grafigin yatay ekseni ekoturizm firsatlarinin Cameli bélgesindeki olgunluk duru-
munu, yani Cameli'nin i¢ turizm pazari igin bu ekoturizm firsatini hayata gecirme-
ye ne kadar hazir oldugunu géstermektedir.

Dikey eksen olan hilinirlik ise her ekoturizm firsatinin i¢ turizm pazarinda ne
kadar tanindigini isaret etmektedir.

Cameli ekoturizmi icin ortaya cikan i¢c turizm firsat analizi grafigine bakilarak
asagidaki cikarimlarda bulunmak mimkinddr:

e Genel olarak i¢ turizm pazari bilinirlik skorlari oldukca distik cikmistir. ig
turizm pazarindaki hedef kitlenin Cameli ekoturizm Grinleriyle ilgili yeteri ka-
dar bilgi sahibi olmadidi ve bu Grinlerin seyahat gindemlerinde yeteri kadar
biyik yer teskil etmedigi gérilmektedir. Bu tabloya bakarak Cameli ekoturiz-
minin gelismesi icin yogun sekilde tanitim yapilmasi gerektigi gérilmektedir.

e Bu bilinirlik sorununun istisnasi ise kdy ve doga konaklamalarinda gorilmek-
tedir. Hem bilinirlik, hem de olgunluk agisindan kéy ve doga konaklamalari Ca-
meli'deki en 6nemli ekoturizm firsati olarak gze garpmaktadir. Bu ekaturizm
deneyiminin Cameli'nin ic turizm pazarindaki tanitiminda 6nemli bir itici gic
olmasi gerektidi agiktir.

e Internet'te sikca arama yapiimis olmasindan yola cikilarak Cameli konak-

lamasiyla ilgili yiksek oranda bir ihtiyac oldu-
gundan da stz edilebilir. Kendisine konaklama

koy ve doga konaklamalari

imkani bulmak isteyen kisilerin daha fazla arama
yaptigl distnulirse, Cameli'de doga dostu ko-
naklamalarla ilgili de altyapi hazirliklarinin artti-
rilmasi gerektidi aciktir.

Yamag paraguti
e Turizm hacmi acisindan 6nemli bir potansiyele
sahip olan kampgilik ve karavan turizminin ise
hem bilinirlik duzeyinin distk oldugu, hem de

| .
A 50 altyapisal olarak Cameli'de bu ekoturizm tirlne

Doga yilriiyiisii yeteri kadar hazirlik olmadi§i goze carpmakta-
dir. Bu konuda yapilacak altyapi hazirliklari ile
tanitim calismalarindan biyik oranda sonug
elde edilecedi stylenebilir.

e Doga yurdyasleri ve bisiklet turlari ise yine 6nemli ekoturizm hacimleri
barindirsa da Cameli'nin yurt capinda bilinirliginin distk oldugu alanlardir.
Yirlyls ve bisiklet rotalari tanimlanmis ve isaretleri 6nemli 6lgiide yapiimis
oldugu igin bu turizm firsatlarinin kampcilik ve karavancilia gére turizme
daha hazir oldugu gorilmektedir. Bu ekoturizm firsatlarini daha yiksek ha-
cimle hayata gecirmek icin tanitim yeterli olacaktir.

e Cameli i¢ turizm pazari ekoturizm firsat haritasinda kendine ézel bir yere
sahip olan firsat ise yamac parasutlyle ilgildir. Cok 6zel bir macera sporu
alani olarak yalnizca kendi kitlesine hitap ettigi icin kabarcik haritasinda kiigtk
gorinse de bu sporun kendi kitlesi icin Cameli'nin énemli bir firsata sahip
oldugu gordlmektedir. Altyapisal olarak olgunluk dizeyi iyi durumdadir ancak
bilinirlik diizeyi gerekenin altindadir. Bundan dolayi Cameli'de yamac parasti-
tl imkanlarinin i¢ turizm pazarinda daha fazla tanitiimasi daha iyi sonuglar
verecektir.

e Benzer bir durum kis dagciligl ve kanyon yirlylsleri icin de gecerlidir.
Yamag parasiitl kadar olmasa da bu sporlar da kendi kitlelerini gceken ve
toplam ekoturizm deneyimi icerisinde de anlaml firsatlardir. Her iki spor
icin de bilinirlik distk oldugu igin i¢ turizm pazarinda tanitim ihtiyaci oldugu
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Sekil 52: Cameli Ekoturizm Fursat Analizi Kabarcik Hanitasi-Bilgesel Turizm Pazan

goridlmektedir. Bunun yani sira yamac parasttinden farkli olarak kis dagcilig
ve kanyon yurdydsleri igin altyapi calismalari da gerektidi gérilmektedir.

e Gastronomi turlari ise Cameli icin 6nem sirasinda en arkada gelmekte-
dir. Aslinda giicli gastronomik égdelere sahip olan Cameli, bunlarin sunumu
acisindan altyapisal olarak digerlerine gére daha az hazir durumda olup, bu
Urdnlerin bilinirligi de gok disuktir.

Bilgesel Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleriyle bélgesel turizm pazari icin Cameli
ekoturizm firsat haritasi cikarildiinda ise Sekil 52'deki kabarcik grafigi ortaya
cikmaktadir.

Cameli ekoturizmi igin ortaya cikan bélgesel turizm firsat analizi grafidine bakil-
diginda i¢ turizm pazarina gok benzer bir tablo gérilmektedir. Bolgesel turizm
pazarl i¢c turizm pazariyla karsilastirildiginda ekoturizm firsatlari icin asagidaki
farkliliklar gérilmektedir:

o K@y konaklamalari agisindan iki pazar arasinda gok kiicik bir fark gérilmek-
tedir. Cevre il ve ilgelerinden gerceklestirilecek Cameli ziyaretlerinin daha cok
glndbirlik yapilacagl dusindlirse konaklama ic turizm pazarina gére daha
geri planda hir ihtiyac oldugu icin bu durum anlasilabilir.

larla ilgili tanitim yapiimasi gerektigi bolgesel

Yamag parasuti

turizm analizinde daha net gorulmektedir.

Bisiklet turlar | gl

Gastronomiturlan
0 —
0 10 20 30 40 5i 0 70 90 100

e (Gastronomi acisindan bélgesel turizm kabar-
cik haritasindaki firsatin i¢ turizm pazarindakine
Doga yiriydisi gore daha biyik oldugu ve olgunluk skorunun
kictk bir miktar daha yiksek oldugu gérilmek-
tedir. Bunun temel nedeni Cameli gastronomik
degerleri olan Cameli elmasi, Cameli fasilyesi
ve cevizinin cevre il ve ilcelerde Glke geneline gore daha fazla bilinmesi ve

dolayisiyla daha fazla talep gérmesidir.

o Diger ekoturizm firsatlarinda gerek bilinirlik gerekse de altyapisal hazirlik
(olgunluk) duzeyleri bolgesel turizm pazariyla i¢ turizm pazarlari acisindan
hemen hemen ayni gorilmektedir.

Dis Turizm Pazan

Dis turizm stratejik pazari icin Cameli ekoturizm firsat haritasi, yine bilinirlik,
olgunluk ve hacim parametreleri hesaplanarak cikarildiginda, ortaya Sekil 53'deki
kabarcik grafigi cikmaktadir.

Bazi yonleri ic turizm ve bdlgesel turizm pazarlarina benzese de turizm dinami-
ginin farkli olmasi nedeniyle Cameli dis turizm pazari ekoturizm firsat haritasi
diger pazarlara gore bazi farklliklar icermektedir. Tanitim planlarinda énemli
olacak bu farkliliklar ve diger cikarimlar su sekilde 6zetlenebilir:

o Kdy ve dogda konaklamalari agisindan dis turizm pazari diger pazarlara ben-
zerlik gostermektedir. Tirkce konusmayan kisilerin internet aramalarinda da
konaklama en yiksek arama hacmine sahip Cameli ekoturizm firsatidir. Ayni
i¢c turizm pazarinda oldugu gibi dis turizm pazarinda da bunun énemli bir
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e Afrodisias kulttr turizmi

Sekil 53: Cameli Ekoturizm Fursat Analizi Kabareik Haritasi-Dig Turizm Pazan

nedeninin Cameli'deki toplam yatak kapasitesindeki kisithilik oldugu disini-
lebilir.

e Yamag parasitinin ise dis turizm pazarindaki bilinirlik diizeyi i¢ turizm ve
bélgesel turizm pazarlarina gére daha disik cikmistir. Buradan da Cameli
yamag parasitl deneyiminin dis turizm pazarlarinda tanitiimasi gerektigi so-
nucu cikariimaktadir.

e Yine ayni sekilde kanyon yirdylsleri agisindan da dis turizm pazarindaki
bilinirlik diger pazarlara gore daha disik ¢iktidi icin dis turizm pazarlarinda
Cameli kanyonlarinin dogru kitleye tanitilmasi gerektidi agiktir.

e Diger ekoturizm firsatlarinin tamami icin durum diger pazarlarla ayni gé-
rinmektedir. Genel olarak tim ekoturizm firsatlari igin kokli tanitim faaliyet-
leri ihtiyaci gorilmekle beraber dzellikle kampgilik/karavan turizmi, kanyon yii-
riyusleri ve kis dagciligi ile ilgili altyapisal faaliyetlere de hiz veriimesi, Cameli
ekoturizm degerlerinin dis turizm pazarina acilmasi icin bir 6n gerekliliktir.

Yukarida i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm stratejik pazarlari igin ayri ayri
incelenen Cameli'nin ekoturizm/alternatif turizm firsatlari ancak bu pazarlardaki
dogru hedef kitleye tanitildigi zaman hayata gecirilebilecektir. Bu firsatlar ile
hedef kitleleri arasinda iki yonli bir analitik iliski oldugu sdylenebilir. Ekoturizm

e Kanyon turizmi

o Geleneksel el sanatlari o Doga ylrdyusu

o Dag hisikleti o K@y konaklamalari

e Kamp/karavan turizmi o Macera sporlari turizmi

Bu firsatlarin her biri Bolim 5.2'nin basinda belirtilen yontemle uygulandiginda
ic turizm pazari, bélgesel turizm pazari ve dis turizm pazari igin birer kabarcik
haritasi ortaya cikmaktadir.

ic Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri, bir kabarcik haritasinda gésterilerek,
Karacasu ekoturizm firsatlarinin i¢ turizm pazarinda ortaya cikardigi tablo tespit
edilebilir (Sekil 54):

Bu gosterime goére Karacasu'da belirlenen 8 ekoturizm/alternatif turizm firsati-
nin her biri birer kabarcik ile gésterilmistir. Kabarciklarin biytkligi o ekoturizm
firsatinin ne kadar blytk bir turizm hacmine karsilik geldigini gostermektedir.

Grafigin yatay ekseni ekoturizm firsatlarinin Karacasu bdlgesindeki olgunluk du-
rumunu, yani Karacasu'nun i¢ turizm pazari igin bu ekoturizm firsatini hayata
gecirmeye ne kadar hazir oldugunu géstermektedir.
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Sekil 54: Karacasu Ekoturizm Fusat Analizi Kabarcik Haritasi-I¢ Turizm Pazan

Dikey eksen olan bilinirlik ise, her ekoturizm firsatinin i¢ turizm pazarinda ne
kadar tanindigini isaret etmektedir.

Karacasu ekoturizmi igin ortaya cikan i¢ turizm firsat analizi grafigine bakilarak
asagidaki cikarimlarda bulunmak mimkinddr:

o Genel olarak i¢ turizm pazar bilinirlik skorlari oldukea distk cikmistir. ic tu-
rizm pazarindaki hedef kitlenin Karacasu ekoturizm trinleriyle ilgili yeteri kadar
bilgi sahibi olmadidi ve bu trinlerin seyahat glindemlerinde yeteri kadar byik
ver teskil etmedigdi gorilmektedir. Bu tabloya bakarak Karacasu ekoturizminin
gelismesi icin yogun sekilde tanitim yapiimasi gerektigi goriimektedir.

e Bu bilinirlik sorununun istisnasi ise Afrodisias 6zelinde gortlmektedir. Hem
bilinirlik, hem de olgunluk agisindan Afrodisias Antik Kenti Karacasu'daki en
énemli ekoturizm/alternatif turizm firsati olarak goze carpmaktadir. Afro-
disias'in Karacasu'nun i¢ turizm pazarindaki tanitiminda énemli bir itici gic
olmasi gerektidi aciktir.

e Turizm hacmi acisindan 6nemli bir potansiyele sahip olan kdy konaklamalari
turizminin ise hem bilinirlik diizeyinin distk oldugu, hem de altyapisal olarak

e Doga yuriyasleri ve bisiklet turlari ise yine
@nemli ekoturizm hacimleri barindirsa da Kara-
casu’nun yurt capinda bilinirliginin distk oldugu
alanlardir. Yurdyis ve bisiklet rotalari tanimlan-
mis ve isaretleri 6nemli dlctde yapilmis oldugu
icin bu turizm firsatlarinin kampeilik ve karavan-
ciifa ve macera sporlarina gore turizme daha
hazir oldugu gorilmektedir. Doga yirdylsi ol-

gunluk skarunun bisiklete gore daha yiksek cik-
masl da bisiklet icin daha fazla altyapi ¢alisma-

80 90 100

larina (6rnedin rota olusturma, isaretlemeler
vb) daha fazla ihtiyac oldugunu géstermektedir.

e (Geleneksel el sanatlari da kabarcik harita-

sinda dikkat ceken firsatlardan biridir. Bilinirlik
skoru maalesef disik cikmissa da gerek turizme hazirlik anlaminda (olgun-
luk), gerekse de turizm hacmi olarak Karacasu'da dikkate alinmasi gereken
bir firsat olarak géze carpmaktadir.

o Kanyon turizmi ve kamp/karavan turizminin haritadaki konumu da gele-
neksel el sanatlariyla benzerlik géstermektedir. Her iki ekoturizm firsati
icin de tanitim gerekmektedir, hacim ciddiye alinmasi gereken dizeydedir
ve turizm altyapisinin olgunlugu cok dusik degilse de gelismeye ihtiyac
duymaktadir.

o Macera sporlari turizmi ise hem hilinirligin, hem de olgunlugun distk ol-
dugu bir ekoturizm/alternatif turizm firsati olmasina ragmen gelecege donik
yiksek potansiyel tasidifi icin Karacasu ekoturizm tanitim planlarinda yer
almasi gereken bir firsattir. Yamacg paras(td, ath safari, zipline gibi doga
ve macera sporlarinin altyapisina yapilan yatirimla paralel olarak bilinirligini
arttirmak igin tanitim faaliyeti yapilmalidir.

Bilgesel Turizm Pazari

Karacasu'da bu ekoturizm tiriine yeteri kadar hazir olmadigi goze carpmak-  Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleriyle bélgesel turizm pazari icin Karaca-

tadir. Bu konuda yapilacak altyapi hazirliklari ile tanitim calismalarindan bi-  su ekoturizm firsat haritasi cikarildidinda ise asadidaki kabarcik grafigi ortaya

yik oranda sonug elde edilecegdi soylenehilir. cikmaktadir (Sekil 55):
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Sekil 55: Raracasu Ekoturizm Fusat Analizi Kabarcik Haritasi-Bilgesel Turizm Pazan

Karacasu ekoturizmi icin ortaya cikan bolgesel turizm firsat analizi grafigine ba-

o Genel bilinirlik dizeyi dusukligi ayni i¢ tu-
rizm pazarinda oldugu gibi bélgesel turizm
pazarinda da gecerli bir problem olarak goze
carpmaktadir. Bélgesel turizm pazarinda da
Karacasu ekoturizm deneyimleri yeteri kadar
iyi taninmamaktadir.

Dis Turizm Pazari

Dis turizm stratejik pazari icin Karacasu eko-

1m al turizm firsat haritasi, yine bilinirlik, olgunluk ve

hacim parametreleri hesaplanarak cikarildigin-
da, ortaya asagidaki kabarcik grafigi cikmakta-
dir (Sekil 56).

Bazi yonleri i¢c turizm ve bolgesel turizm pazar-

kildiginda i turizm pazarina cok benzer bir tablo gérilmektedir. Bolgesel turizm  larina benzese de turizm dinamiginin farkli olmasi nedeniyle Karacasu dis turizm

pazari i¢ turizm pazariyla karsilastirildiginda ekoturizm firsatlari icin asagidaki  pazari ekoturizm firsat haritasi diger pazarlara gore bazi farkliliklar igermekte-

benzerlik ve farkliliklar gérilmektedir: dir.

Tanitim planlarinda dnemli olacak bu farkliliklar ve diger cikarimlar su sekilde

Ozetlenebilir:

e Afradisias bélgesel turizm acisindan da en 6nde gelen firsat olarak kabar-
cik haritasinda goze carpmaktadir.

e Doga yiriyUsleri ise i¢ turizm pazarina gore daha yiksek olgunluk skoruna
sahip olup, bélgesel turizm pazarinda i¢ turizm pazarina oranla tanitima bir
miktar daha hazir oldugu sdylenebilir.

e Macera sporlari turizminin bélgesel turizm pazarindaki hacminin daha ki-
clk olmasi, cogunlukla yalnizca meraklisina 6zel, nis spor kategorileri olan
macera sparlarinin kitlesinin daha ziyade buylksehirlerde ve nifusu yiksek
olan sehirlerde toplanmig olmasidir.

e Kamp/karavan turizmi de yine bélgesel 6lcekte daha disik hacimde cikan
bir ekoturizm firsatidir. Bunun ise iki nedeninden biri yine buyiksehirlerde
ozellikle pandemi sonrasi bu seyahat tiplerine olan ilginin byik sehirden ka-
cisla birleserek biyik bir trend olmasi, digeri ise bélgesel dlgekte karavanci

nifusunun biytk nifuslu merkezlere oranla distk kalmasidir.

o Afrodisias Antik Kenti'nin gicli ve baskin konumu dis turizm pazarinin diger
pazarlardan farkli olmayan en énemli yontdur. Dis turizm pazarinda da Afro-
disias'in tanitimda itici glic olmasi gerektigi aciktir.

o Kdy ve doga konaklamalari dis turizm pazarinda bir miktar daha az alicl
bulan bir ekoturizm firsati olarak gérilmektedir. Bunun en 6nemli nedeninin
ic turizm ve bélgesel turizm pazarinda yayla konaklamalarinin daha gegerli bir
cazibeye sahip olmasi oldugu distndlebilir.

e Dis turizm pazarinda doga yuriyusi ve dag bisikleti olgunluk skorlari diger
pazarlara gore daha bile diisiik gériinmektedir. Ozellikle doga yiirtyisleri
acisindan i¢ turizm pazari ile dis turizm pazari arasinda, olgunluk agisindan
biytk farkhlik vardir. Bunun nedeni ise yurt disindan Tirkiye'ye, Karacasu'ya
doga yuriylsl ve bisiklet icin gelecek kisilere yonelik altyapi calismalarinin
istenen dizeyde olmamasidir. Yurtdisindan gelecek kisilere yénelik yaban-
ci dilde rehberlik, yol isaretleme, haritalandirma, turistik bilgilendirme gibi
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Sekil 56: Raracasu Ekoturizm Fursat Analizi Kabarck Haritasi-Dig Turizm Pazan

hizmetlerin eksikligi bu skor farkliligina yol agcmaktadir. Bu ekoturizm firsat-
larinda tanitim yapmadan énce altyapisal galismalarin tamamlanmasi gerek-
mektedir.

e Kanyon turizmi ve macera sporlari turizmi de yine benzer sekilde dislk
olgunluk ve bilinirlik skorlari gikarmistir. Hem altyapisal, hem de tanitim agl-
sindan calismalara ihtiyag oldugu gorilmektedir.

o Geleneksel el sanatlar ise dis turizm pazarinda ilgi cekme potansiyeli yiik-
sek olsa da, bagsli basina Karacasu'yu ziyaret potansiyeline sahip olmayacagi
icin gorece dusik hacim, olgunluk ve bilinirlik skorlarina sahiptir.

o Genel olarak Karacasu ekoturizm firsatlarinin/deneyimlerinin, dis turizm
pazarlarinda (Afrodisias istisna olmak tzere) gok distik bilinirlige sahip oldu-
gu ve mutlaka tanitima ihtiyac duydugu sdylenebilir.

Yukarida i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm stratejik pazarlari icin ayri
ayri incelenen Karacasu'nun ekoturizm/alternatif turizm firsatlari ancak bu pa-
zarlardaki dogru hedef kitleye tanitildigi zaman hayata gecirilebilecektir. Bu
firsatlar ile hedef kitleleri arasinda iki yonli bir analitik iliski oldugu sdylenehilir.
Ekoturizm firsatlari hedef kitleleri tespit ederken belirleyici olacak, hedef kitle-
ler dogru tespit edildiginde ise ekoturizm firsatlarindan daha fazla faydalanmak
mumkin olacaktir.

5.2.8. Koycegiz Ekoturizm
Firsat Analizi

Bu calisma kapsaminda yapilan kesif gezisi, li-
teratlr taramasi ve paydas toplantilari sonucu
Koycegiz'de belirlenen baslica ekoturizm/alter-
natif turizm firsatlari sunlardir:

e Tekne turlari

e EcoTrails ylriyus ve bisiklet turizmi

OLGUNLUK

80 90 100

o Dalis turizmi

e Su sporlart turizmi

o Gastronomi turlari

o Antik kentler kdltir turizmi
e Sakin sehir turizmi

o K@y konaklamalari

e Dijital gocebelik turizmi

e Kampeillik ve karavan turizmi

e Termal turizm

Bu firsatlarin her biri Bolim 5.2'nin basinda belirtilen yontemle uygulandidinda
ic turizm pazari, bélgesel turizm pazari ve dis turizm pazari igin birer kabarcik
haritasi ortaya cikmaktadir.

ic Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri, bir kabarcik haritasinda gésterilerek,
Koycediz ekoturizm firsatlarinin i¢ turizm pazarinda ortaya cikardigi tablo tespit
edilebilir (Sekil 57).

Bu gosterime gore Koycegiz'de belirlenen 11 ekoturizm/alternatif turizm firsati-
nin her biri birer kabarcik ile gésterilmistir. Kabarciklarin biyikligi o ekoturizm
firsatinin ne kadar biytk bir turizmm hacmine karsilik geldigini gostermektedir.

Grafigin yatay ekseni ekoturizm firsatlarinin Kéycegiz bélgesindeki olgunluk duru-
munu, yani Kéycediz'in i¢ turizm pazari icin bu ekoturizm firsatini hayata gegir-
meye ne kadar hazir oldugunu gdstermektedir.
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Sekil 57: Kiyeegiz Ekoturizm Fusat Analizi Kabarctk Haritasi-I¢ Turizm Pazan

Dikey eksen olan hilinirlik ise, her ekoturizm firsatinin i¢ turizm pazarinda ne
kadar tanindigini isaret etmektedir.

Kdycegiz ekoturizmi icin ortaya cikan i¢ turizm firsat analizi grafigine bakilarak
asagidaki cikarimlarda bulunmak mimkinddr:

e Kitle turizmiyle ilintili olan ekoturizm firsatlari genel olarak bilinirlik ve tu-
rizm hacmi agisindan 6n planda gorilmektedir. Buna 6rnek olarak tekne tur-
lari, antik kentler kdltir turizmi ve termal turizmi verilebilir. Ayrica kampgilik
ve karavancilik da ekonomik konaklama yontemi olarak siklikla kitle turizmi
ziyaretgileri tarafindan tercih edildigi icin bu firsat da kismen ayni grupta
degerlendirilebilir.

o Kdycegiz ekoturizm degerlerinin 6zellikle doga deneyimiyle ilintili olanlarinda
genel olarak bir bilinirlik problemi oldugundan bahsedilebilir. Yiksek hacme
sahip olan doga yurdyisi ve bisiklet rotalari (EcoTrails), su sporlari turizmi,
dalis turizmi ve hatta sakin sehir (citta slow) turizmi firsatlarinin hemen hep-
si yapilan analizde cok dustk bilinirlik dizeyinde cikmistir. Bu durumun ¢ok
glclu bir tanitim ihtiyacini ortaya koydugu rahatlikla séylenebilir.

e Gastronomi turizmi ile ilgili ise biraz daha farkli bir sonug cikmistir. Olgun-
luk skorunun bir hayli distk gérindugi gastronomi turizminin, dolayisiyla
turizm altyapisi acisindan eksiklikleri bulunan bir turizm firsati oldugu aciktir.

bilinirligi olmamasindan, bu konuda profesyonel tanitim

faaliyetleri gerceklestirilmis olmamasinin yani sira he-

niz altyapisal olarak da hazirliklarin tamamlanmamis
olmasi olarak diistindlebilir. Bu alternatif turizm firsati kendi basina kiigtk bir
kabarcigi isaret etse de toplam Kdycediz tanitimina katkisi gok biytk olacagi
ve dijital gocebeler bélgeye blyik oranda diger ziyaretcileri de gekecegi icin,
Koycegdiz ekoturizm plani icin aslinda oldukga dnemlidir.

Bilgesel Turizm Pazar

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleriyle bolgesel turizm pazari igin Kdycegiz
ekoturizm firsat haritasi cikarildiginda ise asagidaki kabarcik grafigi ortaya cik-
maktadir (Sekil 58):

Koycediz ekoturizmi icin ortaya cikan bolgesel turizm firsat analizi grafigine baki-
larak yapilabilecek cikarimlar ise asagidaki gibidir:

o Olgunluk skarlari genel olarak i¢ turizm pazarina gére daha yiksek cikmistir
ki bu zaten beklenen bir sonugtur. Kéycediz ekoturizm degerlerine cevre il
ve ilcelerden yapilan ziyaretlerde genel altyapisal beklenti i¢c turizm pazari
ziyaretgisine gore daha dislk veya daha gergekgi olacaktir.

o Antik kent ziyaretleri ile kamp/karavan turizmi firsatlari, i¢ turizm pazariyla
karsilastirdiinda en farkli konumdaki kabarciklardir. Bunun asil nedeni bu
turizm tiplerinin esas hedef kitlesinin tipik olarak biyik sehirlerde yasayan
turist profili olmasidir.
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e Tipki i¢ turizm pazarinda oldudu gibi genel olarak Kdycegiz ekoturizm fir-
satlarinin dasuk bilinirlige sahip oldugu séylenebilir. Bu durum ise Kéycegiz
ekoturizm Urdnlerinin ¢cevre il ve ilgelerde dahi yeteri kadar iyi taninmadigini
ve tanitima ihtiyac duydugunu géstermektedir.

e Antik kent ziyaretleri ve dalis turizmi kabarciklarinin i¢ turizm pazarina
gdre daha kicuk oldudu gérilmektedir. Bunun nedeninin bu turizm tiplerinin
bolgesel olctekte daha az poptler olmasi ve esas kitlesinin blyik sehirlerde
ikamet etmesi oldugu dusndlebilir.

e Su sporlari turizmi ve gastronomide ise ters bir durum séz konusudur.
Kdycediz gastronomi Urinleri dogal olarak cevre il ve ilcelerde blyik sehir-
lere gore daha fazla talep gorecektir. Su sporlari agisindan ise cevre il ve
ilcelerdeki eksikligin Kéycediz Goli'ndeki imkanlarla karsilanmasi sz konusu
olacadi icin bu alanda bélgesel bir acigin kapatilmasindan s6z edilebilir.

Dis Turizm Pazar

Dis turizm stratejik pazari igin Kéycediz ekoturizm firsat haritasi, yine hilinirlik,
olgunluk ve hacim parametreleri hesaplanarak cikarildiginda, ortaya asagidaki
kabarcik grafigi cikmaktadir (Sekil 59).

Bazi yonleri ic turizm ve bdlgesel turizm pazarlarina benzese de, pek ¢ok dinami-
ginin farkli olmasi nedeniyle Kdycediz dis turizm pazari ekoturizm firsat haritasi

Antik kentler kiiltir turizmi

&

diger pazarlara gore pek cok farkliliklar icermektedir.
Tanitim planlarinda énemli olacak bu farkliliklar ve diger
cikarimlar su sekilde 6zetlenebilir:

e Dis turizm pazari firsatlarinda en dikkat gekici farklilik
bilinirlik yénindedir. Genel olarak yurtdisinda Kéycegiz
ekoturizm degerlerinin i¢ turizm ve bélgesel turizm pa-
zarlarina gére daha az hilinirlige sahip oldugu gozlem-
lenmektedir. Bunun istisnasi ise tekne turlari, termal

EcoTrails yiirtyls
ve bisiklet turizmi

turizm ve antik kent ziyaretleridir. Basta Sultaniye kap-
licalari ve camur banyolari olmak Gzere termal turizm
unsurlari Kdycegiz-Dalyan bolgesinin yurt disinda en iyi
taninan yénleridir. Bunu ise Kaunos Antik Kenti ve tekne
turlari izlemektedir. Bu durumun en dnemli nedeninin
ise ozellikle Dalyan bolgesinde yerlesik yabanci nifusun

yurt disinda yarattidi bilinirlik ve dogal tanitim oldugu disunulebilir.

o Kdycediz ekoturizm firsatlari arasinda en yiksek olgunluk skoruna ve olduk-
ca yiksek turizm hacmine sahip olmasina karsin, doda yiriyisu ve bisiklet
rotalarindan olusa EcoTrails'in yurtdisi pazarlarda da bilinirliginin distk oldu-
gu ve dolayisiyla yogun bir tanitima ihtiyag duydugu gorilmektedir.

o Antik kent turizmi, dalis turizmi ve dijital gdgebelik turizminin hacimsel olarak
ic turizm ve bélgesel turizm pazarlarina gére daha blylk olmasi, yurt disinda
bu Grinlere yonelik talebin ic pazarlara gore daha yiksek olmasiyla agiklanabi-
lir. Dijital gdcebelik Turkiye'de yeni gelisen bir kavramken bazi tlkelerde uzun
yillardir bu alanda uygulamalar goérdlmektedir. Antik kentler ise tipik olarak
daha ust egitim dizeyine sahip Ulkelerde daha yiksek talep gérmektedir.

e Kdycegiz gastronomi Urdnlerinin en disdk ilgiyi yurt disi pazarlarda gérme-
si de yine bu drdnlerin yurt disindaki bilinirliklerinin ic pazarlara gore cok daha
distk olmaslyla aciklanabilir. Turkiye mutfagiyla iliskileri genel olarak turistik
deneyimlerle kisitli olan yurt disi pazari potansiyel ziyaretgilerinin Kéycegiz
gastronomi drdnlerini daha az tanimalari dogaldir, ¢lnki turistik tesislerde
veya restoranlarda genel olarak yerel lezzetlerin denenmesi igin gerekli altya-
p! hazirliklar olusturulmus degildir.
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Sekil 59: Kiycegiz Ekoturizm Fursat Analizi Rabareik Haritasi-Dig Turizm Pazan

Yukarida i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm stratejik pazarlari igin ayri ayri
incelenen Kéycegiz'in ekoturizm/alternatif turizm firsatlari ancak bu pazarlardaki
dogru hedef kitleye tanitildi§i zaman hayata gecirilebilecektir. Bu firsatlar ile hedef
kitleleri arasinda iki yonli bir analitik iliski oldugu soylenehilir. Ekoturizm firsatlari
hedef kitleleri tespit ederken belirleyici olacak, hedef kitleler dogru tespit edildigin-
de ise ekoturizm firsatlarindan daha fazla faydalanmak mimkiin olacaktir.

5.2.9. Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Firsat Analizi

Bu calisma kapsaminda yapilan kesif gezisi, literatir taramasi ve paydas top-
lantilari sonucu Fethiye/Seydikemer'de belirlenen baslica ekoturizm/alternatif

turizm firsatlari sunlardir:

¢ Babadag e Likya Yolu
e Dalig turizmi e Saklikent Kanyonu
e Kamp/karavan turizmi o Antik kentler
e Sehir kaltdr turlari e Doga konaklamalari
e Festival turizmi e Gastronomi turizmi

e Su sporlari turizmi o Kus gézlemciligi

Sakin sehir turizmi‘ Tekne turlan

EcoTrails yuriyis
ve bisiklet turizmi

Bu firsatlarin her biri Bolim 5.2'nin basinda belirtilen
yontemle uygulandifinda i¢ turizm pazari, bélgesel tu-
rizm pazari ve dis turizm pazari igin birer kabarcik hari-
tasl ortaya cikmaktadir.

ic Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri, bir kabarcik
haritasinda gosterilerek, Fethiye/Seydikemer ekoturizm
firsatlarinin ic turizm pazarinda ortaya cikardigi tablo

tespit edilebilir (Sekil 60).
90

Bu gosterime gore Fethiye/Seydikemer'de belirlenen
12 ekoturizm/alternatif turizm firsatinin her biri birer
kabarcik ile gdsteriimistir. Kabarciklarin biyukligu o
ekoturizm firsatinin ne kadar baydk bir turizm hacmine
karsilik geldigini géstermektedir.

Grafigin yatay ekseni ekoturizm firsatlarinin Fethiye/Seydikemer bolgesindeki ol-
gunluk durumunu, yani Fethiye/Seydikemer’in i¢ turizm pazari igin bu ekoturizm
firsatini hayata gecirmeye ne kadar hazir oldugunu gdstermektedir.

Dikey eksen olan bilinirlik ise her ekoturizm firsatinin i¢ turizm pazarinda ne
kadar tanindigini isaret etmektedir.

Fethiye/Seydikemer ekoturizmi icin ortaya cikan ic turizm firsat analizi grafigine
bakilarak asagdidaki gikarimlarda bulunmak mimkinddr:

o Fethiye/Seydikemer'de bazi cazibe noktalari ve bunlara iliskin ekoturizm
firsatlar! i¢ turizm pazarinda oldukca giicli konumda gérinmekte ve dider fir-
satlardan ayrilmaktadir. Bunlar Saklikent Kanyonu, Likya Yolu ve Babadag'dir.

e Saklikent Kanyonu hem hacim, hem olgunluk, hem de bilinirlik olarak ol-
dukea iyi bir noktadadir. Birden fazla ekoturizm deneyimini (doga yurdydsu,
su sporlari, antik kent ziyaretleri, doda konaklamalari vb) barindirdigi igin
turizm hacmi yiksek olan bu firsat, ayni zamanda i¢ turizm pazarinda yiksek
bilinirlige de sahiptir. Saklikent Kanyonu'nun Fethiye/Seydikemer’in i¢ turizm
pazarinda yapilacak tanitimlarinda 6n planda tutulmasi gerektidi aciktir.
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Sekil 60: Fethive/Seydikemer Ekoturizm Fursat Analizi Kabarak Haritasi-Ig Turizm Pazan

e Likya Yolu da bilinirlik olarak Saklikent'le benzer durumdadir. Yine birden
fazla ekoturizm deneyimini barindirdidi icin hacimsel olarak da dikkate deger
konumdaki Likya Yolu, olgunluk skorunda Saklikent'ten bir miktar daha geride
ciksa da diger ekoturizm firsatlarina gore oldukea iyi durumdadir.

e Babadag'in ise olgunluk anlaminda Fethiye/Seydikemer’in en iyi durumdaki
ekoturizm firsati oldugu soylenebilir. Hem dagdaki teleferik sisteminin kurul-
mus olmasi, hem de diger imkanlarla barindirdi§i faaliyetler icin yeterli bir
altyapiya sahip oldugu gérilen Babadag'in, yamac parasiiti ve doga yirdylsi
tutkunlarl arasinda azimsanmayacak bir bilinirlik diizeyi de mevcuttur. Yal-
nizca Fethiye/Seydikemer’in degil, Tirkiye’nin tanitimlarinda da gorsellering
sikca rastlanan Babadag-Oltideniz kombinasyonunun Fethiye/Seydikemer'in
ic turizm pazarindaki ekoturizm tanitimlarinda kullanilmasi ve bu giictinden
faydalaniimasi dogru olacakeir.

¢ Analizden cikan dikkate deger bir baska sonug da kamp/karavan turizmiyle
ilgilidir. Hem ormanlik alanlarinda hem de koylarindaki kamplari doga se-
verler arasinda ¢ok popler olan ve Ulke capinda bilinirligi yiksek Kelebekler
Vadisi, Kabak Koyu gibi noktalara sahip Fethiye/Seydikemer agisindan bu du-
rum sirpriz bir sonug degildir. Hacim olarak birden fazla ekoturizm deneyimi
barindiran Saklikent, Babadag ve Likya Yolu'na gére bir miktar daha dusik
gorinse de yine de Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatlari arasinda olduk-

altinda olgunluk skorlarina sahip ciktiklari icin bu yénde
altyapi calismalarinin yapilmasi ve tanitim calismalari-
na hiz verilmesi dogru olacaktir.

e Dalis turizmi ve su sporlari ise kendi 6zel kitlelerine hitap eden doga sporu
deneyimleri olduklari igin yiksek hacimde olmamalari ve bilinirliklerinin genel
kitleye hitap eden deneyimlere gore bir miktar daha distk olmasi dogaldir.
Ancak yine de bilinirlik dizeylerini arttirmak icin calisma yapilmasi gerektidi
aciktir. Olgunluk anlaminda her iki spor da kétt durumda degildir ancak alt-
yap! ¢alismalarina devam edip bu spor tirlerinin turizm hazirliklarine arttir-
makta da fayda vardir.

o Fethiye/Seydikemer'de pek cok festival ve etkinlik dizenlenmesine karsin
Fethiye/Seydikemer festivallerinin bilinirlik dizeyi kisith gérinmektedir. Bu
durumun dnemli bir nedeni festivallerin yurt capinda tanitim calismalarinin
yetersiz kalmis oldudu seklinde yorumlanabhilir. Ancak olgunluk skorunun di-
stk cikmasi festival turizmi icin Fethiye/Seydikemer'de hazirlik calismalarina
hiz verilmesi gerektidini gdstermektedir.

e (Gastronomi turizmi ise dikkate de@er bir potansiyel hacim gdsterse de
hem olgunluk hem de bilinirlik skorlari acisindan bir hayli distk kalmaktadir.
Ekoturistlerin yerel lezzetleri tadabilecekleri ortamlar yaratacak sekilde alt-
yap! hazirliklari yapiimasi ve bélge mutfaginin iyi tanitiimasi gerektidi yine de
analizin ¢iktilari arasindadir.
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e Kus gdzlemciligi dogasi itibariyla kiiglk bir merakl kitlesine hitap eden bir
ekaturizm tirtdir. Bu agidan disik hacimli gikmasi dogaldir. Ancak olgunluk
ve hilinirlik skorlarinin her ikisinin birden disik ¢ikmasi, bu alanda ciddi bir
yapilandirma calismasina ihtiyac oldugunu géstermektedir. Kus gozlemciligi-
ni Fethiye/Seydikemer’e bir ekoturizm tirl olarak kazandirmak igin mutlaka
altyapi calismalari yapiimali ve de yurt capinda ilgili hedef kitleye yonelik tani-
tim galismalarina hiz verilmelidir.

Bilgesel Turizm Pazari

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleriyle bélgesel turizm pazari igin Fethiye/
Seydikemer ekaturizm firsat haritasi ¢ikarildidinda ise asagidaki kabarcik grafigi
ortaya cikmaktadir (Sekil 61):

Fethiye/Seydikemer ekoturizmi icin ortaya cikan bolgesel turizm firsat analizi
grafigine bakilarak yapilabilecek cikarimlar ise asagidaki gibidir:

e Olgunluk skorlari genel olarak i¢ turizm pazarina gore daha yiksek gikmistir
ki bu zaten beklenen bir sonuctur. Fethiye/Seydikemer ekoturizm degerlerine
cevre il ve ilgelerden yapilan ziyaretlerde genel altyapisal beklenti ic turizm
pazari ziyaretcisine gore daha distk veya daha gercekgi olacaktir.
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Sekil 61: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Fursat Analizi Kabarcik Haritasi-Bolgesel Turizm Pazan

G Babadag

e Sehir kultdr turlar ile kus gézlemciligi ic turizm pazariyla karsilastirildigin-
da en farkli konumdaki kabarciklardir. Sehir kiltir turlari bélgede daha az
ilgi gérmektedir. Bunun nedeni kiltir turistlerinin agirlikli olarak biyik se-
hirlerde yasamasi diye distnlebilir. Kus gézlemcilidinin bilinirliginin yiksek
cikmasi ise bolgesel bilinirligin yiksek olmasindan kaynakli diye géralebilir.

e Tipki i¢ turizm pazarinda oldugu gibi genel olarak Fethiye/Seydikemer eko-
turizm firsatlarinin disik bilinirlige sahip oldugu séylenebilir. Bu durum ise
Fethiye/Seydikemer ekoturizm Grinlerinin cevre il ve ilgelerde dahi yeteri ka-
dar iyi taninmadidini ve tanitima ihtiyac duydugunu gostermektedir.

o Festival turizminin bélgesel élcekte cok daha etkili oldugunu yine bu analize
bakarak sdylemek mimkindir. Festival turizmi kabarcigi ic turizm pazarina
gore daha bayiktir.

Dis Turizm Pazari

Dis turizm stratejik pazari icin Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsat haritasi, yine
bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri hesaplanarak cikarildiginda, ortaya
asagidaki kabarcik grafigi cikmaktadir:

Bazi yonleri i¢ turizm ve bolgesel turizm pazarlarina benzese de, pek gok dina-
midinin farkli olmasi nedeniyle Fethiye/Seydikemer dis
turizm pazari ekoturizm firsat haritasi diger pazarlara
gore pek cok farkliliklar icermektedir. Tanitim planlarin-
da 6nemli olacak bu farkliliklar ve diger cikarimlar su
sekilde dzetlenebilir:

Saklikent Kanyonu

¢ Dis turizm pazari firsatlarinda en dikkat cekici farklilik
bilinirlik yonindedir. Genel olarak yurtdisinda Fethiye/
Seydikemer ekoturizm degerlerinin ic turizm ve bol-
gesel turizm pazarlarina gore daha az bilinirlige sahip
oldugu gozlemlenmektedir. Bunun istisnasi antik kent
ziyaretleridir.

OLGUNLUK

r 10 e Kamp/karavan turizmi ise i¢ turizm pazarinda oldukca

yiksek hilinirlige sahipken dis turizm pazarinda bdlge-
deki kamp/karavan alanlari pek fazla taninmamaktadir.
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Yukarida i¢ turizm, dis turizm ve bolgesel turizm stratejik pazarlari igin ayri ayri
incelenen Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm/alternatif turizm firsatlari ancak bu
pazarlardaki dogru hedef kitleye tanitildifi zaman hayata gecirilebilecektir. Bu
firsatlar ile hedef kitleleri arasinda iki yonli bir analitik iliski oldugu sdylenehilir.
Ekoturizm firsatlari hedef kitleleri tespit ederken belirleyici olacak, hedef kitle-

Saklikent Kanyonu
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Sekil 62: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Fusat Analizi Kabarcik Haritasi-Dig Turizm Pazan

e Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatlari arasinda dis turizm pazari iin Lik-
ya Yolu'nun 6zel bir 6nemi vardir. Dijital bilinirligi yiksek olan bu tar, tipki ic

turizm pazarinda oldugu gibi bélgesel turizm pazarinda da tanitimdaki itici e ¢ Turizm Pazari

guclerden olmalidir. o Dis Turizm Pazar

ler dogru tespit edildiginde ise ekoturizm firsatlarindan daha fazla faydalanmak

mumkin olacaktir.

6. Destinasyon Hedet
Pazarlarinin Belirlenmesi:
Ekoturizm Hedef Kitle
Analizi w»

Glney Ege ekoturizm odak ilgelerinin ekoturizm hedef
kitlesi belirlenirken ic asamali bir ydntem izlenmistir.

1. lice ekoturizminin stratejik olarak énemli makro cog-
rafi hedef pazarlari tespit edilmis,

2. Her bir stratejik makro hedef pazar icin ilceye en
yiksek ekoturizm basarisi getirecek potansiyel hedef
kitlenin yasadigi cografi alanlar tespit edilmis,

3. Bu cografi alanlardaki insan topluluklari igerisinde
ilceye cesitli sebeplerle ekoturizm amacli gelecek kisi-
lerin profilleri ¢ikariimistir.

Bu yaklasimin birinci asamasi, Bélim 5.1'de gergek-
lestirilen destinasyon ekoturizm stratejik hedef pazar
analizi ile gerceklestirilmistir. Buna gére Giney Ege

ekaturizm odak ilcelerinin makro cografi hedef pazarlari;

o Bolgesel Turizm Pazari

olmak Uzere Ug¢ tanedir. Bu makro cografi hedef pazar yaklasimi, ilcelerin eko-
turizm Grinlerinin koanumlanmasinda (Bélim 5.2. Ekoturizm firsat analizi) ana
belirleyici yaklasim olmasinin yani sira, hedef kitle analizinin sonraki asamalari
icin ise 6nemli bir stratejik cerceve gizmistir.

Odak ilcelerin ekoturizm hedef kitlesinin belirlenmesi icin bu calismada benimse-

nen yaklasimin ikinci asamasi olan (mikro) cografi hedefleme ise;

o Cografi yakinlik nedeniyle fiziksel erisim/ulasim kolaylgt,

e Kiilttrel benzerlik nedeniyle iletisimde gruplama agisindan rahatlik,

e Yasam aliskanliklari nedeniyle hedeflenen turizm tirlerine uygun kitleyi tes-

pit etmede belirleyicilik,

e Konusulan dil basta olmak (zere, izlenen medya araclari ve dogal yollarla
olusmus toplumsal giindem acisindan iletisimin bir grup halinde yapilabilmesi,
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nedenlerinden dolayi, ilcelerin her birinin ekoturizm hedef kitlesinin belirlenmesi
acisindan dnemli bir adimdir. Yurt iginden ekoturizm destinasyonu olan ilgeleri
ziyarete gelecek turistlerin agirlikli olarak hangi il ve ilcelerden gelme olasilig
oldugunu tespit ederek, tanitim iletisiminde bu cografi alanlari dnceliklendirmek,
iletisimin etkinligini arttiracaktir. Yurt disindan gelerek ilgeyi ziyaret edecek po-
tansiyel turistlerin de il bazinda olmasa dahi Glke bazinda cografi konumlarinin
tespit edilebilmesi yurt ici pazarlardakilerle ayni sebepten énemlidir.

lkinci asamadaki hedef cografi alan tespitini, yurt ici ve yurt disi pazarlarda bir-
den fazla yéntemle yapmak mimkinddr. Turizm destinasyonlarinin hedef pazar
bélimlendirmesi geleneksel olarak demografik, sosyo-ekonomik ve cografi ka-
rakteristiklerine gére yapilir. Bu calismada bu (¢ yaklasim da kullanilmis ve ilce
ekaturizm hedef kitlesinin cografi kanumlari, potansiyel tlke, il ve ilcelerin arasin-
da ulasim kolayhdi, nifus, egitim dizeyi, gelir dizeyi gibi bazi parametreler baz
alinarak dnceliklendirme yapilmasi yéntemiyle tespit edilmistir.

Uciincii ve son asama ise ilcelerin her birinin ekoturizm icin hedeflenecedi belir-
lenmis olan dncelikli cografi konumlar (ulke, il ve ilgeler) iginde bulunan hedef ki-
silerin secimidir. Bu secimi demografik, sosyo-ekonomik ve cografi faktorlerden
ziyade davranissal analiz ydntemiyle yapmak daha uygundur.

llcelerin cogunun meveut durumda bélgeye turist ceken ve ileride cekme potan-
siyeli olan birden fazla ekoturizm tird bulundugu igin, belirlenen cografi hedef
konumlardaki kitlelerin bu ekoturizm tirlerine ve ilgelerin bu ekoturizm tirlerinde
barindirdigi dederlere ve ekoturizm deneyimlerine gosterdigi talep, hedef kitlenin
belirlenmesinde en biyik etkisi olan unsurdur.

Bu nedenden dolayl, ilgelerin ekoturizm hedef kitleleri icin cografi konumlar be-
lirlendikten sonra, son asamada o cografi konumlardaki bireylerin tespiti igin
davranissal analiz ydntemi tercih edilmis, her bir ekoturizm tird ve deneyimi igin
belirlenen hedef kitle profilleri (persona’lar) tanimlanmistir.

Bu Uc asamall yontemle tespit edilen ilce destinasyon ekoturizm hedef kitlesi,
cografi konum, demografik dzellikler ve yasam tarzi/kisilik/davranis parametrele-
riyle tanimlanmis olup ilcelerin destinasyon ekoturizm tanitim iletisiminde kulla-
nilmaya hazir bir tanima kavusmaktadir.

1. Asama: Makro Cografi Hedefleme

iC TURIZM PAZARI BOLGESEL TURIZM PAZARI DIS TURIZM PAZARI

HEDEF ILLER

£

HEDEF IL VE ILCELER

»

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

(Ll

HEDEF ULKELER
-
'g 4

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

2. Asama: Mikro Cografi Hedefleme

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

Sekil 63: Destinasyon Ekoturizmi igin Hedef Kitle Belirleme Yintemi

3. Asama:

Davranigsal

ledefleme

=Dn

6.1. Mikro Cografi Hedefleme

Guney Ege ekoturizm odak ilgelerinin ekoturizm/alternatif turizm pazarlarinin Bo-
ltm 5.1°deki cografi bolimlendirmesi makro dlgekte anlamii stratejik yonlendir-
meler saglasa da, her bir makro cografi bolimun (i¢ turizm, dis turizm, bolgesel
turizm) kendi icinde daha fazla analiz edilmesi, bu bélimlerin icinde daha somut
hedef tlkeler/iller/ilgeler ile bu cografyalarda daha belirgin hedef kitlelerin tanim-
lanmasi, ilcelerin ekoturizm/alternatif turizm tanitimi igin elzemdir.

ic turizm, dis turizm ve bélgesel turizm pazarlarinin her birinde hangi alt pazar
bélimlerinin (6r: Glke, il, ilce) hedeflenecedi belirlenirken ilce ekoturizmi icin en
yiksek basarinin hangi kriterlere gére elde edilebilecegi hesaba katilmalidir.

Bu kriterlerden en énemlisi kuskusuz ki potansiyel hedef pazar diliminin biyukld-
gudar. Nufus acisindan daha kalabalik noktalar, ilce destinasyon ekoturizmi igin
daha kigtk yerlesim hirimlerine gére daha yiiksek potansiyel ifade etmektedir.
Bundan dolayi ele alinacak ilk kriter, segilecek noktanin niifus yogunlugu olmalidir.

Bunun yani sira hedeflenecek cografi lokasyondan ilceye rahatlikla ulasilabilmesi
de bu noktalardan ilgeye turizm hacmi acisindan 6nemli bir kriterdir. Karayoluyla
ilceye rahatlikla ulasilabilen iller i¢ turizm pazarinda uzak illere gore daha avan-
tajli olurken, dis turizm pazarinda ise ilgeye yakin havalimanlarina direk ugus olan
ulkeler diger Ulkelere gore hedeflenmesi daha avantajli pazarlardir.
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syonlar Hedef pazar analizi

Makro Cografi Hedef Pazarlar

Mikro Cografi Pazar Hedefleme Kriterleri

Dis Turizm Pazari

ig Turizm Pazari Bdlgesel Turizm Pazari

Nufus Yogunlugu

En Kalabalik Ulkeler

En Kalabalik iller En Kalabalik iller/ilceler

Demografik / Sasyo-ekonomik Ulagim Kolaylgi

En Kolay Ulasilan Ulkeler

En Kolay Ulasilan iller En Kolay Ulasilan lller /ilgeler

Hedefleme Egitim Seviyesi

Egitim Duzeyi Yksek Ulkeler

Egitim Duzeyi Yiksek iller Egitim Duizeyi Yiiksek iller /ilceler

Gelir Diizeyi

Gelir Diizeeyi Yiiksek Ulkeler

Gelir Diizeyi Yiiksek iller Gelir Diizeyi Yiiksek lller /ligeler

Davranissal Hedefleme Seyahat Aliskanliklari

Seyehatlerinde Ekoturizm Faaliyetlerinde Bulunan Bireyler

Tablo 3: Destinasyon Ekoturizm Mikro Cografi Pazar Hedefleme Riiterler:

Dolayisiyla demografik ve sosyo-ekonomik hedeflemeye baz olacak cografi nok-
talar, i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm pazarlari icin su kriterlere gére
onceliklendirilerek secilmistir;

e Nifus yogunlugu
e Ulasim kolayligi

Uluslararas! Ekoturizm Toplulugu (The International Ecotourism Society-TIES)
dinya genelinde ekoturistlerin profilini su sekilde tanimlamaktadir:

e 35-54 yas arasl, %52'si erkek, %48'i kadin, degisik sosyal ve sportif akti-
vitelerde bulunan kisiler,

o Ekoturistler ve ekoturistlie yatkin kisiler daha yiksek gelir gruplarindan
olup %26,6's1 90.000 USD uzerinde, %39,5'i yénetici konumunda,

¢ 0682'si en az Universite mezunu,

e Yilllk seyahat harcamalari geleneksel bir turistten ortalama 2000 USD
daha fazla ve

¢ %26'sindan fazlasi bir destinasyonda 1000-1500 USD harcayan kisiler.

Bu tanim diinya dlcedinde kalmaktadir ve burada verilen profilin nicel 6zellikleri-
nin dis turizm pazarlari icin her Glkenin kendi kosullarina gore, i¢ turizm icin Tar-
kiye geneline gore ve bolgesel turizm icin de Glney Ege ekoturizm odak ilgelerinin
cevre illerinin kosullarina gore dederlendirilmesi gerekmektedir.

Her ne kadar yukaridaki ekoturist profil taniminda gecen rakamlar makro cogdrafi
tlcekte farklliklar gosterse de Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu'nun belirledigi
profilden yola cikarak, ilcelerin ekoturizm hedef kitlelerini asagidaki kriterlere
gore belirlemek ve eldeki verileri bu kriterlere gére analiz etmek mimkinddr:

o Egitim seviyesi
o Gelir diizeyi
e Seyahat aligkanliklari

Bu kriterlerden egitim seviyesi ve gelir dizeyi cografi makro bélime gore (ic tu-
rizm, dis turizm, bolgesel turizm) degismekle beraber, cogunlukla demografik ve
sosyo-ekonomik verilerle tespit edilebilecek olanlardir. Seyahat aliskanliklari ise
daha ¢ok davranigsal hedeflemeye girip, Bolim 6.2'de ele alinmaktadir (Tablo 3).

Bu kriterler kullanilarak gerek i¢ turizm pazarinda, gerek dis turizm pazarinda,
gerekse de bolgesel turizm pazarinda odak ilgelerin ekoturizmi icin demografik ve
sosyo-ekonomik kriterlere gore hedef kitle ve cografi kanuma gore hedef pazar
bolimi belirlemek mimkindir. Bolim 6.2'de gerceklestirilen davranissal he-
defleme ise bagka yasam tarzi ve tiketici davranis sekillerinin yani sira seyahat
aliskanliklarini da dikkate alarak gerceklestirilmistir.

ig Turizm Pazarinda Destinasyon Ekoturizmi icin Mikro Cografi Hedefleme

Ekoturizm Tirkiye'de ve Diinya'da heniiz yeni yapilanan bir turizm dali oldugu igin
gerek Tirkiye'de, gerekse de yurtdisi pazarlarda ekoturizmle ilgili demografik ve
sosyo-ekonomik tiketici verileri oldukca kisithdir.
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Her ne kadar ekoturizm 6zelinde veri toplanmiyor olsa da, i¢ turizm pazari incele-
nirken, TUIK hane halki istatistikleri icerisinde bazi veriler, Giiney Ege ekoturizm
odak ilgelerinin ekaturizm hedef kitlelerinin yukarida belirtilen kriterlere gére ana-
liz edilmesine olanak saglamaktadir.

ic turizm pazarinda ilcelerin mikro cografi hedeflemesi gerceklestirilirken asagi-
daki kriterler belirtilen sekillerde kullanilarak analize girdi sadlamistir:

1. Niifus Yogunlugu

ic turizm pazarinda destinasyon ekoturizmi icin en yiksek hacimli hedef illeri
belirlemek icin ilk adim, nifusun en yiksek oldugu illeri baz almaktir.

TUIK 2020 Genel Nufus Sayimi verilerine gore Tiurkive Cumhuriveti niifusuna
41.915.985'i erkek ve 41.698.377'si kadin olmak (zere toplam 83.614.362
kisi kayithdir. Bu nifusun kayith oldugu iller niifus yogunluguna gore dizilip de en
yiksek nifuslu 25 il secildiginde, yaklasik 1 milyon ve Gzeri nifusa sahip iller,
sagdaki tablodaki gibi cikmaktadir:

Bu verilere gre Istanbul, Ankara, izmir gibi bilyik metropoller, yiksek niifuslari
nedeniyle Ust siralarda ¢cikmakta, onlari ise Bursa, Antalya, Adana ve Konya gibi
biyuk iller takip etmektedir.

2. Ulasim Kolayhg

Ic turizm pazarindaki en yiksek niifuslu 25 ilden her bir odak ilceye karayoluyla
ulasim mesafesi, karayoluyla ulasim stiresi ve hangi havalimani araciligiyla direk
veya aktarmali seferlerle ulasilabilecedi bilgisi kullanilarak bu 25 ilin arasinda
ilgili ilceye ulasim kolayhdr acisindan bir éncelik siralamasi gerceklestirilmistir.
Bélim 6.1.1-6.1.9'de gosterilen i¢ turizm mikro cografi hedeflemesinde ulasim
kolayligr parametresi her bir ilge icin bu sekilde kullanilarak analiz edilmistir.

Ulasim mesafe ve sire verileri Google Haritalar kullanilarak edinilmis olup ha-
valimani ve havayolu ucus verileri Devlet Havalimani Isletmeleri ve havalimanla-
rinin resmi bilgilendirme kaynaklarindan 2021 Aralik ayi itibariyla elde edilmis
bilgilerdir.

Ulasim kolaylidina gére yapilan analizlerde, her bir ilcenin ulasim kolayligina gére
cevre iller arasinda o ilge 6zelinde bir 6ncelik siralamasi cikmis olup bu veri de

syonlar Hedef pazar analizi

il Niifus Niifus Siralamasi
istanbul 15.462.452 1
Ankara 5.663.322 2

izmir 4.394.694 3
Bursa 3.101.833 4
Antalya 2.548.308 5
Adana 2.258.718 6
Konya 2.250.020 7
Sanliurfa 2.115.256 8
Gaziantep 2.101.157 9
Kocaeli 1.997.258 10
Mersin 1.868.757 (K
Diyarbakir 1.783.431 12
Hatay 1.659.320 13
Manisa 1.450.616 14
Kayseri 1.421.455 15
Samsun 1.356.079 16
Balikesir 1.240.285 17
Kahramanmaras 1.168.163 18
Van 1.149.342 19
Aydin 1.119.084 20
Tekirdag 1.081.065 21
Sakarya 1.042.649 22
Denizli 1.040.915 23
Mugla 1.000.773 24
Eskisehir 888.828 25

Tablo 4: En Yiiksek Niifusa Sahip 25 I, TUIK 2020

0 ilgenin mikro cografi dlcekte hedef illerinin tespitindeki kriterlerden biri olarak

kullaniimistir.
3. Egitim Seviyesi

Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu tanimina gére ekoturistlerin %82 gibi biyik
bir codunludu en az Universite mezunu bireylerden olusmaktadir. Ekoturizmin

itici guglerinden birinin dogaya ve topluma karsi duyarlilik olmasi ve duyarliligin




Gliney ege EKOTUriZMinde veni Desti

il Niifus Niifus Yiiksekdgretim Yiiksekogretim Mezunu
Siralamasi Mezunu Niifusu Niifusu Siralamasi

istanbul 15.462.452 1 2.829.398 1
Ankara 5.663.322 2 1.274.206 2
izmir 4.394.694 3 824.231 3
Bursa 3.101.833 4 455.282 4
Antalya 2.548.308 5 404.694 5
Kocaeli 1.997.258 10 309.537 6
Adana 2.258.718 B 302.913 7
Konya 2.250.020 7 287.488 8
Mersin 1.868.757 (K 259.154 9
Gaziantep 2.101.157 ) 201.458 10
Kayseri 1.421.455 15 198.679 1
Samsun 1.356.079 16 192.247 12
Balikesir 1.240.285 17 191.480 13
Hatay 1.659.320 13 187.795 14
Diyarbakir 1.783.431 12 178.343 15
Mugla 1.000.773 24 176.480 16
Manisa 1.450.616 14 175.494 17
Aydin 1.119.084 20 165.550 18
Eskisehir 888.828 25 165.218 19

Tablo 5: Yiiksek Ogrenim Mezunu Niifusa Gire ller, TUIK 2020

da egitimle artan bir fakt6r olmasindan dolayi, Giiney Ege ekoturizm odak ilce-
lerindeki ekoturizmin baslica hedef kitlesinin Universite mezunu ve Uzeri egitim
dizeyinde kisiler oldugu varsayilabilir.

Dolayisiyla i¢ turizm pazarinda ilge ekoturizm hedef illerini belirlerken en az bir
ilin ntfusu kadar 6nemli bir diger kriter de o ildeki tniversite mezunu nifusudur.

syonlar Hedef pazar ana

TUIK 2020 Genel Niifus Sayimi verilerine gére Turkiye'de toplam nifustan 6
yas ve Uzeri toplam 12.353.732'si Universite mezunu ve Uzeri egitim seviye-
sine sahiptir.

Tarkiye'deki en yiksek niifusa sahip ilk 25 ildeki Universite mezunlari sayisinin da
yine ayni TUIK veri grubu baz alinarak soldaki tablodaki gibi oldugu gérilmektedir.

Bu tabloya gére istanbul, Ankara, izmir gibi bilyik metropollerle, Bursa, Antal-
ya, Adana gibi diger buylksehirler yiksek ntfuslarinin yani sira yiksek sayida
Universite mezunu da barindirdiklart icin Giiney Ege ekoturizm odak ilcelerindeki
ekoturizm agisindan dogal olarak dncelikli iller olarak goze carpmaktadir.

Sanliurfa ise nifus siralamasinda ilk 10'da yer alsa dahi Gniversite mezunu ni-
fusu acisindan alt siralarda oldugu icin bu agidan éncelikli gikmamaktadir. Onun
yerine Kocaeli, Mersin, Kayseri, Samsun ve Balikesir illeri Universite mezunu
nifus acisindan Ust siralari olusturmakta ve ilgelerin ekoturizmi acisindan daha
yiksek potansiyel tagimaktadir.

4. Gelir Diizeyi

Guney Ege ekoturizm odak ilgelerinin ekoturizm hedef kitlelerini belirlerken dik-
kate alinmasi gereken dnemli bir sosyo-ekanomik faktér dogal olarak gelir diize-
yidir. TUIK 2020 hane halki verilerine gére Tiirkiye Cumhuriyeti vatandaslarinin
%40,7'si evden uzakta bir haftalik tatil masrafini karsilayabilecek gelir dizeyine
sahiptir. Bu verinin daha alt kirilimina inildiginde ise medyan gelirin %120'sinden
daha fazla olanlarin %66,4'linlin, medyan gelirin %60’ ile %120'si arasinda ge-
lire sahip olanlarin ise ancak %31'inin alim glictinin tatil yapmaya misait oldugu
gorilmektedir (Tablo B).

Kurumsal olmayan ntifus ve yasam kosullari géstergeleri
Non-intitutional population and living conditions indicators

Medyan gelirin %60'Inin altinda olanlar
Below 60% of the median income

Gelir grubu - Income group
Medyan gelirin %60 ile %120'si arasinda olanlar
Between 60%-120% of the median income

Medyan gelirin %120'sinden daha fazla olanlar
bove 120%of the median income

Toplam
Total
Evden uzakta bir haftalik tatil masrafinin karsilanabilme durumu
Capacity to afford paying for one week annual holiday away from home
Karsilanabiliyor (%) - Can afford (96) 40,7 12,8 31,0 66,4
Karsilanamiyor (%) - Cannot afford (96] 59,3 87.2 69,0 33,6

Tablo 6: Gelir Grubuna Gire Tatil Imkanlan, TUIK 2020
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Dolayisiyla ilgelerin ekoturizm hedef kitlelerini tanimlarken, sosyo-ekonomik fak-
torler arasinda “medyan gelirin %60 ve (zerinde olan gelire sahip kisiler” 6nemli
bir kisitlama kriteri olmalidir.

Tim bu kriterlere gére her bir odak ilge icin yapilan analizler sonucu belirlenmis
olan i¢ turizm pazari hedef illeri, ilcelere gore B6lim 6.1.1-6.1.9'da gosterilmistir.

Bolgesel Turizm Pazarinda Destinasyon Ekoturizmi icin Mikro Cogjrafi Hedefleme

Ayni i turizm pazarinda oldugu gibi bélgesel turizm pazari icin de yine TUIK veri-
lerinden yararlanarak illerin analiz edilmesi gerekmektedir. Bélgesel turizm paza-
rinin karakteristigi geredi degerlendirmeye girmesi gereken iller her bir ilce igin
0 ilceye glndbirlik gidis gelisin makul bir stirede gerceklestirilebilecedi mesafede
yer alan iller olmalidir. Bunlar her bir ilge igin ayri birer tabloda siralanmis ve her
bir ilce icin bolgesel turizm pazarinda dikkate alinacak cevre iller belirlenmistir
(Bolim 6.1.1-6.1.9).

Bélgesel turizm pazarinda ilgelerin ekoturizm agisindan en éncelikli hedef illeri
tespit etmek icin yine i¢ turizm pazarinda oldudu gibi nifus yogunlugu, egitim
seviyesi, gelir dizeyi gibi kriterler de dikkate alinmalidir.

1. Niifus Yogunlugu

Glney Ege odak ilcelerinin bélgesel ekoturizm basarisi icin cevreden rahatlikla
ulasilabilecek iller icerisinde nifusu yiksek olanlar dogal olarak distk nifuslu
illere gore oncelikli olmalidir. Her bir odak ilgenin kendisine komsu il ve ilceleri
nifus yogunlugu verileri dikkate alinarak analiz edilmis ve ilcenin bolgesel eko-
turizm potansiyeli bu acidan incelenerek bélgesel turizm pazari hedef illerinin
tespitinde kullanilmistir.

2. Ejitim Seviyesi

Ayni i¢ turizm pazarinda oldugu gibi, bélgesel turizm agisindan da yiksek dgre-
tim mezunu kisiler ekoturizm potansiyeli acisindan belirleyici rol oynadidr icin,
bélgesel turizm pazarinda 6nemli olan illerin genel nifuslarinin yani sira Gniversi-
te mezunu sayilarinin da dikkate alinmasi énemlidir.

Her bir odak ilce icin bdlgesel turizm pazari komsulugunda olan iller ayni zaman-
da barindirdiklart yiiksek 6gretim mezunu niifusa (TUIK verisi) gére de incelenmis
ve bu acidan siralanarak hir dncelik analizi gergeklestiriimistir.

Tum bu kriterlere gére her bir odak ilge icin yapilan analizler sonucu belirlenmis
olan bélgesel turizm pazari hedef illeri, ilgelere gére Bélim 6.1.1-6.1.9'da gos-
terilmistir.

Dis Turizm Pazarinda Destinasyon Ekoturizmi icin Mikro Cografi Hedefleme

Tipki i¢ turizm pazari ve bdlgesel turizm pazarinda oldudu gibi, dis turizm paza-
rindaki hedef kitleyi belirlerken de bazi veri kisitlari bulunmaktadir. Her ne kadar
TUIK sinir istatistikleri verileri ile Kltiir ve Turizm Bakanligi konaklama verileri
Turkiye'yi ziyaret eden yabanci turistlerin toplam sayisiyla ilgili bilgi sagliyorsa
da, bu verilerin ekoturizm ozelinde bir kirilimini elde etmek mimkin degildir.
Dolayisiyla mevcut pazarin icerisinde ekoturizm hacmini tespit etmek icin farkli
cikarimlara ihtiyac duyuldugu gérilmektedir.

Mevcut durumda Turkiye'yi ekoturizm amacli ziyaret etmiyor olmasina ragmen,
bdyle bir turizm potansiyelini barindiran tlkelerin tespiti ise eldeki verilerle daha
da guctir.

Ancak gerek TUIK sinir istatistikleri, gerek Kiiltir ve Turizm Bakanhigi konaklama
verileri, gerekse de bolgedeki turizmcilerin gérislerine dayanarak, odak ilgelerin
her biri icin yurtdisindan ulasim kosullarini da géz 6ntine alip belli varsayimlarla
cikarimlarda bulunmak mimkindr.

1. Niifus Yogunlugu

Odak ilgelerdeki ekaturizm hacmini maksimize etmek amaciyla, halihazirda Tairki-
ye've yiksek miktarda ziyaretcinin geldigi tlkeler digerlerine gore daha 6n planda
tutulmustur. Kaynak pazar Ulkelerden Tiirkiye've gelen ziyaretciler TUIK sinir is-
tatistikleriyle élgllebilmektedir. Ayni zamanda Kaltir ve Turizm Bakanhgi konak-
lama verileri de Ulke bazinda kirilim icermektedir.

Turkiye'yi gelen ziyaretcilerin hangi tlkelerden geldigini takip eden iki kaynak-
tan biri TUIK sinir istatistikleri, digeri ise Kiltir ve Turizm Bakanhigrnin tuttugu
konaklama verileridir. TUIK verileri sinirdan gergek giris sayilarini gektigi icin
toplam ziyaretci sayisinda baz alinan kriterdir. 2020 ve 2021 verileri Covid-19
pandemisi nedeniyle olagan pazar dodasini yansitmadigi icin 2019 TUIK sinir
istatistikleri incelendiginde, Turkiye'ye en cok ziyaretcinin giris yaptigl 50 Ulke
asagidaki tablo gorilmektedir:
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2019 ULKELERE GGRE ZIVARETGILER

TOIK Sinir istatistikleri

Toplam Giris Yapan Ziyaretci Sayisi

Rusya Fed. 6.887.136
Almanya 4.835.626
ingiltere (Birlesik Krallik) 2.506.246
Bulgaristan 2.484.664
iran 1.968.122
Glrcistan 1.831.234
Ukrayna 1.507.194
Irak 1.282.489
Hollanda 1.083.763
Polonya 869.229
Azerbaycan 842.057
Fransa 833.681
Yunanistan 774.338
Romanya 732.161
Amerika Birlesik Devletleri 540.255
Suudi Arabistan 539.786
Belcika 538.474
israil 527.678
Urduin 453.067
Kazakistan 438.562
isvec 429.959
Cin Halk Cumhuriyeti 403.739
Avusturya 378.121
Lubnan 359.289
italya 353.442
Kuveyt 352.415
Danimarka 329.139
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 308.660
Isvigre 298.511
Tirkmenistan 277.605
Cezayir 276.084
Sirbistan 267.681
Beyaz Rusya (Belarus) 254.595
Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti 238.816
ispanya 238.296
Libya 237.312
Ozbekistan 235.002
Litvanya 227.374
Fas 217.696
Hindistan 211.405
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti 208.559
Slovakya 205.204
Norveg 203.377
Guney Kore 197.937
Moldova 191.285
Misir 163.629
Tunus 154.792
Macaristan 146.510
Kosova 144.786
Bosna Hersek 138.383

Tablo 7: Tiirkipe’ye En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Toplam Giris Sayisina Gire), TUIK 2019

TUIK sinir istatistigi verileri her ne kadar toplam ziyaretci sayisinin tespiti aci-
sindan en énemliyse de, lkeyi ziyaret eden kisilerin ziyaret amaclarina gére lke
bazinda bir rakamsal kirilima sahip olmadigi icin, odak ilgelerin ekoturizm kaynak
ulkelerini tespit etmek amaciyla baz alindiginda bazi hatalara yol agma olasiligi
vardir. Ornegin Bulgaristan, Giircistan gibi tlkeler Tiirkiye'nin kara siniri komsu-
lari oldugu icin bu tlkelerden gindbirlik ziyaret edip geri dénen kisiler ekoturizm
icin dogru turist hedef kitlesi degildir. Ayni sekilde Avrupa'da yasayan Turklerin
bir kismi Ulkeye giris yapmakla birlikte ekoturizm tarzi faaliyetler degil, kendi ko-
nutlarinda veya ailelerin yaninda zaman gecirme amagli ziyaretleri hedefleyerek
gelmektedir. Dolayisiyla ekoturizm hedef kitlesi tespitinde TUIK sinir istatistigi
verileri tek basina yeterli degildir.

Turkiye'ye gelen ziyaretgilerin kaynak tlkelerinin tespiti icin bir diger dnemli kay-
nak ise Kdltdr ve Turizm Bakanlidi konaklama verileridir. Turizm isletme belgeli
tesisler ile belediye belgeli tesislerin ayri ayri konaklama verilerinin tutuldugu
bu veri bankasi, ziyaretcilerin konaklama tercihlerinden dolayi (tanidik yaninda
misafirlik, aile ziyareti, turistik tesis yerine kisa donemli konut kiralama vb) biitiin
turistlerin toplam rakamlarini tespit etmek icin tek basina yeterli degildir. Ancak
bu veri bankasinda tutulan veriler, turistik konaklamalar icerdigi icin, kaynak
Ulkelerin turizm davranisiyla ilgili saglikli bir gésterge olup ekoturizm hedefleme-
sinde kullanilabilir.

Asagidaki tabloda hem TUIK sinir istatistigi verileri, hem de Kiltir ve Turizm
Bakanligi konaklama verileri (turizm isletme belgeli tesisler ile belediye belgeli
tesislerin toplamlari olarak) toplam ziyaretci sayisi, konaklama sayisi, konakla-
nan gece sayisi gibi parametrelerle yer almaktadir. Liste Kilttr Turizm Bakanligi
toplam konaklama sayisina gére dizilmis ve ilk 50 dlke listelenmistir (Tablo 8).

Bu verilere gére Rusya, Almanya, ingiltere gibi Tiirkiye'nin en cok turist cektigi
geleneksel kaynak pazari olan Glkeler Ust sirada cikmaktadir. Bunun yani sira Cin
ve Iran gibi yiiksek niifuslu ilkeler de turist potansiyelleri nedeniyle tne cikmak-
tadir. Polonya ve Ukrayna gibi Dogu Avrupa Glkeleri son dénemde bu pazarlarda
Turkiye'ye olan ilginin artmasi nedeniyle yine listenin Ust siralarinda yer almistir.
Amerika Birlesik Devletleri ile Hollanda, Fransa, Belcika gibi Bati Avrupa pazar-
lari ndfuslarinin daha biyik olan Asya ve Dogu Avrupa Ulkelerine gére biraz daha
altinda kalmasina ragmen listenin dnemli kisimlarinda yer almislar, Turkiye ile
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. . TUIK Siir istatistikleri Kiiltiir Turizm Bakanhi Konaklama Verileri
2019 ULKELERE GORE = - -
ZIVARETCILER Toplam E'";:;:';:m Zivaretel  toplam Konaklama Gelis Sayisi  Toplam Konaklama Gece Sayisi ~ Ziyaret Bast Konaklama Sayisi Ziyaret Bagi Bece Sayisi
Rusya Fed. 6.887.136 7.612.000 31.114.570 1,11 4,09
Almanya 4.835.626 5.902.101 25.705.974 1,22 4,36
Ingiltere (Birlesik Krallik) 2.506.246 2.489.583 9.760.079 0,99 3,92
Cin Halk Cumhuriyeti 403.739 1.412.490 2.159.746 3,50 1,53
iran 1.968.122 1.181.382 3.102.823 0,60 2,63
Ukrayna 1.507.194 1.058.094 4.237.063 0,70 4,00
Polonya 869.229 1.048.369 3.968.800 1,21 3,79
Irak 1.282.489 1.008.839 2.479.936 0,78 2,47
Hollanda 1.083.763 930.990 3.830.642 0,86 4,11
Romanya 732.161 706.763 2.365.969 0,97 gi8E)
Suudi Arabistan 539.786 663.775 1.771.961 1,23 2,67
Fransa 833.681 571.888 1.832.177 0,69 3,20
Amerika Birlesik Devletleri 540.255 561.510 1.306.596 1,04 2,33
Bulgaristan 2.484.664 545.935 1.461.564 0,22 2,68
Israil 527.678 530.317 1.634.070 1,01 3,08
Guney Kore 197.937 449.561 672.453 2,27 1,50
Kuveyt 352.415 444.503 1.228.051 1,26 2,76
Belcika 538.474 444.007 1.891.017 0,82 4,26
Isvec 429.959 415.640 1.432.305 0,97 3,45
Urdiin 453.067 401.722 1.120.635 0,89 2,79
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 308.660 377.155 1.478.197 1,22 3,92
Danimarka 329.139 358.703 1.212.281 1,09 3,38
ispanya 238.296 346.445 776.633 1,45 2,24
Ltibnan 359.289 345.739 956.324 0,96 2,77
italya 353.442 345.334 803.372 0,98 2,33
Kazakistan 438.562 339.984 1.333.776 0,78 3,92
Cezayir 276.084 331.150 1.004.256 1,20 3,03
Azerbaycan 842.057 329.411 918.717 0,39 2,79
Hindistan 211.405 276.580 609.630 1,31 2,20
Litvanya 227.374 252.680 1.065.537 1,11 4,22
isvicre 298.511 241.858 965.805 0,81 3,99
Beyaz Rusya (Belarus) 254.595 2315515 915.030 0,93 3,89
Libya 237.312 232.889 706.658 0,98 3,03
Yunanistan 774.338 209.649 469.069 0,27 2,24
Slovakya 205.204 195.088 830.068 0,95 4,25
Sirbistan 267.681 191.651 676.969 0,72 2188
Fas 217.696 170.510 512.982 0,78 3,01
Avusturya 378.121 167.019 628.242 044 3,76
Tunus 154.792 165.072 491.823 1,07 2,98
Norveg 203.377 162.434 578.411 0,80 3,56
Ozbekistan 235.002 160.422 438.163 0,68 2,73
Misir 163.629 137.085 375.702 0,84 2,74
Macaristan 146.510 132.153 479.494 0,90 3,63
Moldova 191.285 114.227 465.368 0,60 4,07
Bosna Hersek 138.383 101.287 344.494 0,73 3,40
Gurcistan 1.831.234 100.327 239.052 0,05 2,38
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti 208.559 99.847 298.104 0,48 2,99
Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti 238.816 89.700 177.998 0,38 1,98
Turkmenistan 277.605 83.194 198.548 0,30 2,39
Kosova 144.786 55.293 214.089 0,38 3.87

Tablo 8: Tiirkipe’ye En Fazla Ziyarelgi Gelen 50 Ulke (Toplam Konaklama Sayisina Gire), TUIK 2019 & KTB 2020
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sinir komsulugu olan iran, Irak, Giircistan ve Bulgaristan sinir istatistiklerinden
daha dustk sayilarla da olsa yine listenin Ustlerinde cikmislardir. Ortadogu Ul-
kelerinden Suudi Arabistan, Kuveyt, israil ve Libnan, Uzak Asya Ulkelerinden ise
Cin disinda Giney Kore niifus yodunlugu acisindan gorece yiksek éneme sahip
diger pazarlardir.

2. Ulasim Kolayhg

Glney Ege ekoturizm odak ilgelerinin her biri icin yurtdisindan gelen bir turistin
o ilceye ulasiminda en kolay yontemler sunlardir:

1. Kendi tlkesinden ilgili ilceye yakin bir havalimanina direk ugusla, havalima-
nindan ilge merkezine karayoluyla,

2. Kendi ulkesinden Istanbul'a, oradan da ilgili ilceye yakin bir havalimanina
aktarmali ugusla, havalimanindan ilce merkezine karayoluyla,

3. Kendi tilkesinden istanbul'a direk ucusla, istanbul'dan ilgili ilceye karayoluyla

ilceler icin yapilan detayl analizler ilge ekaturizm hedef pazar analizi raporlarinda
verilmistir. Bu raporlarin her birinde ilgili odak ilgceye en yakin havalimani tespit
edilmis ve yukaridaki kriterlere gore o ilceye yurtdisindaki tlkelerden en kolay
ulasim yollari belirlenmistir. Daha sonra Tablo 8'de listelenen (lkeler arasinda
bu ulasim kolaylidina gére bir énceliklendirme analizi gergeklestirilerek ilgili ilce
icin ulasim kolayhgr acisindan en 6ncelikli tlkeler tespit edilmistir.

Tabi ki bu analizdeki varsayimin noktadan noktaya ulasim oldugu ve aslinda seya-
hat dinamiginin gok daha karmasik olabilecedi géz ardi edilmemelidir. Tirkiye'de
farkli bir destinasyonu gezmekte olan kisiler, bu noktalar ile ilgili odak ilgeyi bir-
birine baglayarak ulasimi sorun olmaktan cikarabilecegi gibi, Bulgaristan, Yuna-
nistan gibi tlkelerden kara ve deniz yoluyla gelen ziyaretgilerin de bu ucus siresi
analizinden daha az etkilenecegi disindlmelidir. Yine de ulasim etkisini basit bir
modelde ele almak icin yukaridaki ucus ve aktarma siirelerine dayali analiz, ilcele-
rin dis turizm mikro cografi hedeflemesi icin baz olarak kabul edilebilir.

3. Egitim Seviyesi

Dis turizm makro cografi pazarinda en yiksek tniversite editimine sahip Ulkeler,
Bolim 6'nin basinda belirtildigi gibi Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu’'nun eko-
turist profiline en uygun kitleye sahip Ulkeleri isaret edecedi icin, hedeflemede
oncelikli alinmistir.

Uluslararasi egitim verileri acisindan en 6nemli kaynaklardan biri OECD (Ekonomik
Kalkinma ve ishirligi Orgiiti), digeri ise UNDP (Birlesmis Milletler Kalkinma Prog-
rami) verileridir. OECD, her yil oldukca titiz veri olusturuyorsa da, bu veriler (ye
Ulke verileriyle kisith oldugu icin editim seviyesi tabanl bir hedef tlke analizi igin
tam anlamiyla yeterli olmamaktadir. UNDP verilerinin icinde ise tlkeleri yiksekdg-
retim seviyeleri agisindan karsilastirma konusunda en faydali veri yiksekogretim
cagindaki genc niifusun icerisinde yiksekdgretim okullarina devam edenlerin orani-
dir. OECD verilerini de iceren, UNDP yiiksekégretim verilerine gére dizilmis ilk 50
Ulke Tablo 9'daki gibidir:

Editim siralamasina gére Bati Avrupa Ulkelerinin Ust siralarda gikmasi sasirticl
degildir. Rusya, ABD ve Giiney Kore ise bu dlkelerle birlikte Ust siralari paylasan
turizm kaynak lkeleridir. UNDP verilerine gore %60'in altina inildiginde, listenin
alt kademelerine dogru indikge hem egitim seviyesi dismekte, hem de sektor-
deki hakim gérise ve turizm saha izlenimlerine gére de ekoturizm deneyimlerine
cok fazla ilgi gdstermeyen Glkelerin sayisi artmaktadir.

4. Gelir Diizeyi

Turkiye'nin ziyaretei cektigi Glkelerin gelir dizeylerini karsilastirmak icin Uluslara-
rasi Para Fonu (IMF) verileri dikkate alinmistir. Bir Glkede kisi basina diisen gayri
safi yurt ici hasilasl, o Glkedeki yasayan bireylerin ortalama alim giici agisindan
dnemli bir gésterge oldugu icin, tipik ekoturist profilindeki yiksek gelir grubunu
yakalamak icin 6nemli bir gdstergedir. Bundan dolayr IMF tarafindan en son ra-
porlanmis olan 2020 yili GSYiH verilerine gére Tirkiye'ye ziyaretci gonderen ilk
90 ulkeyi karsilastirmak, cografi hedefleme agisindan dogru bir yéntem olacaktir.

Ancak bu verinin yani sira, IMF ayni zamanda gelecedi donik projeksiyonlar da
yapmakta, yalnizca icinde bulunulan yilin degil, ileriki yillarin GSYiH oranlarini da
analitik yontemlerle tahminlere oturtmaktadir. Odak ilcelerin ekoturizm tanitim
planlari yapilirken gelecekteki firsatlarin da dogru adreslenmesi agisindan Tirki-
ye dis turizmi agisindan ilk 50 tlke siralanirken, yalnizca tamamen raporlanmis
son yil olan 2020 verileri dedil, bu planlama yapildiktan 5 sene sonrasini goste-
ren 2026 verileri de dikkate alinmistir.

Ulkelerin siralamasi ise 2020 gercek GSYiH degerleri ile 2026 projeksiyon de-
gerlerinin ortalamasi baz alinarak yapilmistir. Bu siralamaya gére ilk 50 Ulke
Tablo 10'daki gibidir:



Giliney ege EKoTUrizminde veni pestinasyonlar Hedef pazo
G 4 !

OECD Verileri UNDP Verileri . . IMF Verileri
. A . 2019 GLKELERE GORE .
2019 Ulkelere Gire Ziyaretler | yiiksek figrenim Almis 25-64  Yiiksekagretim Yagindaki Niifus ZiVARETCILER 2020 Kisibas: Gsviy 2026 Kisibas GSYIH 2020 & 2026 Kisibas:
Yas Niifusun Genele Oram iginde Yiiksek Egitim Oram 9thast Projeksiyonu GSViH ortalamas
Giiney Kore 51% 949% Isvicre 587.367 $115.413 $101.390
Ispanya 40% 89% Norveg 567.326 $91.231 $79.279
Amerika Birlesik Devletleri 50% 88% Amerika Birlesik Devletleri $63.358 $86.429 $74.894
Beyaz Rusya (Belarus) - 87% Danimarka $61.154 $85.819 $73.486
Avusturya 34% 85% Isvec $52.129 $75.507 $63.818
Hollanda 43% 85% Hollanda $502.456 $72.893 $62.675
Ukrayna - 83% Avusturya 548.593 $70.819 $59.706
Rusya Fed. 57% 82% Almanya $46.216 $64.801 $55.508
Norveg 45% 82% Belcika 544.688 $62.570 $53.629
Danimarka 39% 81% israil $44.181 $59.647 $51.914
Belcika 42% 80% ingiltere (Birlesik Krallik) $40.394 560.614 $50.504
Litvanya 44% 72% Fransa $40.299 $55.394 $47.846
Bulgaristan - 71% Giney Kore $31.638 $44.611 $38.125
Alrinanya 31% Z,Sﬂf” “ltalya $31.604 $44.060 $37.832
ran - 0 ispanya $27.179 $39.389 $33.284
Polonya 33% 68% Cek Cuthr‘iyz:ti (Cekya) $22.943 $35.910 $29.426
Suudi Arabistan - 68% Kuveyt $22.684 $30.157 $26.417
Sirbistan - 67% Litvanya $19.981 $30.897 $25.439
Isveg 45% 67% Slavakya $19.145 $30.017 $24.581
Fransa 40% 66% Suudi Arabistan $19.996 $25.699 $22.847
Grgistan - B64% Yunanistan $17.657 525.535 $21.596
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 25% 64% Macaristan $15.866 $26.976 $21.421
Israil 50% 63% Polonya $15.699 $25.412 $20.556
Italya 20% 62% Romanya $12.868 $22.269 $17.568
Kazakistan - 62% Cin Halk Cumhuriyeti $10.511 $17.493 $14.002
A Isvigre 45% 60% Bulgaristan $10.006 $16.672 $13.339
Ingiltere (Birlesik Krallik) 49% 60% ran $9 928 51 5'274 5312.601
Kuveyt - 54% Rusya Fed $10.115 513.399 $11.757
Cezayir 51% Tirkmenistan $7.674 $14.480 $11.078
Gin Halk Cumhuriyeti 51% Kazakistan $9.071 510,648 $10.860
Romanya . 43% Sirbistan $7 646 $13.229 $10.437
MaGarstan 7% 43% Kuzey Kibris Trk Cumhuriyeti $10.055 Veri yok $10.055
T e ik Loy e pk Beysz Rusys (Belrus). $6.398 38,067 7742
v Vol dyova CISYEE - 400/’; Kuzey Makedonya Cumhuriyeti $5.939 $9.477 $7.708
——— 330 3704 Bosna Hersek LZG.DSS $9.221 L37.628
foe ’ . Moldova $4.523 $7.518 $6.020
Misin 3506 Glrcistan $4.275 $7.531 $5.903
Crdin 4% Kosova $4.348 $7.018 $5.683
TUnUs % Ukrayna $3.741 $7.185 35.463
Azerbaycan 5% Irak $4.223 $5.935 $5.079
el o8% Azerbaycan 34.232 $5.715 54.973
Gzbekistan 10% Urdin $4.266 $5.584 54.935
Trkmenistan 8% Misir $3.601 $5.330 $4.465
Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti Veri Yok Tunus :23'295 $4.399 53'847
Liibnan Veri Yok Fas $3.188 $4.330 53.784
Kosova Veri Yok Libya $2.891 $4.591 $3.741
el Vel Valk C?zaylr 333.337 553.596 $3.467
Libya Veri Yok I‘_ubAnan 322.785 Veri yok 352.785
Bosna Hersek Veri Yok Hindistan $1.930 $3.018 $2.474
Ozbekistan $1.767 $3.002 $2.385

Tablo 9: Tiirkive’ye En Fazla Ziyareti Gelen 50 Ulke (Viiksekigrenim Mezunu Niifuslanina Gire),

OECD & UNDP 2020

Tablo 10: Tiirkive’ye En Fazla Ziyarelgi Gelen 50 Ulke (Gelir Durumlanna Gire), IMF 2020




y EQe EKOTUrizminde veni pestinasyonlar Hedef pazar analizi

Nufus yogunlugu acisindan ilk 50 Glke kisi basi milli gelir kriterine gére siralandi-
ginda, listenin Ustlerinde isvicre ve iskandinav iilkeleri gibi zengin Ulkelerin olmasi
beklenen bir sonuctur. Bu Ulkeleri siralamada Almanya, Fransa, Ingiltere gibi Bati
Avrupa Ulkeleri ile Avrupa'da olmasa da sanayilesmis ve zenginlesmis toplumlara
sahip Giney Kore ve Israil gibi lkeler izlemektedir. Yillk $30.000 ve Uzeri kisi
basi milli gelire sahip ulkeler, genel profil olarak daha Ust gelir gruplarinin agirlikta
oldudu toplumlari isaret ettikleri icin egitim kriterine gore Giney Ege ekoturizm
odak ilgelerindeki ekoturizm agisindan éncelikli Glkeler diye distndlebilirler.

Orta kademede ise $10.000-$30.000 kisi basi milli gelire sahip dlkeler dikkate
alinabilir. Bu araliktaki Glkelerin kimileri makro ekonomik nedenlerle gorece ola-
rak diisiik kisi basi GSYIH degerlerine sahipse de, aslinda yiksek nifusu veya
Ulkedeki seyahat talebi nedeniyle istisnai bir konumda olabilmektedir. Bunlara

milli geliri yiksek gorinmese de, Ulke icinde yiksek gelire sahip anlamli bir nifus
oldugu ve bu nifusun Tirkiye seyahatlerine ilgi duydugu distndlirse, nifus kri-
teri parametrelerindeki dezavantajin géz ardi edilmesi uygun goérdlebilir.

Listenin sonlarina dogru yer alan Ozbekistan, Libya, Cezayir gibi tlkelerdeyse milli ge-
lirin duistiklg nedeniyle, ekaturizm profilinden uzaklasilacagr beklenebilir. Bu durum

bu Ulkeler icin gelir seviyesi parametresinde hir avantaj olarak goze carpmaktadir.

Tim bu kriterlere gére her bir odak ilge icin yapilan analizler sonucu belirlenmis olan
dis turizm pazari hedef tlkeleri, ilcelere gore Bolim 6.1.1-6.1.9'da gosterilmistir.

6.1.1. Pamukkale Ekoturizmi icin
Mikro Cografi Hedefleme

iki iyi 6rnek Rusya, Cin, Hindistan ve Ukrayna'dir. Bu tlkelerin ortalama kisi basi

Yukarida belirtilen kriterlere gére Pamukkale icin i¢ turizm, bolgesel turizm ve

. ... | Yilksekdgretim . | Karayolu , EYHL'dan Denizli
il Niifus 1 Yuksekngl:_etlm Mezunu Niifusu Lo Ulagim En Yakin Havalimani 3L Cardak Havalimanina
Siralamasi Mezunu Niifusu Uzaklik (km) Ulagim (saat) P
Siralamasi (saat) Ucus Imkam
istanbul 15.462.452 2.829.398 ET istanbul Havalimani & Sabiha Gékgen Havaliman h
Ankara 5.663.322 NN 1.274.206 NN 47455 Ankara Esenboga Havalimani - Adarmahl
lzmir 4394694 BNGNIN 824.231 |G S22 NG Adnan Menderes Havalimani T Adarmah
Bursa 3.101.833 40N 455282 [N 438 | 45 Sabiha Gokcen Havalimani & Istanbul Havalimani 15 Aktarmal
Antalya | 2.548.308 MENSEEN 404.694 [ESNSENNN SENEGGNIN NN Antalya Havalimani - Adarmal
Adana 2258.718 B 302913 7 743 9 Adana Sakirpasa Havalimani - Agarmah
Konya 2.250.020 [NZAN  267.458  [NERENN EG8 NS Konya Havalimani - Adarmal
Sanliurfa 2115256 8| 137186 | 22 | 1098 13 Sanliurfa Gap Havaliman I - Acarmali
Gaziantep 2101.157 NG 201458 PO 955 11 Gaziantep Oguzeli Havaliman I - Agarmal
Kocaeli 1.997.258 @ 309.537 [NENN[E5E 55 Sabiha Gokcen Havalimani & Istanbul Havalimani 1 Akarmal
Mersin 1.868.757 L 41 | 259154 [ENGEEEE 751 9 Adana Sakirpasa Havalimani 1 Akarmah
Diyarbakir 1783431 [ 92| 178343 [ 15 | 1256 15 Diyarbakir Havalimani - Adgarmal
Hatay 1659.320 (M8 187795 L4 916 11 Hatay Havaliman I - Acarmah
Manisa | 1.450.616 (4T 175484 |70 NG04I RGN Adnan Menderes Havalimani - Adarmahl
Kayseri 1421455 [ 96| 198679 41 683 8,5 Kayseri Erkilet Havalimani - Agarmal
Samsun 1.356.079 | 16| 192247 | 12 &8g88 10,5 Samsun Carsamba Havalimani - Acarmal
Balikesir 1240285 [ 17 | 191480 | 13 297035 Balikesir Merkez Havalimani, Edremit Kocaseyit Havalimani [ = Agapmali
Kahramanmaras | 1.168.163 [ 48| 123578 | 25 905 11,5 Kahramanmaras Havalimani . - Aarmal
Van 1149342 | 19 | 93892 | 27 | 1618 19,5 Van Ferit Melen Havalimani . - Acarmal
Aydin 1119084 [H200 165550 8T T4 N2 Adnan Menderes Havalimani - Adarmah
Tekirdag 1.081.065 |21 142227 |21 517 7 Tekirdag Corlu Havalimani, istanbul Havalimani . - Aktarmal
Sakarya 1042649 | 22 136923 | 23  [az3 e istanbul Havalimani & Sabiha Gokgen Havalimani
Denizli 1.040915 B2  147.486 20N EENBRN RSN s
Mugla 1.000.773 |24 176480 | 16  [aaaaipmasy Bodrum Milas Havalimani, Dalaman Havalimani
Eskisehir 888828 | @25 | 165218 |19 [ 83 | 45 Ankara Esenboga Havalimani

Tablo 11: Pamukkale Ekoturizm Hedef Il Segimi (Tiim Kriterler)-Ig Turizm Pazan




y €ge EKoTurizminde veni pestinasyonlar Hede

dis turizm pazarindaki hedef mikro cografi bolgeler asagidaki gibidir. Analizlerin
detaylari Pamukkale Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda sunulmustur. (Pa-
mukkale Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu, Giiney Ege Kalkinma Ajansi, 2022)

ic Turizm Pazari Pamukkale Hedef illeri

ic turizm pazarinda toplam niifus, tniversite mezunu niifus ve Pamukkale'ye ula-
sim kolayligi parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir 6nceliklen-
dirme yapmak icin Tablo 11 dikkate alinmistir.

Tabloda cesitli kriterler agisindan renk kadlariyla énceliklendirme yapilmis, yesil
renk o kriter acisindan birinci 6ncelikte bir ili, sari renk ikinci dncelikte bir ili,
kirmizi renk ise énceliklendirilmemesi gereken bir ili isaret etmektedir. Tim bu
kriterlere gére yapilan degerlendirmeler 1siginda Pamukkale'nin i¢ turizm hedef
illeri su sekilde tanimlanmistir (Tablo 12):

Pamukkale i¢ Turizm Hedef illeri

Birinci Gncelikli iller istanbul, Ankara, izmir, Bursa, Antalya

ikinci Oncelikli iller Adana, Konya, Antep, Kocaeli, Mersin

Tablo 12: Pamukkale Ekoturizm Hedef Iller-Ig Turizm Pazan

Ayrica tim bu hedef iller icerisinde gelir diizeyi olarak Tirkiye ortalamasinin
%120'sinden daha fazla gelire sahip olan kesim birinci 6ncelikli, %601 ile %120'si
arasinda gelire sahip olan kesim ise ikinci 6ncelikli olarak degerlendiriimelidir.

: . . Yiiksekdgretim Mezunu Yiiksekdgretim Mezunu Niifusu il Merkezinden Pamukkale'ye il Merkezinden Pamukkale'ye
: LD LT Niifusu Siralamasi Uzakhik (km) Siiriis Siiresi (saat)
Mugla 1.000.773 B 176.480 3 144 2
Aydin 1.119.084 4 165.550 5 124 2
Usak 369.433 9 46.445 9 136 2
Burdur 233.323 10 40.304 10 147 2
Isparta 465.167 8 73.022 8 175 2,5
izmir 4.394.694 1 824.231 1 224 3
Antalya 2.548.308 2 404.694 2 239 3
Manisa 1.450.616 3 175.494 4 204 3
Afyon 714.510 7 80.692 7 225 3
Denizli 1.040.915 5 147.486 6 16 15 dk
Tablo 13: Pamukkale Ekoturizm Hedef Il Seimi (Tiim Kriterler)-Bilgesel Turizm Pazan




Bolgesel Turizm Pazar1 Pamukkale Hedef illeri

Bélgesel turizm pazarindaki iller yukaridaki kriterlerin hepsi dikkate alinarak de-
gerlendirildiginde, iller arasinda izmir ile Afyon, Isparta, Usak ve Burdur'un di-
gerlerinden ayrildigi gézlemlenmektedir (Tablo 13).

Bu iller nifus, egitim ve ulasim kolayligi kriterlerine gére analiz edildiginde, Pa-
mukkale ekoturizm bolgesel turizm pazari hedef illeri su sekilde tespit edilmistir
(Tablo 14):

Pamukkale Balgesel Turizm Hedef illeri

Birinci Gncelikli iller Manisa, Aydin, Denizli, Mugla

ikinci Oncelikli iller Isparta, Usak, Burdur

Tablo 14: Pamukkale Ekoturizm Hedef Iller-Bolgesel Turizm Pazan

Dis Turizm Pazari Pamukkale Hedef iilkeleri

Dis turizm pazarinda toplam niifus, ulasim kolayhidi, Gniversite egitimi alan niifus
ve gelir seviyesi parametrelerinin tamami dederlendirmeye alinarak bir dncelik-
lendirme yapmak icin Tablo 15 dikkate alinmistir:

Bu tablodaki tim veriler yukarida belirtilen kriterlere gore degerlendirildi-

ginde, Pamukkale dis turizm hedef Ulkeleri, bdlgelere gore Tablo 16'daki gibi
belirlenmistir:

ge ekoTurizminde Yeni pestinasyonlar Hec

Hedef Bilgeler

Pamukkale Dis Turizm Hedef Dlkeleri

Birinci Oncelikli
Bilgeler

Kuzey Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
isvec, Danimarka Litvanya, Norveg
Amerika
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Amerika Birlesik Devletleri -
Bati Avrupa

Birinci Oncelikli Ulkeler

Ikinci Oncelikli Ulkeler

Almanya, Ingiltere, Hollanda

Belcika, Cekya, italya, Isvicre,
Avusturya, Fransa

Dogu Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
ikinci incelikli Rusya, Polonya Romanya Ukrayna, Sirbistan
Bilgeler Orta Doiju
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
israil, iran Suudi Arabistan
Uzak Dogju

Diger Bolgeler

Birinci Oncelikli Ulkeler

Ikinci Oncelikli Ulkeler

Cin Halk Cumhuriyeti, Giiney Kore

Hindistan

Bati Asya

Birinci Oncelikli Ulkeler

Ikinci Oncelikli Ulkeler

Azerbaycan

Tablo 16: Pamukkale Ekoturizm Hedef Ulkeleri-Dag Turizm Pazan




gliney ege EkoTUrizminde veni nasyonlar Hedef pa

TOIK Sinir Istatistikleri Kiiltiir Turizm Bakanhgi Konaklama Verileri UNDP Verileri IMF Verileri

Yiiksekdgretim Yasindaki Niifus
iginde Yiiksek
Egitim Oram

2019 ULKELERE GORE ZiYARETGILER Toplam Girig Yapan Toplam Konaklama Ziyaret Basi
Liyaretci Sayisi Gelis Sayisi Konaklama Sayisi

2020 & 2026 Kisibasi GSYiH
ortalamasi

Almanya

israil

Hollanda

ingiltere (Birlesik Krallik)

Polonya

Isveg

iran

Amerika Birlesik Devletleri

Belcika

Cek Cumhuriyeti (Cekya)

italya

Rusya Fed.

Bulgaristan

Romanya

Danimarka

Suudi Arabistan

Isvigre

Avusturya

Fransa

Ukrayna

Litvanya

Norveg

Ispanya

Sirbistan

Kuveyt

Cin Halk Cumhuriyeti

Kazakistan

Glrcistan

Slovakya

Macaristan

Yunanistan

Beyaz Rusya (Belarus)

Urdiin

Glney Kore

Cezayir

Misir

Moldova

Irak

Libnan

o
w
(e8]

Kuzey Kibris Ttirk Cumhuriyeti

Kuzey Makedonya Cumhuriyeti

Bosna Hersek

o
w
o

Turkmenistan

Kosova

Fas

Libya

o
©
[e3]

Tunus

Azerbaycan

Hindistan

Ozbekistan

o
w
©

Tablo 15: Tiirkiye’ye En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)




gliney ege EkoTUrizminde veni

nasyonlar Hedef |

DHMI Verileri DHMI Verileri
istanbul Havalimam Denizli Cardak Havalimani Direk Ugus
Direk Ucus Siiresi Siiresi
3 3
2 Direk ugus yok
3,5 Direk ugus yok
4 Direk ugus yok
2,5 Direk ugus yok
&3 Direk ugus yok
3,5 3,5
S Direk ugus yok
3,5 Direk ugus yok
2,5 Direk ugus yok
2,5 Direk ugus yok
3 Direk ugus yok
1,5 Direk ucus yok
1 Direk ugus yok
3 Direk ugus yok
4 Direk ugus yok
3 Direk ugus yok
2 Direk ugus yok
3,5 Direk ugus yok
2 Direk ugus yok
2,5 Direk ugus yok
4 Direk ugus yok
4 Direk ugus yok
2 Direk ugus yok
4 Direk ucus yok
10 Direk ugus yok
6 Direk ugus yok
2,5 Direk ugus yok
2 Direk ugus yok
2 Direk ugus yok
1,5 Direk ugus yok
2,5 Direk ugus yok
2,5 Direk ugus yok
11,5 Direk ugus yok
3,9 Direk ugus yok
2 Direk ugus yok
1,5 Direk ugus yok
3 Direk ugus yok
2 Direk ugus yok
1,5 Direk ugus yok
1,5 Direk ugus yok
2 Direk ugus yok
4 Direk ugus yok
1,5 Direk ugus yok
5 Direk ugus yok
519 Direk ugus yok
3 Direk ugus yok
3 Direk ugus yok
10 Direk ugus yok
5 Direk ugus yok

Tablo 15: Tiirkiye’ye En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)

Pamukkale'ye En Kisa Ulasim Siiresi

12,0
7.0

Renk Kodu Bilae
Puanlama g

15,00 Bati Avrupa
15,00 Ortadogu
14,00 Bati Avrupa
14,00 Bati Avrupa
14,00 Dogu Avrupa
14,00 Kuzey Avrupa
13,50 Ortadogu
13,00 Amerika
13,00 Bati Avrupa
13,00 Bati Avrupa
13,00 Bati Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Kuzey Avrupa
13,00 Ortadogu
12,50 Bati Avrupa
12,50 Bati Avrupa
12,50 Bati Avrupa
12,50 Dogu Avrupa
12,50 Kuzey Avrupa
12,50 Kuzey Avrupa
12,00 Bati Avrupa
12,00 Dogu Avrupa
12,00 Ortadogu
12,00 Uzakdogu
11,50 Bati Asya
11,50 Bati Asya
11,50 Bati Avrupa
11,50 Bati Avrupa
11,50 Dogu Avrupa
11,50 Dogu Avrupa
11,00 Ortadogu
11,00 Uzakdogu
10,50 Ortadogu
10,50 Ortadogu
10,00 Dogu Avrupa
10,00 Ortadogu
10,00 Ortadogu
9,50 Dogu Avrupa
9,50 Dogu Avrupa
9,00 Dogu Avrupa
8,50 Bati Asya
8,50 Dogu Avrupa
8,50 Ortadogu
8,50 Ortadogu
8,50 Ortadogu
7,50 Bati Asya
7,50 Uzakdogu
7,00 Bati Asya




gliney ege EkoTUrizminde veni

6.1.2. Kusadas1 Ekoturizmi icin Mikro
Cografi Hedefleme

Daha dnce belirtilen kriterlere gére Kusadasi icin i¢ turizm, bolgesel tu-
rizm ve dis turizm pazarindaki hedef mikro cografi bdlgeler asagidaki gibi-
dir. Analizlerin detaylari Kusadasi Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu’nda
sunulmustur. (Kusadas! Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu, Giney Ege
Kalkinma Ajansi, 2022)

ic Turizm Pazari Kusadasi Hedef illeri

ic turizm pazarinda toplam niifus, Universite mezunu niifus ve Kusadasrna ula-
sim kolayli§i parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir nceliklen-
dirme yapmak icin asagidaki tablo dikkate alinmistir.

Tabloda cesitli kriterler agisindan renk kadlariyla énceliklendirme yapilmis, yesil

nasyonlar Hedef |

renk o kriter agisindan birinci dncelikte bir ili, sari renk ikinci éncelikte bir ili,
kirmizi renk ise 6nceliklendirilmemesi gereken bir ili isaret etmektedir. Tum bu
kriterlere gore yapilan degerlendirmeler 1sidinda Kusadasinin i¢ turizm hedef

illeri su sekilde tanimlanmistir:

Kusadasi ig Turizm Hedef illeri

Birinci Oncelikli iller istanbul, Ankara, izmir, Bursa

ikinci Oncelikli iller

Antalya, Kocaeli, Adana, Mersin, Gaziantep

Tablo 18: Kugadasi Ekoturizm Hedef ller-Ig Turizm Pazan

Ayrica tim bu hedef iller icerisinde gelir dizeyi olarak Tirkiye ortalamasinin
%120'sinden daha fazla gelire sahip olan kesim birinci dncelikli, %60’ ile %120’si

arasinda gelire sahip olan kesim ise ikinci 6ncelikli olarak dederlendirilmelidir.

) Niifus | Viiksekéiiretim Yiiksekdgretim Kusadasi'na Karayolu EYHL'na EYHL'dan Izmir Adnan
[} Niifus gre Mezunu Niifusu 5 Ulasim En Yakin Havalimani Menderes Havalimanina
Siralamasi | Mezunu Niifusu Uzaklik (km) Ulagim (saat) :
Siralamasi (saat) Ugus Imkani
istanbul 15.462.452 2.829.398 G istanbul Havalimani & Sabiha Gékgen Havaliman

Ankara 5663.322 [N200] 12742068 D@ eez [ 8 Ankara Esenboga Havaliman I
lzmir 4394694 BENGNEN 824.231 [ENENSIN NG : I
Bursa 3.101.833 4 455282 [N 498 4B Sabiha Goken Havalimani 8 istanbul Havalimani  [ERRREREE
Antalya 2548.308 [NSINN 404694 [INSINNNNIT404 550 Antalya Havalimani I
Adana 2258718 BN 302913 935 13 Adana Sakirpasa Havaliman I
Konya 2250020 SZNNN 287488  [NNNBINNNNNSEENN 7S Konya Havalimani IR
Sanliurfa 2115256 B8 137486 | 22 1278 16 Sanliurfa Gap Havaliman I
Gaziantep 2101157 BUNGN 201458 O 1130 14,5 Gaziantep Oguzeli Havalimani I
Kocaeli 1.997.258 00 309537 G547 55 Sabiha Gakeen Havalimani & istanbul Havalimani [
Mersin 1.868.757 | 41 | 259154 [RNg 926 12 Adana Sakirpasa Havalimani |
Diyarbakir 1783431 | 12 178343 [ 15 1431 18 Diyarbakir Havalimani I
Hatay 1659.320 18 187795 [ 14 1090 14,5 Hatay Havaliman ]
Manisa 1450616 A4 175494 7 SSIN AN - [
Kayseri 1421455 15 198679 [ 01 858 11,5 Kayseri Erkilet Havalimani I
Samsun 1356079 | 16 | 192247 [ 12 1188 12,5 _ Samsun Carsamba Havalimani .
Kahramanmaras = 1.168.163 [ 18 123578 | 25 | 1104 14 Kahramanmaras Havalimani I
Van 1149342 |19 | 93892 [ @97 | 1793 23 Van Ferit Melen Havalimani I
Aydin 1.119.084 [HN20NT 165550 8T NEENN : [ ]
Tekirdag 1.081.065 |21 142227 | 21 | 802 | 7 | Tekirdag Corlu Havalimani, istanbul Havalimani  [EREE
Sakarya 1042649 | 22 136923 | 23 | 585 | B | istanbul Havalimani & Sabiha Gikgen Havaliman [T
Denizli 1.040915 | 23 | 147486 | 20  veaapmasny Denizli Cardak Havalimani |
Mugla 1.000.773 |24 | 176480 |16 B9 25  Bodrum Milas Havalimani, Dalaman Havalimani [

Eskisehir 888828 | 25 | 165.218 576 B Ankara Esenboga Havaliman 3

Tablo 17: Kugadasi Ekoturizm Hedef Il Seimi (Tiim Kriterler)-I; Turizm Pazan
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i Niifus Niifus Siralamasi Yiiksekdgretim Yiiksekdgretim Mezunu il Merkezinden Kusadasi'na il Merkezinden ISu§a||a5|'na
Mezunu Niifusu Niifusu Siralamasi Uzaklik (km) Siiriis Siiresi (saat)
izmir 4.394.694 1 824.231 1 98 1
Aydin 1.119.084 4 165.550 8 68 1
Manisa 1.450.616 2 175.494 4 133 2
Mugla 1.000.773 6 176.480 3 169 215
Denizli 1.040.915 5 147.486 6 184 2,5
Balikesir 1.240.285 3 191.480 2 281
Usak 369.433 7 46.445 7 298

Tablo 19: Kugadas: Ekoturizm Hedef Il Segimi (Tiim Kiterler)-Bilgesel Turizm Pazar
Bolgesel Turizm Pazari Kusadasi Hedef illeri Dis Turizm Pazari Kusadasi Hedef Ulkeleri

Bolgesel turizm pazarindaki iller yukaridaki kriterlerin hepsi dikkate alinarak de-  Dis turizm pazarinda toplam niifus, ulagim kolayligi, tniversite egitimi alan nifus
gerlendirildiginde, iller arasinda izmir ve Usak'in digerlerinden ayrildigi gbzlem-  ve gelir seviyesi parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir éncelik-
lenmektedir (Tablo 19). lendirme yapmak icin Tablo 21 dikkate alinmistir:

Bu iller niifus, egitim ve ulasim kolaylgi kriterlerine gére analiz edildiginde, Kusadasi  Bu tablodaki tim veriler yukarida belirtilen kriterlere gére degerlendirildiginde,
ekoturizm bolgesel turizm pazari hedef illeri su sekilde tespit edilmistir (Tablo 20): Kusadasi dis turizm hedef (lkeleri, bolgelere gore asagidaki gibi belirlenmistir:

Kusadas: Bélgesel Turizm Hedef illeri ‘ Hedef Bilgeler Kusadasi Dis Turizm Hedef Ulkeleri
) - ) o Kuzey Avrupa
Balikesir, Mugla, Manisa, Aydin, Denizli | Birinci Oncelikii Ulkeler ikinci Gneelikii Ulkeler
Tablo 20: Kugadas: Ekoturizm Hedef Iller-Bilgesel Turizm Pazan Isveg, Danimarka Amerika Norveg, Litvanya
Birinci Oncelikli Birinci Oncelikii Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Bilgeler Amerika Birlesik Devletleri -
Bati Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Almanya, Ingiltere, Hollanda, isvicre Cekya, ltalya Beloika, Avusturya,
Fransa
Dogu Aurupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
ikinci Oncelikli Polonya, Rusya, Romanya Ukrayna, Sirbistan
Bilgeler Orta Dogju
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
israil, iran Suudi Arabistan, Kuveyt
Uzak Dogu
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Dijer Bélgeler Cin Halk Cumhuriyeti, Giiney Kore Hindistan
Bati Asya

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

Azerbaycan, Gurcistan

Tablo 22: Kusadas: Fkoturizm Hedef Ulkeleri-Dus Turizm Pazan
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TUIK Simir istatistikleri | Kiiltiir Turizm Bakanhiji Konaklama Verileri UNDP Verileri IMIF Verileri DHMI Verileri
¢ hlpi:::.'el:"i"g::::m e K;:a:(sl:'nma Ll Ko::ﬁ:::;:' - Yasindaki Niifus Iginde Kisibasi GSYIH I;ti:::l:: I:“;::::;' Menderes Havalimam
¢l vay v Y Yiiksek Egitim Orani ortalamasi cus Direk Ucus Siiresi
Israil . s0317 101 B% 2 2
Almanya - 4838626 5802701 122 0K 3 3
Polonya .~ Be8e228 1048389 120 B8% 25 3
Hollanda .~ 1083763 93080 = 08 = 8% 35 35
ingiltere (Birlesik Krallk)  [NSIS061246 NN I 214891583 N I N0: 9NN B0 4 4
Isveg 49858 415840 097 &% 3,5 4
Isvicre 298511 24188 08 B80% 3 3
Bulgaristan 2484884 545835 : % 15 15
Romanya 7% 708768 097 4% 1 15
Cek Gumhuriyeti (Cekya) 3860 8771986 12 B4% 2,5 2,5
Italya 353442 34534 088 = B82% 25 3
Rusya Fed. . 6887136 76120000 111 8% 3 3,5
Danimarka 3813 38783 10 8% 3 35
Suudi Arabistan 53976 663775 123 8% 4 4
Belcika 538474 444007 082  80% 35 4
Amerika Birlesik Devietleri  [N5A0/255 N SN GE 151 0N 04 v 9 Direk ugus yok
Ukrayna . 1807194 108084 070 8% 2 2
Avusturya . 38121 187019 044  [BE%% T 2 2,5
Litvanya . 227374 232880 1411 7% 25 3
iran =——— 3,5 3,5
Fransa . 571888 069 . B8% 3,5 3,5
Norveg . 203377 162434 | 0BO 8% 4 4
Sirbistan . 27681 191651 072 . 8% 2 Direk ugus yok
Kuveyt . 3\%2415 444503 126  54% 4 4
Ispanya 238296 346445 145 8% 4 4
Cin Halk Cumhuriyeti . 403739 1412480 350  51% 10 Direk ugus yok
Yunanistan . 774338 209848 027 8% 15 1
Slovakya 205204 195088 085 4% 2 2
Giircistan [ 18324 100327 005  [e4% 25 Direk ugus yok
Beyaz Rusya (Belarus) 25455 238515 | 083 | 8% 25 3
Macaristan 148510 132183 080 4%% 2 Direk ugus yok
Kazakistan | 43856 33394 078 | B2% 6 Direk ugus yok
Urdn . 453067 41722 089 34% 2,5 2
Irak . 1282489 1003838 078 3 3
Giiney Kore . 197837 448861 227 | %4% 11,5 Direk ugus yok
Misir 13629 137085 0B84 3B 2 Direk ugus yok
Cezayir . 2758084  31I50 120 0 51% 3,5 Direk ugus yok
Moldova . 191285 114227  0BO  40% 15 15
Liibnan . 339289 | 346738 Veri Yok 2 2
Kuzey Kibris Turk Cumhuriveti | 238816 897200 0,38 Veri Yok 15 1
Kuzey Makedonya Cumhuriveti |~ 208559 | 99847 | 0,48 15 15
Fas 217686 170500 078 5 Direk ugus yok
Bosna Hersek 1383 101287 073 Veri Yok 2 Direk ugus yok
Azerbaycan . 842057  3W\411 0,39 28% 3 3
Kosova 144788 @ B5293 0,38 Veri Yok $5.683 15 Direk ucus yok
Tunus | 154792 165072 32% $3.847 3 Direk ugus yok
Libya . 237312 232889 | 088 Veri Yok $3.741 3,5 Direk ugus yok
Tiirkmenistan .~ 277605 83194 0,30 8% 4 Direk ugus yok
Ozbekistan . 28B002 160422 088 10% $2.385 5 Direk ugus yok
Hindistan . 211405 278880 131 28% $2.474 10 Direk ugus yok

Tablo 21: Tiirkiye’ve En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)
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DHMI Verileri
. . Renk Kodu -
Bodrum Milas Havalimami = Kusadasi'na En Kisa Puanlama Bilge
Direk Ucus Siiresi Ulasim Siiresi
2 3.0 15,00 Ortadogu
3 4.0 15,00 Bati Avrupa
3 4.0 14,00 Dogu Avrupa
3,5 45 14,00 Bati Avrupa
4 50 14,00 Bati Avrupa
4 5,0 14,00 Kuzey Avrupa
3 4.0 13,50 Bati Avrupa
1.5 2,5 13,00 Dogu Avrupa
1,5 2.5 13,00 Dogu Avrupa
2,5 8 13,00 Batl Avrupa
3 4.0 13,00 Bati Avrupa
3,5 4.5 13,00 Dogu Avrupa
3,5 4.5 13,00 Kuzey Avrupa
Direk ugus yok 5.0 13,00 Ortadogu
4 50 13,00 Bati Avrupa
Direk ugus yok 10,0 13,00 Amerika
2 3,0 12,50 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 3,5 12,50 Bati Avrupa
3 4.0 12,50 Kuzey Avrupa
Direk ugus yok 4,5 12,50 Ortadogu
3,5 4.5 12,50 Bati Avrupa
Direk ugus yok 5.0 12,50 Kuzey Avrupa
2 4.0 12,00 Dogu Avrupa
4 5.0 12,00 Ortadogu
Direk ugus yok 5,0 12,00 Bati Avrupa
Direk ugus yok 11,0 12,00 Uzakdogu
Direk ugus yok 2,0 11,50 Dogu Avrupa
2 3,0 11,50 Bati Avrupa
2 4.0 11,50 Bati Asya
3] 4.0 11,50 Dogu Avrupa
Direk ucus yok 4.0 11,50 Bati Avrupa
6 8,0 11,50 Bati Asya
2 3,0 11,00 Ortadogu
3 4.0 11,00 Ortadogu
Direk ugus yok 12,5 11,00 Uzakdogu
Direk ugus yok 4,0 10,50 Ortadogu
Direk ugus yok 6.5 10,50 Ortadogu
1,5 2,5 10,00 Dogu Avrupa
2 3,0 10,00 Ortadogu
1 2,0 9,50 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 2,5 9,50 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 6,0 9,50 Ortadogu
Direk ugus yok 4.0 9,00 Dogu Avrupa
3 4.0 8,50 Batl Asya
2 4,0 8,50 Dogu Avrupa
2,5 4,5 8,50 Ortadogu
Direk ucus yok 6.5 8,50 Ortadogu
Direk ugus yok 6,0 8,50 Bati Asya
Direk ucus yok 6,0 8,00 Batl Asya
Direk ugus yok 11,0 7,50 Uzakdogu
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6.1.3. Soke Ekoturizmi i¢in Mikro Cografi Hedefleme

Daha 6nce belirtilen kriterlere gore Séke icin i¢ turizm, bolgesel turizm ve dis
turizm pazarindaki hedef mikro cografi bolgeler asagidaki gibidir. Analizlerin de-
taylari Séke Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda sunulmustur. (Séke Eko-
turizm Hedef Pazar Analizi Raporu, Giney Ege Kalkinma Ajansi, 2022)

ic Turizm Pazari Sike Hedef illeri

ic turizm pazarinda toplam niifus, Universite mezunu niifus ve Soke've ulasim
kolayligi parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir dnceliklendirme
yapmak igin asagdidaki tablo dikkate alinmistir (Tablo 23).

Tabloda cesitli kriterler agisindan renk kodlariyla énceliklendirme yapilmis, yesil
renk o kriter acisindan birinci éncelikte bir ili, sari renk ikinci dncelikte bir ili,
kirmizi renk ise énceliklendirilmemesi gereken bir ili isaret etmektedir. Tim bu
kriterlere gore yapilan degerlendirmeler isiginda Séke'nin i¢ turizm hedef illeri su
sekilde tanimlanmistir (Tablo 24):

Sike ig Turizm Hedef illeri

Birinci Oncelikli iller: istanbul, Ankara, izmir

ikinci Oncelikli iller: Bursa, Antalya, Kocaeli, Adana, Mersin, Gaziantep

Tablo 24: Sike Ekoturizm Hedef ]llerfjp Turizm Pazan

Ayrica tim bu hedef iller igerisinde gelir diizeyi olarak Turkiye ortalamasinin
%120’sinden daha fazla gelire sahip olan kesim hirinci dncelikli, %60 ile
%120'si arasinda gelire sahip olan kesim ise ikinci dncelikli olarak degerlen-
dirilmelidir.

Bolgesel Turizm Pazari Sike Hedef illeri

Bolgesel turizm pazarindaki iller yukaridaki kriterlerin hepsi dikkate alinarak de-
gerlendirildiginde, iller arasinda izmir ve Usak'in digerlerinden ayrildigi gézlem-
lenmektedir (Tablo 25).

. o .| Yiiksekdgretim . , EYHL'dan
il Niifus -0 Yuksekngl:_e tim Mezunu Niifusu L Lo En Yakin Havalimani AL izmir Havalimanina
Siralamasi  Mezunu Niifusu g Uzakhik (km) | Ulasim (saat) Ulagim (saat) i
iralamasi Ucgus Imkam
istanbul 15.462.452 2.829.398 AR istanbul Havalimani & Sabiha Gokcen Havalimani - . Direktugus
Ankara 5663322 @ 1274206 @20 B3B8 Ankara Esenboga Havalimani - .~ Direktugus |
Izmir 4.394.694 BNEIEN 824231 G0N G - - - !
Bursa 3101833 |4 | 455282 |4 437 4 | Sabiha Gokeen Havalimani & istanbul Havalimani RS I Direktlcts
Antalya 2.548.308 FNEIEN 404694 SRR 3660 5 Antalya Havalimani - ~ Direktugus
Adana 2.258.718 BN 302913 FEERZERENTG16 T Adana Sakirpasa Havaliman - . Direktugus |
Konya 2.250.020 WZANN 287.488 ENBENNNNUSEGT 7 Konya Havalimani c - Aktarmah
Sanliurfa 2.115.256 8 1 137186 | 22 | 1274 15 Sanliurfa Gap Havaliman - . Direktugus
Gaziantep 2.101.157 0@ 201458 B0 1132 135 Gaziantep Oguzeli Havalimani - .~ Direktucus |
Kocaeli 1997258 10 309537 B B58 | B Sabiha Gokgen Havalimani & istanbul Havalimani IR Direktugus |
Mersin 1.868.757 T 259154 NG g2g Adana Sakirpasa Havalimani .1 Diektugus |
Diyarbakir 1783431 | 12 178343 | 15 143 | 17 Diyarbakir Havalimani - .~ Direktucus |
Hatay 1659.320 3T 187.795 [INNNM4NNENE 086 3 Hatay Havalimani -  Direktugus
Manisa 1450616 4T 175494 70 253 e - - - !
Kayseri 1421455 |15 ~ 198679 | 11 858 105 Kayseri Erkilet Havalimani - ~ Direktucus |
Samsun 1356.079 . 16 = 192247 12 1198 = 12 ~ Samsun Carsamba Havalimani . - - Aktarmall |
Kahramanmaras | 1.168.163 | 18 | 123578 . 24 1104 13 Kahramanmaras Havalimani - - Aktarmall |
Van 1149342 | 19 93892 | 25  179% 22 Van Ferit Melen Havalimani - ~ Aktarmall |
Aydin 1.119.084 20T 165550 BT NSERN - - - !
Tekirdag 1.081.065 | 21 142227 | 29 490  Tekirdag Corlu Havalimani, istanbul Havalimani - ~ Direktucus |
Sakarya 1042649 | 22 = 136923 | 28  B18 | 55  stanbul Havalimani & Sabiha Gokcen Havalimani [ Direktucus |
Denizli 1.040915 | 28 14748 | 20 . 182 | 25 Denizli Cardak Havalimani - ~ Aktarmall |
Mugla 1.000773 | 24 176480 | 16 158 I 2 Bodrum Milas Havalimani, Dalaman Havalimani - ~ Aktarmall |
Eskisehir 888.828 [NN250N  165.218  [GEINEB02 e Ankara Esenboga Havaliman 3 | Direkcugus |

Tablo 23: Sike Ekoturizm Hedef 1l Segimi (Tiim Kriterler)-lg Turizm Pazan




giiney €ge ekoTurizminde veni pestinasyonlar Hedef pazar ar

i Niifus Niifus Siralamasi Viiksekiiﬁl_'_elim Yiiksfkiiﬁretim Mezunu ) il Merkezinden ) il I\I_I_e!'_kezi_!idm_i
Mezunu Niifusu Niifusu Siralamasi Siike'ye Uzaklik (km) Sike'ye Siiriis Siiresi (saat)

izmir 4.394.694 1 824.231 1 110 1.5
Manisa 1.450.816 2 175.494 4 253 3
Balikesir 1.240.285 3 191.480 2 305 3
Aydin 1.119.084 4 165.550 5 58 1

Denizli 1.040.915 5 147.486 § 187 2,5
Mugla 1.000.773 6 176.480 3 158 2

Usak 369.433 7 46.445 7 269 3,5

Tablo 25: Sike Ekoturizm Hedef 1l Segimi (Tiim Kriterler)-Bolgesel Turizm Pazan

Bu iller nifus, editim ve ulasim kolaylidr kriterlerine gére analiz edildiginde, Séke

ekoturizm bélgesel turizm pazari hedef illeri su sekilde tespit edilmistir:

Sike Bilgesel Turizm Hedef illeri ‘

Aydin, Manisa, Denizli, Mugla, Balikesir ‘

Tablo 26: Sike Ekoturizm Hedef Iller-Bilgesel Turizm Pazan
Dis Turizm Pazari Sike Hedef Ulkeleri

Dis turizm pazarinda toplam nifus, ulasim kolaylidi, Gniversite egitimi alan niifus
ve gelir seviyesi parametrelerinin tamami dederlendirmeye alinarak bir 6ncelik-

lendirme yapmak icin Tablo 27 dikkate alinmistir:

Bu tablodaki tim veriler yukarida belirtilen kriterlere gore degerlendirildiginde, Soke

dis turizm hedef Ulkeleri, bélgelere gére asadidaki gibi belirlenmistir (Tablo 28):

Hedef Bilgeler Siike Dig Turizm Hedef Ulkeleri
Bati Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler _ Ikinci Dncglikli Ulkeler
Almanya, Ingiltere, Hollanda, Belcika Isvigre, Fransiz,ogtr?\ga, Avusturya,
. Kuzey Avrupa
Bi“i;fiil :;::'“‘" Birinci Oncelikii Ulkeler Ikinci Oncelikii Ukeler
Isveg, Danimarka, Norveg Litvanya
Amerika
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Amerika Birlesik Devletleri -
Uzak Dogu
Birinci Oncelikli Ulkeler lkinci Oncelikli Ulkeler
ikinci Oncelikli Gtiney Kore, Cin Hindistan
Biilgeler Doiju Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler lkinci Oncelikli Ulkeler
Rusya, Polonya, Ukrayna Sirbistan, Romanya
Orta Dogju
Birinci Oncelikli Ulkeler lkinci Oncelikli Ulkeler
Digjer Bdlgeler _ jrall fren
Bati Asya
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Azerbaycan

Tablo 28: Sike Ekoturizm Hedef Ulkeleri-Dus Turizm Pazan
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TOIK Sinir istatistikleri Kiiltiir Turizm Bakanhg Konaklama Verileri

2019 iilkelere Gire Ziyaretler L
Toplam Giris Yapan Toplam Konaklama Ziyaret Bagi Konaklama

Liyaretci Sayisi Gelis Sayisi
Almanya 4.835.626 5.902.101 1,22
ingiltere (Birlesik Krallik) 2.506.246 2.489.583 0,99
Hollanda 1.083.763 930.990 0,86
Belgika 538.474 444.007 0,82
Israil 527.678 530.317 1,01
Polonya 869.229 1.048.369 1,21
Rusya Fed. 6.887.136 7.612.000 1,11
Isvec 429.959 415.640 0,97
Isvicre 298.511 241.858 0,81
iran 1.968.122 1.181.382 0,60
Italya 353.442 345.334 0,98
Suudi Arabistan 539.786 663.775 1,23
Fransa 833.681 571.888 0,69
Avusturya 378.121 167.019 0,44
Amerika Birlesik Devletleri 540.255 561.510 1,04
Danimarka 329.139 358.703 1,09
ispanya 238.296 346.445 1,45
Norveg 203.377 162.434 0,80
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 308.660 7158 1,22
Romanya 732.161 706.763 0,97
Bulgaristan 2.484.664 545.935 0,22
Ukrayna 1.507.194 1.058.094 0,70
Kuveyt 352.415 444,503 1,26
Cin Halk Cumhuriyeti 403.739 1.412.490 3,50
Litvanya 227.374 252.680 1,11
Kazakistan 438.562 339.984 0,78
Glney Kore 197.937 449.561 2,27
Slovakya 205.204 195.088 0,95
Yunanistan 774.338 209.649 0,27
Beyaz Rusya (Belarus) 254.595 235.515 0,93
Sirbistan 267.681 191.651 0,72
Urdiin 453.067 401.722 0,89
Libnan 359.289 3457789 0,96
Irak 1.282.489 1.003.839 0,78
Gurcistan 1.831.234 100.327 0,05
Macaristan 146.510 132.153 0,90
Cezayir 276.084 331.150 1,20
Moldova 191.285 114.227 0,60
Azerbaycan 842.057 329.411 0,39
Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti 238.816 89.700 0,38
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti 208.559 99.847 0,48
Fas 217.696 170.510 0,78
Tunus 154.792 165.072 1,07
Misir 163.629 137.085 0,84
Libya 237.312 232.889 0,98
Turkmenistan 277.605 83.194 0,30
Bosna Hersek 138.383 101.287 0,73
Hindistan 211.405 276.580 1531
Kosova 144.786 55.293 0,38
Ozbekistan 235.002 160.422 0,68
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UNDP Verileri m DHMI Verileri Degerlendirme

Viiksekogretim Yagindaki Niifus = 2020-2026 Kisibasi | izmir Adnan Menderes Havalimani ile | izmir Adnan Menderes Havalimam Siike'ye En Kisa Ulagim

iginde Yiiksek Egitim Oram GSYiH Ortalamasi | Direk Ugusla Bagjlantii Sehir Sayisi Direk Ucan Havayolu Sayisi Siiresi R L)

15,00 Bati Avrupa
14,67 Bati Avrupa
14,67 Bati Avrupa
14,67 Bati Avrupa
14,33 Orta Dogu
14,00 Dogu Avrupa
14,00 Dogu Avrupa
14,00 Kuzey Avrupa
13,50 Bati Avrupa
13,50 Orta Dogu
13,33 Bati Avrupa
13,33 Orta Dogu
13,17 Bati Avrupa
138,17 Bati Avrupa
13,00 Amerika
13,00 Kuzey Avrupa
12,67 Bati Avrupa
12,50 Kuzey Avrupa
12,33 Bati Avrupa
12,33 Dogu Avrupa
12,33 Dogu Avrupa
12,17 Dogu Avrupa
12,00 Orta Dogu
12,00 Uzak Dogu
11,83 Kuzey Avrupa
11,50 Bati Asya
11,00 Uzak Dogu
10,83 Bati Avrupa
10,83 Dogu Avrupa
10,83 Dogu Avrupa
10,67 Dogu Avrupa
10,33 Orta Dogu
10,33 Orta Dogu
10,33 Orta Dogu
10,17 Bati Asya
10,17 Bati Avrupa
9,83 Orta Dogu
2] Efe) Dogu Avrupa
9,17 Bati Asya
8,83 Dogu Avrupa
8,83 Dogu Avrupa
8,50 Orta Dogu
8,17 Orta Dogu
8,17 Orta Dogu
8,17 Orta Dogu
7,83 Bati Asya
7,67 Dogu Avrupa
7,50 Uzak Dogu
717 Dogu Avrupa
7,00 Bati Asya

Tablo 27: Tiirkiye’ve En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)
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6.1.4. Ula Ekoturizmi i¢in Mikro Cograti Hedefleme

Daha @nce belirtilen kriterlere gére Ula icin i¢ turizm, bélgesel turizm ve dis tu-
rizm pazarindaki hedef mikro cografi bolgeler asagdidaki gibidir. Analizlerin detay-
lari Ula Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu’nda sunulmustur. (Ula Ekoturizm
Hedef Pazar Analizi Raporu, Giiney Ege Kalkinma Ajansi, 2022)

ic Turizm Pazari Ula Hedef illeri

ic turizm pazarinda toplam niifus, tiniversite mezunu niifus ve Ula'ya ulasim ko-
layligr parametrelerinin tamami degderlendirmeye alinarak bir énceliklendirme
yapmak icin asagidaki tablo dikkate alinmistir.

nasyonlar Hedef |

Tabloda cesitli kriterler agisindan renk kodlariyla dnceliklendirme yapilmis, yesil
renk o kriter acisindan birinci 6ncelikte bir ili, sari renk ikinci 6ncelikte bir ili,
kirmizi renk ise 6nceliklendirilmemesi gereken bir ili isaret etmektedir. Tum bu
kriterlere gére yapilan dederlendirmeler isiginda Ula’nin i¢ turizm hedef illeri su
sekilde tanimlanmistir:

Ula ig Turizm Hedef illeri

Birinci dncelikli iller istanbul, Ankara, Izmir, Antalya, Adana

ikinci Oncelikli iller Bursa, Kocaeli, Konya, Mersin, Manisa, Balikesir

Tablo 30: Ula Ekoturizm Hedef Iler-Ig Turizm Pazan

EYHL'na EVL'dan g ieum Wilas
. Dalaman .
En Yakin Havalimam Ulasim 3 Havalimanina
(saat) Havalimanina Ugus imkani
Ucus Imkani

) ) Niifus Yiiksekagretim Viiksekiiﬁl_'_etim Ula'va | Karayolu
] Niifus Siralamast Mfzunu Mezunu Niifusu | Uzakhk | Ulagim
Niifusu Siralamasi (km) (saat)
istanbul 15.462.452 2.829.398
Ankara 5663.322 BN 1.274.206
izmir 4394694 NG 824231
Bursa 3101833 4 455282
Antalya 2.548.308 SN 404694
Adana 2258718 [NENN 302913
Konya 2.250.020 BN  287.488
Sanlurfa 2115256 [N 137186 | 82 | 1208 15
Gaziantep | 2.101.157 [NNONN 201458 [0S 1067 135
Kocaeli 1997258 MO 309537 [NENN[ 668
Mersin 1.868.757 41 259154 |G 865 11
Diyarbakr = 1783431 |42 | 178343 [ 15 1363 17
Hatay 1659.320 I8N 187795 4 N 1021 135
Manisa 1450616 | 14 | 175494 [ 47 [NEsEN
Kayseri 1421455 L0800 198679 [0 41 806 11
Samsun 1356079 | 16 | 192247 [ 12 1013 13
Balkesr | 1.240285 | 47 | 191480 |43 A
Kahramanmaras = 1.168.163 - 123.578 _ 1039 13,5
Van 1149342 148 " 932 [ 87 22
Aydin 1119.084 |20 165550 [ 18
Tekirdad 1081.085 21 142227 @1
Sakarya 1042649 | 22 | 136923 | 28
Denizl 1040915 88" 147486 [80
Mugla 1000773 |24 176480 [ 16
Esischr | 098628 [NMGBNN 165218 SN

istanbul Havalimani & Sabiha Gokcen Havalimani
Ankara Esenboga Havalimani
Adnan Menderes Havalimani
Sabiha Gokcen Havalimani & istanbul Havalimani
Antalya Havalimani
Adana Sakirpasa Havalimani
Konya Havalimani
Sanliurfa Gap Havalimani
Gaziantep Oguzeli Havalimani
Sabiha Gékcen Havalimani & Istanbul Havalimani
Adana Sakirpasa Havalimani
Diyarbakir Havalimani
Hatay Havalimani
Adnan Menderes Havalimani
Kayseri Erkilet Havalimani

Samsun Carsamba Havalimani
Balikesir Merkez Havalimani, Edremit
Kocaseyit Havalimani
Kahramanmaras Havalimani

Van Ferit Melen Havalimani

Adnan Menderes Havalimani
Tekirdag Corlu Havalimani, istanbul Havalimani
istanbul Havalimani & Sabiha Gekcen Havalimani
Bodrum Milas Havalimani, Dalaman Havalimani

Ankara Esenboga Havalimani
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Ayrica tim bu hedef iller icerisinde gelir diizeyi olarak Tirkiye ortalamasinin
9%120'sinden daha fazla gelire sahip olan kesim birinci 6ncelikli, %6601 ile %120'si

arasinda gelire sahip olan kesim ise ikinci 6ncelikli olarak dederlendirilmelidir.
Bilgesel Turizm Pazari Ula Hedef illeri

Bdlgesel turizm pazarindaki iller yukaridaki kriterlerin hepsi dikkate alinarak de-
gerlendirildiginde, iller arasinda izmir ile Afyon, Isparta, Usak ve Burdur'un di-
gerlerinden ayrildigi gdzlemlenmektedir. Yine Antalya da hem nifus yogunlugu
hem de Bodrum Milas Havalimani'na direk ugus olmasi nedeniyle i¢ turizm pazari

kanallyla adreslenmesi daha dogru bir yaklasim olacaktir.

Yukaridaki listeden 5 sehir (Aydin, Manisa, Mugla, Balikesir ve Denizli) gerek
toplam niifus ve egitimli nifus blydkltkleri, gerekse de kultirel ézellikleri agi-
sindan oldukga homojen bir gérinti vermektedir. Ancak ulasim mesafeleri goz
onlnde tutuldugunda Balikesir ve Manisa bolgesel turizm hedef illeri disinda
tutulabilir. Bu agindan Ula ekoturizm bolgesel turizm pazari hedeflemesinde ayni

sekilde ele alinabilirler.

Ula Bilgesel Turizm Hedef illeri

Aydin, Denizli, Mugla, Burdur, Antalya (Bat ilgeleri)

Tablo 32: Ula Ekoturizm Hedef Iler Bilgesel Turizm Pazan

il Niifus Niifus Siralamasi Viiksekiiﬁn}atim Mezunu Yiiksekdgretim Mezunu Niifusu il Merkezinden Ula'ya Uzakik (km) il Merke{inde_n Ula'ya Siiriis
Niifusu Siralamasi Siiresi (saat)
izmir 4.394.694 1 824.231 1 225 3
Antalya 2.548.308 2 404.694 2 310 4
Manisa 1.450.616 3 175.494 5 358 4,5
Aydin 1.119.084 4 165.550 B 134 2,5
Denizli 1.040.915 5 147.486 7 1186 1,5
Mugla 1.000.773 6 176.480 4 24 0,5
Balikesir 984.299 7 191.480 3 411 4,5
Afyon 714.510 8 80.692 8 354 5
Isparta 465.167 9 73.022 9 278 4
Usak 369.433 10 46.445 10 269 4
Burdur 233.323 1 40.304 1 234 3

Tablo 31: Ula Ekoturizm Hedef Il Segimi (‘Tiim Kriterler)-Bilgesel Turizm Pazan
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nasyonlar Hedef pa

TUIK Simir istatistikleri | Kiiltiir Turizm Bakanhiji Konaklama Verileri UNDP Verileri IMIF Verileri DHMI Verileri
ii fRE 7i i .. . . Yiiksekdgretim 2020 & 2026 Izmir Adnan Menderes Bodrum Milas
2019 OLKELERE GURE ZIVARETCILER hlpi:::.'el:"i"g::::m e K;:a:(sl:'nma Ll Ko::ﬁ:::;:' - Yasindaki Niifus iginde _Kisihasl Havalimani Direk Havalimani Direk
¢l vay v Y Yiiksek Egitim Orani GSYIH ortalamasi Ucus Siiresi Ucus Siiresi
Almanya 3 3
ingiltere (Birlesik Kralllk)  [N2I506246 NN IN2:489:583 ] S B 4 4
Hollanda 1083763 930830 - 8% 35 35
Israil . 527678 830317 . B3 2 2
Isveg 429859 415840 % 3,5 3,5
Polonya 889229 1048369 - B8% 25 2,5
Belika - 538474 444007 8 35 35
Danimarka 3813 3873 8% 3,5 3,5
Rusya Fed. . 68887136 7612000 8% 3 3
Isvigre 298511 241888 o B% 3 3
Iran 1988122 1181382 - B8% 2 Direk ugus yok
Romanya . 732187 708763 A% 15 15
Suudi Arabistan 533788 663775 - 88w 4 Direk ugus yok
Italya 353442 34533 % 3 3
Kuveyt . 332415 444503 5% 4 4
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 30860 3774188 - 8% 2,5 25
Amerika Birlesik Devletleri . 540255 561510 . 8% Direk ugus yok Direk ugus yok
Bulgaristan . 2484B84 545835 % 15 1.5
Norveg 203377 162434 S 8% 4 Direk ugus yok
Fransa . 833681 57188 - B8% 3,5 3,5
Litvanya . 227374 252880 7% 25 2,5
Avusturya 38120 167018 - 8% 2 Direk ugus yok
Ukrayna . 15074184 1058094 8% 2 2
Srrbistan .~ 267681 191851 S B% Direk ugus yok 2
Cin Halk Cumhuriyeti . 403739 1412480 350  51% Direk ugus yok Direk ugus yok
Ispanya 238296 346445 145 3,5 Direk ugus yok
Beyaz Rusya (Belarus) 25455 238515 083 | 8% 25 2,5
Slovakya 205204 195088 085 4% 2 2
Giircistan [ 183123 100327 S B% Direk ugus yok 2
Yunanistan - 2096849 027 3% 1 Direk ugus yok
Kazakistan 339984 Direk ucus yok 6
Urdin . 453067 401722 083 34% 2 2
Irak . 1282489 1003833 078 Veri Yok 3 3
Giiney Kore . 197837 448861 227 Direk ugus yok Direk ugus yok
Moldova . 191285 11427 080 15 1.5
Liibnan . 39289 | 346739 0% Veri Yok 2 2
Kuzey Kibris Tork Cumhuriveti | 238816 89700 0,38 Veri Yok 1 1
Tunus . 1%47%2 185072 | 107 32% $3.847 Direk ucus yok 2
Cezayir 2756084 3010 120 [ 81% | $3467 Direk ugus yok Direk ugus yok
Macaristan - 148510 132183 4 Direk ugus yok Direk ugus yok
Kuzey Makedonya Cumhuriveti |~ 208559 | 99847 | 0,48 2% $7.708 15 Direk ugus yok
Azerbaycan . 842057 328410 0,33 28% $4.973 3 3
Misir . 18329 137088 8% %4465 Direk ugus yok Direk ugus yok
Kosova . 1447868  B5293 0,38 Veri Yok $5.683 Direk ugus yok 2
Fas 217688 170870 078 $3.784 Direk ugus yok Direk ugus yok
Hindistan . 211405 278880 131 28% $2.474 Direk ugus yok Direk ugus yok
Tirkmenistan . 277805 83194 0,30 8% Direk ugus yok Direk ugus yok
Libya . 237312 232889 | 088 Veri Yok $3.741 Direk ugus yok Direk ugus yok
Ozbekistan . 28002 160422 088 10% $2.385 Direk ugus yok Direk ugus yok
Bosna Hersek Veri Yok $7.628 Direk ugus yok Direk ugus yok

Tablo 33: Tiirkiye’ve En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)
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DHMI Verileri
Dalaman En yakin ) Renk Kodu m
Havalimam Direk | Havaliman'na Direk | Ui2¥a En Kisa Puanlama Bolge
L L Ulasim Siiresi
Ucus Siiresi Ucus Siiresi
3 3 15,00 Bati Avrupa
4 4 15,00 Bati Avrupa
3,5 3,9 15,00 Bati Avrupa
Direk ugus yok 2 15,00 Ortadogu
Direk ugus yok 3,5 14,00 Kuzey Avrupa
Direk ugus yok 2,5 14,00 Dogu Avrupa
3,5 3,5 14,00 Bati Avrupa
3.5 3,5 14,00 Kuzey Avrupa
3 3 14,00 Dogu Avrupa
&) 3 13,50 Bati Avrupa
Direk ugus yok 2 13,50 Ortadogu
1,5 1,5 13,00 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 4 13,00 Ortadogu
Direk ugus yok & 13,00 Bati Avrupa
4 4 13,00 Ortadogu
Direk ugus yok 2,5 13,00 Bati Avrupa
Direk ugus yok 9 13,00 Amerika
Direk ugus yok 1,5 13,00 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 4 12,50 Kuzey Avrupa
Direk ugus yok &3 12,50 Bati Avrupa
2,5 2,5 12,50 Kuzey Avrupa
2 2 12,50 Bati Avrupa
2 2 12,50 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 2 12,00 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 10 12,00 Uzakdogu
Direk ugus yok 3,5 12,00 Bati Avrupa
Direk ugus yok 2,9 11,50 Dogu Avrupa
2 2 11,50 Bati Avrupa
Direk ugus yok 2 11,50 Bati Asya
Direk ugus yok 1 11,50 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 6 11,50 Bati Asya
Direk ugus yok 2 11,00 Ortadogu
Direk ugus yok 3 11,00 Ortadogu
Direk ugus yok 11,5 11,00 Uzakdogu
Direk ugus yok 1,5 10,00 Dogu Avrupa
2 2 10,00 Ortadogu
Direk ugus yok 1 9,50 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 2 9,50 Ortadogu
Direk ugus yok 3,5 11,5 9,50 Ortadogu
Direk ugus yok 2 10 9,50 Bati Avrupa
Direk ugus yok 1,5 9,50 Dogdu Avrupa
Direk ugus yok 3 8,50 Bati Asya
Direk ugus yok 2 \ 10 8,50 Ortadogu
Direk ugus yok 2 8,50 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 4,5 12,5 8,50 Ortadogu
Direk ugus yok 10 18 7,50 Uzakdogu
Direk ugus yok 4 12 7,50 Bati Asya
Direk ugus yok 2 10 7,50 Ortadogu
Direk ugus yok 4,5 12,5 7,00 Bati Asya
Direk ugus yok 2 10 7,00 Dogu Avrupa

tinasyonlar Hedef pa

Dis Turizm Pazari Ula Hedef Ulkeleri

Dis turizm pazarinda toplam niifus, ulasim kolayhdi, Gniversite egitimi alan niifus
ve gelir seviyesi parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir dncelik-

lendirme yapmak icin asagidaki tablo dikkate alinmistir:

Tum bu degerlendirmelere gére Ula Dis Turizm Mikro Cografi Analizi sonucunda

hedef ulkeler, bolgelere gére asadidaki tablodaki gibi belirlenmistir:

Hedef Bilgeler Ula Dis Turizm Hedef Ulkeleri
Kuzey Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
isvec, Danimarka, Norveg Litvanya
Amerika
Birinci Oncelikli L P
. Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Bolgeler
Amerika Birlesik Devletleri
Bati Aurupa

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

Isvigre, Italya, Cekya, Fransa,

Almanya, Ingiltere, Hollanda, Belgika AVUSEURVa

Dogu Avrupa

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

Polonya Rusya, Romanya Ukrayna, Sirbistan

Bilgeler Orta Doju

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

israil

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

Cin Halk Cumhuriyeti, Hindistan Glney Kore

Diger Bolgeler
Bati Asya

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

Azerbaycan, Glrcistan

Tablo 34: Ula Ekoturizm Hedef (f'lkelelisz; Turizm Pazan
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6.1.5. Buldan Ekoturizmi icin
Mikro Cografi Hedefleme

Daha @nce belirtilen kriterlere gére Buldan igin i¢ turizm, bélgesel turizm ve dis
turizm pazarindaki hedef mikro cografi bolgeler asagidaki gibidir. Analizlerin de-
taylari Buldan Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda sunulmustur. (Buldan
Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu, Giney Ege Kalkinma Ajansi, 2022)

i Turizm Pazari Buldan Hedef illeri

ic turizm pazarinda toplam niifus, Gniversite mezunu nifus ve Buldan'a ulasim
kolayligi parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir dnceliklendirme

yapmak icin asagidaki tablo dikkate alinmistir.

nasyonlar Hedef pa

Tablo 35: Tabloda cesitli kriterler agisindan renk kodlariyla dnceliklendirme yapil-
mis, yesil renk o kriter agisindan birinci 6ncelikte bir ili, sari renk ikinci dncelikte
bir ili, kirmizi renk ise 6nceliklendirilmemesi gereken bir ili isaret etmektedir.
Tum bu kriterlere gore yapilan degerlendirmeler i1siginda Buldan'in i¢ turizm he-

def illeri su sekilde tanimlanmistir:

Buldan Ekoturizm Hedef iller-i¢ Turizm Pazari

Birinci Oncelikli iller istanbul, Ankara, izmir, Antalya

ikinci Oncelikli iller Bursa, Kocaeli, Konya, Adana, Mersin, Gaziantep

Tablo 36: Buldan Ekoturizm Hedef fller—fg Turizm Pazan

. . ... .. | Yiiksekdgretim . . EYHL'dan Denizli
il Niifus Wiifus Yukselmgl:.e tim Mezunu Niifusu Buldana Karayolu En Yalin Havalimam EViil'na Cardak Havalimani'na
Siralamasi | Mezunu Niifusu Uzaklik (km) | Ulasim (saat) Ulasim (saat)
Siralamasi Ugus imkam

istanbul 15.462.452 2.829.398 istanbul Havalimani & Sabiha Gokgen Havalimani
Ankara 5.663.322 _ 1.274.206 _ Ankara Esenboga Havalimani _—
izmir 4.394.694 _ 824.231 Adnan Menderes Havalimani _—
Bursa 3.101.833 4 455282 [745 " Sabiha Gokgen Havalimani 8 Istanbul Havalimani 4,6 [0 Aktarmal |
Antaya | 2548308 SRR 404694 SNSRI 4 Antalya Havaliman fo- Aaamal
Adana 2258718 MENBINN 302913 RN 794 [ 105 Adana Sekirpasa Havaliman! - Adamal
Konya 2250020 WENVANE 257488 [NENNENEINE 4306 Konya Havaliman b Aemal
Senlurfa | 2115256 BENBNEN 137188 L@@ 4185 18 Sanurfa Gap Hevelimani - Maemal
Gaziantep | 2101.157 BENGNEN 201458 [MIONESE 988 12 Gaziantep Oguzeli Havalimani e Maamal
Kocaeli 1.997.258 _ 309.537 _—_ Sabiha Gokgen Havalimani & istanbul Havalimani _—
Mersin 1868757 MY 259154  [NGREEENE 780 - 95| Adana Sakirpasa Havaliman! 1 Maamal
Dierbakr | 1783431 M2 178343 45 1285 [ 15 Diyarbakir Havaliman Lo- Maemal
Hatay 1659.320 M8 187795 87 5 Hatay Havaliman Co- Aaemal
Manisa 1450616 [ 44 175494 A7 25 Adnan Menderes Havaliman Co- Ademal
Kayseri 1421455 (BN 198679 A 764 Kayseri Erkilet Havaliman - Adermal
Semsun | 1356079 (B 192247 [ [ @ss 11 Samsun Carsamba Havalimeni  IESSSSSII - Atanmali
Kahramanmaras | 1.168.163 _ 123.578 _—_ Kahramanmaras Havalimani _—
Van 1149342 (M8 93852  [N@ZEE 1657 18 Van Ferit Melen Havaliman C- Maamah
Aydn 1119084 20 1 165550 [ 8 EEINI EES Adnan Menderes Havalimani C - Aaamal
Tekirdag 1081085 021 142227 [NRI 4880 7 Tekirdag Corlu Havalimani, Istanbul Havaliman  [RRERI  AKEarmall |
Sakarya 1042649 [ 722 136923 [ @8 | 865 | B istanbul Havalimani & Sabiha Gokgen Havalimani A Aktarmall |
Dentz 1040015 (28 0 147486 |20 G0N SIS : I
Mugla 1.000.773 1724 176480 [ 16 |BSINNENN  Bodrum Milas Havalimani, Dalaman Havalimani — [REN Aktarmali |
Eskisehir 888.828 1185 165218 Ankara Esenboga Havalimani 3 Akermah

Tablo 35: Buldan Ekoturizm Hedef Tl Segimi (Tiim Kriterler)-Ig Turizm Pazan
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Ayrica tim bu hedef iller icerisinde gelir diizeyi olarak Tirkiye ortalamasinin
%120'sinden daha fazla gelire sahip olan kesim birinci dncelikli, %60’ ile %120'si
arasinda gelire sahip olan kesim ise ikinci 6ncelikli olarak dederlendirilmelidir.

Bilgesel Turizm Pazari Buldan Hedef illeri

Bélgesel turizm pazarindaki iller yukaridaki kriterlerin hepsi dikkate alinarak de-
gerlendirildiginde, iller arasinda izmir ile Afyon, Isparta, Usak ve Burdur'un di-
gerlerinden ayrildii gézlemlenmektedir (Tablo 37).

Yukaridaki tablodaki 5 sehir (Aydin, Manisa, Mugla, Balikesir ve Denizli) ise ge-
rek toplam ntfus ve egitimli niifus blytklikleri, gerekse de kultirel 6zellikleri aci-
sindan oldukga homojen hir gérinti vermektedir. Bu acindan Buldan ekoturizm

bélgesel turizm pazari hedeflemesinde ayni sekilde ele alinabilirler.

Buldan Bélgesel Turizm Hedef illeri

Manisa, Aydin, Denizli, Mugla, Balikesir

Tablo 38: Buldan Ekoturizm Hedef Iller-Bolgesel Turizm Pazan
Dis Turizm Pazari Buldan Hedef Ulkeleri

Dis turizm pazarinda toplam nifus, ulasim kolaylidi, Gniversite egitimi alan niifus
ve gelir seviyesi parametrelerinin tamami dederlendirmeye alinarak bir 6ncelik-

lendirme yapmak icin Tablo 39 dikkate alinmistir:

il Niifus Niifus Siralamasi v“"“"";‘;’,:'; L Y“"“""“";:;:‘Ia“:z:‘:““ L0 e L e ) | M“""e;'i'::::i ':::::,"a L)
Izmir 4.394.694 1 824.231 1 187 25
Manisa 1.450.616 2 175.494 4 168 25
Aydin 1.119.084 3 165.550 5 120 2
Denizl 1.040.915 4 147.486 ) 44 1
Mugla 1.000.773 5 176.480 3 180 3
Balkesir 984.299 6 191.480 2 251 3
Afyon 714.510 7 80.692 7 213 3
Isparta 465.167 8 73.022 8 221 3
Usak 369.433 9 46.445 9 105 2
Burdur 233.323 10 40.304 10 200 3

Tablo 37: Buldan Ekoturizm Hedef Il Seimi (Tiim Kriterler)-Bilgesel Turizm Pazan
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2019 ULKELERE GGRE ZiYARETGILER

Almanya

israil
Hollanda

ingiltere (Birlesik Krallik)

Danimarka
Suudi Arabistan
isvicre
Fransa
Ukrayna
Litvanya
Norveg
ispanya
Sirbistan
Kuveyt
Cin Halk Cumhuriyeti
Glrcistan
Kazakistan
Slovakya
Macaristan
Yunanistan
Beyaz Rusya (Belarus)
Libnan
Urduin
Guney Kore
Cezayir
Moldova
Irak
Kuzey Kibris Ttrk Cumhuriyeti
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti
Libya
Misir
Tunus
Fas
Bosna Hersek
Azerbaycan
Turkmenistan
Kosova
Ozbekistan
Hindistan

TUIK Simir Istatistikleri Kiiltiir Turizm Bakanhiji Konaklama Verileri UNDP Verileri m-

Yiiksekdgretim Yasindaki
Ziyaret Bagi Konaklama Sayis1|  Niifus icinde Yiiksek
Egitim Oram

2020 § 2026 Kisibag1 GSYiH
Ortalamasi

Toplam Giris Yapan Toplam Konaklama Gelis | Toplam Konaklama Gece
Ziyaretci Sayisi Sayisi Sayisi

Tablo 39: Tiirkiyeye En Fazla Ziyarelgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)
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Degerlendirme
istanbul Havalimani'na Buldan'a En Kisa
Direk Ugus Siiresi Ulagim Siiresi Renk Kodu Biilge
Puanlama
2,5 15,00 Bati Avrupa
2,5 15,00 Orta Dogu
3 6,5 14,00 Bati Avrupa
@5 7 14,00 Bati Avrupa
4 7.5 14,00 Bati Avrupa
2,5 14,00 Dogu Avrupa
3,5 \ 7 \ 14,00 Kuzey Avrupa
2 | BE 13,50 Bati Avrupa
2 DGR 13,50 Orta Dogu
9 \ 12,5 \ 13,00 Amerika
2,5 8 13,00 Bati Avrupa
3 \ 6.5 \ 13,00 Bati Avrupa
1 [ 45 | 13,00 Dogu Avrupa
1.5 13,00 Dogu Avrupa
3 6,5 13,00 Dogu Avrupa
3 6.5 13,00 Kuzey Avrupa
4,5 8 13,00 Orta Dogu
3 6,5 12,50 Bati Avrupa
3,5 7 12,50 Bati Avrupa
2 12,50 Dogu Avrupa
2,5 12,50 Kuzey Avrupa
4 78 \ 12,50 Kuzey Avrupa
4 7.5 12,00 Bati Avrupa
2 12,00 Dogu Avrupa
4 7.5 \ 12,00 Orta Dogu
10 13,5 12,00 Uzak Dogu
2 11,50 Bati Asya
6 \ 95 \ 11,50 Bati Asya
2 [ EE 11,50 Bati Avrupa
2 TS 11,50 Bati Avrupa
15 s 11,50 Dogu Avrupa
25 e 11,50 Dogu Avrupa
2 DGR 11,00 Orta Dogu
2,5 11,00 Orta Dogu
11,5 15 11,00 Uzak Dogu
3.5 7 10,50 Orta Dogu
1,5 10,00 Dogu Avrupa
3 \ 6,5 \ 10,00 Orta Dogu
1,5 | 9,50 Dogu Avrupa
1,6 s 9,50 Dogu Avrupa
2 PSS 950 Orta Dogu
2 s s 9,50 Orta Dogu
2,5 8 9,50 Orta Dogu
4,5 8 9,50 Orta Dogu
2 9,00 Dogu Avrupa
3 6,5 8,50 Bati Asya
4 7.5 8,50 Bati Asya
1.5 8,50 Dogu Avrupa
4,5 8 8,00 Bati Asya
10 1@ 7,50 Uzak Dogu

Tum bu degerlendirmelere gére Buldan Dis Turizm Mikro Cografi Analizi sonu-

cunda hedef llkeler, bolgelere gore asagidaki tablodaki gibi belirlenmistir:

Hedef Bilgeler Buldan Dis Turizm Hedef iilkeleri

Bati Avrupa

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

Isvigre, Fransa, Italya, Avusturya,

Almanya, ingiltere, Hollanda, Belgika
Ispanya

Birinci Oncelikli Kuzey Avrupa

Bilgeler Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
isvec, Danimarka, Norveg Litvanya
RAmerika
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Amerika Birlesik Devletleri
Dogu Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
ikinci ncelikli Polonya, Romanya, Rusya, Ukrayna Sirbistan, Litvanya

Bolgeler Uzak Doiju

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

Cin, Guney Kore Hindistan

Orta Dogju

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

israil, Iran Suudi Arabistan, Kuveyt

Digjer Bolgeler
Bati Asya

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

Azerbaycan

Tablo 40: Buldan Ekoturizm Hedef L"‘Z/re/ﬂi‘z?l)z; Turizm Pazan




6.1.6. Cameli Ekoturizmi icin
Mikro Cografi Hedefleme

gliney ege EkoTUrizminde veni

Daha once belirtilen kriterlere gore Cameli igin i¢ turizm, bolgesel turizm ve dis

turizm pazarindaki hedef mikro cografi bolgeler asagidaki gibidir. Analizlerin de-

taylari Cameli Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda sunulmustur. (Cameli

Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu, Giney Ege Kalkinma Ajansi, 2022)

ig Turizm Pazari Gameli Hedef illeri

ic turizm pazarinda toplam niifus, Universite mezunu niifus ve Cameline ulasim

nasyonlar Hedef |

kolayligi parametrelerinin tamami dederlendirmeye alinarak bir énceliklendirme

yapmak icin asagidaki tablo dikkate alinmistir.

Tabloda cesitli kriterler agisindan renk kodlariyla énceliklendirme yapiimis, yesil

Cameli ig

Turizm Hedef illeri

Birinci dncelikli iller

istanbul, Ankara, izmir, Antalya

ikinci Oncelikli iller

Bursa, Adana, Konya, Antep, Kocaeli, Mersin

Tablo 42: Cameli Ekoturizm Hedef [ler-Ig Turizm Pazarn

; . Niifus
i Ll Siralamasi
istanbul 15.462.452
Ankara 5663322 a2
Izmir 4.394.694 BRNENN
Bursa 3.101.833 A
Antalya 2548308 NS
Adana 2.258.718 [NEN
Konya 2250020 2N
Sanlurfa 2115256 N8N
Gaziantep 2.101.157 -
Kocaell 1.997.258 TNONN
Mersin 1.868.757 L1
Diyarbakir | 1.783.431 [ 42
Hatay 1659.320 48
Manisa 1450616 194
Kayseri 1.421.455 FRHEN
Samsun 1.356.079 | 16
Balkesir | 1.240.285 | 47 |
Kahramanmaras | 1.168.163 -
Van 1.149.342 18
Aydin 1119084 |20
Tekirdag 1.081.065 21
Sakarya 1042649 | 28
Denizl 1.040915 28
Mugla 1000773 24
Eskisehir 888.828

Yiiksekogretim
Mezunu Niifusu

Yiiksekogretim Cameli'ye Karayolu
Uzakhk
(km)

Mezunu Niifusu
Siralamasi

Ulasim
(saat)

2.829.398
1.274.206
824.231
455.282
404.694
302.913
287.488
137.186
201.458
309.537
259.154
178.343
187.795
175.494
198.679
192.247

191.480

123.578
93.892
165.550
142.227
136.923
147.486
176.480
165.218

En Yakin Havalimani

EYHL'dan EYHL'dan

EYHL'na Denizli Cardak Dalaman
Ulasim (saat) | Havalimanina | Havalimanina
Ucus imkami | Ugus imkam

10,5

~
)
n

1102 13,5

12

istanbul Havalimani & Sabiha Gokgen Havalimani

Ankara Esenboga Havalimani
Adnan Menderes Havalimani

Sabiha Gokcen Havalimani & istanbul Havalimani

Antalya Havalimani
Adana Sakirpasa Havalimani
Konya Havalimani
Sanliurfa Gap Havalimani
Gaziantep Oguzeli Havalimani

Sabiha Gkcen Havalimani & Istanbul Havalimani

Adana Sakirpasa Havalimani
Diyarbakir Havalimani
Hatay Havalimani
Adnan Menderes Havalimani
Kayseri Erkilet Havalimani

Samsun Cargsamba Havalimani
Balikesir Merkez Havalimani, Edremit Kocaseyit

Havalimani
Kahramanmaras Havalimani

Van Ferit Melen Havalimani
Adnan Menderes Havalimani

Tekirdag Corlu Havalimani, istanbul Havalimani
istanbul Havalimani & Sabiha Gokgen Havalimani

Bodrum Milas Havalimani, Dalaman Havalimani

Ankara Esenboga Havalimani

Tablo 41: Cameli Ekoturizm Hedef 1l Segimi (Tiim Kriterler)-I Turizm Pazan




giiney €ge ekoTurizminde veni pestinasyonlar Hedef pazar analizi

renk o kriter acisindan birinci éncelikte bir ili, sari renk ikinci 6ncelikte bir ili,
kirmizi renk ise 6nceliklendiriimemesi gereken bir ili isaret etmektedir. Tim bu
kriterlere gore yapilan degerlendirmeler i1sidinda Cameli'nin ic turizm hedef illeri
su sekilde tanimlanmistir:

Ayrica tim bu hedef iller icerisinde gelir diizeyi olarak Tirkiye ortalamasinin
%120’sinden daha fazla gelire sahip olan kesim hirinci dncelikli, %60 ile
%120'si arasinda gelire sahip olan kesim ise ikinci dncelikli olarak degerlen-
dirilmelidir.

Bolgesel Turizm Pazari Gameli Hedef illeri
Bdlgesel turizm pazarindaki iller yukaridaki kriterlerin hepsi dikkate alinarak de-

gerlendirildiginde, iller arasinda izmir ile Afyon, Isparta, Usak ve Burdur'un di-
gerlerinden ayrildigi gézlemlenmektedir (Tablo 43).

Bu iller nifus, egitim ve ulasim kolayligi kriterlerine gore analiz edildiginde,
Cameli ekoturizm bélgesel turizm pazari hedef illeri su sekilde tespit edilmistir
(Tablo 44):

Cameli Balgesel Turizm Hedef illeri ‘

Denizli, Burdur, Isparta, Antalya (Bat ilgeleri), Mugla (Guneydogu ilgeleri) ‘

Tablo 44: Cameli Ekoturizm Hedef 1ller-Bolgesel Turizm Pazan

i Niifus Niifus Siralamasi Yiiksekiigl:.etim Viiks"ekiiﬁretim Mezunu il Merkezinden Cameli've il Mgr!fezillden-l;ameli'qe
Mezunu Niifusu Niifusu Siralamasi Uzakhk (km) Siiriis Siiresi (saat)
izmir 4.394.694 1 824.231 1 338 4
Antalya 2.548.308 2 404.694 2 162 2,5
Manisa 1.450.616 3 175.494 4 290 4
Aydin 1.119.084 4 165.550 5 176 2,5
Denizli 1.040.915 5 147.486 6 75 1
Mugla 1.000.773 6 176.480 3 186 2,5
Afyon 714.510 7 80.692 7 309 4
Isparta 465.167 8 73.022 8 171 2,5
Usak 369.433 9 46.445 9 235 35
Burdur 233.323 10 40.304 10 94 1,5

Tablo 43: Cameli Ekoturizm Hedef 1 Segimi (Tiim Kriterler)-Bilgesel Turizm Pazan




gliney ege EkoTUrizminde veni nasyonlar Hedef pa

TUIK Simir istatistikleri | Kiiltiir Turizm Bakanhiji Konaklama Verileri UNDP Verileri IMIF Verileri DHMI Verileri
2019 ULKELERE GORE ZIYARETCILER Toplam Girig Yapan Toplam Konaklama Gelis | Ziyaret Basi Kon- Vull‘(ls"e L AR istanbul Havalimani Dalaman Havalimam
Ziyaretci Sayisi Sayisi aklama Sayisi i _It:mde WL R Direk Ugus Siiresi Direk Ugus Siiresi
yaretei oay Y ] Eii cus cus
gitim Orani ortalamasi
Almanya 3 3
Hollanda 1083763 =~ 93080 = 086 = 8% 3,5 35
Ingiltere (Birlesik Krallik) 2508246 2489583 099  B80% 4 4
Israil . 527678 830317 100 B83% 2 Direk ugus yok
Isvec 429959 415840 097  B/% 3,5 Direk ugus yok
Rusya Fed. 688713 7612000 111 8% 3 35
Isvicre 28511 24188 081 < B80% 3 3
Amerika Birlesik Devietleri  [N5A01255 N I 5615 0N 04 ey 9 Direk ugus yok
Belcika 538474 444007 0B2 8% 35 4
Bulgaristan . 2484664 545835 0,22 % 15 Direk ugus yok
Danimarka 32913 . 3%BE78 109  B81% 3 3,5
Polonya 89229 1048368 121 88% 2,5 Direk ugus yok
Romanya .~ 7311 708768 097 4% 1 15
Suudi Arabistan ~ b39786 663775 123  688% 4 Direk ugus yok
Avusturya . 3m121 167019 044  [BE% 2 2,5
Fransa ! 8361 571888 069 . BB 35 Direk ugus yok
Iran . 1988122 1181382 060 @ B88% 3,5 Direk ugus yok
Litvanya . 227374 2% 2BBO 1M1 7% 2,5 3
Norveg . 203377 162434 | 080 4 Direk ugus yok
Ukrayna . 1507194 108084 070 8% 2 2
Cek Cumhuriyeti (Cekya) .~ 308EBO 377155 122  B4% 2,5 Direk ugus yok
Gin Halk Cumhuriyeti 408739 147240 350 @ 5% 10 Direk ugus yok
Ispanya . 23826 . 346445 = 145 8% 4 Direk ugus yok
Italya . 353442 34533 = 088 @ B% 2,5 Direk ugus yok
Kuveyt . 332415 . 444503 126  54% 4 4
Kazakistan | 43882 = 33984 078 8% 6 Direk ugus yok
Slovakya . 205204 195088 085 4% 2 2
Yunanistan I 77433 209849 . 3% 15 Direk ugus yok
Gliney Kore . 197837 | 449861 227 94% 115 Direk ugus yok
Sirbistan .~ 27681 191657 072 | B/% 2 Direk ugus yok
Beyaz Rusya (Belarus) . 254595 238515 . 083 | 8% 2,5 Direk ugus yok
Cezayir 278084  3%150 120  51% 35 Direk ugus yok
Gurcistan I 1831234 = 100327 , . B% 2,5 Direk ugus yok
Macaristan . 14570 132153 080 = 49% 2 Direk ugus yok
Irak . 1282489 1003838 078 Veri Yok 3 Direk ugus yok
Libnan . 358289 | 345739 0% Veri Yok 2 2
Moldova . 191285 114227 060 15 Direk ugus yok
Urdiin . 453067 401722 089 34% 2,5 Direk ugus yok
Kuzey Kibris Turk Cumhuriveti | 238816 897200 0,38 Veri Yok 15 Direk ucus yok
Kuzey Makedonya Cumhuriveti | 208559 | 99847 | 0,48 15 Direk ucus yok
Misir . 163629 137085 - 3/% 2 Direk ugus yok
Fas . 21786 170870 078 5 Direk ugus yok
Kosova . 144786 55293 0,38 15 Direk ugus yok
Libya . 237312 232889 | 088 Bl Direk ugus yok
Tunus . 1%47%2 185072 3 Direk ugus yok
Tiirkmenistan . 277805 0,30 4 Direk ucus yok
Bosna Hersek . 138383 101287 Veri Yok 2 Direk ugus yok
Azerbaycan . 842057 329411 0,39 28% 3 Direk ugus yok
Hindistan . 211405 276580 28% 10 Direk ugus yok
Ozbekistan 10% 8 Direk ugus yok

Tablo 45: Tiirkiye’ye En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)




eKoTurizminde

DHMI Verileri

Denizli Cardak Havalimani
Direk Ucus Siiresi

Gameli'ye En Kisa
Ulasim Siiresi

3

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

3.5

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok
Direk ugus yok 18,3
Direk ugus yok 8,5

Renk Kodu Bilge
Puanlama
15,00 Bati Avrupa
14,00 Bati Avrupa
14,00 Bati Avrupa
14,00 Ortadogu
14,00 Kuzey Avrupa
14,00 Dogu Avrupa
13,50 Bati Avrupa
13,00 Amerika
13,00 Bati Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Kuzey Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Ortadogu
12,50 Bati Avrupa
12,50 Bati Avrupa
12,50 Ortadogu
12,50 Kuzey Avrupa
12,50 Kuzey Avrupa
12,50 Dogu Avrupa
12,00 Bati Avrupa
12,00 Uzakdogu
12,00 Bati Avrupa
12,00 Bati Avrupa
12,00 Ortadogu
11,50 Bati Asya
11,50 Bati Avrupa
11,50 Dogu Avrupa
11,00 Uzakdogu
11,00 Dogu Avrupa
10,50 Dogu Avrupa
10,50 Ortadogu
10,50 Bati Asya
10,50 Bati Avrupa
10,00 Ortadogu
10,00 Ortadogu
10,00 Dogu Avrupa
10,00 Ortadogu
9,50 Dogu Avrupa
9,50 Dogu Avrupa
9,50 Ortadogu
8,50 Ortadogu
8,50 Dogu Avrupa
8,50 Ortadogu
8,50 Ortadogu
8,50 Bati Asya
8,00 Dogu Avrupa
7,50 Bati Asya
7,50 Uzakdogu
7,00 Bati Asya

eni bestinasyonlar Hedef |

Dis Turizm Pazari Cameli Hedef ilkeleri

Dis turizm pazarinda toplam nifus, ulasim kolayhdi, Gniversite egitimi alan nifus

ve gelir seviyesi parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir dncelik-

lendirme yapmak icin soldaki tablo dikkate alinmistir:

Bu tablodaki tim veriler yukarida belirtilen kriterlere gore degerlendirildiginde,

Cameli dis turizm hedef Glkeleri, bolgelere gére asagidaki gibi belirlenmistir

(Tablo 461:

Hedef Bilgeler

Gameli Dis Turizm Hedef Ulkeleri

Birinci Oncelikli
Bolgeler

Kuzey Avrupa

Birinci Oncelikli Ulkeler

Ikinci Oncelikli Ulkeler

isvec, Danimarka, Norveg Litvanya
RAmerika
Birinci Oncelikli Ulkeler lkinci Oncelikli Ulkeler
Amerika Birlesik Devletleri
Bati Aurupa

Birinci Oncelikli Ulkeler

Ikinci Oncelikli Ulkeler

Almanya, Ingiltere, Hollanda

isvigre, Belcika

Dogu Avrupa

Birinci Oncelikli Ulkeler

Ikinci Oncelikli Ulkeler

Rusya, Polonya, Romanya

Ukrayna, Sirbistan

Bolgeler Orta Doiju
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
israil, iran Suudi Arabistan
Uzak Dogju
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Cin Halk Cumhuriyeti Guiney Kore, Hindistan
Diger Bolgeler
Bati Asya

Birinci Oncelikli Ulkeler

Ikinci Oncelikli Ulkeler

Tablo 46: Cameli Ekoturizm Hedef Ulkeleri-Des Turizm Pazan




gliney ege EkoTUrizminde veni

6.1.7. Karacasu Ekoturizmi icin
Mikro Cografi Hedefleme

Yukarida belirtilen kriterlere gére Karacasu igin i¢ turizm, bélgesel turizm ve dis
turizm pazarindaki hedef mikro cografi bolgeler asagidaki gibidir. Analizlerin de-
taylari Karacasu Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda sunulmustur. (Kara-

casu Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu, Glney Ege Kalkinma Ajansi, 2022)

nasyonlar Hedef |

sim kolayli§l parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir dnceliklen-
dirme yapmak icin Tablo 47 dikkate alinmistir.

Tabloda cesitli kriterler acisindan renk kodlariyla 6nceliklendirme yapilimis, vesil
renk o kriter acisindan birinci oncelikte bir ili, sari renk ikinci 6ncelikte bir ili,

kirmizi renk ise dnceliklendirilmemesi gereken bir ili isaret etmektedir. Tim bu

Karacasu i¢ Turizm Hedef illeri

. i A Birinci Oncelikli iller istanbul, Ankara, Izmir, Bursa, Antalya
Ig Turizm Pazari Karacasu Hedef llleri S : : :
Ikinci Oncelikli lller Adana, Konya, Gaziantep, Kocaeli, Mersin
ic turizm pazarinda toplam niifus, tniversite mezunu nifus ve Karacasu'ya ula- Tablo 48: Karacasu Ekoturizm Hedef Iller-I¢ Turizm Pazan
) | Yiiksekbiretim I(ar?ca- Karayolu . EYHL'dan Denizli  izmir Adnan
il Niifus S il Yuksekngl:_etlm Mezunu Niifusu Ulasim En Yakin Havalimam EVHL na l;a_r dak Mellderes
ralamasi | Mezunu Niifusu Siralamasi Uzakhk (saat) Ulagim (saat) Havalimanina  Havalimanina
(km) Ucus Imkam | Ugus Imkam
istanbul 15.462.452 2.829.398 817 Istanbul Havalimani & Sabiha Gokcen Havalimant
Ankara 5663.322 N8N 1274208 SN 848 7 Ankara Esenboga Havalimani
izmir 4394694 NG 824231 200 25 Adnan Menderes Havalimani
Bursa 3.101.833 - 455.282 _-- Sabiha Gokgen Havalimani & Istanbul Havaliman
Antalya 2548308 NG 404694 [RNGENNSES N G Antalya Havalimani
Adana 2258718 BN 302913 7 s 11 Adana Sakirpasa Havalimani
Konya 2250.020 BUNZN 287488 [NENNNNESZN NG Konya Havalimani
Sanlurfa 2115256 [NEW 137186 |22 | 1182 14 Sanliurfa Gap Havaliman
Gaziantep | 2101157 [NONMN 201458 [N 1020 12 Gaziantep Oguzeli Havalimani
Kocaeli 1997258 MO 309537 [NERN[E00 Sabiha Gkgen Havalimani & istanbul Havalimani
Mersin 1.868.757 L1 259154 |G 818 10 Adana Sakirpasa Havaliman
Diyarbakr | 1.783.431 20 178343 [ 45 1323 155 Diyarbakir Havalimani
Hatay 1659.320 18" 187795 [ 44 975 12 Hatay Havalimant
Manisa 1450616 |14 | 175494 [ 47 EEN Adnan Menderes Havalimani
Kayseri 1421455 L8 198679 [ 780 Kayseri Erkilet Havalimani
Samsun 1356079 | 16 | 192247 [ 12 | 966 e S'\?Imiun Sars?mba H;\j/alim.ank '
Balikesir 1.040.285 - 191.480 _- alikesir Merkez S‘;‘;;mg:“ remit Kocaseyit
Kahramanmaras | 1.168.163 - 123.578 _ 993 Kahramanmaras Havalimani
Van 1149342 108" 938s2 [87 1 1684 Van Ferit Melen Havalimani
Aydin 1119.084 [ 200 165550 [ 18 NEEm Adnan Menderes Havalimani
Tekirdag 1081.065 21 142227 |81 563 Tekirdag Corlu Havalimani, istanbul Havalimani
Sakarya 1.042.649 - 136.923 _-- istanbul Havalimani & Sabiha Gekcen Havalimani
Denizl 1040915 12800 147486 [20 0 RNESIY -
Mugla 1000773 124 " 176480 [ 16 N8N INEN  Bodrum Milas Havalimani, Dalaman Havalimani
Eskisehir 888828 [186 1 165218 M9 SsEN e Ankara Esenboga Havalimani

Tablo 47: Karacasu Ekoturizm Hedef Il Segimi (Tiim Kriterler)-Ig Turizm Pazan
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giiney €ge ekoTurizminde veni pestinasyonlar nedef pazar ana

kriterlere gore yapilan dederlendirmeler 1siginda Karacasu'nun i¢ turizm hedef

illeri su sekilde tanimlanmistir (Tablo 48):

Ayrica tim bu hedef iller icerisinde gelir dizeyi olarak Tirkiye ortalamasi-
nin %120'sinden daha fazla gelire sahip olan kesim hirinci 6ncelikli, %60
ile %120'si arasinda gelire sahip olan kesim ise ikinci dncelikli olarak de-

gerlendirilmelidir.
Bilgesel Turizm Pazari Karacasu Hedef illeri

Bélgesel turizm pazarindaki iller yukaridaki kriterlerin hepsi dikkate alinarak de-
gerlendirildiginde, iller arasinda izmir ile Afyon, Isparta, Usak ve Burdurun di-

gerlerinden ayrildii gézlemlenmektedir (Tablo 49).

Bu iller nifus, egitim ve ulasim kolayligi kriterlerine gére analiz edildiginde, Ka-
racasu ekoturizm bdlgesel turizm pazari hedef illeri su sekilde tespit edilmistir
(Tablo 50I:

Karacasu Balgesel Turizm Hedef illeri

Aydin, Denizli, Mugla (merkez ve yakin ilgeler), Usak, Burdur, Manisa

Tablo 50: Karacasu Ekoturizm Hedef Iller-Bolgesel Turizm Pazan

il Niifus Niifus Siralamasi Viiksekiiﬁl:etim Mezunu Yiiksekdgretim Mezunu Niifusu il Merkezim{en K_aracasu'va Siiriis il Metkt-‘..zim!.en Karacasu'ya
Niifusu Siralamasi Siiresi (saat) Siiriis Siiresi (saat)

Denizli 1.040.915 B 147.486 7 85 1

Aydin 1.119.084 5 165.550 6 38

Mugla 1.000.773 7 176.480 4 122 2

izmir 4.394.694 1 824.231 1 200 2,5

Usak 369.433 10 46.445 10 181 2,5

Burdur 233.328 11 40.304 " 186 2,5
Manisa 1.450.616 3 175.494 5 212 3

Isparta 465.167 9 73.022 g 218 3
Antalya 2.548.308 2 404.694 2 265 3,5
Balikesir 1.240.285 4 191.480 3 324 4

Afyon 714.510 8 80.692 8 290 4

Tablo 49: Karacasu Ekoturizm Hedef Il Secimi (Tiim Kriterler)-Bilgesel Turizm Pazan
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gliney ege EkoTUrizminde veni

nasyonlar Hedef pa

TUIK Simir istatistikleri | Kiiltiir Turizm Bakanhiji Konaklama Verileri UNDP Verileri IMIF Verileri DHMI Verileri
2019 ULKELERE GORE ZIYARETCILER lnlp.lam Bil.'i§ Yapan Toplam Konaklama Gelis Ziyaret Basi v“;si;::gi:?::‘; :?ii'::: L I:gil:; :Snslﬁl istanbul Hava!imal:ll Direk :::I:;‘::?Bﬂ::d;:::
iyaretci Sayisi Sayisi Konaklama Sayisi Eiiti Ugus Siiresi L
gitim Orani Ortalamasi Siiresi
Israil . s30317 101 B3% 2 2
Almanya 483626 5902100 122 0% 3 3
Polonya 89229 1048388 120 88% 2,5 3
Hollanda . 1083763 93080 @ 086 < 8% 35 35
Ingiltere (Birlesik Krallik) 250246 2489583 099 @ B0% 4 4
isvec 429959 415840 097 8% 35 4
Isvicre .~ ee8511 24188 . 081  80% 3 3
Bulgaristan . 2484664 545835 : % 15 15
Romanya ° 7% 706763 087 4% 1 15
Cek Cumhuriyeti (Cekya) ~ 3m8ee0 . 377155 122 B4% 2,5 2,5
Italya 353442 34633 = 088 @ B8% 2,5 3
Danimarka 32913 . 3B 109 8% 3 35
Rusya Fed. 688713 7612000 110 8% 3 3,5
Belcika 538474 444007 0B2 8% 35 4
Suudi Arabistan 53976 663775 123  88% 4 4
Amerika Birlesik Devietleri  [N5A0/255 N SN GE 1151 0N 04 e 9 Direk ugus yok
Ukrayna . 1507194 108084 070 8% 2 2
Avusturya . 3m120 167019 . . 8% 2 25
Litvanya . 227374 252880 . am 0 72% 2,5 3
Fransa =——_ 35 35
Iran /1181382 060  B8% 35 3,5
Norveg . 203377 16243 08O 8% 4 4
Sirbistan . o%67BB1 191851 072 [ 6% 2 Direk ugus yok
ispanya 238296 346445 145 B 4 4
Kuveyt . 332415 444503 2 126  54% 4 4
Gin Halk Cumhuriyeti 403739 141240 350 5% 10 Direk ugus yok
Yunanistan I 77433 209649 : _= 15 1
Slovakya . 205204 195088 . 085 4% 2 2
Beyaz Rusya (Belarus) . 234595 236515 . 083 [ 8% @ §$7742 2,5 3
Macaristan . 148570 132153 080 = 49% 2 Direk ugus yok
Kazakistan | 43882 = 338884 078 6 Direk ugus yok
Urdan . 458067 41722 089 34% $4.935 2.5 2
Irak . 1282489 1003838 078 Veri Yok $5.079 3 3
Gliney Kore . 197837 . 448861 227 | 94% 115 Direk ugus yok
Misir . 163629 137085 | 0B = 3%  $4465 2 Direk ugus yok
Gurcistan [ 183123 100327 : e $5.903 2,5 Direk ugus yok
Cezayir . 278084 3314150 120 51%  $3467 3,5 Direk ugus yok
Moldova . 191285 114227 06O 4% $6.020 15 15
Liibnan . 359289 | 345739 | 0% Veri Yok $2.785 2 2
Kuzey Kibris Turk Cumhuriveti | 238816 897200 0,38 Veri Yok 15 1
Kuzey Makedonya Cumhuriveti |~ 208559 | 99847 | 0,48 $7.708 15 15
Bosna Hersek . 13383 = 1m127 073 Veri Yok $7.628 2 Direk ugus yok
Kosova . 144786 55293 Veri Yok $5.683 15 Direk ugus yok
Azerbaycan . 842057 329411 0,33 28% $4.973 3 3
Tunus . 1%47%2 185072 32% $3.847 3 Direk ugus yok
Libya . 237312 232889 088 Veri Yok $3.741 35 Direk ugus yok
Tiirkmenistan . 277806  B3194 0,30 8% 4 Direk ugus yok
Fas 21786 170500 | 078 $3.784 5 Direk ugus yok
Hindistan . 211405 276580 131 28% $2.474 10 Direk ugus yok
Ozbekistan . 23002 180422 068 10% $2.385 5 Direk ugus yok

Tablo 51: Tiirkiye’ye En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)




y €ge EKoTurizminde veni

DHMI Verileri

Denizli Gardak

Havalimani Direk Ucus

Siiresi

En yakin Havalimani'na
Direk Ucus Siiresi

Direk ugus yok

3

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ucus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

3.5

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

= wiw n
Dbbmb—mb‘wtﬂmmbb-

Direk ucus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

= wnomn wn —

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

N
o

Direk ugus yok

(8)]

Karacasu'ya
En Kisa Ulasim
Siiresi

8.0
13,0

nasyonlar Hedef pa

Dis Turizm Pazari Karacasu Hedef Ulkeleri

':,:';':“':':‘:': Bilge Dis turizm pazarinda toplam niifus, ulasim kolayhdi, Gniversite egitimi alan niifus
ve gelir seviyesi parametrelerinin tamami dederlendirmeye alinarak bir dncelik-
15,00 Ortadogu : " : ; .
1500 Bati Avrupa lendirme yapmak icin soldaki tablo dikkate alinmistir:
14,00 Dogu Avrupa
14,00 Bati Avrupa Bu tablodaki tim veriler yukarida belirtilen kriterlere gore degerlendirildiginde,
14,00 Bati Avrupa . B o B . o ) o
14,00 Kuzey Avrupa Karacasu dis turizm hedef ulkeleri, bdlgelere gore asagidaki gibi belirlenmistir
13,50 Bati Avrupa .
13,00 Dogu Avrupa (Tablo 52):
13,00 Dogu Avrupa
1388 ggz: ﬁ:;ﬂg: Hedef Bilgeler Karacasu Dis Turizm Hedef Ulkeleri
13,00 Kuzey Avrupa
13,00 Dogu Avrupa Kuzey Aurupa
13,00 Bati Avrupa Birinci Oncelikii Ukeler Ikinci Oncelikii Ulkeler
13,00 Ortadogu :
13,00 Amerika Isveg, Danimarka Litvanya, Norveg
12,50 Dogu Avrupa
12,50 Bati Avrupa RAmerika
12,50 Kuzey Avrupa irinci Oncelikli . . ) . .
1250 Bat,yAvmp‘; B"';'i’j'l:;';:""" Birinci Oncelikii Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
12,50 Ortadogu o )
1250 Kuzey Avrupa Amerika Birlesik Devletleri
12,00 Dogu Avrupa Bati A
12,00 Bati Avrupa At furupa
12,00 Ortadogu Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
12,00 Uzakdogu . . :
11,50 Dogu Avrupa Almanya, Hollanda, Ingiltere Isvigre, Cekya, Italya, Belcika
11,50 Bati Avrupa -
11,50 Dogu Avrupa Dogu Aurupa
1 ] jg’g Bg;'f){;‘;’;a Birinci Oncelili Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
11,00 Ortadogu . . .
11,00 Drtadogu ikinci Bncelikli Rusya, Polonya, Romanya Ukrayna, Sirbistan
11,00 Uzakdogu Bilgeler Orta Dojju
10,50 Ortadogu - > ; - >
10,50 Bati Asya Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
10,50 Ortadogu ) )
10,00 Dogu Avrupa Israil, Iran Suudi Arabistan
10,00 Ortadogu -
9,50 Dogu Avrupa Uzak Dogu
950 Dogu Avrups Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Onceliii Ulkeler
9,00 Dogu Avrupa
8,50 Dogu Avrupa Cin Halk Cumhuriyeti Giiney Kore
8,30 Bati Asya Dier Bilgeler
8,50 Ortadogu Bati Asya
8,50 Ortadogu - - : - -
8,50 Bati Asya Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
8,50 Ortadogu
7,50 Uzakdogu
7,00 Batl Asya

Tablo 52: Karacasu Ekoturizm Hedef Ulkeleri-Deg Turizm Pazan




6.1.8. Koycegiz Ekoturizmi i¢in

Mikro Cografi Hedefleme

Yukarida belirtilen kriterlere gére Kéycediz icin ic turizm, bélgesel turizm ve

gliney ege EkoTUrizminde veni nasyonlar Hedef |

Tabloda cesitli kriterler agisindan renk kodlariyla nceliklendirme yapiimis, yesil

renk o kriter acisindan birinci oncelikte bir ili, sari renk ikinci 6ncelikte bir ili,

kirmizi renk ise dnceliklendirilmemesi gereken bir ili isaret etmektedir. Tim bu

kriterlere gore yapilan degerlendirmeler 1siginda Kdycegiz'in i¢ turizm hedef illeri

dis turizm pazarindaki hedef mikro cografi bélgeler asadidaki gibidir. Analizlerin

su sekilde tanimlanmistir (Tablo 54):

detaylari Kéycediz Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda sunulmustur. (Kay-

cegdiz Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu, Giiney Ege Kalkinma Ajansi, 2022)

ic Turizm Pazari Kdycegiz Hedef illeri

ic turizm pazarinda toplam niifus, tniversite mezunu niifus ve Kéycegiz'e ulasim
kolayligi parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir dnceliklendirme

yapmak igin asagdidaki tablo dikkate alinmistir.

Kiyceiiz i Turizm Hedef illeri

Birinci dncelikli iller

istanbul, Ankara, Izmir, Bursa, Antalya

ikinci ncelikli iller

Adana, Konya, Antep, Kocaeli, Mersin

Tablo 54: Kiycegiz Ekoturizm Hedef Iller-I Turizm Pazan

EYHL'na | EYHL'dan Dalaman = Bodrum Milas
Ulasim Havalimanina Havalimanina
(saat) Ugus imkami Ugus imkani

) Niifus Yiiksekdgretim VYiiksekogretim Kiyeeigts Karayolu
Il Niifus Mezunu Mezunu Niifusu g Ulasim En Yakin Havalimani
Slhins Niifusu Siralamasi LR (saat)

istanbul 15.462.452 2.829.398 _ istanbul Havalimani & Sabiha Gokgen Havalimani
Ankara 5.663.322 - 1.274.206 _—- Ankara Esenboga Havalimani

izmir 4.394.694 - 824.231 _—- izmir Adnan Menderes Havalimani

Bursa 3101833 4 455282 AN 587 | B5 Sabiha Gokeen Havalimani § istanbul Havalimani
Antalya 2548308 NSIN  404.694 EEN Antalya Havalimani

Adana 2.258.718 - 302.913 Adana Sakirpasa Havalimani

Konya 2.250.020 2N  287.488 Konya Havalimani

Sanluffa | 2115.256 MBI 137186 [ 88 Sanliurfa Gap Havalimani
Gaziantep | 2.101.157 RGN 201458 NGRS 1091 13,5 Gaziantep Oguzeli Havalimani

Kocaeli 1.997.258 - 309.537 _—- Sabiha Gokgen Havalimani & Istanbul Havalimani

Mersin 1868.757 LA 259154 NG 728 11 Adana Sakirpasa Havalimani
Diyarbakr | 1.783.431 042 178343 [ 45 | 1394 165 Diyarbakir Havalimani

Hatay 1659.320 048" 187795 [ 44 0 1045 13,5 Hatay Havalimani

Manisa 1.450.616 - 175.494 _—- izmir Adnan Menderes Havaliman
Kayseri 1421455 A6 198679 [ 831 11 Kayseri Erkilet Havalimani

Samsun 1356079 |16 | 192247 [ 42 | 10%6 13 Samsun Carsamba Havalimani _

Kahramanmaras | 1.168.163 - 123.578 _ 1064 13,5 Kahramanmaras Havalimani -
Van 1.149.342 - 93.892 _ 1755 21 Van Ferit Melen Havalimani

Aydin 1.119.084 - 165.550 _—- izmir Adnan Menderes Havalimani
Tekirdag | 1.081.065 Bl 142227 81N 677 9  Tekirdag Corlu Havalimani, istanbul Havalimani
Sakarya 1.042649 |82 136923 |23 | |11764 '[85 istanbul Havaliman & Sabiha Gokgen Havalimani

Denizli 1.040915 B3N 147485 20 NI4T e Denizli Cardak Havalimani

Mugla 1.000773 |84 176.480
Eskisehir gesses |86 165218 M8 47 Ankara Esenboga Havalimani

© 16 [EaNIN  Bodrum Milas Havaliman, Dalaman Havalimani -——

Tablo 53: Kiycegiz Ekoturizm Hedef Il Segimi (Tiim Kiterler)-Ig Turizm Pazan




giiney €ge ekoTurizminde veni pestinasyonlar Hedef pazar analizi

Ayrica tim bu hedef iller igerisinde gelir diizeyi olarak Tirkiye ortalamasinin
%120'sinden daha fazla gelire sahip olan kesim hirinci &ncelikli, %60 ile
%120’si arasinda gelire sahip olan kesim ise ikinci dncelikli olarak degerlen-
dirilmelidir.

Bolgesel Turizm Pazar Koyceijiz Hedef illeri

Bolgesel turizm pazarindaki iller yukaridaki kriterlerin hepsi dikkate alinarak de-
gerlendirildiginde, iller arasinda izmir, Antalya, Isparta ve Burdur Kdycegize
benzer uzaklija sahip olsalar da izmir ve Antalya'nin gerek niifus gerekse yik-
sekdgretim mezunu nifusu acisindan Isparta ve Burdur'dan ayrildidi gézlemlen-
mektedir (Tablo 55).

Bu iller niifus, egitim ve ulasim kolayhdi kriterlerine gére analiz edildiginde, Koy-
cediz ekoturizm bolgesel turizm pazari hedef illeri su sekilde tespit edilmistir
(Tablo 56):

Kiyceiiz Bolgesel Turizm Hedef illeri

Mugla, Aydin, Denizli, Manisa (Guney ilceleri), Burdur, Isparta (Bati ilgeleri)

Tablo 56: Kiycegiz Ekoturizm Hedef Iller-Bilgesel Turizm Pazan

Dis Turizm Pazari Kiyceijiz Hedef iilkeleri

Dis turizm pazarinda toplam niifus, ulasim kolaylidi, Gniversite egitimi alan niifus

il Niifus Niifus Siralamas: Viiksekiiﬁr_‘_etim Mezunu Yiiksekdgretim Mezunu Niifusu il Merkezinden Kdyceiiz'e il Me“rlf_ezin_:_len !(iivceﬁiz'e
Niifusu Siralamasi Uzakhik (km) Siiriis Siiresi (saat)
izmir 4.394.694 1 824.231 1 270 3,5
Antalya 2.548.308 2 404.694 2 260 3.5
Mugla 1.000.773 6 176.480 3 52 1
Manisa 1.450.616 3 175.494 4 308 4
Aydin 1.119.084 4 165.550 5 157 2
Denizli 1.040.915 5 147.486 §) 141 2
Isparta 465.167 7 73.022 7 288 4
Burdur 233.323 8 40.304 8 258 3.9

Tablo 55: Koycegiz Ekoturizm Hedef Il Segimi (Tiim Kriterler)-Bilgesel Turizm Pazan




gliney ege EkoTUrizminde veni
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TUIK Simir istatistikleri | Kiiltiir Turizm Bakanhiji Konaklama Verileri UNDP Verileri IMIF Verileri DHMI Verileri
ii fRE 7i i . . Yiiksekdgretim Yasindaki 2020 & 2026 : . Bodrum Milas
2019 ULKELERE GORE ZIYARETCILER lnlp.lam B||_-|§ Yapan Toplam_ Konaklama Ziyaret Basi Niifus iinde Viiksek Kisibast GSViH Ist'anllul Ilava!!malzll Havaliman: Direk Ugus
iyaretci Sayisi Gelis Sayisi Konaklama Sayisi Eiiti Direk Ugus Siiresi L
gitim Orani Ortalamasi Siiresi
Almanya - 58021001 122 70% 3 3
Hollanda . 1083763 93080 08 = 8% 3,5 3,5
Israil . 527678 830317 100 B83% 2 2
Danimarka 3813  3\W7S 109  B81% 3 35
Rusya Fed. 6887136 76120000 111 8% 3 3,5
ingiltere (Birlesik Kralll)  [N2I50612460 N I 2:489/583 1 I 0; 99 N a0 4 4
Isveg 48858 415840 097 &% 35 4
Isvicre 298517 24188 08  80% 3 3
Romanya .~ 7% 708768 097 4% 1 1.5
Bulgaristan ~ 24B4BB4 545935 022 7% 15 1.5
Belcika 538474 444007 082 8O0% 35
Polonya .~ Be92e8 1048389 120 B88% 25 3
Suudi Arabistan ~ b38788 663775 123 88K 4 Direk ugus yok
Amerika Birlesik Devietleri  [NS40:255 N NN 5615 0N A 040 e e 9 Direk ugus yok
Ukrayna . 150714 1058084 070 8% 2 2
Avusturya . 3m.121 187019 . . 8% 2 Direk ugus yok
Litvanya . 227374 252880 111 7% 25 3
iran .~ 1988122 1181382 060 @ 88% 35 Direk ugus yok
Fransa | 833681 571888 069 BB 3,5 3,5
Norveg . 203377 162434 . 0BO 8% 4 Direk ugus yok
Sirbistan . 267681 191881 072 [ B/% 2 2
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 308660 N S77:1 S5 M 22 4 g 2,5 2,5
Kuveyt . 32415 444503 126 84% 4 4
italya .~ 353442 345334 088  B% 25 3
Ispanya 238296 346445 145 8% 4 Direk ugus yok
Cin Halk Cumhuriyeti . 403739 1412480 350  51% 10 Direk ugus yok
Slovakya 205204 195088 | 08 47% 2 2
Yunanistan I 77433 209649 027 [ 3% | 15 Direk ugus yok
Macaristan . 148570 132183 | 080 4%% 2 Direk ugus yok
Giircistan =— 005  [INE4% N $5.903 25 2
Kazakistan 339884 - B% 6 6
Urdin - 453067 401722 34% $4.935 25 2
Gliney Kore . 197837 4488561 227 | 94% 11,5 Direk ugus yok
Misir .~ 139 137085 | 0B4 3%  $4465 2 Direk ugus yok
Beyaz Rusya (Belarus) . 25455 23515 083 | 8% = $7742 25 3
Cezayir 2756084 33150 120 . 81%  $3467 3,5 Direk ugus yok
Lubnan . 358289 | 346738 0% Veri Yok $2.785 2 2
Moldova I 191285 114227  0B0 [ 40% 0 $6.020 15 15
Irak .~ 1282489 1003838 Veri Yok $5.079 3 3
Kuzey Kibris Turk Cumhuriveti | 238816 897200 0,38 Veri Yok 15 1
Kuzey Makedonya Cumhuriveti |~ 208559 | 99847 | 0,48 % $7.708 15 Direk ugus yok
Bosna Hersek . 138383 101287 Veri Yok $7.628 2 Direk ugus yok
Kosova . 144786 55293 0,38 Veri Yok $5.683 15 2
Tunus . 184792 185072 32% $3.847 3 2,5
Libya . 287312 232888 Veri Yok $3.741 35 Direk ugus yok
Tiirkmenistan . 277805 0,30 8% 4 Direk ucus yok
Fas . 21788 170510 $3.784 5 Direk ugus yok
Azerbaycan . 842057 38411 0,39 28% $4.973 3 3
Hindistan . 211405 276580 28% $2.474 10 Direk ugus yok
Ozbekistan . 28002 160422 088 10% $2.385 5 Direk ugus yok

Tablo 57: Tiirkiye’ye En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)




y ege ekoTurizminde veni pestinasyonlar nedef pazar analizi

e ve gelir seviyesi parametrelerinin tamami dederlendirmeye alinarak bir dncelik-
DHMI Verileri
. . . Renk Kodu . lendirme yapmak icin soldaki tablo dikkate alinmistir:
Dalaman Havalimam Direk Koycegiz'e En Kisa Puanlama Bilge
Ugus Siiresi Ulasim Siiresi
Bu tablodaki tim veriler yukarida belirtilen kriterlere gore degerlendirildiginde,
3 3,56 15,00 Batl Avrupa
3.5 4 15,00 Bati Avrupa TR ; . ChA - = Hali ik hal i
Direk usts Yok ; 15.00 Ortadodi Koéycediz dis turizm hedef Glkeleri, bolgelere gore asadidaki gibi belirlenmistir:
38 4 14,00 Kuzey Avrupa .
3,5 4 14,00 Dogu Avrupa Hedef Bilgeler Kaycegiz Dis Turizm Hedef Ulkeleri
4 45 14,00 Bati Avrupa . ) Kuzey Aurupa . )
Direk ugus yok B 14,00 Kuzey Avrupa Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
& 15 13,50 Bati Avrupa isvec, Danimarka Norveg, Litvanya
1,5 2 13,00 Dogu Avrupa Birinci incelikli § ) Amerika . § )
Direk ugus yok &L 13,00 Dogu Avrupa Bilael Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
4 4,5 13,00 Bati Avrupa algeler Amerika Birlesik Devletleri -
Direk ugus yok B 13,00 Dogu Avrupa Bati Aurupa
Direk ugus yok 3,5 13,00 Ortadogu Birinci Oncelikli Ulkeler lkinci Oncelikli Ulkeler
Direk ugus yok 10.5 13,00 Amerika Almanya, Hollanda, ingiltere, isvigre Belcika, Avusturya, Fransa
2 2.5 12,50 Dogu Avrupa Doiju Avrupa
=2 8 i Lail s Birinci Oncelikii Ulkeler Ikinci Gneellili Ulkeler
- 3 35 12,50 Kuzey Avr"upa ikinci Oncelikli Rusya, Polonya, Romanya Ukrayna, Sirbistan
Direk ugus yok 5 12,50 Ortadogu . -
Direk ugus yok aie 12,50 Bati Avrupa Balgeler T TR Orta Dogu N e————
Direk K 5’5 12’50 K A Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
IR Vs ’ UzEy AVTUPE Israil, Iran Suudi Arabistan
Direk ugus yok 4 12,00 Dogu Avrupa srar, Uzak Dogu
Hirek e yok 2:2 13:88 Bgﬁ'tfgggﬁa — Birinoi Cncelii Ukeler Iinci Cnceliki Ukeler
Direk ucus yok 5 12.00 Bati Avrupa Diier Bilgeler Cin Halk Cumhuriyeti, Guney Kore Hindistan
Direk ugus yok 55 12,00 Bat Avrupa [ BaiAsya
Direk ugus yok 115 12,00 Uzakdogu Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
2 25 11,50 Bati Avrupa - Kazakistan, Gircistan, Azerbaycan
Direk ugus yok 3 11,50 Dogu Avrupa Tablo 58: Kiycegiz Ekotwrizm Hedef Ulkeleri-Drg Turizm Pazan
Direk ugus yok &3 11,50 Bati Avrupa i
Direk ugus yok 4 11,50 Bati Asya
Direk ugus yok 8 11,50 Bati Asya
Direk ugus yok 4 11,00 Ortadogu
Direk ugus yok 13 11,00 Uzakdogu
Direk ugus yok & 10,50 Ortadogu
Direk ugus yok 5 10,50 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 5 10,50 Ortadogu
2 2.5 10,00 Ortadogu
Direk ugus yok 3,5 10,00 Dogu Avrupa
Direk ugus yok B 10,00 Ortadogu
Direk ugus yok &) 9,50 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 3 9,50 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 15 9,00 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 4 8,50 Dogu Avrupa
Direk ugus yok 4,5 8,50 Ortadogu
Direk ugus yok 5 8,50 Ortadogu
Direk ugus yok 5 8,50 Bati Asya
Direk ugus yok 6,5 8,50 Ortadogu
Direk ugus yok 5 7,50 Bati Asya
Direk ugus yok 11,5 7,50 Uzakdogu
Direk ugus yok 6,5 7,00 Bati Asya




y Ege EKOTurizminde yeni pestinasyonlar Hedef pazar analizi

6.1.9. Fethiye/Seydikemer Ekoturizmi igin rak bir 6nceliklendirme yapmak icin Tablo 59 dikkate alinmistir.

Mikro Cograﬁ Hedefleme Tabloda cesitli kriterler acisindan renk kodlariyla dnceliklendirme yapiimis, yesil
Daha 6nce belirtilen kriterlere gére Fethiye/Seydikemer igin ic turizm, bolgesel renk o kriter acisindan birinci oncelikte bir ili, sari renk ikinci 6ncelikte bir ili,

turizm ve dis turizm pazarindaki hedef mikro cografi bilgeler asagidaki gibidir. kirmizi renk ise nceliklendirilmemesi gereken bir ili isaret etmektedir. Tum bu

Analizlerin detaylari Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Rapo- kriterlere gore yapilan degerlendirmeler isiginda Fethiye/Seydikemerin ic turizm

ru'nda sunulmustur. (Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu, hedef illeri su sekilde tanmlanmistir:

Giiney Ege Kalkinma Ajansi, 2022 Fethiye/Seydikemer ig Turizm Hedef illeri

ig Turizm Pazari Fethiye/Seydikemer Hedef illeri Birinci Oncelikli iller istanbul, Ankara, izmir, Bursa, Antalya

ikinci Oncelikli iller Adana, Konya, Gaziantep, Kocaeli, Mersin

ic turizm pazarinda toplam nifus, tniversite mezunu niifus ve Fethiye/Sey-

. . 3 . _ . Tablo 60: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef ller-l Turizm P
dikemer’'e ulasim kolayli§i parametrelerinin tamami degerlendirmeye alina- “e eltiye/ Soydikemer Ekoturizm Hedef ller-ly Turizm Pazan

. . ... . VYiiksekdgretim o Karayolu , EYHL'dan Dalaman
il Niifus i Yuksekngl:_etlm Mezunu Niifusu i) Ulagim En Yakin Havalimani ELl e Havalimanina Ugus
Siralamasi Mezunu Niifusu Uzakhik (km) (saat) i
Siralamasi (saat) Imkam
istanbul 15.462.452 2.829.398 - 795 istanbul Havalimani & Sabiha Gokgen Havalimani  Direktugus
Ankera | 5663322 BN 1274205 [EENNNNNL 628 |75 Ankara Esenboga Havaliman .- Dieltuows
lzmir | 4394694 SR 824231 NSNS INGS4N RNANN lzmir Adnan Menderes Havaliman ]
Bursa 3101.833 4N 455282 AN 662 | 75 | Sabiha Gokeen Havalimani & istanbul Havaliman  [EVRERN T Aktarmali |
Antalya | 2548308 [ENGEIN| 404694 __- Antalya Hevaliman ]
Adana 2258718 BN 302913 [N Adana Sakirpasa Havalimani o - Mgarmah
Konya | 2250020 (RN 267488 __- Konya Havalimani - Adermah
Sanlurfa | 2115256 OB 137186 [ 88 1184 14 Sanlurfa Gap Havalimani o - Aarmahl
Gaziantep | 2.101.157 [NGNNN 201458 MO 1017 12,5 Gaziantep Oguzeli Havalimani o - Adamal
Kocaeli 1.997.258 - 309.537 _—- Sabiha Gokgen Havalimani & istanbul Havalimani _—
Mersin 1868757 A1 259154 NG 677 10 Adana Sakirpaga Havalimani 1 Agarmah
Diyarbakr | 1.783.431 |48 178343 45 1 1320 16 Diyarbakir Havalimani o - Aarmahl
Hatay 1659.320 108" 187795 [44 | 971 12,5 Hatay Havalimani o - Aarmal
Manisa 1450616 44 175484 A7 EERmE izmir Adnan Menderes Havalimani - Adarmal
Kayseri 1.421.455 M6 198679 [ 778 10 Kayseri Erkilet Havaliman L - Aarmahl
Samsun 1.356.079 |16 | 192247 [ 42 | 1046 12,5 Samsun Cargamba Havalimani L - Aarmahl
Balikesir 1.240.285 - 191.480 _—- Balikesir Merkez Havalimani, Edremit Kocaseyit Havalimani _—
Kahramanmaras | 1.168.163 - 123.578 _ 990 12,5 Kahramanmaras Havalimani _—
Van 1.149.342 - 93.892 _ 1681 20,5 Van Ferit Melen Havalimani _—
Aydn | 1119084 80 185550 A8 ST NS lzmir Adnan Menderes Havalimani I
Tekirdag 1.081.085 @1 142227 [l 717 10 Tekirdag Corlu Havalimani, Istanbul Havaliman . - Acarmal
Sakarya 1042649 |22 136923 |88 B57 18 istanbul Havalimani & Sabiha Gokgen Havalimani [N Aktarmali
Denizi | 1040915 [EN88E 147.486 [0 NS5 IR RGN Denizl Cardak Havalimani ]
Mugs | 1000773 (R4 178480 [EEL GBI AN Bodrum Milss Havalimani I
Eskisehir ges.828 |25 165218 M9 0 488 165 Ankara Esenboga Havalimani 3  Aktarmall

Tablo 59: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Il Segimi (Tiim Kriterler)-Ig Turizm Pazan
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Ayrica tim bu hedef iller icerisinde gelir diizeyi olarak Tirkiye ortalamasinin

9%120'sinden daha fazla gelire sahip olan kesim birinci 6ncelikli, %601 ile %120'si

arasinda gelire sahip olan kesim ise ikinci 6ncelikli olarak dederlendirilmelidir.
Bolgesel Turizm Pazari Fethiye/Seydikemer Hedef illeri
Bélgesel turizm pazarindaki iller yukaridaki kriterlerin hepsi dikkate alinarak de-

gerlendirildiginde, hedef iller Tablo 61'daki gibi gorinmektedir:

Fethiye /Seydikemer Bolgesel Turizm Hedef illeri
Mugla, Aydin, Denizli, Isparta (Merkez ve Bati ilceleri), Burdur

Tablo 61: Feth eydikemer Ekoturizm Hedef Iller Bilgesel Turizm Pazan




gliney ege EkoTUrizminde veni
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TUIK Simir istatistikleri | Kiiltiir Turizm Bakanhiji Konaklama Verileri UNDP Verileri IMIF Verileri DHMI Verileri
2019 ULKELERE GORE ZIYARETCILER Toplam Girig Yapan Toplam Konaklama Ziyaret Basi WECARLR L L LA istanbul Havalimani Dalaman Havalimam
Ziyaretci Sayisi Gelis Sayisi Konaklama Sayisi e e e Direk Ucus Siiresi Direk Ucus Siiresi
Egitim Orami Ortalamasi
Almanya - 5802100 122 70% 3 3
israil 52678  BL3x7 100 8% 2 Direk ugus yok
Hollanda 1083768 93080 = 08 = 8% 3,5 3,5
ingiltere (Birlesik Krallik) . 2508246 2489583 089 = B0% 4 4
Isvec .~ 42959 415840 097  B/% 3,5 Direk ugus yok
Isvigre 298511 24188 081  B80% 3 3
Amerika Birlesik Devietleri  [RINGA0:5E NN SN SE 510N S 0Z R 9 Direk ugus yok
Belcika 538474 444007 = 082 8% 35 4
Romanya ' 7% 708763 087 4% 1 15
Bulgaristan . 2484664 545835 0,22 % 15 Direk ugus yok
Polonya 89229 1048369 @ 120 88% 25 Direk ugus yok
Rusya Fed. 688713 7612000 110 8% 3 3,5
Danimarka 32913 . 3BT 109 8% 3 35
Suudi Arabistan ~ b39786 663775 123  688% 4 Direk ugus yok
Avusturya . 3m121 167019 044  [BE% 2 2,5
Fransa ! 831 571888 069 | B6%H 35 Direk ugus yok
Ukrayna . 1507194 1088084 070 8% 2 2
Litvanya . 227374 2% 2BBO 1M1 7% 2,5 3
Norveg . 203377 16243 080 = 8% 4 Direk ugus yok
iran . 1988122 1181382 = 060 @ B88% 35 Direk ugus yok
Cek Cumhuriyeti (Cekya) . 308eeO 377155 122 B4% 2,5 Direk ugus yok
Italya . 353442 34533 088 8% 2,5 Direk ugus yok
Ispanya . 23826 | 346445 145 8% 4 Direk ugus yok
Sirbistan . 27681 191651 072 | B/% 2 Direk ugus yok
Kuveyt . 332415 | 444503 126  54% 4 4
Gin Halk Cumhuriyeti 408739 141240 350 @ 5% 10 Direk ugus yok
Kazakistan | 438852 = 33984 078 8% 6 Direk ugus yok
Slovakya . 205204 0 195088 085 4% 2 2
Macaristan . 14570 132153 080 = 49% 2 Direk ugus yok
Yunanistan I 77433 209649 % 15 Direk ugus yok
Gliney Kore . 197837 | 448861 227 | 94% 11,5 Direk ugus yok
Gurcistan [ 183123 100327 S B4% 2,5 Direk ugus yok
Beyaz Rusya (Belarus) . 25455 235515 . 083 | 8% 2,5 Direk ugus yok
Misir . 163629 137085 084 = 3‘H 2 Direk ugus yok
Cezayir . 276084 331150 120 0 81% 35 Direk ugus yok
Moldova . 191285 114227  0BO  40% 15 Direk ugus yok
Libnan . 359289 | 345739 0% Veri Yok 2 2
Urdiin .~ 453067 401722 089 34% 2,5 Direk ugus yok
Irak .~ 1282489 1003833 078 Veri Yok $5.079 3 Direk ugus yok
Kuzey Kibris Turk Cumhuriveti | 238816 897200 0,38 Veri Yok 15 Direk ucus yok
Kuzey Makedonya Cumhuriveti |~ 208559 | 99847 | 0,48 $7.708 15 Direk ucus yok
Bosna Hersek . 13383 1127 073 Veri Yok $7.628 2 Direk ugus yok
Tiirkmenistan . 277605 83194 0,30 8% 4 Direk ugus yok
Kosova . 1447868  B5293 0,38 Veri Yok $5.683 15 Direk ucus yok
Tunus . 1%47%2 185072 32% $3.847 3 Direk ugus yok
Libya . 237312 232889 088 Veri Yok $3.741 35 Direk ugus yok
Fas . 217886 170570 078 $3.784 5 Direk ugus yok
Azerbaycan . 842057 329411 0,39 28% $4.973 3 Direk ugus yok
Hindistan . 21M405 276580 | 131 28% $2.474 10 Direk ugus yok
Ozbekistan . 23002 180422 068 10% $2.385 5 Direk ugus yok

Tablo 62: Tiirkiye’ve En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)
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DHMI Verileri

En yakin Havalimani'na
Direk Ucus Siiresi

Fethiye'ye En Kisa
Ulasim Siiresi

Renk Kodu Bilae
Puanlama g

15,00 Bati Avrupa
15,00 Ortadogu
14,00 Bati Avrupa
14,00 Bati Avrupa
14,00 Kuzey Avrupa
13,50 Bati Avrupa
13,00 Amerika
13,00 Bati Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Kuzey Avrupa
13,00 Ortadogu
12,50 Bati Avrupa
12,50 Bati Avrupa
12,50 Dogu Avrupa
12,50 Kuzey Avrupa
12,50 Kuzey Avrupa
12,50 Ortadogu
12,00 Bati Avrupa
12,00 Bati Avrupa
12,00 Bati Avrupa
12,00 Dogu Avrupa
12,00 Ortadogu
12,00 Uzakdogu
11,50 Bati Asya
11,50 Bati Avrupa
11,50 Bati Avrupa
11,50 Dogu Avrupa
11,00 Uzakdogu
10,50 Bati Asya
10,50 Dogu Avrupa
10,50 Ortadogu
10,50 Ortadogu
10,00 Dogu Avrupa
10,00 Ortadogu
10,00 Ortadogu
10,00 Ortadogu
9,50 Dogu Avrupa
9,50 Dogu Avrupa
9,00 Dogu Avrupa
8,50 Bati Asya
8,50 Dogu Avrupa
8,50 Ortadogu
8,50 Ortadogu
8,50 Ortadogu
7,50 Bati Asya
7,50 Uzakdogu
7,00 Bati Asya

nasyonlar Hedef pa

Dis Turizm Pazari Fethiye/Seydikemer Hedef Ulkeleri

Dis turizm pazarinda toplam niifus, ulasim kolayhdi, Gniversite egitimi alan niifus

ve gelir seviyesi parametrelerinin tamami dederlendirmeye alinarak bir dncelik-

lendirme yapmak icin soldaki tablo dikkate alinmistir:

Bu tablodaki tim veriler yukarida belirtilen kriterlere gore degerlendirildiginde,

Fethiye/Seydikemer dis turizm hedef Glkeleri, bélgelere gére asagidaki gibi be-

lirlenmistir:

Hedef Balgeler

Fethiye/Seydikemer Dis Turizm Hedef lkeleri

Kuzey Aurupa

Birinci Oncelikli Ulkeler

Ikinci Oncelikli Ulkeler

isvec, Danimarka

Norveg, Litvanya

Amerika
Birinci Oncelikli o o
. Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Bilgeler
Amerika Birlesik Devletleri -
Bati Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Almanya, Hollanda, ingiltere, Isvigre Belgika, Avusturya, Fransa
Dogu Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
ikinci fincelikli Rusya, Polonya Romanya Ukrayna, Sirbistan
Bilgeler Orta Doiju

Birinci Oncelikli Ulkeler

Ikinci Oncelikli Ulkeler

israil

Suudi Arabistan, iran, Kuveyt

Diger Balgeler

Uzak Dogju

Birinci Oncelikli Ulkeler

Ikinci Oncelikli Ulkeler

Cin Halk Cumhuriyeti, Giiney Kore

Hindistan

t1 Asya

Birinci Oncelikli Ulkeler

Ikinci Oncelikli Ulkeler

Kazakistan, Gurcistan, Azerbaycan

Tablo 63: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Ulkeleri-Dig Turizm Pazan
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6.2. Davranissal Hedefleme

Bélim B'nin basinda belirlenen destinasyon ekoturizm hedef kitle belirleme yén-
temine gore; Bolim 5.1'de belirlenmis makro cografi hedef pazar bélimlerindeki
(ic turizm, bdlgesel turizm, dis turizm) mikro cografi hedef pazarlari (Glkeler,
iller ve ilceler) B8lim 6.1'de tespit edilmistir. izlenen yontemin tiglincii ve son
asamasi ise belirlenen mikro cografi hedef pazarlardaki dodru hedef kitlelerin
tespitidir.

ilcelerin ekoturizm/alternatif turizm degerlerine ilgi gésterecek kitleyi ancak
tlketim davranislariyla tespit etmek mimkindir. Elde mevcut veri kaynaklari,
daha ziyade makro ekonomik ve toplumsal verileri demografik olarak incelemek-
te, turizm verileri daha ekoturizm 6zelinde gdstergeler icermemektedir.

Modern pazarlama yéntemlerine, zellikle dijital pazarlama tarzi tanitimlara ise
davranissal hedefleme daha uygun bir yontem oldugu igin bu yolun izlenmesi
ilcelerin destinasyon tanitimlarinda daha etkin sonug verecektir.

Bolim 6.1'de tespit edilen dlke, il ve ilcelerde tanitim gerceklestirilirken, tanitim
bu davranissal hedefleme yéntemiyle belirlenmis kitleyi hedef alacak ve en yiksek
tanitim verimi bu sekilde yakalanacaktir.

ilcelerin destinasyon ekoturizm hedef kitlesini belirlemek icin mikro cografi pa-
zarlardaki tiketici davranis sekillerini incelemek ve bunlarla ilgili verileri kulla-
narak analitik bir dederlendirme yapmak teorik olarak mimkiinse de, gerek bu
konudaki ekoturizm verilerinin yetersizlidi, gerekse de dijital araclarin daha gok
davranissal sekilde calismasi ve analitik parametrelere ihtiyag duymamasi, bu
yontemi yetersiz ve gereksiz kilmaktadir.

Dolayisiyla ilgelerin destinasyon ekoturizm hedef kitlesi belirleme yénteminin son
asamasinda, davranissal hedefleme icin, ilce ekoturizm/alternatif turizm deger-
lerinin turizm deneyimleri, bélgenin Bélim 4.4'teki GZFT analizinde ele alinan
avantaj ve dezavantajlariyla, Bélim 5'teki firsat analizinde her bir makro cografi
pazar icin tespit edilmis olan ekoturizm firsatlari g6z éninde bulundurularak,
ilceyi (destinasyonu) ziyaret etme olasiligi en yiksek olan ekoturist sablonlari
birer tiketici “persona”si, yani “kisilik karti” olusturulmustur. Pazarlamada yaygin
olan bu tiketici davranisi belirleme analizi ile ilge destinasyon ekoturizm hedef

kitlesi, davranis sekillerine gore belirli kategoriler altinda toplanabilmekte ve ta-
nitimlar bu davranis sekillerine 6zel, her bir hedef pazar bélima igin ayri ayri
etkin sekilde gerceklestirilebilmektedir.

Davranmissal Hedefleme Dayanaklari

ilce ekoturizm degerlerine talep gsterecek hedef kitlelerin personalarini tanimla-
mak icin elde sosyolojik veya demografik veriler bulunmasa da, bu calisma kapsa-
minda gerceklestirilen analizlerden elde edilen bazi sonuglar belirleyici olmustur:

e Bilim 4.3'te derlenmis olan ilge ekoturizm deder haritalari, her bir odak
ilcede ekoturizm/alternatif turizm tirlerinde ne gibi degerler bulundugunu
dzetlemektedir. ilcelerin ekoturizm hedef kitle personalari bu degerlere talep
gdsteren profiller olmalidir.

o Bolim 4.4'te yer alan GZFT analizleri, ilcelerin ekoturizm/alternatif turizm
acisindan hangi yénlerinin glgcl, hangilerinin zayif oldugunu ve firsatlar ile
tehditlerin neler oldugunu ortaya koymaktadir. Persona belirlerken ilgelerin
bu rekabetgilik karakteristigi nemli bir girdidir.

e Bolim 5.2'de yer alan ilge ekoturizm firsat analizleri ise, ilcelerde 6ne
cikan ekoturizm firsatlarini i¢c turizm, dis turizm ve bélgesel turizm makro
cografi pazarlarinin her biri icin ayri ayri analiz etmektedir. Bu firsatlar, ilgili
pazarlarda 6n plana cikarilacak en énemli unsurlar oldugu igin, hedef kitle
personalari da bu firsatlara uygun profiller olmalidir.

e Bolim 6.1'de ise bazi demografik ve sosyo-ekonomik élciitler belirlenmis-
tir. Her bir Glke, il ve ilge igin cizilmis bu veri gerceveleri, personalarin tanim-
lanmasinda rol oynamistir.

e diinya Turizm Orgiitti, Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu gibi kurumlaria
turizm profesyonellerinin - ekoturizm ziyaretcileriyle ilgili tanimlamalari da
personalari belirleyici etkenlerden olmustur.

Tum bu girdilerle, ilcelerin ekoturizm/alternatif turizm hedef kitle personalari, ic
turizm, bélgesel turizm ve dis turizm makro cografi pazarlari icin Bolim 6.2.1-
6.2.9'da gosterildigi gibi ayri ayri tanimlanmistir. Bolim 6.2.10'da ise tum G-
ney Ege ekoturizm odak ilcelerinde kullanilan personalar bir arada gdsteriimistir.
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6.2.1. Pamukkale Davranissal Hedefleme Analizi

Pamukkale’nin potansiyel ziyaretci kategorilerinin temsil ettidi kitlelerin Pamuk-
kale ekoturizm firsatlari ile nasil értistigi ve bu personalara Pamukkale'nin
hangi degerlerinin tanitiimasi gerektigi Bolim 7.1°deki turistik Grin énerilerin-
de aciklanmistir.

Bu kisilik tiplemelerine nasil tanitim yapilmasi gerektigi ise ancak bu personalarin
toplumsal statl, tiketim davranislari, medya tercihleri, yasam tarzi ve seyahat
aliskanliklarinin, sanki bu hayali kisilikler gergekmiscesine net bir sekilde tanim-

lanmasiyla mimkdnddr.

Pamukkale’nin ic turizm, bélgesel turizm ve dis turizm pazarlarindaki po-
tansiyel hedef kitlelerini davranissal olarak temsil eden personalar asagidaki
dzet tablolardaki gibi tespit edilmistir. Personalarla ilgili detayh bilgi ve acik-
lamalar Pamukkale Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda bulunmakta-
dir (Pamukkale Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu, Giney Ege Kalkinma
Ajansi, 2022)

Pamukkale i¢ Turizm Pazari Personalari

A. Doga sporlari meraklisi turist

R\ PN
s i & i
—

Doga Sporlar Meraklisi

Orta Yasl Sehir Gezgini Tarih ve Killtiir Meraklisi Pamukkale/Hierapolis Ziyaretgisi

ikamet: Biytiksehirler Biiyiiksehirler Biiyiiksehirler Biiytiksehirler
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Miihendis (Emekli) Ogretmen (Emekli) Mimar Finansgt
Yillik Gelir: 180.000TL 80.000TL 250.000TL 300.000TL
3 1. Dijital 1. Geleneksel 1. Geleneksel 1. Dijital
Modya Toketim: 2. Geleneksel 2. pijtal 2. pijtal 2. Geleneksel
Sosval Medva: Twitter, Facebook, Youtube, Facebook, Instagram, Youtube, Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin, Youtube,
Wz Instagram Pinterest Youtube Instagram
Seyahat Sikifi:  Senede 2 + 10 uzun haftasonu CETEER 2T 2+ SUEm Eele e oz Senede 2 + 4 uzun haftasonu
haftasonu haftasonu
Seyahat Tarzi: Doga sporu faaliyetleri Kent merkezi ziyaretleri Tarihi alan ziyaretleri Popiiler deneyimler
Seyahat FikirKaynags: || ~Yanatfenomenterifseyahat,| iBasin tseyahat ceralien/steled 20T sosyal medya gruplari Basin, seyahat fenomenleri

dergileri/siteleri +sosyal medya gruplan

Tablo 64: Pamukkale Ekoturizm Personalar: — I Turizm Pazan

Pamukkale Bilgesel Turizm Pazari Personalari

Pamukkale Dis Turizm Pazari Personalari

B. Orta yash sehir gezgini
C. Tarih ve kiltir meraklisi

D. Pamukkale/Hierapolis ziyaretgisi

A. Doga sporlari meraklisi turist
B. Orta yaslh sehir gezgini
C. Tarih ve kiltir meraklisi

E. Yakinlari gezen aile babasi

o ()
‘ A\‘ / S
ES— s

Profil: Doga Sporlari Meraklisi Orta Yash Sehir Gezgini Tarih ve Kiiltiir Meraklisi Yakinlari Gezen
ikamet: Biiytiksehirler Biiyiikgehirler Biiyiikgehirler Cevre il ve ilgeler
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Miihendis (Emekli) Ogretmen (Emekli) Mimar Muhasebeci
Yillik Gelir: 180.000 TL 80.000TL 250.000TL 100.000TL
. 1. Dijital 1. Geleneksel 1. Geleneksel 1. Geleneksel
Macysptieting 2. Geleneksel 2. Dijital 2. Dijital 2. Dijital
SosyallMadya: Twitter, Facebook, Youtube, Facebook, Instagram, Youtube, Facebook, Instagram, Facebook, Twitter,
i 1 Instagram Pinterest Youtube Youtube

Senede 1 + 12 uzun
haftasonu

Senede 5 + 10 uzun
haftasonu

Senede 2 uzun + 5 uzun
haftasonu

Senede 2 + 10 uzun

Seyahat Sikhigi: e

Ailece dinlence/eglence

Tarihi alan ziyaretleri i
gezileri

Seyahat Tarzi: Doga sporu faaliyetleri Kent merkezi ziyaretleri
Basin + seyahat
dergileri/siteleri + sosyal

medya gruplari

Basin + sosyal medya Aile ve arkadas grubu +
gruplari sosyal medya gruplari

Seyahat fenomenleri +

Seyahat Fikir Kaynagi: seyahat dergileri/siteleri

Tablo 65: Pamukkale Ekoturizm Personalar — Bilgesel Turizm Pazan

F. Avrupali doda sporcusu
G. Kulttr turisti Bati Avrupali

H. Bélge ziyaretcisi dogru Avrupali
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I Y T T

i

Kusadasi i¢ Turizm Pazari Personalari
A . Doga sporlari meraklisi turist
B. Pandemi nedeniyle dogaya kacan kisi
C. Antik kentlere merakli kiltir gezgini
D. Kusadasi bélge ziyaretgisi

E. Orta yash sehir gezgini

Profil: Doga Sporcusu Bolge Ziyaretgisi Tarih ve Kiiltiir Meraklisi
ikamet: ingiltere Rusya Hollanda
Egitim: Yiiksekokul Yiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Miihendis Doktor Sigortaci
Yillik Gelir: 100.000USD 100.000 USD 80.000USD
e e 2. llGe?eiﬂiilsel 2. 1.Ge?eijr.1i£aklsel 2. llGe?eiili:Jsel
Sosyal Medya: Instagram, Youtube, Facebook, Facebook, Instagram, Youtube, Instagram, Youtube, Facebook,

Twitter ‘Whatsapp Whatsapp, Quora

Senede 3 kez yurtdisi, 4 kez
yakinlara haftasonu

Senede 2 kez yurtdisi+ 3 kez
yakinlara haftasonu

Senede 1 kez yurtdisi + 3 kez

Seyahat Sikhg: yakinlara haftasonu

Ekoturizm harici, genelde aile

Seyahat Tarzi: etkinlliiikleri

Doga sporu faaliyetleri Tarihi alan ziyaretleri
Seyahat fenomenleri + sosyal

medya + arkadas grubu

Kitaplar ve dergiler + sosyal medya

Seyahat Fikir Kaynagi: +arkadag grubu

Sosyal medya + arkadag grubu

Tablo 66: Pamukkale Ekoturizm Personalan

Dus Turizm Pazan

6.2.2. Kusadasi Davranissal Hedefleme Analizi

Kusadasi'nin potansiyel ziyaretci kategorilerinin temsil ettigi kitlelerin Kusada-
sI ekoturizm firsatlari ile nasil 6rtistidl ve bu personalara Kusadasrnin hangi
degerlerinin tanitilmasi gerektigi Bolim 7.1'deki turistik Grin 6nerilerinde acik-

lanmistir.

Bu kisilik tiplemelerine nasil tanitim yapiimasi gerektigi ise ancak bu personalarin
toplumsal statd, tiketim davranislari, medya tercihleri, yasam tarzi ve seyahat
aliskanliklarinin, sanki bu hayali kisilikler gergekmiscesine net bir sekilde tanim-
lanmasiyla mimkdnddr.

Kusadasi'nin i¢ turizm, bélgesel turizm ve dis turizm pazarlarindaki potansi-
yel hedef kitlelerini davranissal olarak temsil eden personalar asagidaki 6zet
tablolardaki gibi tespit edilmistir. Personalaria ilgili detayl bilgi ve aciklama-
lar Kusadasi Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu’nda bulunmaktadir (Ku-
sadasi Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu, Giney Ege Kalkinma Ajansi,
2022)

g H & 2

T reonn | pasonss | peonsc | reromad | peson |

Profil:  Doga Sporlari Meraklist Pandemide Dogaya Kagan Tarih ve Kiiltiir Meraklisi Orta Yash Sehir Gezgini Kusadasi Bolge Ziyaretgisi
ikamet: Biiyiiksehirler Biiyiiksehirler
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Miihendis Avukat (Emekli) Mimar (Emekli) Ogretmen Finansgi
Yillik Gelir: 180.000TL 300.000TL 250.000TL 80.000TL 300.000TL
o 1. Dijital 1. Dijital 1. Geleneksel 1. Geleneksel 1. Dijital
Madya Tokatiny: 2. Geleneksel 2. Geleneksel 2. Dijital 2. Dijital 2. Geleneksel
Sosyal M y Twitter, Facebook, Instagram, Facebook, Facebook, Instagram, Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin,
SICETE Youtube, Instagram Youtube, Twitter Youtube Youtube, Pinterest Youtube, Instagram
Seyahat Sikligr: Senede 2 + 10 uzun Senede 2 +4 uzun Senede 5 + 10 uzun Senede 2 uzun + 5 uzun Senede 2 + 4 uzun
i haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu
SeyahatTarzi:  Dofa sporu faaliyetleri  Agik havada aile etkinlikleri ~ Tarihi alan ziyaretleri Kent merkezi ziyaretleri Popiiler deneyimler
Seyahat 5 Basin + seyahat
Seyahat Fikir Kaynagi: seyahat st L BasiUs -ioyol medye dergileri/siteleri + Basiny scybat

dergileri/siteleri

Tablo 67: Rusadas Ekoturizm Personalan

seyahat dergileri/siteleri

gruplan

Kusadasi Bilgesel Turizm Pazari Personalari

A. Doga sporlari meraklisi turist

B. Pandemi nedeniyle dodaya kacan kisi

C. Antik kentlere merakli kiilttr gezgini

D. Orta yasl sehir gezgini

F. Dogaya duyarli, cevreci, kampgi 6grenci

G. Yakinlari gezen aile babasi

sosyal medya gruplar

I¢ Turizm Pazan

fenomenleri
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2

- Persona A Persona B Persona C Persona D Persona 3 Persona G

PO

\e

Tarih ve Kiiltir
Meraklisi

Gevre il ve ilgeler

@

Orta Yash Sehir Gezgini

Gevre il ve ilgeler

e Doga Sporlan Pandemide Dogaya
Meraklisi Kagan
ikamet: Gevre il ve ilgeler Gevre il ve ilgeler
Egitim:
Meslek: Miihendis Avukat
il 180.000TL 300.000TL
Gelir:
m":;‘:x; 1. Dijital 1. Dijital
: 2. Geleneksel 2. Geleneksel
Sosyal Twitter, Facebook, Instagram, Facebook,
Medya: Youtube, Instagram Youtube, Twitter
Seyahat Senede 2 + 10 uzun Senede 2 + 4 uzun
Sikhgr: haftasonu haftasonu
Seyahat = P Acik havada aile
Yor:  DoBasporu faaliyetieri e
Seyahat  Seyahat i+  Seyahat
Fikir seyahat +seyahat
Kaynai: sl SR

Tablo 68: Kusadas: Ekoturizm Personalarn

_ Persona H Persona | Persona J

Profil:

ikamet:

Egitim:

Meslek:

Yillik Gelir:
Medya Tiiketimi:

Sosyal Medya:
Seyahat Sikhg:
Seyahat Tarzi:

Seyahat Fikir Kaynagi:

Tablo 69: Kusadas Ekoturizm Personalarn

(Emekli) Mimar

250.000TL

1. Geleneksel
2. Dijital

Facebook, Instagram,
Youtube

Senede 5 + 10 uzun
haftasonu

Tarihi alan ziyaretleri

Basin + sosyal medya
gruplan

(Emekli) Oretmen

80.000TL

1. Geleneksel
2. Dijital

Facebook, Instagram,
Youtube, Pinterest
Senede 2 uzun + 5 uzun
haftasonu

Kent merkezi ziyaretleri

Basin + seyahat
dergileri/siteleri + sosyal
medya gruplari

Bilingli Kampgi Ogrenci
Gevre il ve ilgeler
Oniversite Ogrencisi
Universite Ogrencisi

20.000TL

Yalnizea Dijital

Twitter, Snapchat,
Youtube, TikTok,
Clubhouse, Instagram

Senede 2 + 5 uzun
haftasonu

Genglik kamplari, doga
Ve macera sporu
faaliyetleri

eyahat i+

Yakinlari Gezen

Gevre il ve ilgeler

Yiiksekokul

Muhasebeci

100.000TL

1. Geleneksel
2. Dijital

Facebook, Twitter,
Youtube

Senede 1 + 12 uzun
haftasonu

Ailece dinlence/eglence
gezileri

Aile ve arkadas grubu +

sosyal medya gruplan

sosyal medya gruplar

Doga Sporcusu

ingiltere

Yiiksekokul

Miihendis

100.000USD

1. Dijital
2. Geleneksel

Instagram, Youtube,
Facebook, Twitter

Senede 3 kez yurtdisi, 4
kez yakinlara haftasonu

Doga sporu faaliyetleri

Seyahat fenomenleri +
sosyal medya + arkadag
grubu

Tarih ve Kiiltiir Meraklisi

Hollanda

Yiiksekokul

Sigortaci

80.000USD

1. Dijital
2. Geleneksel

Instagram, Youtube,
Facebook, Whatsapp, Quora

Senede 1 kez yurtdisi + 3 kez
yakinlara haftasonu

Tarihi alan ziyaretleri

Kitaplar ve dergiler + sosyal
medya + arkadas grubu

Dus Turizm Pa

Bilgesel Turizm Pazan

62
P

Bolge Ziyaretgisi

Polonya

Yiiksekokul

Doktor

100.000 USD

1. Dijital
2. Geleneksel

Facebook, Instagram,
Youtube, Whatsapp

Senede 2 kez yurtdigi+
3 kez yakinlara
haftasonu

Ekoturizm harici,

genelde aile etkinlikleri

Sosyal medya + arkadas
grubu

zan

Kusadasi Dis Turizm Pazari Personalar

H. Amator doda sporcusu
. Antik kentlere merakli kiltir gezgini

J. Kusadasi yakinlarindaki turistik merkezlere kitle turizmi amacli gelmis
turistler

6.2.3. Soke Davranissal Hedefleme Analizi

Soke’nin potansiyel ziyaretci kategorilerinin temsil ettigi kitlelerin Soke
ekoturizm firsatlari ile nasil ortistigl ve bu personalara Soke'nin hangi
degerlerinin tanitilmasi gerektidi Bolim 7.1'deki turistik Grin énerilerinde
aciklanmistir.

Bu kisilik tiplemelerine nasil tanitim yapiimasi gerektigi ise ancak bu personalarin
toplumsal statd, tiketim davranislari, medya tercihleri, yasam tarzi ve seyahat
aliskanliklarinin, sanki bu hayali kisilikler gergekmiscgesine net bir sekilde tanim-
lanmasiyla mimkindr.

Soke’nin i¢ turizm, bolgesel turizm ve dis turizm pazarlarindaki potansiyel hedef
kitlelerini davranissal olarak temsil eden personalar asagidaki 6zet tablolardaki
gibi tespit edilmistir. Personalarla ilgili detayl bilgi ve aciklamalar Séke Eko-
turizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda bulunmaktadir (Séke Ekoturizm Hedef
Pazar Analizi Raporu, Giney Ege Kalkinma Ajansi, 2022)

Soke i Turizm Pazari Personalari
A. Doga sporlari meraklisi turist
B. Pandemi nedeniyle dodaya kacan kisi
C. Antik kentlere merakl kultir gezgini
D. Dogaya duyarli, gevreci, kampci dgrenci

E. Kus gozlemi meraklisi turist
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D. Dogaya duyarli, gevreci, kampgi dgrenci

ii‘ b 4 E. Kus gozlemi meraklisi turist
TS BT T T TR e goren i b

Profil:  Dofa Sporlan Meraklisi Pandemide DogayaKagan  Tarih ve Kiiltiir Meraklisi  BilingliKampgi Ogrenci  Kus Gozlemi Meraklisi
m m— Sike Dis Turizm Pazari Personalari
amet: Blyiksehirler
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Universite Orencisi Yiiksekokul G Amator\ doga Spr‘CUSU
Meslek: Miihendis Avukat (Emekli) Mimar Universite Ogrencisi Fotografgi
H. Doga gezgini orta yasli/emekli turist
Yillik Gelir: 180.000TL 300.000TL 250.000TL 20.000TL 150.000TL
. 1. Dijital 1. Dijital 1. Geleneksel 1. Dijital H . 13 N
CIEPWITE | e 2. Geleneksel 2. oifta Yalnizca Dijtal P oszrer I. Antik kentlere merakli kiltir gezgini
eyl Maisa: Twitter, Facebook, Instagram, Facebook, Facebook, Instagram, e Instagram, Youtube, . . o . . . .
Youtibelnstiersm Youtike Twitir Youtube clibholes] nstagrom) | | et Fecebook J. Soke yakinlarindaki turistik merkezlere kitle turizmi amacli gelmis turistler
Seyahat Siklizi: Senede 2 + 10 uzun Senede 2 + 4 uzun Senede 5 + 10 uzun Senede 2 + 5 uzun Senede 1 + 20 uzun
i i haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu
Genglik kamplari, doga
SeyahatTarz:  Dofga sporu faaliyetleri Acik havada aile etkinlikleri Tarihi alan ziyaretleri Ve macera sporu Kus gozlemi gezileri
faaliyetleri
Seyahat Fikir Kaynagi: ;hat c . s :ha! AL b ) m‘; s s fenomenleri + sosyal
y D v o | - y o o _ a - - . 2 .
ersona ersona ersona ersona
Tablo 70: Sike Ekoturizm Personalan — Ig Turizm Pazan
Profil: Doga Sporcusu Orta Yash Doga Gezgini Tarih ve Kiltlir Meraklist Bolge Ziyaretgisi
Sike Bilgesel Turizm Pazar Personalari ikamet: ingitere Amany Hollanda palonya
- . Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
A. Doga sporlari meraklisi turist
Meslek: Miihendis Hemsire Sigortaci Doktor
B. Pandemi nedenlyle dogaya kacan kisi Yillik Gelir: 100.000USD 60.000USD 80.000USD 100.000USD
1. Dijital 1. Geleneksel 1. Dijital 1. Dijital

C. Antik kentlere merakl kultir gezgini

«

- Persona A Persona B Persona C Persona D Persona E Persona F

Doga Sporlart

rofil Meraklisi

Pandemide Dogaya
Kagan

Tarih ve Kiiltir
Meraklist

Bilingli Kampg Ogrenci

Kus Gozlemi Meraklisi

Yakinlan Gezen

Medya Tiiketimi:

Sosyal Medya:

Seyahat Sikligi:

Seyahat Tarzi:

Seyahat Fikir Kaynag::

2. Geleneksel

Instagram, Youtube,
Facebook, Twitter

Senede 3 kez yurtdis, 4
kez yakinlara haftasonu

Doga sporu faaliyetleri

Seyahat fenomenleri +
sosyal medya + arkadas

2. Dijital

Facebook, Youtube,
Whatsapp, Pinterest

Senede 3 kez yurtdisl, 4 kez
yakinlara haftasonu

Arkadas grubu + sosyal

2. Geleneksel

Instagram, Youtube,
Facebook, Whatsapp,
Quora

Senede 1 kez yurtdigi +
3 kez yakinlara
haftasonu

Tarihi alan ziyaretleri

Kitaplar ve dergiler +
sosyal medya + arkadas

2. Geleneksel

Facebook, Instagram,
Youtube, Whatsapp

Senede 2 kez yurtdigi +
3 kez yakinlara
haftasonu

Ekoturizm harici,
genelde aile etkinlikleri

Sosyal medya + arkadas

ikamet: Gevre il ve ilgeler Gevre il ve ilgeler Gevre il ve ilgeler Gevre il ve ilgeler Gevre il ve ilgeler Gevre il ve ilgeler gl medya +basin Gl grubu
Egitim: Universite Ogrencisi Viiksekokul Yiiksekokul o
Tablo 72: Sike Ekoturizm Personalart — Dig Turizm Pazan
Meslek: Miihendis Avukat (Emekli) Mimar Universite Ogrencisi Fotografg Muhasebeci
B 180.000TL 300.000TL 250.000TL 20.000TL 150.000TL 100.000TL L.
v 6.2.4. Ula Davranissal Hedefleme Analizi
e 1. Dijtal 1. Dijital 1. Geleneksel R 1. Dijital 1. Geleneksel
. 2. Geleneksel 2. Geleneksel 2. Dijital 2. Geleneksel 2. Dijital
) Twitter, Snapchat, ) ) : : : it : R : :
Sosyal  Twitter, Facebook, Instagram, Facebook,  Facebook, Instagram, Youtube, TikTok, Instagram, Youtube, Facebook, Twitter, Ula nin thanS|ye| Z|yar‘etc| kategor||er|n|n tems” ett|g| k|t|e|E|"|n Ula ekotumzm
Medya: Youtube, Instagram Youtube, Twitter Youtube i Twitter, Facebook Youtube
ubhouse, Instagram
Seyahat  Senede2+10uan  Senede2+4uwmn  Senede’+10uzun Senede 2 +5 uzun Senede 1 +20 uzun Senede 1 +12 uzun firsatlari ile nasil Or\tustugu ve bu per\sona|ara Ula’nin hangi degeﬂer\inin tanitil-
sikdig: haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu
Seyahat ~ Agkhavadaaile -  Genglik kamplar, doa ve . ilece dinlence/eglence F2 AL ' : fokil FriA & Han
Yot Dogasporufaalivetieri AT Teed3 Tariialan ayareteri o9 KISTPRI OB s gortem geaer Rt masl gerektigi Bolum 7.1°deki turistik Griin énerilerinde aciklanmistir.
Seyahat Seyahatfenomenleri+  Seyahat fenomenleri Kus gozlemi seyahat

Fikir seyahat
Kaynagi: dergileri/siteleri

+seyahat
dergileri/siteleri

Tablo 71: Sike Ekoturizm Personalan

Basin + Sosyal medya
gruplan

Seyahat fenomenleri +
sosyal medya gruplart

fenomenleri + sosyal
medya gruplart

Bilgesel Turizm Pazan

Aile ve arkadas grubu +
Sosyal medya gruplan

Bu kisilik tiplemelerine nasil tanitim yapiimasi gerektigi ise ancak bu personalarin

toplumsal statd, tiketim davranislari, medya tercihleri, yasam tarzi ve seyahat
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aliskanliklarinin, sanki bu hayali kisilikler gergekmisgesine net bir sekilde tanim-
lanmasiyla mimkdndar.

Ula’nin i¢ turizm, bolgesel turizm ve dis turizm pazarlarindaki potansiyel hedef
kitlelerini davranissal olarak temsil eden personalar asagidaki 6zet tablolar-
daki gibi tespit edilmistir. Personalaria ilgili detayli bilgi ve aciklamalar Ula
Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda bulunmaktadir (Ula Ekoturizm Hedef
Pazar Analizi Raporu, Giney Ege Kalkinma Ajansi, 2022)

Ula i¢ Turizm Pazar Personalari
A. Doga sporlari meraklisi turist
B. Ucurtma sorfi tutkunu beyaz yakali

C. Trend takipgisi metropolitan

_ Persona A Persona B Persona C

Profil: Doga Sporlari Meraklisi Ugurtma Sorfii Tutkunu Trend Takipgisi Metropolitan
ikamet: Biiytiksehirler Biiytiksehirler Biytiksehirler
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Miihendis Reklamci Moda tasarimcisi
Yillik Gelir: 180.000TL 300.000TL 250.000TL
S 1. Dijital 1. Dijital 1. Dijital
Medya Tiiketimi: 2. Geleneksel 2. Geleneksel 2. Geleneksel
Twitter, Facebook, Youtube, Twitter, Youtube, Instagram, Instagram, Youtube, Pinterest,
Sosyal Medya:

Seyahat Sikligi:
Seyahat Tarzi:

Seyahat Fikir Kaynagi:

Ula Bilgesel Turizm Pazar1 Personalari

Instagram

Senede 2 + 10 uzun haftasonu

Doga sporu faaliyetleri

Seyahat fenomenleri + seyahat
dergileri/siteleri

Tablo 73: Ula Ekoturizm Personalan

A. Doga sporlari meraklisi turist

Clubhouse, Linkedin

Senede 2 + 10 uzun haftasonu

Su sporu faaliyetleri

Basin + Whatsapp/Clubhouse

B. Ugurtma sorfi tutkunu beyaz yakali

D. Orta yasl sehir gezgini

I¢ Turizm Pazan

A R

Clubhouse

Senede 3 + 5 uzun haftasonu

Trend olan deneyimler

Instagram fenomenleri,
inliiler

e

S
.

Profil:

ikamet:

Egitim:

Meslek:

Yillik Gelir:

Medya
Tiiketimi:

Sosyal Medya:

Seyahat
Sikligi:

Seyahat Tarzi:

Seyahat Fikir
Kaynagi:

Doga Sporlari Meraklisi

Biiyiiksehirler

Yiiksekokul

Miihendis

180.000TL
1. Dijital
2. Geleneksel

Twitter, Facebook, Youtube,
Instagram

Senede 2 + 10 uzun haftasonu

Doga sporu faaliyetleri

Seyahat fenomenleri + seyahat

Ugurtma Sorfii Tutkunu

Bliyiiksehirler

Yiiksekokul

(Emexkli) Mimar

250.000TL

1. Geleneksel
2. Dijital

Facebook, Instagram, Youtube

Senede 5 uzun + 10 uzun
haftasonu

Tarihi alan ziyaretleri

Basin + sosyal medya gruplan

Orta Yagh Sehir Gezgini

Biiylksehirler

Yiiksekokul

(Emekli) Ogretmen

80.000TL

1. Geleneksel
2. Dijital

Facebook, Instagram, Youtube,
Pinterest

Senede 2 uzun + 5 uzun
haftasonu

Kent merkezi ziyaretleri

Basin + seyahat dergileri/siteleri

dergileri/siteleri

Tablo 74: Ula Ekoturizm Personalan

Ula Dis Turizm Pazari Personalari

E . Ugurtma sorfu tutkunu Bati Avrupali

+ Sosyal medya gruplari

Bilgesel Turizm Pazan

F. Ula yakinlarindaki turistik merkezlere kitle turizmi amacli gelmis turistler

=

O

T T

Profil:

ikamet:

Egitim:

Meslek:

Yillik Gelir:

Medya Tiiketimi:

Sosyal Medya:

Seyahat Sikhigi:

Seyahat Tarzi:

Seyahat Fikir Kaynagi:

Ugurtma Sorfii Tutkunu Bati Avrupall
Hollanda, ingiltere, Aimanya gibi Bati Avrupa tlkeleri
Yiiksekokul
Ogretim Gorevlisi
60.000USD

1. Dijital
2. Geleneksel

Facebook, Youtube, Whatsapp, Quora
Senede 2 kez yurtdisi+ 5 uzun haftasonu
Sportif faaliyetler
Kitaplar ve dergiler + sosyal medya + arkadas grubu

Tablo 75: Ula Ekoturizm Personalan

Bolge Ziyaretgisi Bati Avrupall

Hollanda, ingiltere, Almanya gibi Bati Avrupa
ilkeleri

Yiiksekokul
Kafe igletmecisi

100.000 USD

1. Dijital
2. Geleneksel

Facebook, Instagram, Youtube, Whatsapp
Senede 2 kez yurtdisi + 3 kez uzun haftasonu
Ekoturizm harici, genelde aile etkinlikleri
Sosyal medya + arkadas grubu

Dus Turizm Pazan
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6.2.5. Buldan Davranissal Hedefleme Analizi

Buldan'in potansiyel ziyaretci kategorilerinin temsil ettigi kitlelerin Buldan ekotu-
rizm firsatlari ile nasil 6rttstigl ve bu personalara Buldan'in hangi degerlerinin
tanitiimasi gerektigi Bélim 7.1'deki turistik Grin 6nerilerinde aciklanmistir.

Bu kisilik tiplemelerine nasil tanitim yapiimasi gerektigi ise ancak bu personalarin
toplumsal statl, tiketim davranislari, medya tercihleri, yasam tarzi ve seyahat
aliskanliklarinin, sanki bu hayali kisilikler gergekmiscesine net bir sekilde tanim-
lanmasiyla mimkindr.

Buldan'in i¢ turizm, bolgesel turizm ve dis turizm pazarlarindaki potansiyel hedef
kitlelerini davranissal olarak temsil eden personalar asagidaki dzet tablolardaki
gibi tespit edilmistir. Personalaria ilgili detayl bilgi ve aciklamalar Buldan Eko-
turizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda bulunmaktadir (Buldan Ekoturizm Hedef
Pazar Analizi Raporu, Giney Ege Kalkinma Ajansi, 2022)

Buldan i¢ Turizm Pazari Personalari

A. Doga sporlari meraklisi turist

B. Orta yash sehir gezgini

C. Antik kentlere merakli kiiltir gezgini
D. Kus gozlemi meraklisi turist

Buldan Bilgesel Turizm Pazari Personalari
A. Doga sporlari meraklisi turist
B. Orta yasl sehir gezgini
C. Antik kentlere merakl kiltir gezgini
D. Kus gozlemi meraklisi turist

E. Yakinlari gezen genc gezgin

\\"/

- Persona A Persona B Persona C Persona D Persona E

Profil: ~ Doga Sporlari Meraklisi

Orta Yash Sehir Gezgini ~ Tarih ve Kiiltiir Meraklisi Kus Gozlemi Meraklisi Yakinlari Gezen

T
Profil: Doga Sporlari Meraklisi Orta Yagl Sehir Gezgini Tarih ve Kiiltiir Meraklist Kug Gozlemi Meraklisi
ikamet: Biytiksehirler By y Bliytiksehirler
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Miihendis (Emekli) Ogretmen (Emekli) Mimar Fotografg
Yillik Gelir: 180.000TL 80.000TL 250.000TL 150.000TL
MevalIikett: 2. 1N(Sell:)ei];:zal<lsel . ZKGe;)ei;:::lsel g ZAGG;;::ISG’ 2 1‘Ge?s:£::Isel
SIS Y-rt‘)”uittlt;réjnstagram FVouLtub.e, Pinterest ; Youtube Twitter, Favcl::)tz;‘::‘

Seyahat Sikligi:

Senede 2 + 10 uzun
haftasonu

Senede 2 uzun + 5 uzun
haftasonu

Senede 5 uzun + 10
uzun haftasonu

Senede 1 + 20 uzun
haftasonu

Seyahat Tarzi: Doga sporu faaliyetleri Kent merkezi ziyaretleri Tarihi alan ziyaretleri Kus gozlemi gezileri
o = Seyahat fenomenleri + l_}as!n + sey_ahat Basin + sosyal medya L gozlem! SHElE
Seyahat Fikir Kaynagi: dergileri/siteleri + sosyal fenomenleri + sosyal

seyahat dergileri/siteleri

medya gruplarn

gruplar

medya gruplari

ikamet: liyt i Uyl i tyi irler yiiksehirler Gevre il ve ilgeler
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Miihendis (Emekli) Ogretmen (Emekli) Mimar Fotografci Belediye Calisani
Yillik
Gelir: 180.000TL 80.000TL 250.000TL 150.000TL 70.000TL
Medya 1. Dijital il il 1. Dijital 1. Geleneksel
Tiiketimi: 2. Geleneksel 2. Dijital 2. Dijital 2. Geleneksel 2. Dijital
sosyal  Twitter, F F g F Youtube, ";ﬁf;::( ‘;‘;‘I‘Ig’:f
Medya: Youtube, Instagram Youtube, Pinterest Youtube Twitter, Facebook el &
Pinterest
Seyahat Senede 2 + 10 uzun Senede 2 uzun +5 Senede 5 uzun + 10 Senede 1 + 20 uzun Senede 1 + 10 uzun
Sikhgi: haftasonu uzun haftasonu uzun haftasonu haftasonu haftasonu
Seyahat = ~ Kent merkezi e E = = B Ailece ve arkadaglariyla
Al Doga sporu faaliyetleri R Tarihi alan ziyaretleri Kus gozlemi gezileri AiETEERE e
Seya!:a_t Seyahat fenomenleri + Basl_n +_ sgyahe}t BesTés s EITEE Kus gozlem! seyahat il a s E R
Fikir seyahat dergileri/siteleri + e fenomenleri + sosyal R S
Kaynag:: dergileri/siteleri Sosyal medya gruplar BIUP medya gruplari Y YSED

Buldan Dis Turizm Pazar1 Personalari

Tablo 77: Buldan Ekoturizm Personalan

F. Antik kentlere merakl kiltir gezgini

Bilgesel Turizm Pazan

G. Buldan yakinlarindaki turistik merkezlere kitle turizmi amacli gelmis tu-

Tablo 76: Buldan Ekoturizm Personalar. — Iy Turizm Pazan

ristler




_ Persona F Persona G

giiney €ge ekoTurizminde veni pestinasyonlar Hedef pazar analizi
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Profil: Tarih ve Kiiltiir Meraklisi Bolge Ziyaretgisi
Hollanda, ingiltere,
ikamet:  Almanyagibi Bati Avrupa P_ol_onyua, Ukrayna,“Rusya_
s . gibi Dogu Avrupa lilkeleri
Glkeleri
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Sigortaci Doktor
Yillik Gelir: 80.000 USD 100.000USD
Y 1. Dijital 1. Dijital
MedvalIiketn 2. Geleneksel 2. Geleneksel
Instagram, Facebook,
Sosyal Medya: Youtube, Whatsapp, el nEEEE,

Seyahat Sikhg::

Seyahat Tarzi:

Quora

Senede 1 kez yurtdigi + 3
kez uzun haftasonu

Tarihi alan ziyaretleri

Youtube, Whatsapp

Senede 2 kez yurtdigi + 3
kez uzun haftasonu

Ekoturizm harici, genelde
aile etkinlikleri

Kitaplar ve dergiler +
sosyal medya + arkadag
grubu

Sosyal medya + arkadag

Seyahat Fikir Kaynagi: grubu

Tablo 78: Buldan Ekoturizm Personalar — Dus Turizm Pazan

6.2.6. Cameli Davranissal Hedefleme Analizi

Cameli'nin potansiyel ziyaretci kategorilerinin temsil ettigi kitlelerin Cameli
ekoturizm firsatlari ile nasil 6rtistigl ve bu personalara Cameli'nin hangi de-
gerlerinin tanitiimasi gerektigi Bolum 7.1'deki turistik Grin 6nerilerinde acik-

lanmistir.

Bu kisilik tiplemelerine nasil tanitim yapiimasi gerektigi ise ancak bu personalarin
toplumsal statl, tiketim davranislari, medya tercihleri, yasam tarzi ve seyahat
aliskanliklarinin, sanki bu hayali kisilikler gergekmiscesine net bir sekilde tanim-

lanmasiyla mimkdndar.

Cameli'nin i¢ turizm, bélgesel turizm ve dis turizm pazarlarindaki potansiyel
hedef kitlelerini davranigsal olarak temsil eden personalar asagidaki 6zet tablo-

lardaki gibi tespit edilmistir. Personalarla ilgili detayl bilgi ve aciklamalar Cameli

123

Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu’'nda bulunmaktadir (Cameli Ekoturizm He-

def Pazar Analizi Raporu, Glney Ege Kalkinma Ajansi, 2022).

Gameli i¢ Turizm Pazar Personalari
A. Doga sporlari meraklisi turist
B. Yamac paras(ti tutkunu

C. Pandemi nedeniyle dogaya kacan kisi

2

£

_ Persona A Persona B Persona C

Doga Sporlart Meraklisi

ikamet: Biiyiiksehirler
Egitim: Yiiksekokul
Meslek: Miihendis
Yillik Gelir: 180.000TL
Medya Tiiketimi: . & GeII)eiJ: iaklsel
Sosyal Medya: Twitter, Facebook, Youtube,

Seyahat Sikhg::

Seyahat Tarzi:
Seyahat Fikir Kaynagi:

Tablo 79: Cameli Ekoturizm Personalan

Instagram

Senede 2 + 10 uzun haftasonu

Doga sporu faaliyetleri

Seyahat fenomenleri + seyahat
dergileri/siteleri

Cameli Bilgesel Turizm Pazar1 Personalar

A. Doga sporlari meraklisi turist

B. Yamag parasiti tutkunu

C. Pandemi nedeniyle dogaya kacan kisi

D. Bilingli kampgi 6grenci

Yamag Parasiitti Tutkunu

Biiyiikgehirler

Yiiksekokul

Sanat Yénetmeni

300.000TL

1. Dijital
2. Geleneksel

Twitter, Youtube, g

Pandemide Dogaya Kagan

Biiyiikgehirler

Yiiksekokul

Avukat

300.000TL

1. Dijital
2. Geleneksel

F

Clubhouse, Linkedin
Senede 2 + 10 uzun haftasonu

Su sporu faaliyetleri, kis sporu
faaliyetleri

Basin + Whatsapp/Clubhouse

Youtube, Twitter

Senede 2 + 4 uzun haftasonu

Agcikhavada aile etkinlikleri

Seyahat fenomenleri +
seyahat dergileri/
siteleri

I¢ Turizm Pazan




_ Persona A Persona B Persona C Persona D

Profil:
ikamet:
Egitim:
Meslek:
Yillik Gelir:

Medya Tiiketimi:
Sosyal Medya:
Seyahat Sikhigi:

Seyahat Tarzi:

Seyahat Fikir Kaynag::

_ Persona E Persona F Persona G

Profil:

ikamet:

Egitim:

Meslek:

Yillik Gelir:

Medya Tiiketimi:

Sosyal Medya:

Seyahat Sikligi:

Seyahat Tarzi:

Seyahat Fikir Kaynagi:

Cameli Dis Turizm Pazar1 Personalar

Doga Sporlari Meraklisi
Cevre il ve ligeler
Yiiksekokul
Miihendis

180.000TL

1. Dijital
2. Geleneksel

Twitter, Facebook,
Youtube, Instagram

Senede 2 + 10 uzun
haftasonu

Doga sporu faaliyetleri

Seyahat fenomenleri +
seyahat dergileri/siteleri

£

Yamag Parasiitii Tutkunu
Cevre il ve iigeler
Yiiksekokul
Sanat Yonetmeni

300.000TL

1. Dijital
2. Geleneksel
Twitter, Youtube,

Instagram, Clubhouse,
Linkedin

Senede 2 + 10 uzun
haftasonu

giiney €ge ekoTurizminde veni pestinasyonlar Hedef pazar analizi

¢}

Pandemide Dogaya
Kagan

Cevre il ve ilgeler
Yiiksekokul
Avukat

300.000TL

1. Dijital
2. Geleneksel

Instagram, Facebook,
Youtube, Twitter

Senede 2 +4 uzun
haftasonu

Su sporu iy i, kis
sporu i

Agik aile
inlikleri

Basin +
Whatsapp/Clubhouse

Tablo 80: Cameli Ekoturizm Personalan

Seyahat fenomenleri +
seyahat dergileri/
siteleri

2

Bilingli Kampgi Ogrenci
Cevre il ve ilgeler
Universite Ogrencisi
Universite Ogrencisi
20.000TL

Yalnizca Dijital

Twitter, Snapchat,
Youtube, Tik Tok,
Clubhouse, Instagram

Senede 2 + 5 uzun
haftasonu

Genglik kamplari, doga
ve macera sporu
faaliyetleri

Seyahat fenomenleri +
sosyal medya gruplar

Bilgesel Turizm Pazan

£

F. Bolge Ziyaretcisi

G. Avrupali Doga Sporcusu

6.2.7. Karacasu Davranissal Hedefleme Analizi

Karacasu'nun potansiyel ziyaretci kategorilerinin temsil ettigi kitlelerin Karacasu
ekoturizm firsatlari ile nasil 6rtistidl ve bu personalara Karacasu'nun hangi
degerlerinin tanitilmasi gerektigi Bolum 7.1'deki turistik Grin 6nerilerinde acik-
lanmistir.

Bu kisilik tiplemelerine nasil tanitim yapiimasi gerektigi ise ancak bu personalarin
toplumsal statl, tiketim davranislari, medya tercihleri, yasam tarzi ve seyahat
aliskanliklarinin, sanki bu hayali kisilikler gergekmiscesine net bir sekilde tanim-

lanmasiyla mimkdnddr.

Karacasu'nun i¢ turizm, bdlgesel turizm ve dis turizm pazarlarindaki potansi-
yel hedef kitlelerini davranissal olarak temsil eden personalar asadidaki ézet
tablolardaki gibi tespit edilmistir. Personalarla ilgili detayli bilgi ve agiklamalar
Karacasu Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda bulunmaktadir (Karacasu
Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu, Giney Ege Kalkinma Ajansi, 2022).

o)

Yamag Paragiti Tutkunu Bolge Ziyaretgisi Doga Sporcusu
Almanya Polonya ingiltere
Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
Ogretim Gorevlisi Doktor Miihendis
60.000 USD 100.000 USD 100.000 USD
1. Dijital 1. Dijital 1. Dijital

2. Geleneksel

Facebook, Instagram, Youtube,
‘Whatsapp

Senede 2 kez yurtdisi+ 5 kez uzun
haftasonu

Spor faaliyetleri, genelde yamag
parasiitii, doga deneyimleri

Sosyal medya + arkadas grubu

Tablo 81: Cameli Ekoturizm Personalan

E. Yamac Parasiti Tutkunu

2. Geleneksel

Facebook, Instagram, Youtube,
Whatsapp

Senede 2 kez yurtdisi + 3 kez
yakinlara haftasonu

Ekoturizm harici, genelde aile
etkinlikleri

Sosyal medya + arkadas grubu

2. Geleneksel

Instagram, Youtube, Facebook,
Twitter

Senede 3 kez yurtdisi, 4 kez
yakinlara haftasonu

Doga sporu faaliyetleri

Seyahat fenomenleri + sosyal
medya + arkadas grubu

Dus Turizm Pazan

@
S = o e

Profil: Doga Sporlari Meraklisi Pandemide Dogaya Kacan Tarih ve Kiiltir Meraklist Afrodisias Ziyaretgisi
ikamet: Biiyiiksehirler Biiyiiksehirler Biiyiiksehirler Biiyiiksehirler
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Miihendis Avukat (Emekli) Mimar Finansgi
Yillik Gelir: 180.000TL 300.000TL 250.000TL 300.000TL
Redvallketiny 25 1.Gellneil;:zaklsel 72, 1AGe‘I’ei:.'::(lsel & Z.GeIDei;:f:ISEI 2; 1AGeII)eiijteaklsel
Sosyal Medya: Twitter, Facebook, Youtube,  Instagram, Facebook, Youtube, Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin,

Seyahat Sikhigi:

Instagram

Senede 2 + 10 uzun
haftasonu

Twitter

Senede 2 + 4 uzun haftasonu

Youtube

Senede 5 + 10 uzun
haftasonu

Youtube, Instagram

Senede 2 + 4 uzun
haftasonu

Seyahat Tarzi: Doga sporu faaliyetleri Acikhavada aile etkinlikleri Tarihi alan ziyaretleri Popiiler deneyimler
o - Seyahat fenomenleri + SR fenomgnlgrl gesrahat Basin + sosyal medya Basin, seyahat
Seyahat Fikir Kaynagi: ihi ; dergileri/ -
seyahat dergileri/siteleri siteleri gruplarn fenomenleri

Tablo 82: Karacasu Ekoturizm Personalan

I¢ Turizm Pazan




giiney €ge ekoTurizminde veni pestinasyonlar Hedef pazar analizi

Karacasu i¢ Turizm Pazar Personalar

A. Doga sporlari meraklisi turist
B. Pandemi nedeniyle dodaya kacan kisi
C. Tarih ve kiltir meraklisi
D. Afrodisias ziyaretgisi

Karacasu Bolgesel Turizm Pazari Personalari
A. Doga sporlari meraklisi turist
B. Pandemi nedeniyle dogaya kacan kisi
C. Tarih ve kultir meraklisi

E. Yakinlari gezen aile babasi

ﬁ f?a

_ Persona A Persona B Persona C Persona E

Doga Sporlari Meraklisi

{ S\l

Pandemide Dogaya Kagan Tarih ve Kiiltiir Meraklisi Yakinlari Gezen

ikamet: Biiyiiksehirler Biiyiiksehirler Biiyiiksehirler Gevre il ve ilgeler
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Miihendis Avukat (Emekli) Mimar Muhasebeci
Yillik Gelir: 180.000TL 300.000TL 250.000TL 100.000TL
L 1. Dijital 1. Dijital 1. Geleneksel 1. Geleneksel
Redyaliketni 2. Geleneksel 2. Geleneksel 2. Dijital 2. Dijital
al Medya: Twitter, Facebook, Youtube, Instagram, Fact?book, Youtube, Facebook, Instagram, Facebook, Twitter,
Y Instagram Twitter Youtube Youtube
Senede 2 + 10 uzun Senede 5 + 10 uzun Senede 1 + 12 uzun
Seyahat Sikhigi: A Senede 2 + 4 uzun haftasonu e i
Seyahat Tarzi: Doga sporu i i A aile Tarihi alan ziyaretleri A dlnle_nce_/eglence
gezileri
n Seyahat fenomenleri + seyahat .
O T Seyahat fenomenleri + e Basin + sosyal medya Aile ve arkadas grubu +

seyahat dergileri/siteleri gruplarn sosyal medya gruplar

siteleri

ablo Raracasu Ekoturizm Personalart — Bolgesel Turizm Pazan
Tablo 83: K FEkot P / Bilgesel 'Tu P

Karacasu Dis Turizm Pazar1 Personalari

F. Avrupali doga sporcusu
G. Kulttr turisti Bati Avrupali

H. Bolge ziyaretgisi Dogu Avrupali

m\\ﬁ\
_

Profil: Doga Sporcusu Bolge Ziyaretgisi Tarih ve Kiiltiir Meraklisi
ikamet: ingiltere Rusya Hollanda
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Miihendis Doktor Sigortaci
Yillik Gelir: 100.000USD 100.000USD 80.000USD
Madvagthetni: 2 1lGeII)eiJ::.-aklse.-l 2 1AGe'I:Zaif\i::‘IJsel 23 1AGeﬁei];::::sel
Sosyal Medya: Instagram, Youtube, Facebook, Facebook, Instagram, Youtube, Instagram, Youtube, Facebook,

Twitter Whatsapp Whatsapp, Quora

Senede 3 kez yurtdisl, 4 kez
yakinlara haftasonu

Senede 2 kez yurtdisi + 3 kez
yakinlara haftasonu

Senede 1 kez yurtdisi + 3 kez

Seyahat Sikligi: yakinlara haftasonu

Ekoturizm harici, genelde aile

Seyahat Tarzi: etkinlikleri

Doga sporu faaliyetleri Tarihi alan ziyaretleri
Seyahat fenomenleri + sosyal

medya + arkadas grubu

Kitaplar ve dergiler + sosyal medya
+ arkadas grubu

Dis Turizm Pazan

Seyahat Fikir Kaynagi: Sosyal medya + arkadas grubu

Tablo 84: Karacasu Ekoturizm Personalan

6.2.8. Koycegiz Davranissal Hedefleme Analizi

Koycediz'in potansiyel ziyaretci kategorilerinin temsil ettidi kitlelerin Kéycegiz eko-
turizm firsatlari ile nasil drtlistigu ve bu personalara Kéycediz'in hangi degerlerinin
tanitilmasi gerektidi Bolim 7.1'deki turistik Grin énerilerinde agiklanmistir.

Bu kisilik tiplemelerine nasil tanitim yapiimasi gerektigi ise ancak bu personalarin
toplumsal statl, tiketim davranislari, medya tercihleri, yasam tarzi ve seyahat
aliskanliklarinin, sanki bu hayali kisilikler gergekmisgesine net bir sekilde tanim-
lanmasiyla mimkindr.

Koycediz'in i¢ turizm, bélgesel turizm ve dis turizm pazarlarindaki potansiyel he-
def kitlelerini davranigsal olarak temsil eden personalar asagidaki ézet tablolar-
daki gibi tespit edilmistir. Personalarla ilgili detayl bilgi ve aciklamalar Kdéycediz
Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu’nda bulunmaktadir (Kdycegiz Ekoturizm
Hedef Pazar Analizi Raporu, Giiney Ege Kalkinma Ajansi, 2022).

Koycedgiz i¢ Turizm Pazar Personalari

A. Doga sporlari meraklisi turist

B. Pandemi nedeniyle dogaya kacan kisi




ney ege ekoTurizminde veni pestinasyonlar nedef pazar analizi

C. Antik kentlere merakli kultir gezgini

~
D. Dogaya duyarli, cevreci, kampgi 8grenci
_ Persona A Persona B Persona C Persona D Persona G
E . KOyCeg|Z bolge Z|yar‘etc|s| — Doga Sporlart Pandemide Dogaya Tarih ve Kiiltir Bilingli Kampg! e
Meraklist Kagan Meraklisi Ogrenci
. ikamet: Cevre il ve ilgeler Gevre il ve ilgeler Cevre il ve ilgeler Cevre il ve ilgeler Cevre il ve ilgeler
F. Dijital gocebe
Yiiksekokul i Yii Universite Ogrencisi Yiiksekokul
Meslek: Miihendis Avukat (Emekli) Mimar Universite Ogrencisi Muhasebeci
G @ Yillik Gelir: 180.000 TL 300.000TL 250.000TL 20.000TL 100.000TL
§ S SN 1. Dijital 1. Dijital 1. Geleneksel 1. Geleneksel
Riecvellihetint 2. Geleneksel 2. Geleneksel 2. Dijital TellEEa ) 2. Dijital
_ Persona A Persona B Persona C Perso Persona Persona F ier Snapchan
erofi BT T — Tarih ve Kiltiir B e oiital Gocebe SosyalMedya: Twitter, Facebook, Instagram, Facgbook, Facebook, Youtube, TikTok, Facebook, Twitter,
3 Meraklist Kagan e Ogrenci Ziyaretisi ] G Youtube, Instagram Youtube, Twitter Instagram, Youtube Clubhouse, Youtube
Instagram
. et P e iyiiksehirler
- Senede 2 + 10 uzun Senede 2 + 4 uzun Senede 5 + 10 uzun Senede 2 + 5 uzun Senede 1 + 12 uzun
Seyahat Sikhigi:
. - - " e . - - haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu
Egitim: Universite Ggrencisi Yiiksekokul Yiiksekokul
Doga sporu Agik havada aile Tarihi alan oL Gl
Meslek: Miihendis Avukat (Emekli) Mimar Universite Ogrencisi Finansg! Grafik Tasanimer Seyahat Tarzi g_ P 4 ¢ ST 2 by . doga ve macera dinlence/eglence
faaliyetleri etkinlikleri ziyaretleri % N o
sporu faaliyetleri gezileri
Yillik Gelir: 180.000TL 300.000TL 250.000TL 20.000TL 300.000TL 120.000TL . " . .
itk Gelir Seyahat i Seyahat i+ Seyahat fenomenleri Aile ve arkadag
o s Basin + sosyal
S 1. Dijital 1. Dijital 1. Geleneksel 1. Dijital 1. Dijital Seyahat Fikir Kaynag:: +seyahat seyahat s +sosyal medya grubu + sosyal
MedyaTiketimi: ) ™ Geleneksel 2. Geleneksel 2. Dijital fenzeabiit 2. Geleneksel 2. Geleneksel dergileri/siteleri dergileri/siteleri gruplan medya gruplar
Twitter, Snapchat, Instagram,
sosyal Medya: TVitter Facebook,  Instagram, Facebook, Facebook, Youtube, TikTok,  Twitter, Linkedin,  Youtube, Twitter, Tablo 86: Kiycegiz Ekoturizm Personalart — Bilgesel Turizm Pazan
Youtube, Instagram Youtube, Twitter Instagram, Youtube Clubhouse, Youtube, Instagram Whatsapp, ¢
Instagram Linkedin
Seyahat Sikhgs: | Senede 2 +10uzun Senede 2 +4 uzun Senede 5+10uzun  Senede 2 +5 uzun Senede 2 +4 uzun Senede 2 +5 uzun
R haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu
" . Genglik kamplari,
. Doga sporu Acik havada aile Tarihi alan b ~ . Uzaktan calismaya @
Seyahat Tarz: faaliyetleri etkinlikleri Ziyaretleri dogave macera - Popiler deneyimler "y it oktalar 5
sporu faaliyetleri )
eyahat i eyahat i+ Seyahat fenomenleri Sosyal medya
Seyahat Fikir Kaynagi: + seyahat seyahat CESIn & SISl + sosyal medya (s, CagliEts fenomenleri +

. o o N J (SN &
gileri/si i medya gruplar gruplant fenomenleri Whatsapp gruplart
_ Persona H Persona | Personal Persona K

Tablo 85: Kiycegiz Ekoturizm Personalart — Ig Turizm Pazan

Profil: Doga Sporcusu Tarih ve Kiltiir Meraklisi Bolge Ziyaretgisi Dijital Gogebe
ikamet: ingiltere Hollanda Birlesik Krallik ABD
Kdyceijiz Bolgesel Turizm Pazari Personalari
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
A' Doga Spor‘lam me[‘akl|5| tu[“|St Meslek: Miihendis Sigortaci Kafe igletmecisi Yazilimci
Yillik Gelir: 100.000USD 80.000 USD 100.000 USD 130.000USD
B' Pandeml nedemyle dogaya kaCan k|5| 1. Dijital 1. Dijital 1. Dijital 1. Dijital

Medya Tiiketi:

2. Geleneksel 2. Geleneksel 2. Geleneksel 2. Geleneksel
. ol . Instagram, Youtube,
C' Ant|k kentler‘e mer‘ak“ kUltUP ezainl . Instagram, Youtube, Facebook, Instagram, Facebook, Instagram,
g g Eoavalieiyas Facebook, Twitter TG, B EE T, Youtube, Whatsapp Youtube, Clubhouse

Quora

Senede 1 kez yurtigi+ Her haftasonu yakinlar

Senede 3 kez yurtdisi, 4 Senede 1 kez yurtdisi + 3 A GE i 6lE & Bl +2-3 senede bir farkli

kez yakinlara haftasonu kez yakinlara haftasonu

D. Dogaya duyarli, cevreci, kampg! dgrenci

uzun haftasonu sehirde ikamet
X . . Uzun stireli yasayacak
Seyahat Tarzi: Doga sporu faaliyetleri Tarihi alan ziyaretleri n - yerler secip, sikca
. h . faalivetleri ihi alan zi eri Ekoturizm harici, § ! K

genelde aile etkinlikleri -
cevre gezileri

Seyahat fenomenleri + N . Seyahat blogger’lar +
- o - Seyahat Fikir K: .- | med Kad Kitaplar ve dergiler + sosyal ~ Sosyal medya + arkadas S | med
Koycedjiz Dis Turizm Pazar1 Personalari SYRNECFIKIrKRYIaR:  sosYaIMenNS ke meaya-s arkadas grubu grubu o

H. Amatdr doga sporcusu Tablo 87: Kiycegiz Ekoturizm Personalart — Dig Turizm Pazan
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. Antik kentlere merakli kiiltir gezgini H. Dijital gdcebe
J. Kdycegiz yakinlarindaki turistik merkezlere kitle turizmi amagli gelmis turistler . Yelken tutkunu

K. Dijital gocebe J. Dalis tutkunu

6.2.9. Fethiye/Seydikemer Davranigsal A
Hedefleme Analizi { ) e ’

- Persona Persona Person Persona Persona Persona Persona Perso Persona Persona

Fethiye/Seydikemer’in potansiyel ziyaretci kategorilerinin temsil ettigi kitlelerin

Pandemide Tarih ve Bilingli Yamag

Doga Sporlart OrtaYash Kus Gozlemi Dijital Yelken

. ) . . . . e et Dogaya Kiltiir Kampgt et febd Parasiltii A i Dalis Tutkunu
Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatlari ile nasil 6rtistigl ve bu personalara M e Merkis | Ogen | SeNOSSL MRS g G T
. . . . _ o T , . ikamet:  Byiksehi oy tyiksehis oy
Fethiye/Seydikemer’in hangi dederlerinin tanitiimasi gerektigi Bolim 7.1'deki tu- e
. X _ . . . Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Ogrencisi Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul
ristik trtin Bnerilerinde agiklanmistir. Mook Wess A G Qe g Gl
- . . e Villik Gelir: ~ 180.000TL 300.000TL 250.000TL 20.000TL 80.000TL 150.000TL 300.000TL 120.000TL 400.000TL 230.000TL
Bu kisilik tiplemelerine nasil tanitim yapilmasi gerektigi ise ancak bu personalarin — T e T T T T
o ) ) TOketng | 5 omessl || o] [T o || oot |3 S ca | T Goness | 1 cwmeia |3 ymmesd | ) o
toplumsal statu, tiketim davranislari, medya tercihleri, yasam tarzi ve seyahat e T T P e
aliskanliklarinin, sanki bu hayali kisilikler gercekmiscesine net bir sekilde tanim- Mot o vomwe  mmm REL NSRS e lmm Twte nkedn  Fabook
Instagram Twitter CI’:lshho:jas:lv Pinterest Facebook linkedin' Linkedin v et ! whats;pp
lanmasiyla mimkanddr. —
Seyahat Sene::.uf‘-t 10 Sen?’dneml +4 Sene:fu?‘-t 10 Sent".gznl +5 s Senefleml‘+ 20 Senell‘ileﬁ‘-t 10 Senix::j: +5 Senz«:::)i 5 Sen?::‘eml +6
) ) o ) ) ) ) SIKBL: afrasonu haftasonu haftasonu haftasonu W% haftasony haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu
Fethiye/Seydikemer’in ic turizm, bélgesel turizm ve dis turizm pazarlarindaki T ST
: : f . = : e aspory  Ackhavada arihi alan ka:z“ ZI::' ntmerkezi  Kusgozlemi Sy Ulna::"a n:nsaily ahil seridi,
patansiyel hedef kitlelerini davranissal olarak temsil eden personalar asagidaki e T R v g e
sporu faaliyetleri noktalar eglence
tzet tablolardaki gibi tespit edilmistir. Personalarla ilgili detayl bilgi ve agiklama- i i ——— - »
Seyahat Seyahat Seyahat Favori kdse Sosyal medya
. . . L. s Seyahat fenomenleri+  fenomenleri asin + enomenleri _Se¥ahat SHENER asin + Eosialmesia jazarlan, renomenleri,
lar Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda bulunmaktadir Thior |t vooim | smaimats| | sameia || el | G | oS00, | eomenn || SECR SRS
Kaynag: dergll:rri\/sllel dersllee’ril/snel gruplan ;::Iza” e LRt Clubhouse v h?)rbkia:rziz‘ll:n dergileri

gruplan gruplan

(Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu, Giney Ege Kalkinma

. Tablo 88: Fethive/Seydikemer Ekoturizm Personalar — Iy Turizm Pazan
Ajansi, 2022), o :

Fethiye/Seydikemer i¢ Turizm Pazari Personalari . . .
Fethiye/Seydikemer Bilgesel Turizm Pazar1 Personalari

A. Doga sporlart meraklisi turist '
A. Doga sporlari meraklisi turist

B. Pandemi nedeniyle dodaya kacan kisi ) . . .
B. Pandemi nedeniyle dodaya kacan kisi

C. Antik kentlere merakl kiiltir gezgini C. Antik kentlere merakli kiiltir gezgini

D. Dogaya duyarli, gevreci, kampgi 6grenci D. Dogaya duyarl, cevreci, kampci égrenci
E. Orta yagl sehir gezgini E. Orta yasli sehir gezgini
F. Kus gozlemi meraklisi F. Kus gozlemi meraklisi

G. Yamag parastti tutkunu G. Yamag parastiti tutkunu
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H. Yelken tutkunu
[. Dalis tutkunu

K. Yakinlari gezen geng

- i Perso -

Bilingli

rofil;  Dodasporlan  Pandemide T;\!j';‘ﬁ"f i OrtaYash Kus Gozlemi  Yamag Parasilti Yelken Dalis Yakinlart
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Tablo 89: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Personalarn

Bilgesel Turizm Pazan

Fethiye/Seydikemer Dis Turizm Pazari Personalari
L. Amatér doga sporcusu
M. Antik kentlere merakli kiltir gezgini
N. Orta yasli doga gezgini

0. Fethiye/Seydikemer yakinlarindaki turistik merkezlere kitle turizmi amagli
gelmis turistler

P. Yamac paras(ti tutkunu

R. Dijital gdcebe

ninde veni pestinasyonlar Hedef pazar analizi

Tarih ve Kiiltir

g 2 8

Yamag Parasiitii

_ Persona L Persona M Persona N Persona O Persona P Persona R

Profil: Dogia Sporcusu e Orta Yasli Doga Gezgini  Bdlge Ziyaretgisi Tutkunu Bati Dijital Gégebe
Avrupali
Hollanda, ingiltere,
ikamet: ingiltere Hollanda Almanya Almanya gibi Bati Almanya Amerika
Avrupa ilkeleri
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul
Meslek: Miihendis sigortaci Hemgire Kafe Isletmecisi Ofretim Gorevlisi BlELYay
Yazilimaisi
Yillik Gelir: 100.000USD 80.000USD 60.000USD 100.000USD 60.000USD 130.000 USD
o 1. Dijital 1. Dijital 1. Geleneksel 1. Dijital 1. Dijital 1. Dijital
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Belgeseller,
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Tablo 90: Fethiye/ Seydikemer Ekoturizm Personalan

grubu

Dus Turizm Pazan

6.2.10. Giiney Ege Ekoturizm Personalari

Guney Ege ekoturizm odak ilgelerinin her biri farkl birer nokta olup kendine has
ekoturizm degerlerine sahipse de biitin ilgeler genelinde ortak ekoturizm dene-
yimleri ve bunlara bagli gelisen ekoturizm/alternatif turizm trinleri gdzlemlene-
bilmektedir. Dolayisiyla odak ilcelerde tespit edilen ekoturizm hedef kitlesi per-
sonalari da Bélim 6.2.1-6.2.9 arasinda goraldigi gibi kismen ortaktir, kismen
ise ilcelerin kendine has persona tiplemeleri gorilebilmektedir.

Bolim 6.2.1-6.2.9 arasinda listelenen Giney Ege ekoturizm odak ilce hedef
kitle personalari asadida i¢ turizm, bolgesel turizm ve dis turizm pazarlari igin
tzetlenerek Tablo 91, 92 ve 93'te listelenmistir.

Giiney Ege i Turizm Pazari Personalari
A. Doga sporlari meraklisi

B. Pandemi nedeniyle dodaya kacan kisi
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C. Tarih ve kiltir meraklisi E. Kus gozlemi meraklisi

D. Bilingli kampg! 6grenci F. Yakinlari gezen aile babasi

E. Kus gozlemi meraklisi G. Orta yasli sehir gezgini

F. Orta yasli sehir gezgini
H. Yakinlari gezen genc
G. Ugurtma sorfi tutkunu

L . |. Ugurtma sérfi tutkunu
H. Trend takipcisi metropolitan

|. Yamag parasiti tutkunu J. Yamag parasiitd tutkunu

J. Popiler nokta ziyaretgisi K. Yelken tutkunu

K. Dijital gocebe L. Dalis tutkunu
L. Yelken tutkunu

FETHIYE /
SEYDIKEMER

BOLGESEL TURIZM PERSONA MATRISI BULDAN CAMELI KARACASU PAMUKKALE KUSADASI  KOYCEGiz

M. Dalis tutkunu

2 Persona A |Doga Sporlari Meraklisi x ¥ x x ® x x x x
Q Persona B |Pandemide Dogaya Kagan X X X x X x
Skl - S * > B i = D 7 [persona C [Tarih ve Kattir Verakis: X X x X x x x
3 Persona A |Doga Sporlari Meraklisi x x X x x x x x X e Persona D [Bilingli Kampgi Ogrenci x x x x x
Q Persona B ide Dogaya Kacan x x x x x x ﬁ Persona £ |Kus Gozlemi Meraklisi x X x
G’:v Persona C |Tarih ve Kiiltir Meraklisi x x x = X x X @ Persona F |Yakinlari Gezen Aile Babasi x x X X x
4 -
e Persona D |Bilingli Kampgi Ogrenci M x X . Persona G |Orta Yash Sehir Gezgini x X X x X
@ Persona E |Kus Gozlemi Meraklisi x x x ﬁ Persona H |Yakinlari Gezen Geng X x
@ Persona F |Orta Yash Sehir Gezgini x M M M 0 lersonal Ugurtma Sérf Tutkunu X
PeS “n
o, Persona G |Ugurtma Sérfii Tutkunu x g Persona ) |Yamag Parasiitii Tutkunu : x
‘ﬂ Persona H |Trend Takipgisi Metropolitan x ﬁ Persona K |Yelken Tutkunu x
e Persona | |Yamag Parasiitii Tutkunu X X @ Persona L |Dalis Tutkunu x
-~ —
‘ﬁ Personal |Popiler Nokta Ziyaretgisi x x x x Tablo 92: Giiney Ege Ekoturizm Personalar — Bolgesel Turizm Pazan
@ Persona K |Dijital Gogebe X X
@ Persona L |Yelken Tutkunu x == -
aa Giiney Ege Dis Turizm Pazari Personalari
‘  |persona M [alis Tutkunu x
P 4
Tablo 91: Giiney Ege Ekoturizm Personalar: — I¢ Turizm Pazan A Doga sporlarl meraklisi
Giiney Ege Bilgesel Turizm Pazari Personalari B. Orta yasli doga gezgini
A. Doga sporlari meraklisi C. Tarih ve kultir meraklisi
B. Pandemi nedeniyle dogaya kacan kisi D. Doga Avrupall bélge ziyaretgisi
C. Tarih ve kulttr meraklisi E . Ugurtma sorfil tutkunu

D. Bilingli kampeci 6grenci F. Bati Avrupali bolge ziyaretgisi
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G. Yamac Parasutt Tutkunu
H. Dijital Gocebe

PersonaA |Doga Sporlari Meraklisi x x x x x x x

Persona B |Orta Yash Doga Gezgini X x

Persona C |Tarih ve Kiltir Meraklisi x X X X X x x

okt @

Persona D |Dogu Avrupali Bolge Ziyaretgisi

Persona £ |Ugurtma Sorfi Tutkunu

Persona F |Bati Avrupali Bolge Ziyaretgisi

Persona G |Yamag Parasiitii Tutkunu

b by [

Persona H | Dijital Gégebe

Tablo 93: Giiney Ege Ekoturizm Personalart — Dig Turizm Pazan

7. Degerlendirme ve
Oneriler w

66 Turkiye’de ve tiim Dtuinya’da ytiksek hizla buiytiyen
bir turizm tipi olan, doganin korunmasi ve yerel
toplumlara fayda saglamas1 acisindan ¢ok yonli faydalar
bulunan ekoturizmin Glney Ege’de belirlenen 9 odak
destinasyonda gelistirilmesi i¢in hedef pazarlarinin
tespiti bu ¢calismanin ana odak noktasi olmustur.

Bolim 4'teki analiz dogrultusunda, Bolim S'te belirlenen ekoturizm firsatlarinin
Bolim B6'da tespit edilen hedef noktalardaki hedef kitle profillerine ulastiriimasi,
bu calismanin etkin sonuglara ulasmasi igin izlenecek ydntem olmalidir.

Hedef pazar analizi calismasi, sonraki asamalarda alinacak Urin gelistirme, alt-
yap! yatirmlari ve destinasyon yonetimi gibi asamalara baz olmasi agisindan
dnemlidir. Bu calismanin ciktilari, yapilacak gelistirme calismalarina girdi olarak
kullanilirsa, Guney Ege ekoturizm odak ilgelerindeki ekoturizmin gelismesi agisin-
dan etkin sonuglar alinacaktir.

Ekoturizm Grind gelistirme veya altyapi hazirliklarinin yani sira, ekoturizm hedef
pazar analizi calismasinin bir diger faydasi da ilgelerin ekoturizm destinasyon
pazarlama ve tanitim faaliyetleri acisindan da yol gésterici olmasidir. Bu ¢alisma
kapsaminda belirlenen hedef Glke, il ve ilcelerde, yine bu calismada belirlenen
hedef kitle profillerini adresleyecek tanitim planlarina gére yapiimasi, ekoturizm
destinasyon pazarlamasinda etkin sonuclar alinmasini saglayacakeir.

Calismanin son degerlendirmesinde ise Glney Ege odak ilgelerinin sahip oldugu
doga ve kultir degerlerinin etkin birer ekoturizm Urinine donustiriimesiyle il-
gili genel bir turistik Grin bakis agisinin yani sira, ilcelerin genelinde ekoturizm
Urdnlerinin gelistirilmesine ve tanitilmasina yonelik bazi éneriler yer almaktadir.

7.1. Giiney Ege Ekoturizm Uriinleri

Glney Ege ekoturizm odak ilcelerinin ekoturizm/alternatif turizm tirlerinde ilgili
hedef kitlelerine etkin tanitim yapilabilmesi igin pazarlama denkleminin (g bilese-
ninin net olarak tanimlanmasi gereklidir:

1. Tanitimin Hedef Kitlesi

2. Tanitim Kanallari

3. Tanitilacak Uriin

llcelerin destinasyon ekoturizm hedef kitleleri Bélum 6'da, ic turizm, dis turizm
ve bolgesel turizm stratejik makro cografi pazar bélimlerine ve bu bélimlerin
her birinde Ulke, il ve ilcelere gére oldugu kadar, ilgelerin hedef kitlelerinin davra-
nissal 6zelliklerine gére de tanimlanmistir.

D

A
’ e ¥
it

.' — X8
Ch B
= -l

URUN

N ()

G )
e c » 0
R

TANITIM KANALLARI HEDEF KITLE

Sekil 64: Pazarlama Denklemi Bilesenleri
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Bélim 6.2'de ele alinan davranissal hedefleme, her bir hedef kitle kisilik tipinin
tuketim davraniglarini, medya kullanim ve iletisim aligkanliklarini ve yasam stiliyle
ilgili detaylari icerdigi icin, ilce destinasyon ekoturizm tanitiminda kullanilacak
iletisim kanallariyla ilgili de yeteri kadar girdi sadlamaktadir.

lce destinasyon ekoturizm tanitimlarinin kritik bilesenlerinin sonuncusu olan
Urdn tanimi ise yerine koyulmasi gereken son parcadir.

Bu calismada ele alinan haliyle triin tanimi, ilcelerdeki ekoturizm/alternatif tu-
rizm acisindan altyapiyla veya turist deneyiminin tasarimiyla ilgili bir Grin tani-
mi degildir. ilcelerdeki ekoturizm/alternatif turizm Grinlerinin ve deneyimlerinin
neler oldugu ve nasil sekillendigi bu calismaya girdi niteliginde oldugu igin, bu
calisma bu tanimlari baz almaktadir.

Bu bélimde ele alinan Grin tanimi, daha ziyade Bélim 6'da belirlenen odak ilce
hedef kitlelerine her bir ilgenin ekoturizminin hangi unsurlarinin tanitilacagi ve
hangi hedef kitle igin nasil bir konumlama yapilacagini belirleyerek, ilcelerin des-
tinasyon tanitim denklemlerini tamamlamayi hedeflemektedir.

Bélum 4'te detaylariyla incelenen ilge ekoturizm degderleri, ilgelerin tanitiminda 6n
planda tutulacak belli basl turistik trinlerin tanitiminda kullanilabilir. Ancak odak ilge-
lere ait bu pek cok ekoturizm degerinin hangi birinin, hangi stratejik pazarlarda nasil
firsatlar doguracag, turistik Grin tanimi agisindan daha énemlidir. Bundan dolayi
ilcelerin ekoturizminin tanitimlari icin hangi Grdnlerin 6n plana cikariimasi gerektigini
tespit etmek icin Bolim 5.2'deki firsat analizi sonuglarindan faydalaniimistir.

Bolim 5.2'deki analizlerde 6ne cikan belli basli ilge ekaturizm firsatlari, ilcelerin stra-
tejik makro cografi hedef pazarlarinin her biri icin Bolim 5.2'deki analizde ortaya
ciktigr gibi ilcelerdeki ekoturizm agisindan 6nemlerine gore farkli agirliklar tasimakta-
dir. Dolayisiyla ilge ekoturizm firsatlari, i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm pa-
zarlarinin her birinde ilgelerin tanitimlari igin ayri birer Urin tanimi gerektirmektedir.

Bu Grdn taniminin saglikl yapilabilmesi igin ise yalnizca ilce ekoturizm pazarlari-
nin i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm stratejik makro cografi bélimlerinin
dedil, ayni zamanda hem (lke, il ve ilgelerin, hem de demografik olarak analiz
edilerek tespit edilmis cografi noktalarda ikamet eden kisilerin tiketim davranis-
larinin dikkate alinmasi gerekmektedir.

7.1.1. Pamukkale Ekoturizm Urtin Onerileri

Bu yaklasimla, Pamukkale ekoturizm turistik Grin haritasi, birincil 6neme
sahip turistik Grdn gruplari ve ikincil 6ncelige sahip turistik Grin gruplari ile
bunlarin aralarindaki iliskiler géz 6nine alindiginda asagidaki sekildeki gibi

gosterilebilir:

Kaltar

Turizmi/
Sehir
Deneyimleri
Laodikeia
Karahayit / Pamukkale & Antik
Kirmizi Hierapolis .
A Su P Kenti
Lavanta
...................... o]
v g
Kdy ve doga Doga bi?iiﬁzti
Doga konaklamalari pUiLvi=En turizmi
Turizmi/
Doga
Deneyimleri

Sekil 65: Pamukkale Ekoturizm Uriin Haritast
Buna gore, Pamukkale ekoturizmi agisindan;

- Pamukkale & Hierapolis ile Laodikeia antik kentleri (birlikte bir Grin grubu

olarak) ile Karahayit/Kirmizi Su kiltir turizmi/sehir deneyimleri Grinleri olarak,

- Doga yirtytsleri ve dag bisikleti turizmi (birlikte bir Grin grubu olarak) ile

kdy ve doga konaklamalari doda deneyimleri Grinleri olarak,

- Lavanta turizmi, hem kiltdr turizmi/sehir deneyimi, hem de dogda deneyimi

Urna olarak,
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tanitimda ©n plana cikarilacak baslica turistik Grinlerdir. Pamukkale'de ekotu-
rizmin gelisebilmesi icin doga deneyimleri Grin grubu, ekoturizmin tanimina da
daha fazla uydugu icin, daha oncelikli olsa da, mevcut kitle turizmi/kiltir turizmi
cazibe noktalarinin bu amaca ulasmak icin bir itici glc olarak kullanilmasi ve Pa-
mukkale & Hierapolis ve Laodikeia gibi noktalari ziyaret eden turistler icerisinden
uygun davranis hedeflemesiyle ilgili hedef kisileri Pamukkale’'nin diger ekoturizm
Urdnlerine cekmek, ana strateji olmalidir.

Bu Urinlerin arasindaki iliski, Sekil 65'teki Pamukkale Ekoturizm Uriin Harita-
si'nda gosterildigi gibidir ve Pamukkale ekoturizm tanitimlarinda bu drinlerin
sekildeki iliskilerine gére konumlama yapilmalidir.

Pamukkale icin tespit edilen ekoturizm Urinlerinin Pamukkale personalari ile ilis-
kisi Pamukkale ekoturizm tanitimlari agisindan dnemlidir. Pamukkale ekoturizm
drdnlerinin detayli tanimlari ile Grin-kitle iliskilerinin detaylari Pamukkale Ekotu-
rizm Hedef Pazar Analizi Raporu'nda yer almaktadir. Raporda ayrica Pamukkale
ekoturizm Grinlerinin her birinin hedef kitleye ulastiriimasiyla ilgili tavsiyeler yer
almaktadir.

7.1.2. Kusadasi Ekoturizm Urtin Onerileri

Bu yaklasimla, Kusadasi ekoturizm turistik Grdn haritasi, birincil 6neme sahip
turistik Gran gruplari ve ikincil 6ncelide sahip turistik Grin gruplari ile bunlarin
aralarindaki iliskiler géz énine alindiginda sagdaki sekildeki gibi gésterilebilir:

Buna gore, Kusadasi ekoturizmi agisindan kitle turizmiyle ortak alternatif turizm
deneyimleri ve ekoturizme 6zel alternatif turizm deneyimleri arasinda stratejik
bir iliski vardir. Kitle turizminin zaten cok gelismis oldugu Kusadasi'nda kitlesel
turizmle ilintili olan turizm deneyimleri diger ekoturizm deneyimlerinin tanitilmasi
icin itici gtc olarak kullaniimalidir.

Antik kent ziyaretleri, sehir kiltir turlari ve gastronomi turizminden olusan kul-
tlr turizmi deneyimleri kitlesel turizmin giictinden faydalanarak diger ekoturizm
Urdnlerinin tanitimi igin bir firsat olarak degerlendirilmektedir. Bunlara Kusada-
sI'min en gucld oldudu turizm Grind olan deniz turizmi de eklenerek etkin tanitim
yaplimasi mimkinddr.

Dag bisikleti, doga yuriyusleri, kamp/karavan turizmi ve doga konaklamalarinin
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Sekil 66: Kusadas: Ekoturizm Uriin Haritast

olusturdugu doga turizmi deneyimleri Grin grubu ise Kusadasinin gelismekte
olan ekoturizminin omurgasini olusturmaktadir. Bu Grinler deniz turizminin eko-
turizm igeren unsurlariyla birlestiginde ekoturizme 6zel alternatif turizm dene-
yimlerini ifade etmektedir.

Yamag parasiti ise Kusadasi'nda hentiz yeni baslayan bir tir olarak yalnizca
kendi 6zel hedef kitlesine hitap eden ve bu sporun meraklilari tarafindan talep
gordtgu icin ayri bir Grin ifade eden bir deneyimdir.

Bu trtnlerin arasindaki iliski, Sekil 66'daki Kusadasi Ekoturizm Uriin Haritasi'n-
da gosterildigi gibidir ve Kusadasi ekoturizm tanitimlarinda bu Grinlerin sekildeki
iliskilerine gore kanumlama yapiimalidir.

Kusadasi igin tespit edilen ekoturizm Urdnlerinin Kusadasi personalari ile iliskisi
Kusadasi ekoturizm tanitimlari agisindan dnemlidir. Kusadasi ekoturizm Grinleri-
nin detayli tanimlari ile Grln-kitle iliskilerinin detaylari Kusadasi Ekoturizm Hedef
Pazar Analizi Raporu'nda yer almaktadir. Raporda ayrica Kusadasi ekoturizm
Urdnlerinin her birinin hedef kitleye ulastirilmasiyla ilgili tavsiyeler yer almaktadir.
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7.1.3. Soke Ekoturizm Urtn Onerileri

Bu yaklasimla, Soke ekoturizm turistik Grin haritasi, birincil 6neme sahip tu-
ristik Grn gruplari ve ikincil 6ncelige sahip turistik Grin gruplari ile bunlarin

aralarindaki iliskiler g6z 6nine alindidinda asagidaki sekildeki gibi gdsterile-
bilir:

Dilek MP Bafa Golii

Bisiklet turlari
l Kusg l

gozlemciligi

Gastronomi
turizmi
Koy
konaklamalari

Doganbey
Kaltar
Turizmi

Antik
kentler

kaltar
turizmi

Sekil 67: Sike Ekoturizm Uriin Harilast

Buna gore, Soke ekoturizmi acisindan Bafa Géli, Dilek Yarimadasi Biytk Men-
deres Deltasi Milli Parki, Doganbey Koyi'ndeki kiltir turizmi ve antik kentler-
deki kiltir turizmi, tanitimda 6n plana cikarilacak baslica turistik Grinlerdir. Bu
Urinler Soke ekoturizm tanitiminda konumlandirilirken, pazarin, hedef kitlenin
ve tanitim kampanyasinin dinamiklerine gére dider turistik Grinler olan bisiklet
turlari, kus gozlemciligi, gastronomi turizmi, kdy konaklamalari ve Yoruk kiltird
ile de hirlestirilip gruplandirilarak ele alinabilirler.

Bu driinlerin arasindaki iliski, Sekil 67'deki Soke Ekoturizm Uriin Haritasi'nda
gosterildigi gibidir ve Soke ekoturizm tanitimlarinda bu Grinlerin sekildeki iliski-
lerine gére konumlama yapiimalidir.

Soke icin tespit edilen ekoturizm Grinlerinin Séke personalari ile iliskisi Séke
ekoturizm tanitimlari acisindan 6nemlidir. Stke ekoturizm Grinlerinin detayli ta-
nimlari ile Griin-kitle iliskilerinin detaylari Séke Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Ra-
poru'nda yer almaktadir. Raporda ayrica Stke ekoturizm Grinlerinin her birinin
hedef kitleye ulastirilmasiyla ilgili tavsiyeler yer almaktadir.

7.1.4. Ula Ekoturizm Urtin Onerileri

Bu yaklasimla, Ula ekoturizm turistik Grin haritasi, birincil Gneme sahip turistik
Grln gruplari ve ikincil 6necelige sahip turistik Grin gruplari ile bunlarin aralarin-
daki iliskiler g6z 6niine alindiginda asagidaki sekildeki gibi gosterilebilir:

Doga Kadin
Azmagi

yurayusleri

Bisiklet
turlan Akgapinar

Azmagi

Kampgilik/ Akyaka
karavan Sehir
turizmi Deneyimi

Antik kentler
turizmi

Pansiyon/kdy
konaklamasi

Ugurtma Sorfa

Sekil 68: Ula Ekoturizm Uriin Haritast

Buna gore, Ula ekoturizmi agisindan;

- Akyaka sehir deneyimi, Kadin Azmagi ve Akcapinar Azmagrndan olusan
sehir ekoturizm deneyimleri Grin grubu,
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-Doga yurlyusleri, bisiklet turlari, kampgilik/karavan turizmi ve yine Akcapl-
nar Azmagi'ndan olusan dogda deneyimleri Griin grubu,

- Ugurtma sorf(,
- Pansiyon/kdy konaklamasi

tanitimda 6n plana cikarilacak baslica turistik Grdnlerdir. Antik kentler kaltir tu-
rizmi ise digerlerinden geri planda tutulsa dahi, sehir deneyimleri triin grubu ile
ilintili olarak Akyaka sehir deneyimi ile birlikte kullanilabilecek ikincil bir ekoturizm
Urdnd olarak kanumlanmistir.

Bu trtnlerin arasindaki iliski, Sekil 68'deki Ula Ekoturizm Uriin Haritas’'nda géis-
terildigi gibidir ve Ula ekoturizm tanitimlarinda bu Grinlerin sekildeki iliskilerine
gdre konumlama yapiimalidir.

Ula icin tespit edilen ekoturizm Grdnlerinin Ula personalar ile iliskisi Ula ekotu-
rizm tanitimlari agisindan 6nemlidir. Ula ekoturizm Grinlerinin detayll tanimlari
ile trln-kitle iliskilerinin detaylari Ula Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu’nda
yer almaktadir. Raporda ayrica Ula ekoturizm drdnlerinin her birinin hedef kitleye
ulastirilmasiyla ilgili tavsiyeler yer almaktadir.

7.1.5. Buldan Ekoturizm Uriin Onerileri

Bu yaklasimla, Buldan ekoturizm turistik Grin haritasi, birincil 6neme sa-
hip turistik Grdn gruplari ve ikincil 6ncelie sahip turistik Grdn gruplari ile
bunlarin aralarindaki iliskiler géz 6nine alindiginda asagidaki sekildeki gibi
gosterilebilir:

Buna gdre, Buldan ekoturizmi acisindan Tripolis Antik Kenti, Stleymanl Yayla
Golu ve Buldan kent turizmi (Buldan konaklari, Buldan bezi alisverisi ve Buldan
simidi ile diger yerel lezzetleri iceren gastronomi dederlerinin toplamini iceren
ziyaret deneyimi), tanitimda &n plana cikarilacak baslica turistik Grinlerdir. Bu
Urtinler Buldan ekoturizm tanitiminda konumlandirilirken, pazarin, hedef kitlenin
ve tanitim kampanyasinin dinamiklerine gore diger turistik Grinler olan kus goz-
lemciligi ve Attuda Hisarkdy kdltir turizmi ile de birlestirilip gruplandirilarak ele
alinabilirler.

Buldan

Konaklari
Buldan

Bezi

Attuda Kus
Hisarksy gozlemiligi

Tripolis

Suleymanli
Yayla Golu

Antik Kenti

Sekil 69: Buldan Ekoturizm Uriin Haritast

Bu trinlerin arasindaki iliski, Sekil 69'daki Buldan Ekoturizm Uriin Haritas’nda
gosterildigi gibidir ve Buldan ekoturizm tanitimlarinda bu Grinlerin sekildeki ilis-
kilerine gére konumlama yapilmalidir.

Buldan igin tespit edilen ekoturizm Urdnlerinin Buldan personalari ile iliskisi
Buldan ekoturizm tanitimlari acisindan énemlidir. Buldan ekoturizm drinle-
rinin detayl tanimlari ile Grdn-kitle iliskilerinin detaylari Buldan Ekoturizm
Hedef Pazar Analizi Raporu’'nda yer almaktadir. Raporda ayrica Buldan eko-
turizm Grtnlerinin her birinin hedef kitleye ulastiriimasiyla ilgili tavsiyeler yer
almaktadir.

7.1.6. Cameli Ekoturizm Urtin Onerileri

Bu yaklasimla, Cameli ekoturizm turistik Griin haritasi, birincil 6neme sahip tu-
ristik Griin gruplari ve ikincil 6ncelie sahip turistik Grin gruplari ile bunlarin
aralarindaki iliskiler géz 6niine alindifinda asagidaki sekildeki gibi gosterilebilir:

Buna gore, Cameli ekoturizmi acisindan;

- Doga yurayusleri, kampeilik/karavan turizmi, kanyon yiriylsleri ve bisiklet
turlari, doga deneyimleri Grin grubu,
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Sekil 70: Cameli Ekoturizm Uriin Harilast

- Yamac parasiitd, kis dagciligl, kanyon yirdydsleri ve bisiklet turlari, doga
sporlari Urdn grubu,

- Kéy ve dogda konaklamalari,

tanitimda o6n plana cikarilacak baslica turistik Grtnlerdir. Gastronomi turlari ise
kendi basina bir tanitim odagi olarak gorilmeyecek ve 6zellikle doga deneyimleri
Urdn grubunun icerisinde ve kdy ve doga konaklamalari Grindyle birlikte ele alina-
rak kullanilabilecek ikincil bir ekaturizm Grind olarak konumlanmistir.

Bu trtinlerin arasindaki iliski, Sekil 70'deki Cameli Ekoturizm Uriin Haritasinda
gosterildigi gibidir ve Cameli ekoturizm tanitimlarinda bu Grinlerin sekildeki ilis-

kilerine gére kanumlama yapilmalidir.

Cameli icin tespit edilen ekoturizm Grinlerinin Cameli personalari ile iliskisi Ca-
meli ekoturizm tanitimlari agisindan énemlidir. Cameli ekoturizm Grnlerinin de-

tayh tanimlari ile Grin-kitle iliskilerinin detaylari Cameli Ekoturizm Hedef Pazar

Analizi Raporu'nda yer almaktadir. Raporda ayrica Cameli ekoturizm Grinlerinin
her birinin hedef kitleye ulastirilmasiyla ilgili tavsiyeler yer almaktadir.

7.1.7. Karacasu Ekoturizm Uriin Onerileri

Bu yaklasimla, Karacasu ekoturizm turistik Grin haritasi, yukarida listelenen bi-
rincil 6neme sahip turistik Grin gruplari ve ikincil éncelige sahip turistik drin
gruplari ile bunlarin aralarindaki iliskiler géz éniine alindi§inda asagidaki sekildeki
gibi gosterilebilir:

Macera
Sporlari
Turizmi

Dag
Bisikleti

Koy
konaklamalari
Doga
yiirbytsleri Geleneksel
El Sanatlari
Kampgilik/
karavan
turizmi

Kanyon
Turizmi

Afrodisias Antik
Kenti

Sekil 71: Karacasu Ekoturizm Uriin Haritast

Buna gore, Karacasu ekoturizmi agisindan;
- Afrodisias Antik Kenti,

- Doga yuriyusleri, kampeilik/karavan turizmi ve kanyon turizmini iceren,
doga deneyimleri Grin grubu,
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- Dag bisikleti ve macera sporlarini igeren spor turizmi Grin grubu,
- Kéy ve dogda konaklamalari,

tanitimda 6n plana cikarilacak baslica turistik Grinlerdir. Geleneksel el sanatlari
ise kendi basina bir tanitim odadi olarak gorilmeyecek ancak diger ekoturizm
Urdnleriyle birlikte ele alinarak kullanilabilecek ikincil bir ekoturizm Grind olarak
konumlanmistir.

Bu trtnlerin arasindaki iliski, Sekil 71°deki Karacasu Ekaturizm Uriin Haritasrnda
gosterildigi gibidir ve Karacasu ekoturizm tanitimlarinda bu Grdnlerin sekildeki
iliskilerine gore konumlama yapiimalidir.

Karacasu igin tespit edilen ekoturizm Grinlerinin Karacasu personalart ile iliskisi
Karacasu ekoturizm tanitimlari acisindan énemlidir. Karacasu ekoturizm Grinle-
rinin detayli tanimlari ile Grin-kitle iliskilerinin detaylari Karacasu Ekoturizm He-
def Pazar Analizi Raporu’nda yer almaktadir. Raporda ayrica Karacasu ekoturizm
Urdnlerinin her birinin hedef kitleye ulastirilmasiyla ilgili tavsiyeler yer almaktadir.

7.1.8. Koycegiz Ekoturizm Urtn Onerileri

Bu yaklasimla, Kdycegiz ekoturizm turistik drin haritasi, birincil éneme sahip
turistik Gran gruplari ve ikincil dncelige sahip turistik Grin gruplari ile bunlarin
aralarindaki iliskiler gbz 6niine alindiginda sagdaki sekildeki gibi gésterilebilir:

Buna gore, Kdycegdiz ekoturizmi agisindan kitle turizmiyle ortak alternatif turizm
deneyimleri ve ekoturizme @zel alternatif turizm deneyimleri arasinda stratejik
bir iliski vardir. Kitle turizminin zaten cok gelismis oldugu Koycegiz'de kitlesel
turizmle ilintili olan turizm deneyimleri diger ekoturizm deneyimlerinin tanitilmasi
icin itici gtc olarak kullaniimalidir.

Bu Urlnlerin arasindaki iliski, Sekil 72'deki Kbycegiz Ekoturizm Uriin HaritasI'nda
gosterildigi gibidir ve Kdycediz ekoturizm tanitimlarinda bu drinlerin sekildeki
iliskilerine gore kanumlama yapiimalidir.

Kdycegiz icin tespit edilen ekoturizm drdnlerinin Kéycegiz personalart ile iliskisi
Kdycegdiz ekoturizm tanitimlari agisindan dnemlidir. Kdycediz ekoturizm drdn-
lerinin detayli tanimlari ile drin-kitle iligkilerinin detaylari Kéycegiz Ekoturizm
Hedef Pazar Analizi Raporu'nda yer almaktadir. Raporda ayrica Kéycegiz eko-
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Sekil 72: Kiycegiz Ekoturizm Uriin Haritast

turizm Grdnlerinin her birinin hedef kitleye ulastirilmasiyla ilgili tavsiyeler yer
almaktadir.

7.1.9. Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Uriin Onerileri

Bu yaklasimla, Fethiye/Seydikemer ekoturizm turistik Griin haritasi, birincil éneme
sahip turistik trin gruplari ve ikincil 6ncelige sahip turistik Grin gruplart ile bunla-
rin aralarindaki iliskiler géz énine alindiginda Tablo 73'teki gibi gdsterilebilir:

Buna gore, Fethiye/Seydikemer ekoturizmi acisindan kitle turizmiyle ortak alter-
natif turizm deneyimleri ve ekoturizme 6zel alternatif turizm deneyimleri ara-
sinda stratejik bir iliski vardir. Ekoturizm deneyimleri ise kendi iclerinde doga
turizmi Grinleri ve kaltr turizmi Grinleri olarak ayrilmaktadir.

Ekoturizm Urdn haritasindaki bazi Grinler hem kitle turizmiyle iliskili olan alter-
natif turizm tdrlerine hem de ekoturizme degmekte, bazi Grinler ise hem doga
hem kultir deneyimi barindirmaktadir. Saklikent Kanyonu ise her (g tarz turizme
de deger deneyimler barindirmaktadir.
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Sekil 73: Fethive/Seydikemer Ekoturizm Uriin Haritast

Oliideniz, Likya Yolu, Babadag ve Saklikent Kanyonu hem doga hem de kiiltir
deneyimleri acisindan zaten cok gelismis oldugu icin bu Grinler diger ekoturizm

deneyimlerinin tanitiimasi igin itici gic olarak kullaniimalidir.

Bu driinlerin arasindaki iliski, Sekil 73'teki Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Uriin
Haritas’'nda gosterildigi gibidir ve Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitimlarinda
bu drdnlerin sekildeki iliskilerine gére konumlama yapilmalidir.

Fethiye/Seydikemer icin tespit edilen ekoturizm Grinlerinin Fethiye/Seydikemer
personalar ile iliskisi Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitimlari agisindan énem-
lidir. Fethiye/Seydikemer ekoturizm Grdnlerinin detayl tanimlari ile Grin-kitle ilis-
kilerinin detaylari Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Pazar Analizi Raporu’nda
yer almaktadir. Raporda ayrica Fethiye/Seydikemer ekoturizm Grinlerinin her
birinin hedef kitleye ulastirilmasiyla ilgili tavsiyeler yer almaktadir.

7.2. Ekoturizm Gelistirme Onerileri

Gliney Ege ekoturizm odak ilgelerindeki ekoturizm acisindan genel olarak ele alinmasi
gereken Urin gelistirme 6nerileri asagidaki basliklarda toplanarak ézetlenebilir:
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1. Bilgilendirme

ilcelerin pek cogunda ekoturizm/alternatif turizm trtinleriyle ilgili olarak bilgilen-
dirme konusunda gelistirme ihtiyaci gozlemlenmektedir. Bazi ilceler bu konuda
digerlerine gére daha iyi olsa da cogu ilgenin ekoturistleri ydnlendirecek ve bilgi-
lendirecek imkan, hizmet ve altyapisinda eksiklikler bulunmaktadir.

Pek cok ilcede bir turistik bilgi merkezi bulunmamakta veya bulunsa da tam an-
lamiyla fonksiyonunu yerine getirmemektedir. Ekoturizme 6zel, icerisinde ekotu-
rizm uzmanlari barindiran bir turist merkezi ise odak ilgelerin highirinde yoktur.
Bir destinasyonda ekoturistlerin turistik deneyimlerini iyilestirmek ve potansiyel
ekoturizm ziyaretgilerini gcevredeki ekoturizm deneyimlerine yénlendirmek icin bir
bilgilendirme merkezi olmasinin roli baydktdr.

Doga yarlylsu yollar ve bisiklet yollari ise kimi ilgelerde tanimlanmis, isaret-
lenmis ve tabelalari takilarak yénlendirmeleri gerceklestirilmistir. Likya Yolu'nun
bati ucundaki Fethiye/Seydikemer ile EcoTrails rotasindaki Kéycegiz (ve Ortaca
& Dalaman) gibi ilceler bu acidan sansli noktalarsa da, doga deneyimleriyle 6ne
cikacagi 6n gorilen pek cok ilcede bu doda deneyimi/doda sporu tirleri icin bil-
gilendirme ve yonlendirme eksigi olmasi énemli bir ihtiyaci isaret etmektedir.

Yalnizca doga ici alanlarda isaretlemeler degil, ayni zamanda kaltir turizmi nok-
talarinda da benzeri bilgilendirme araclari kullanmakta fayda vardir. Antik kent
girisleri, tarihi 6zelligi olan kentsel mekanlar, ilce merkezlerindeki kaldirimlar ve
yurdyus yollart ile reklam panolari kullanilarak bolgede gergeklestirilen ekoturizm
etkinliklerinden ve bu konudaki vizyondan bahsedilebilir.

Bilgilendirme merkezleri haricinde ilge ekoturizm deneyimlerini ziyaretcilere
aktarmak icin dijital araclardan faydalaniimasi da énemlidir. ilgelerin ekoturizm
Urdnleriyle ilgili kapsamli bilgiler igeren bir web sitesi, ziyaretgilere noktasal baz-
da hilgi vererek yonlendirme yapacak bir mobil uygulama ve hatta sanal gerceklik
araclari ile bélgeyle ilgili gelmeden bilgi almak isteyen kisilere dijital bir deneyim
yasatacak icerik platformlari ilgelerdeki ekoturizmin gelisimi igin etkili olacak yati-
rimlardir. 2021 yili sonu itibariyla destinasyon tanitiminin gelecedinde metaver-
se kullanimi da giindeme gelmisse de heniiz boyle uygulamalar baslamamis olup
ileriki yillardaki teknoloji ve icerik alanindaki gelismeler dogrultusunda Giiney Ege
odak ilcelerinde bilgilendirme ve tanitim amacli kullanimi distndlebilir.
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Odak ilgelerin hedef pazar analizi raporlarinda ilcelerin her birindeki bilgilendirme
ihtiyaclarina etraflica yer verilmis ve ilce dzelinde gelistirme onerileri sunulmustur
(lice Ekoturizm Hedef Pazar Analizi raporiari, Giney Ege Kalkinma Ajansi, 2022).

2. Konaklama

Glney Ege ekoturizm odak ilgelerinin bazilari kitle turizminin tarihsel olarak ge-
lismis oldugu noktalardir. Ozellikle Kusadasi ve Fethiye/Seydikemer'de ilce mer-
kezinde cok sayida otel, pansiyon ve konaklama tesisi bulunmaktadir. Bazi diger
ilceler ise kitlesel turizmle 6n plana cikan baska merkezlere yakin konumdadirlar.
Ornegin Marmaris'e yakin olan Ula, Kusadasi ve Selguk'a yakin olan Ske, Fethi-
ye/Seydikemer’e yakin olan Cameli gibi.

Diger bazi odak ilgeler ise herhangi bir kitle merkezine yakin olmadiklari gibi kendi
ilce merkezlerinde de cok kisitli konaklama tesisi mevcuttur. Karacasu ve Cameli
bu gruptaki ilcelerdendir.

Kitle turizmm merkezine yakin olan ilgelerde genel anlamda konaklama kapasite-
siyle ilgili bir sorun yoksa da bu kitle turizmi merkezlerindeki turistik tesisler
ekoturizm deneyimlerine uygun olarak yapilanmis degillerdir.

Bundan dolayr hem kitle turizmi merkezlerine yakin olan ilgelerde, hem de uzak
ilcelerde ekoturizm acisindan konaklamayla ilgili pek cok trin gelistirme adimina
ihtiyac vardir.

Kamu kurumlarinin iradesiyle veya 6zel sektér girisimcilerinin tesvik edilmesiyle
ekoturizme uygun, butik konaklama tesislerinin sayisinin arttiriimasi, bu turizm
tipinin bolgedeki gelisimine hiz verecektir. Glney Ege odak ilgelerinde hali hazir-
da benzeri uygulamalar gorilmektedir. Cameli'deki Tas Konaklar bu alanda bir
basari hikayesine dontistp de ilcedeki ekoturizmi olumlu etkilemis durumdadir.
Karacasu Bylkdagli Mahallesi'nde de benzer bir girisim bu rapor calismalari
sirasinda son asamasina gelmis durumdadir. Bu ve benzeri girisimlerin sayisinin
artmasl, hem tanitim, hem de ekoturizmin genel anlamda gelisimi acisindan
olumlu olacaktir.

Ekoturistlerin tipik olarak kitle turizmi konaklama tarzindan ziyade dogdayla ic ice
konumlanmis, doda deneyimi merkezlerine rahat ulasilabilecek bir lokasyonda
yer alan ve/veya yerel halkin ekonomisine fayda saglayacak konaklama tiplerini

tercih ettikleri bilinmektedir.

Guiney Ege ekoturizm odak ilgelerinin hemen hepsinde tarim yapilan kéyler bulun-
maktadir. Bu kéylerde gerek kamu, gerekse de 6zel girisimci eliyle olusturulacak
kdy konaklamasi imkanlari, ekoturizm ziyaretcileri arasinda karsilik bulacak yati-
rimlardir. Bugin 6rnekleri Cameli ElImali Kdyi'nde gorilen bu konaklama tipi, as-
len biytk turistik tesis yatirimlari gerektirmeyen, icinde bulundugu kéy ve ciftlik
ortamiyla barisik ve dogal olarak o ortamin bir pargasi halinde gelisen bir turizm
konaklama tipidir. Ekoturistlerin kaldiklari kéydeki yasami deneyimleyebilecekleri,
yetistirilen meyve ve sebzeyi koparip kendileri yiyebilecekleri, sehir kalabaligindan
uzak bir noktada dinlenerek konaklayip, dogda deneyimleri alanlarina rahatlikla
ulasabilecekleri bu tarz tesislerin sayisinin arttirilmasinda fayda vardir.

Benzer bir diger imkan da bazi destinasyonlarda bulunan yaylalar igin sdylenebi-
lir. Fethiye/Seydikemer, Buldan, Karacasu, Cameli gibi ilgelerde bulunan yaylalar,
halihazirda yaz aylarinda konaklama ihtiyaci yasayan kisilere hizmet vermektedir.
Buralarda bulunan yayla evlerinin bazilarinin ekoturizme yonelik olarak dénusti-
rilerek dért mevsim hizmet verir hale getirilmesi, dodayla i¢ ice olan bu nokta-
larin otomatikman ekoturizm deneyimlerini besleyen birer turizm unsuru haline
gelmesini saglayacaktir.

Doga dostu konaklama tipleri de tiim dinyada poplerlik kazanmaya baslamistir.
Tiny house, glamping, bungalov gibi dogayla icice kurulan konaklama tesisleri,
hem ekoturistler tarafindan blyik talep gérdidi icin, hem de altyapi yatirimi
geleneksel turistik tesislere gore daha distk oldugu icin ilcelerdeki konaklama
kapasitesini arttirmanin iyi bir yolu gibi durmaktadir.

Ancak son donemde hizla yayginlasan bungalov/tiny house yerlestirme trendi,
kontrol altina alinip da iyi denetlenmedigi sirece hem dogaya zarar verme, hem
de ekoturizm deneyimini olumsuz etkileme riskine sahiptir. Bu agidan ilce yerel
yonetimlerinin ve kamu kurumlarinin bélgesel 6lcekte bir planlama ve dizenleme
faaliyeti yapmasinda fayda vardir.

3. Egitim

Guney Ege ekoturizm odak ilgelerinin bir kismi turizm konusunda hentiz bakirken,
bazilari ise geleneksel olarak kitle turizminin gelismis oldugu noktalardir.
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Turizm acisindan daha bakir olan ilcelerde yerel halkin ve isletmecilerin genel
anlamda bir turizm egitimi eksikliginden s6z etmek mimkindir. Kusadasi, Fet-
hiye/Seydikemer gibi turizmin gelismis oldugu veya Ula, Stke, Buldan gibi turistik
merkezlere yakin noktalarda ise yerel halkin ve isletmecilerin turizm konusunda
bilgili oldugu ancak turizm kdlttrinin genel olarak kitle turizmi yoninde gelismis
oldugu gézlemlenmektedir.

Gulney Ege odak ilcelerinin sahip olduklari ekoturizm potansiyeline ulasiimasi icin
atilacak adimlarin arasinda, yerel halkin bilinglendiriimesi, ekoturizm konusunda
vizyon kazandirilmasi ve ekoturizm deneyimlerinin hayata gecirilmesini saglaya-
cak yetkinliklerin hem turistik isletme sahibi olacak yerel halkta hem de halk
genelinde edinilmesi biyik fark yaratacakeir.

Bunun igin yerel yonetimlerle bolgedeki Gniversitelerin is birligi icerisinde turizm
egitimleri dizenlemesinin yani sira, ekoturizm Grinleriyle ilgili tim kisilerin de-
vamli yetkinlik gelistirmesi igin egitimler almasinda fayda vardir.

7.3. Ekoturizm Taniam Onerileri

Bu calisma kapsaminda gerceklestirilen analizler, saha kesfi, paydas gorisme-
leri, literatlr taramasi calismalarinin tamami, Giiney Ege ekoturizm odak ilge-
lerindeki hedef kitlelerinin belirlenmesi sonucuna ulasmanin yani sira ilcelerdeki
ekoturizm/alternatif turizm tirlerinin tanitimiyla ilgili diger bir takim énemli ¢ika-
rimlarda bulunmayi da mimkin kilmaktadir.

Bu cikarimlar ilgelerin her birinde 6zel olarak bazi tanitim fikirlerinin olusmasina
yol actigi gibi, tim ilgeler genelinde ise tanitim stratejisi, tanitim kampanyasi
yonetimi ve tanitim kanallariyla ilgili genel bir tablo ortaya cikmistir. lice 6zelinde
tanitim 6nerileri her bir ilcenin ilgili ekoturizm hedef pazar analizi raporunda
detaylica verilmistir (ilce Ekoturizm Hedef Pazar Analizi raporlari, Giney Ege
Kalkinma Ajansi, 2022).

Ekoturizm odak ilgelerinin toplamiyla ilgili genel éneriler ise asagidaki sekilde
dzetlenehilir:

1. Tamtimda Strateji ve Taktikler

Glney Ege odak ilgelerinde ekoturizm/alternatif turizm tanitimi yapilirken, tani-
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timin stratejik ve taktik taraflari ayri ayri ele alinmalidir. Bu galismanin ortaya
koydugu hedef kitle tanimlari her iki perspektif icin de girdi saglayacaktir.

ilcelerdeki ekoturizm tanitim stratejisi kurgulanirken, Bélim 6'da tanimlanmis
olan hedef kitle profillerine Bélim 7.1'de tespit edilmis trin gruplarinin ilgili
hedef kitle davranigsal analizine gore belirlenmis iletisim kanallari tizerinden ya-
pilacak bir iletisim baz alinmalidir. Bu yapisal yaklasim, hem uzun vade hem de
kisa vade tanitimlari icin gegerli bir baz saglayacaktir.

Bu yaklasimla en az 5 yillik bir vadede belirlenmis bir tanitim stratejisi, ilce
ekoturizm/alternatif turizm Grdnlerinin ayni pazarlarda dizenli ve tutarl tanitimi
sonucu yiksek bilinirlige ve yine dogru marka calismalariyla da yiksek tercih
edilirlige ulasmasini saglayacak, son asamada ise dogru eylem cagrilari kulla-
nilarak kurgulanmis kampanyalarla bu tanitim ilceye ekoturizm ziyaretcilerinin
cekilmesiyle sonuglanacaketir.

Ekoturizm odak ilceleri icin Uriin-kanal-hedef kitle parametreleriyle kurgulanmis
ana tanitim stratejisinin yani sira, zaman zaman ekoturizmin gelistiriimesi icin
baz diger tanitim strateji ve taktikleri de dikkate alinmalidir. Bunlardan bazilari
asagida listelenmistir:

o ilce merkezindeki (eger varsa) veya ilce yakinlarindaki kitlesel turizm aci-
sindan yiksek hacme sahip turizm merkezlerine hali hazirda ziyarete gelen
turist kitlelerine ilce ekoturizm dederlerinin tanitimini yapmak, etkili olabile-
cek bir tanitim taktigidir. Yogun ziyaretci alan noktalarda gerceklestirilecek
bilgilendirme ve tanitimlar ile bu noktalardaki 6zel ve kamu turistik isletme-
leriyle kurulacak is birlikleri, odak ilgeler agisindan uzun vade stratejisine ek
fayda saglayacak ve kisa vadede sonug getirebilecek firsatlardir. Glney Ege
ekaturizm odak ilgelerinin tanitim stratejisi kurgulanirken bu tarz taktik tani-
timlar da toplam tanitim planinin bir parcasi olarak distntlmelidir.

o Benzeri bir diger taktik ise cevre il ve ilgelerde ekoturizm ile 6n plana cikan
merkezlerde ilge ekoturizm degerlerinin tanitiminin yapilmasi seklinde olabi-
lir. Her ne kadar ilgeler arasi rekabet unsurlari da dikkate alinarak kurgulan-
mas! gerekli olsa da bu tarz bir tanitim her iki merkeze de toplamda daha
fazla fayda saglayip ekoturistler acisindan bélgeyi daha cazip hale getirecek
bir yaklasimdir.
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e ilce ekoturizm tirleri arasinda sinerji yaratarak, Grinleri bir arada ele
alacak bir tanitim anlayisi ilgelerin ekoturizm tanitimina fayda saglayacaktir.
Doga yirdyust icin bdlgeye gelen gruplara dag bisikleti seceneklerinin de
anlatilmasi, macera sporlari icin bolgeye gelen kisilere kéy ve doga konakla-
malarinin tanitilmasi toplam ilge ekoturizm faydasini arttiracaktir.

2. Marka Bilinirligi Etkisi

Glney Ege ekoturizm odak ilgelerindeki ekoturizm/alternatif turizm Grdnlerinin
her birinin belirlenen hedef pazarlarda farkli bilinirlik oranlari vardir. Genel pazar-
lama prensibi geredi bir Grindn tanitiminda izlenecek yéntem, o Urinin o pazar-
da hangi hilinirlik diizeyinde olduguyla, yani marka bilinirligiyle dogrudan ilgilidir.

iice ekaturizm Grinlerinin hic taninmadi§i pazarlarda izlenmesi gereken marka
stratejisi, 6ncelikle o Grdnlerle ilgili farkindalik calismasi yapilarak marka bilinirligi
olusturulmasi seklinde olmalidir. Ornegin Béliim 6.1'de belirlenen dis turizm hedef
Ulkelerinden heniiz ilceye ekoturist gelmeyen bir pazarda tanitim yapmaya yeni
baslarken, dncelikle ilcenin 6n plana cikarilacak drdnleriyle ilgili bilgilendirici ve he-
def kitle profillerindeki kisilerin asinaligini saglayici calismalar yapiimasi gereklidir.

ilce ekoturizm drtinlerinin iyi bilindigi pazarlarda yapilacak tanitimlar ise marka
bilinirligini tercih edilirlige ve satisa (yani ilgeyi ekoturizm amagli ziyarete) donik
bir yapida olmalidir.

ilce ekaturizm tanitimi yillar icerisinde ayni pazarlarda tutarl olarak gercekles-
tirilmeye devam ettikge, ilce ekoturizm/alternatif turizm Grinlerinin ilgili hedef
pazarlardaki marka hilinirliginin artacagi ve nihai hedef olarak da iletisim artik
agirlikli olarak satis (ilgeyi ziyaret) hedefli tanitimlara dénisecedi beklenmelidir.

3. Tamtim Kanah Secimi

llcelerdeki ekoturizm tanitilicken hangi iletisim kanallarinin kullanilacagi, tanitim
denkleminin dnemli bir diger boyutudur. Bu noktada Bolim 6.2'deki davranissal
hedefleme kisminda tespit edilen hedef kitle personalari biyik 6lclide yol goste-
rici olacaktir.

Her bir personanin sosyo-ekonomik durumu, hayat tarzi, medya tiketim alis-
kanliklari, icerik tiketim yonelimi gibi 6zellikleri bu analizlerde belirtiimis durum-
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dadir. ilce ekoturizm Grtinlerinin tanitiminda her bir persona icin, o personanin
takip ettigi iletisim kanallarindan, o personaya cekici gelecek iletisim dilini kullan-
mak, dzellikle son dénemin dijital araclariyla mumkindur.

Bundan dolay ilge ekoturizm tanitim kanal tercihlerinde, dijital kanallarin agirlikta
olmasi ve davranigsal hedeflemeye yanelik, her bir persona icin etkin dijital kanal-
larin kullaniimasi 6nerilmektedir.

Bu duruma tek istisna ise ilge ekoturizm firsatlarinin odakli sekilde tanitimina im-
kan taniyacak bélgesel, ulusal veya uluslararasi etkinlikler olabilir. Bélgesel capta
gerceklestirilen festival, turizmle alakall kongre ve benzeri kurumsal etkinlikler
ve yerel yonetimlerin diizenleyecekleri genis kapsamli etkinlikler ilge tanitimi igin
bolgesel dlgekte birer firsat olacaktir. Ulusal capta ise turizm fuarlari, macera
sporu ve macera turizmi etkinlikleri, hedef illerde gerceklesecek hobi gruplarina
(6rnegin rafting, dag bisikleti, kano) yonelik gerceklestirilen etkinlikler yine ilge-
lerin odakli bir sekilde tanitimi igin imkan saglayacaktir. Bu ve benzeri etkinlikler
ilcelerde zaten yapilmaktadir ve olumlu sonuclari firsat analizine de yansimis
durumdadir. Bunlarin artarak devam etmesi ilce ekoturizmi acisindan faydali
olacaktir. Uluslararasi 6lcekte ise 6zellikle belirlenen hedef tlkelerdeki turizm fu-
arlarinin ilge ekaturizm trdnleriyle ilgili olan dikeylerine, 6rnedin macera sporlari
kisimlarina katilim, odakli sekilde sonug alinmasina yarayacaktir.
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