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GALISMA KAPSAMI

Bu hedef pazar analizi ¢alismasi eko-turizmde yeni destinasyonlar kapsamindaki
Kusadas! destinasyonuna uygun turist profilinin belirlenmesi, bu profillere uygun
tanitim yontemlerinin tespit edilmesi ve destinasyondaki turizm Griinlerine uygun
pazar analizi yapiimasl amaciyla Sanayi ve Teknoloji Bakanlidl koordinasyonunda

faaliyet gosteren Gilney Ege Kalkinma Ajansi tarafindan hazirlattirilmistir.

HAKLAR BEYANI

Bu analiz, yalnizca ilgililere genel rehberlik etmesi amaciyla hazirlanmistir. Calis-
mada yer alan bilgi ve analizler raporun hazirlandigi zaman diliminde dogru ve gi-
venilir olduguna inanilan kaynaklar ve bilgiler kullanilarak, ilgilileri yonlendirme ve
bilgilendirme amagli olarak yazilmistir. Calismadaki bilgilerin degerlendirilmesi ve
kullaniimasi sorumlulugu, dogrudan veya dolayl olarak, bu calismaya dayanarak
yatirim karari veren ya da finansman saglayan sahis ve kurumlara aittir. Bu calis-
madaki bilgilere dayanarak bir eylemde bulunan, eylemde bulunmayan veya karar
alan kimselere karsi Sanayi ve Teknoloji Bakanlidi ile Giney Ege Kalkinma Ajansi

sorumlu tutulamaz.

Bu galismanin tim haklari Guney Ege Kalkinma Ajansi‘'na aittir. Calismada yer alan
gorseller ile bilgiler telif hakkina tabi olabilecedinden, her ne kosulda olursa ol-
sun, bu rapor hizmet gordigld cercevenin disinda kullanilamaz. Bu nedenle; Gliney
Ege Kalkinma Ajansi'nin yazili onayi olmadan raporun icerigi kismen veya tamamen
kopyalanamaz, elektronik, mekanik veya benzeri bir aracla herhangi bir sekilde ba-
silamaz, cogaltilamaz, fotokopi veya teksir edilemez, daditilamaz, kaynak gosteril-

meden iktibas edilemez.
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kusadast ekoturizm Hedef pazar analizi

(44 Aydin iline bagh bir ilce olan Kusadasi, il¢e sinirlar: icerisinde kalan
milli parklari1, Kusadas1 merkezindeki tarihi alanlar, yakin ¢evredeki
koylar ve doga gezisi deneyimine uygun pek cok noktasiyla kayda deger
bir turizm potansiyeli barindirmaktadir. Mevcut durumda Kusadasi, ilce
merkezinde ve cevresindeki kitle turizmiyle daha belirgin gibi gérunse
de doga deneyimleri, macera sporu, agroturizm, koy konaklamalar1 gibi
onemli alternatif turizm cazibe unsurlarina sahiptir.

Tum dinyada giderek yayilan ve Glkemizde de hizla yik-
selen hir akim olan ekoturizm, Kusadasi'nin turistik po-
tansiyeli icin 6nemli bir firsattir.

Guney Ege Kalkinma Ajans’'nin “Ekoturizmde Yeni Desti-
nasyonlar Sonug Odakli Programi” kapsaminda odak ola-
rak secilen 9 destinasyondan biri olan Kusadasi, bu ca-
lisma kapsaminda ekoturizm basta olmak tizere alternatif
turizm tirlerindeki potansiyeline gére degerlendirilmis ve
Kusadasi'nin bu potansiyeline ulasmasi igin gerekli hedef
pazar analizi gerceklestirilmistir.
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Calismanmin Amaci ve Kapsami

Bu calisma TR32 Bdlgesi'nde faaliyet gostermekte olan Giney Ege Kalkinma
Ajansi adina Manya Medya Ticaret Limited Sirketi tarafindan gerceklestiriimistir.

Destinasyon Odakli Hedef Pazar Analizi calismasi, Aydin, Denizli ve Mugla illerinde
ve bu illerde belirlenmis, Kusadasinin da aralarinda bulundugu 9 odak destinasyonda
Guney Ege Kalkinma Ajansinin yiritmekte oldugu “Eko-Turizmde Yeni Destinasyon-
lar Sonuc Odakli Programi” kapsaminda, bu destinasyonlara uygun turist profillerinin,
hedef pazarlarin ve tanitim yontemlerinin tespit edilmesini amaglamaktadir.

Kusadasi'nin alternatif turizm potansiyelini hayata gegirmesi igin kritik noktalar-
dan biri alternatif turizm kapsamina giren turizm tirleri acisindan Kusadasi'nin
sahip oldugu degerlerin hangi hedef pazarlarda konumlanacagi ve bu pazarlarda
hangi yonleriyle tanitilacagidir. Bundan dolayi, bu calismada Kusadasi ve gevre-
sindeki ekoturizm degerleri ana hatlariyla incelenmisse de calismanin ana ekseni
bu turistik degerlerin her birinin 6zel olarak analizini yapmaktan ziyade bu deger-
lerin hedef pazarlarda hangi potansiyel ziyaretci profillerine denk gelecegini ve bu
profillere hangi yénleriyle sunulacaginin belirlenmesi yonindedir.

Bu calisma, Kusadasi ekoturizm hedef pazarlarini belirleme ve bu pazarlara yo-
nelik tanitim calismalarina temel olusturma amaglh oldugu icin, ¢alismanin kap-
sami bolgeyi ziyaret eden ve ziyaret etme potansiyeli tasiyan ekoturizm odakl
hedef turist kitlesinin deneyimlerine gére sekillenmistir. Ekoturizm ziyaretci de-
neyiminin iginde anlam tasididi sirece, analizler cevre il ve ilgelerdeki kimi nok-
talari ve faaliyetleri de kapsayabilmekte, bu agidan bu ¢alisma Kusadasr'nin idari
ilce sinirlariyla kisith kalmamaktadir.

Diinya Turizminde Mevcut Durum

Turizm Dinya ekonomik refahina biyik katki saglayan ve surdirlebilir gelisme
icin kritik rol oynayan bir sektdrdir. Birlesmis Milletler’in 1980 yilinda ortaya
koydugu strdrdlebilir gelisim vizyonu gergevesinde 2030 yili igin belirlenmis
olan 17 tane strdurdlebilir gelisim hedefinin 4 tanesi turizmle ilintilidir. Bundan
dolayl hem Diinya Turizm Orgtiti, hem de Birlesmis Milletler tyesi devletler,
turizmin kuresel gelisimde itici bir glc olarak kullaniimasi konusunda fikir birligi
ve is birligi icindedir. (Birlesmis Milletler Kalkinma Programi, 2021)

Dinya turizminin ginimdzdeki ve gelecekteki durumunu dogdru degerlendirebil-
mek icin, turizmdeki gelismeleri Covid-19 salgini 6ncesi ve sonrasi olmak (izere

iki ayri donemde incelemek gerekir.

2019 yilinin son aylarinda Cin'in Wuhan kentinde ortaya c¢ikan ve 2020 yilindan
itibaren pek cok sektoérde énemli etkiler birakan Covid-19 salgininin en cok etkile-
digi sektorlerden biri turizm olmustur. Bu etkiler ortaya cikmadan énceki dénem-

de, 2019 yilina kadar Dinya turizmi giicli bir ivmeyle biyime géstermekteydi.
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Sekil 1: Uluslararas: Turist Sayusi-Villok Degisim, Diinya Turizm Orgiitii, 2020
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Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgutti (UNWTO) verilerine gére Covid-19 salg-
nindan dnceki son 10 yilda Dinya turizmi her yil %3 - %7 arasi biyime gdstererek
2019 yilinda 1 milyar 481 milyon turist ve 1 trilyon 460 milyar dolar turizm geliri
hacmine ulagsmistir. (UNWTQ, International Tourism Highlights 2020)

Diinya Turizm Orgiiti (UNWTO) ve Uluslararasi Para Fonu (IMF) verilerine gére
ise 2009-2019 vyillari arasinda Dinya turizm gelirleri %54 oraninda artarak,
tim Dinya GSMHnin ayni dénemdeki %44 biiyime oranini geride birakmis ve

bdylece turizmin diinya ekonomisine gosterdigi katk artis géstermistir.
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Sekil 3: Uluslararas: Turizm YVillik Gelirleri ve Global GSYIH, Diinya Turizm Orgiitii, 2020

Diinya Turizm Orguti ve Dinya Ticaret Orgiitii verilerine gore 2019 itibarly-
la kiiresel ihracat gelirlerinin %7'si ve hizmet ihracat gelirlerinin %28'i turizm
kaynakhidir. Turizm gelirleri, 2019 yilinda tim dlke GSMH tutarlari toplaminin
%10,4'tne kadar ulasmistir.

Covid-19 salgininin turizm (Gzerindeki etkilerinin ilk kez gorilmeye baslandidi
2020 yilinin ilk aylarindan itibaren (lkeler seyahat yasaklarini ve sinir kapanma
kararlarini uygulamaya almistir. Bu durum son yillarda hizla biyimekte olan diin-
ya turizmi igin uzun siredir ilk kez ve sert bir oranda disis anlamina gelmistir.
2020 yilinda turistik amacla seyahat edenlerin sayisi 2019'a gore %74 oraninda

azalarak 1990'lardaki seviyelerine geri donmustir.
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Sekil 4: Uluslararas: Turist Sayisi-Turizm Gelirleri, Diinya Turizm Orgiitii, 2020

2021 yilinda ilk Covid-19 dalgasinin atlatiimasi, Ulkelerin seyahat yasaklarini
gevsetmeye baslamasi ve Covid-19 asilamasinin yayginlasmasiyla turist sayilar
olumlu bir gelisme géstermistir ancak 2019 seviyesinin halen ok altinda seyret-
mektedir. Diinya Turizm Orgiitt Eylil 2021 Barometre raporundaki verilere gore
2027'in ik 7 ayinda, 2020nin ayni aylarina oranla kiresel 6lcekte %40 turist
artisi olmus ve Temmuz 2021, Temmuz 2019'dan beri en iyi turist sayilarinin kay-
dedildigi ay olmustur. Ancak 2021 rakamlari halen 2019'a oranla %60-%80 arasi
disik seyretmektedir ve tam bir toparlanmadan stz etmek igin heniiz erkendir.
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kusadasr ekoturizm nedef pazar An

2021 suresince devam eden yeni virls varyantlari ve yeni salgin dalgalari, turizm
Uzerinde biylk etkisi olan kapanmalari da beraberinde getirmeye baslamistir.

2021 slresince ortaya c¢ikan yeni corona virlis varyantlari ve yeni salgin dalgala-
rI, turizm Gzerinde blyik etkisi olan kapanmalari da beraberinde getirmeye bas-
lamistir. Dinya Turizm Orguiti'ntin 2021 Uzmanlar Paneli Anketi'ne gore Diinya
turizminde 2019 yili rakamlarina geri dénecek oranda bir toparlanma en erken
2023 vyilinda beklenmektedir. Anket katilimcilarinin %45 kadari toparlanmayi
2023'te beklerken, %42 kadari ise 2019 seviyelerinde bir turizmin gorilebile-
cedi yil olarak 2024 ve sonrasini isaret etmektedir. (UNWTO Panel of Experts
survey, 2021)

Tiirkiye Turizminde Mevcut Durum

Cografi konumu, dogal guzellikleri ve tarihi mirasiyla Tirkiye, Dinya capinda
dnemli ve guclt bir turizm tlkesidir. 8300 kilometrenin (izerinde sahil hatti, 519
mavi bayrakli plaji, Unesco Dinya Kiltir Mirasi Listesi'ne girmis 19 kaltir ve
doga alani ve dort mevsimin yasandig iklimiyle turistler agisindan pek ¢ok cazibe
unsurunu barindiran Turkiye, ayni zamanda bazi altyapisal ve teknik avantajlara
da sahiptir.

Turkiye'yve 4 saatlik ucus mesafesindeki Avrupa, Ortadoga, Kuzey Afrika ve Orta
Asya cografyasinda 26 trilyon dolarlik GDP'ye sahip olan 1,3 milyar niifus yasa-
maktadir. Ulkenin resmi havayolu olan Tiirk Hava Yollari 127 tilkede 323 desti-
nasyona havayolu erisimi saglamaktadir. (Ttrk Hava Yollari, 2021)

Turkiye'nin son yillarda yaptigr yatirimlaria gitgide genisleyen konaklama kapasi-
tesi, Kiltar ve Turizm Bakanligi Mart 2021 verilerine gore bakanlik tarafindan
isletme belgeli ve yatirim belgeli tesisler ile belediye belgeli tesislerin toplami
dikkate alindiginda 13.959 tesiste, toplam 955.333 oda ve 2.058.212 yatak
sayisina ulasmistir. (Kultir ve Turizm Bakanligi, 2021)

Diinya Turizm Orgiitii verilerine gére 2016 sonrasinda her yil artis gdsteren
Turkiye ziyaretci sayisi, pandemi 6ncesi 51,2 milyon kisiye ulasarak Tirkiye'yi
Diinya'nin en cok turist ceken 6. Ulkesi yapmistir. Turizmden elde edilen gelir
baz alindidinda ise Turkiye 2019 yili rakamlarina gére Dinya'da 17. sirada yer
almaktadir. (UNWTO, World Tourism Barometer & Statistical Annex, 2021)
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Sekil 6: Tiirkiye'nin Diinya Turizmindeki Swralamast, Diinya Turizm Orgiitii, 2020

Turkiye'nin sahip oldugu énemli bir avantaj da yurtdisinda yasayan Tirk niifu-
sudur. Kimisi cifte vatandaslik almis Tirk vatandaslarindan olusmak (zere,
yurtdisinda yasayan toplam 6,5 milyon Tirk vatandasinin 5,5 milyonu Avrupa
merkezlidir. Turkiye'ye kesin dénts yapmis 3 milyon vatandasla birlikte toplam
9,5 milyonluk bir kitle, Turkiye'nin yurtdisindan aldidi ziyaretlere énemli bir etkide
bulunmaktadir (Sekil 7). (Disisleri Bakanhgi, 2021)

Kultir ve Turizm Bakanligi verilerine gore 2019 yilinda Tirkiye'yi ziyaret etmis
olan 51,7 milyon kisinin 6,69 milyonu yurtdisinda yerlesik Tirk vatandaslaridir.
Bu ziyaretci kitlesi, Ttrkiye'nin 2019 yilinda elde ettigi toplam 34,5 milyar dolar
turizm gelirinin igerisinde 5,69 milyar dolarlik 6nemli bir kismi temsil esmektedir
(Kdlttr ve Turizm Bakanhgr & TCMB, 2021)

Turizmin Tirkiye ekonomisi agisindan 6nemi de ok blyuktir. 2016 yilindaki te-
ror saldirilari sirasinda yasanan duraklamaya ragmen, 2010'dan itibaren 10
yillik strecte istikrarl bir blylime gdsteren turizm rakamlari, pandemi dncesin-
de 2019 yilinda 51,7 milyon ziyaretci ve 34,5 milyar dolar gelire ulasmistir.
Bu gelir dizeyi 2019 Tirkive GSMH’sinin %4,6'sina karsilik gelmekte, turizmin
ekonomiye dolayl etkileriyle birlikte dikkate alindiginda ise bu rakam GSMH'nin
%711,3'tni bulmaktadir. (Kiltiir ve Turizm Bakanhgi, TUIK, World Travel & Tou-
rism Council, 2021)
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2010 - 2020 ARASI TURIST VE TURiZM GELIRLERI
Yabanc Ziyaretciler Yurtdisinda Yasayan Tiirk Vatandaslari Toplam
Wz R iy | DS i D an L a9
2010 28.632.204 19.110.003 670 4.365.104 5.558.366 1.231 32.997.308 24.930.997 755
2011 31.456.076 22.222.454 709 5.312.963 5.638.484 1.168 36.769.039 28.115.692 778
2012 31.782.832 22.410.364 715 5.932.393 6.354.378 1.241 37.715.225 29.007.003 795
2013 34.910.098 25.322.291 749 4.950.673 6.760.180 1.252 39.860.771 32.308.991 824
2014 36.837.900 27.778.026 775 4.789.346 6.289.260 1.130 41.627.246 34.305.903 828
2015 36.244.632 25.438.923 715 4.869.437 5.843.074 970 41.114.069 31.464.77 756
2016 25.352.213 15.991.381 633 5.554.467 5.964.853 978 30.906.680 22.107.440 705
2017 32.410.034 20.222.971 630 5.559.790 5.908.752 903 37.969.824 26.283.656 681
2018 39.488.401 24.028.311 6817 6.624.191 5.345.472 801 46.112.592 29.512.926 647
2019 45.058.286 28.704.946 642 6.688.913 5.688.271 796 51.747.198 34.520.332 666
2020 12.734.213 9.097.118 716 3.236.988 2.886.859 926 15.971.201 12.059.320 762

Sekil 7: 2010-2020 Aras: Yurda Giren Turist Sayisi ve Turizm Gelirleri, Kiiltiir ve Turizm Bakanhg, TUIK & TCMB, 2021
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Sekil 8: 2010-2020 Arast Yurda Giren Turist Sayist ve Turizm Gelirleri, Riiltiir ve Turizm Bakanhgy, 2021

2020 yilinin baslarinda Covid-19 salgininin yarattidi
etkiler tim Dinya'da oldugu gibi Turkiye'de de pek
cok sektori etkilemeye baslamistir. Seyahat kisit-
lamalari, kapanan sinirlar ve kapanma kararlariyla
olumsuz etkilenen turizm sektord, 2020 yilinda sert
bir dists yasamistir. 2019 yilinda 51,7 milyon olan
ziyaretci sayisi 2020°de 15,9 milyona inerek %69,
2019 yilinda 34,5 milyar dolar olan turizm gelirle-
ri ise 2020'de 12 milyar dolara inerek %65 disis
kaydetmistir.

Pandemiyle birlikte Tirkiye'nin en ¢ok ziyaretgi
aldi§l hedef pazarlarin siralamasinda da birtakim
degisimler gézlemlenmistir. Kdltir ve Turizm Ba-
kanhgr verilerine gore 2019 yilinda ilk sirada olan
Rusya, 2020°'de de ayni siralamasini korumus,
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Sekil 9: 2015-2020 Arast Kaynak Ulkelere Gire Turist Sayse, Kiilliir ve Turizm Bakanhgy, 2021

ikinci sirada olan Almanya ise Uglncl siraya gerilemis, onun yerine Bulgaris-
tan 1,24 milyon turistle ikinci siraya gelmistir. 2020'de Tirkiye'ye en fazla
turist gonderen Gclnct dlke 1,12 milyon turistle Almanya, dérdinci dlke
997 bin turistle Ukrayna ve besinci Ulke ise 2019'da dérdlinci sirada olan
Birlesik Krallik (820bin turist) olmustur. Bu listede Avrupa ulkelerindeki ge-
rilemenin ana nedeni sinir kapanma kararlari ile AB asi sertifikasyonu uygu-
lamasi nedeniyle yasanan seyahat sinirlamalari olmustur. (Kiltir ve Turizm
Bakanhgi Turizm istatistikleri, 2020)

Siirdiiriilebilir Turizm ve Ekoturizm Akimi

Dinya 6lgeginde son yillarda oldukca 6nemli bir konu olarak makro planlarda
dnemli bir yer edinen sdrddrdlebilir kalkinma, turizm de dahil olmak Uzere pek
cok sektori dedistirmekte olan kiresel bir bakis acisidir. Strdirdlebilir kalkinma,
Uc faktérin arasinda dengeli bir dadilimla gelisme sonucu gerceklesir: sosyal
faktorler, cevresel faktorler ve ekonomik faktdrler (Elkington, 1994).

SOSYAL

Sosyo-gevresel Sosyo-ekonomik

Surdurdlebilirlilik

CEVRESEL

Cevre
Ekonomisi

Sekil 10: Sirdiiriilebilir Kalkinma Faktorleri, John Elkington, 1994
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Birlesmis Milletler Gye ulke liderleri 2015 yilinda BM Surddrdlebilir Kalkinma
Zirvesinde bir araya gelerek, 2030 yilina kadar Dinya'nin tim ndfus icin daha
yasanabilir olmasi amaciyla 17 adet strdirdlebilir kalkinma amaci (SKA) belirle-
mistir. (Birlesmis Milletler Strddrdlebilir Kalkinma Programi, 2021)
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Sekil 11: Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglar, UNDP 2021

SURDURULEBILIR
KALKINMA
AMACLARI {3

Birlesmis Milletler Strdurdlebilir Kalkinma Amaclar’nin 3 tanesi strddrdlebilir
turizmle dogrudan iliskilidir:

e Amag 8: insana yakisir is ve ekanomik biyime
e Amac 12: Sorumlu Uretim ve tiketim
e Amac 14: Sudaki yasam

Surdardlebilir turizme hiz vermek icin Birlesmis Milletler, 2017 yilini “Uluslara-
rasi Kalkinma igin Strdartlebilir Turizm Yili” ilan etmistir. (Birlesmis Milletler
Surddrdlebilir Kalkinma Programi, 2021)

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti'niin 8ne siirdtgt strdirilebilir turizm
anlayisina gore;

1. Turizm gelisiminde cevresel kaynaklar optimal oranda kullanilmali ve eko-
lojik stirecler ile dogal kaynaklar ve biyogesitlilik karunmall,

2. Destinasyonlardaki toplumlarin sosyokdltirel 6zginligine saygili, kiltirel
miraslarina ve geleneksel degerlerini korumaya ve kiltirlerarasi anlayisi insa
etmeye yonelik bir yaklasim izlenmeli,

3. Uzun vadede tim turizm paydaslari igin kéarli olacak ve her paydasin adil
sekilde faydalandigi, istihdam saglayan ve yerel topluma ekonomik ve sosyal
faydalar saglayan bir sekilde turizm yapiimalidir.

Surdurdlebilir turizm anlayisi turizmin meveut bitin uygulamalarini etkileyen bir
kavram olup, kitle turizmi gibi tim Dinya'da ve Glkemizde yaygin turizm tir-
lerinden daha az yaygin olan alternatif turizm uygulamalarina kadar genis hir
yelpazeyi kapsamaktadir.

Bu alternatif turizm uygulamalarina 6zel bir érnek olan ekoturizm ise temel ola-
rak doda gezilerini cagristirsa da icerdidi sorumluluk anlayisiyla 6ne gikan hir
turizm tlrldar. Uluslararasi Ekoturizm Dernegi'nin (TIES) tanimina gore ekotu-
rizm “doga alanlarina gerceklestirilen ve yerel halkin refahina katkida bulunan,
editici ve farkindalik gelistiren, sorumlu seyahat tipidir” (Uluslararasi Ekoturizm
Dernegi, 2015).

Bu calismada ise ekoturizmi tanimlamak icin 2020 yilinda GEKA'nin eko-turizmle
ilgili calismalari kapsaminda hazirlanan Aydin, Denizli, Mugla illerine Yonelik
Ekoturizm On Fizibilite Raporu dahilinde belirlenen “dogaya, cevreye, topluma ve
toplumun degerlerine saygili; ekolojik dengenin korunmasina azami hassasiyet
gdsteren, ziyaretgilerin egitim, dinlenme, macera, doga sporlari, tarih ve yerel
kalttrd tanimaya odaklandiklari ve tim bu degerlere karsi kendilerini sorumlu
hissettikleri bir seyahat tird” tanimi kullanilarak ekoturizm daha genis kapsamda
ele alinmistir.

Surdurdlebilir gelismenin turizm bileseninde buyiik katki saglama ve kitlesel tu-
rizmin olumsuz etkilerini nétralize etme potansiyeli yiksek olan ekoturizm kav-
rami, Birlesmis Milletler tarafindan da desteklenmis, 2002 yili “Uluslararasi
Ekoturizm Yili” ilan edilmistir.

Internet, sosyal medya ve mobil iletisim araclarinin etkisiyle degisen tiketici
edilimleri, ylkselen cevre hilinci ve global dlcekte artan farkindalik ve editim se-
viyeleri ekoturizme Dinya'da ve Tirkiye'de gdsterilen ilgiyi hizla arttirmaktadir.
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Yeni turist profili, deniz-kum-glnesle sinirli kalmayan seyahat beklentilerine sa-
hip, seyahat konusunda yalnizca geleneksel medya araclarindan degil, sosyal
medya kanallyla kendi sosyal cevresinden ilham alan, seyahatlerinde kendisine
sunulan hazir modellerden ziyade bulundugu ortamdaki farkli deneyimler arayan,
ziyaret ettigi yerin dogasina ve halkina faydali olma konusunda istekli, bilingli,
arastirici, sarumluluk sahibi ve koruyucu bir turist profilidir.

Euromonitor International’in turizmciler arasinda gerceklestirdigi 2020 Sir-
dirdlebilirlik Anketi'ne gore otantik yerel tecribeler Dinya capinda turistlerin
en dnemli 2 numaral kriteri ¢ikmis, tim kriterler arasinda benzersiz seyahat
deneyimleri, kiltirel yakinlasma, dogayla i¢ ice tatil tecribesi, sorumluluk ve
surdardlebilirlik odakl turizm gibi ekaturizmi tetikleyen kriterlerin oldukga yiksek
dnemde oldugu gordimistir (Voice of Industry Sustainability Survey, 2020)

KAYNAK PAZAR GNCELIKLER]
Soru: Misterileriniz turizm sirketinizin/isletmenizin en ¢ok hangi yoniine deger veriyor?

Diinya ABD Gin Almanya ingiltere
Guvenli destinasyon 60.1% 56% 58% 56% 70%
Otantik ve yerel deneyimler 52.0% 64% 58% 63% 70%
Uygun fiyat 54.5% 56% 63% 50% 58%
Benzersiz seyahat deneyimleri 51.1% 52% 68% 47% 48%
Kulturel deneyimler 39.9% 44% 47% 38% 45%
Doga deneyimleri 29.3% 28% 32% 31% 39%
Dinlenme ve rahatlama 34.9% 36% 32% 44% 39%
Kisiye ozel deneyimler 40.5% 40% 32% 38% 36%
Sszsgfomm'“'”k sanib 29.9% 36% 37% 34% 33%
Macera 24.6% 28% 42% 22% 30%
Genel refah ve rahatlik 20.3% 20% 19% 15%

Dijital detoks

EUROMONITOR INTERNATIONAL, 2020 SURDURULEBILIRLILIK, NISAN 2020

Tablo 1: Kaynak Pazar Oncelikleri, Euromonitor Voice of Industry Sustainability Survey, 2022

Bu edilimlerden giic alan ekoturizm, ortaya ciktigr 1980'lerden ve kiresel 6neme
kavustugu 1990’lardan beri ivmelenerek gelismis ve pandemi éncesi dénemde
181,1 milyar dolar biyiklige kadar ulasmistir.

Dogal ve kilttrel degerlerinin sayisi, gici ve cesitliligiyle cok sansli bir cog-
rafya olan Tirkiye ekoturizm acisindan 6nemli firsatlara sahiptir. Bu firsat-
larin hayata gecirilmesi ulusal oncelikler arasinda yer almaktadir. Tirkiye
Turizm Stratejisi 2023 Eylem Plani'nda, Turkiye'de turizm hareketlerinin
bitin bir yila yayllmasi ve alternatif turizm tirlerinin gelistirilmesi adina,
saglik ve termal turizm, kis turizmi, golf turizmi, deniz turizmi, kongre ve
fuar turizmleri ile ekoturizmin gelistiriimesine oncelik verilmistir (Kaltir ve
Turizm Bakanligi, 2007).

Ekoturizm ve alternatif turizm acilarindan Tirkiye'nin sahip oldugu kritik deger-
lerin bazilari:

e 8300 kilometrelik sahil seridi ve 519 mavi bayrakli plajla Dinya'da 3. Sira
e Toplam buyukliga 7.883.551 hektari bulan toplam 3049 koruma alani

o Doga ve macera turizmine uygun toplam 850bin hektari kaplayan 46 milli
park ile 90 bin hektarin Gzerinde alan kaplayan 192 tabiat parki

e Unesco Diinya Mirasi Listesi'ne girmis 19 degder ve toplam 20335 kayitl
arkeolojik alan

« M.0. 7400 yilindan Osmanli yapilari ve modern zamana kadar uzanan genis
bir mimari gelenek mirasi

e Tlrkiye'yi Dinya'da 7, Avrupa'da ise 1. siraya taslyan jeotermal su kay-
naklari

e 9634,4 endemizm oranina sahip florasi

e Dinya’nin en 8nemli 3 kus gdc yolundan ikisine ev sahipligi yapmasi nede-
niyle yiiksek ornitoloji turizmi potansiyeli

e Hem cografi, hem de tarihsel etkilerle zenginlesmis essiz mutfak kdltird

nedeniyle gastronomi turizmi potansiyeli
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Turkiye turizmi acisindan ekoturizm ve alternatif turizm tirleri pek cok firsat
saglamaktadir. Bunlarin en énemlilerinden biri de turist basina geliri arttirma
olanagidir. 2013 yilindan beri her yil diserek pandemi dncesinde 2019 yilinda
796 dolar seviyesine kadar azalmis olan turist basina geliri arttirmak icin Glke-
deki turizm katma degerini yikseltmek, turist profilini daha (st gelir gruplarini
hedefleyerek degistirmek ve ziyaret basina aktivite ve hizmet cesidini arttirmak
gereklidir. Ekoturizm ve ilgili alternatif turizm tirleri gelistikce bu olumlu gelis-
meler beklenehilir.

2010-2020 ARASI ZIVARETGI BASINA TURIZM GELIRI (YILLIK DEGISIM, $)
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Sekil 12: Villara Gire Jiyarelgt Bagina Turizm Geliri 2010-2020, Riiltiir ve Turizm Bakanhgr 2020

Ekoturizm acisindan gevreye duyarli tesisler ile dogda dostu tesislerin varhigr kritik
onem tasimaktadir. Turkiye'de sayilari hizla artan cevreye duyarli tesislerin sayisi
2021 sonu itibariyla 450 olup, bunlarin 46 tanesi Mugla'da, 5 tanesi Aydin'da
ve 2 tanesi de Denizli'de bulunmaktadir (Kilttr ve Turizm Bakanligi Konaklama
Verileri, 2021)

10.12.2021 TARIHI ITiBARIYLA GEVREYE DUYARLI

KONAKLAMA TESiSi ISTATISTIKLERi

Sehir isletl!m Belgeli isletme Belgeli isletme Belgeli
Tesis Sayisi Oda Sayisi Yatak Sayisi
Adana 3 734 1472
Afyonkarahisar 4 1291 2688
Ankara 20 3411 6 900
Antalya 228 90 631 197 439
Aydin 5 1827 3732
Balikesir 1 121 244
Bolu 1 165 382
Bursa 6 945 1892
Denizli 2 430 860
Erzurum 2 339 682
Eskisehir 5 414 822
Gaziantep 4 603 1210
Giresun 1 86 172
Hatay 2 349 698
Karabuk 1 124 248
Kayseri 2 449 900
Kocaeli 2 Il 406
Konya 4 969 1964
Kiitahya 1 121 242
Malatya 1 202 408
Mardin 1 162 324
Mersin 3 455 990
Mugla 46 11 087 23873
Nevsehir 2 284 568
Ordu 3 153 306
Sakarya 1 291 586
Samsun 2 359 740
Sinop 1 41 82
Tekirdag 1 129 258
Trabzon 1 157 335
Yalova 1 48 96
Zonguldak 1 204 418
(Canakkale 2 18 38
Istanbul 61 14 043 28 447
lzmir 27 5343 111083
Sanliurfa 2 292 590
Toplam 450 136 476 292 115

Tablo 2: Cevreye Duyarly Konaklama Tesisler, Kiiltiir ve Turizm Bakanhg: Konaklama Verileri, 2021
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Covid-19 salgini sonrasi ekoturizmde Diinya ¢apinda bazi degisimler ve yeni egi-
limler gozlenmektedir. Pandemi kosullari seyahat edenlerin gezme aliskanliklari
Uzerinde gecici veya kalici etkiler gdstermekte olup, turizm isletmeleri ve desti-
nasyonlar bu yeni turizm egilimlerini hizla adreslemeye baslamistir.

Diinya Turizm Orgiitiiniin 2020 yilinda yayinladigi Covid-19 Etki Raporu'na gére,
Covid-19 salgini sonrasi tespit edilen seyahat egilimleri sunlardir:

Yeni karar kriterleri: Pandemi ardindan seyahat edenler artik hijyen, maske ve
mesafe kurallarina daha fazla dikkat etmekte, kalabaliktan uzak durabilecekle-
ri tesisleri tercih etmektedirler. Bunun yani sira rezervasyon iptal esnekliginin
onemsendigi ve son dakikada seyahat karari veya iptal karari verilebilmesinin
onemli oldugu da dikkat cekmektedir.

Yalan destinasyonlar: Pandemi sonrasi yakin destinasyonlara, kisa sireli gergek-
lestirilen geziler eskiye oranla artis géstermistir. Seyahat edenlerin evlerinden
cok uzaklasmadiklari, bélgesel turizm destinasyonlarini uzaklara gore daha fazla
tercih ettikleri gézlemlenmektedir..

Dogaya kagis: Seyahat kisitlamalari, kapanmalar ve acik havada bulunma istegi
nedeniyle doda, kirsal alanlar ve yolda zaman gecirilerek gerceklestirilen konak-
lama tlrlerini iceren seyahat tipleri eskiye oranla cok daha fazla ilgi gérmeye
baslamistir.

Demografi degisimi: Genc kitlelerin daha yiiksek yas gruplarina gore daha fazla
gezdigi gézlemlenmektedir. Yiksek yas grubunu hedefleyen turizm tirleri, pan-
demiden en cok etkilenen ve en gec toparlanma beklenen tirlerdir.

Artan sorumluluk anlayisi: Seyahat edenlerin yerel topluluklara katkida bulunma
ve dogay! koruma konusunda daha olumlu davrandidi gdzlemlenmektedir.

Covid-19 sonrasi gozlemlenen egilimlerin pek cogdu, strdirdlebilir turizm hedef-
leri dogrultusunda ve ekoturizm ile baglantili alternatif turizm tirlerinin gelisimi-
ne firsat saglayacak bir ortam yaratmaktadir.

Glney Ege Bolgesi, gerek kiyi seridi, gerek dag, vayla, gol, akarsu, sulak alan,
vadi, orman gibi dogal alanlari ile termal su kaynaklari, gerek antik kent ve sehir
merkezlerindeki kilttr dederleri, gerek gastronomi, festival ve geleneksel sanat-

lari gibi soyut degerleriyle alternatif turizm acisindan biyik potansiyele sahip
bir bélgedir.

Bélgede kitle turizminde ileri gitmis Kusadasi, Bodrum, Marmaris gibi merkez-
ler olmakla beraber, turizm acisindan bakir sayilabilecek dogasi ve bu yoniyle
ekaturizm ve ilintili alternatif turizm tirleri agisindan 6nemli firsatlar barindiran
noktalar da mevcuttur.

2. Arastirma Yontemleri
(Metodoloji) w»

66 Kusadasi’nin ekoturizm hedef pazarlarini tespit
etmek amaciyla yapilan bu ¢alismada, Kusadasi'nin
ekoturizm degerleri, mevcut ve potansiyel ekoturizm ve
alternatif turizm deneyimleri, Kusadasi’'nin éntndeki
firsatlar ve hedef pazarlardaki potansiyel ziyaretci
profillerine uygunluklar1 degerlendirilmistir.

Calisma uzman saha gozlemleri, literatir taramasi, nitel arastirma yontemle-
rinden gorisme teknigi ve analitik degerlendirme araclarini iceren bir dizi analiz
sonucunda Kusadasi'nin ekoturizm potansiyel hedef pazarlariyla ilgili sonuclara
varmakta ve hir éneri listesiyle sonuglanmaktadir.

Kullanilan Analiz Yontemleri

Literatir taramasi, saha kesif gezileri, ilgili bolge paydaslariyla gérismeler so-
nucunda elde edilen bilgiler asadidaki analiz ydntemleri kullanilarak degerlen-
dirilmis ve Kusadasinin ekoturizm hedef pazar analizi bu adimlar kullanilarak
gerceklestirilmistir:

1. Ekoturizm Deger Haritasi: Kusadasinin ekoturizm ve alternatif turizm tirle-
rinde potansiyel olusturan cazibe unsurlari ‘doga degerleri’ ve ‘kiltir degerleri’
olmak Uzere iki kategoriye ayrilarak incelendi. Bu analiz, hem ekoturizm turistik
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deneyimlerin tasarlanmasinda, hem destinasyonun hedef pazarlarda tanitimi si-
rasinda olusturulacak iletisim yapisinin ana hatlarini olusturmada, hem de tani-
tim materyallerinin unsurlarini belirlemede ise yaramaktadir. Deder haritasinda
tespit edilen ekoturizm degerleri, ayrica calismadaki diger analizlere de temel
olusturmaktadir.

2. GZFT Analizi: Kusadasi'nin ekoturizm ve alternatif turizm bakis acilariyla glcli
yonlerinin, zayif yénlerinin, 6nindeki firsatlarin ve tehditlerin belirlendidi, diger ismi
olan SWQOT'la da hilinen analizdir. Bu analiz sayesinde tanitim stratejisinde gicli
yon olarak &n plana cikarilacak unsurlarla, gelistirimesi gerektigi icin iletisimde
dikkat edilecek konular belirlenmis olur. Ayrica Kusadasi ekoturizminin énindeki
firsat ve tehditlerin neler oldugu, hedef pazarlarin belirlenmesi agisindan kritik 6ne-
me sahiptir. GZFT analizi sonuclari da yine diger analizlere temel olusturmaktadir.

3. Makro Hedef Pazar Tespiti: Kusadasi'nin ekoturizm hedef kitlesini hangi pazar-
ladan cekecedini tespit etmek icin dncelikle hedef pazarlari makro segmentlerine
ayirma yaklasimi izlenmistir. Bu makro segmentler ulusal dlgek, uluslararasi 6l-
cek ve gevre illeri iceren bélgesel dlgektir. Bu 6lceklerdeki segmentler daha alt
segmentlere gdre birbirinden ok daha biyik farklliklar géstermektedir. Bu fark-
liliklar hem turistik deneyim acisindan, hem de hedef kitle profilinin demografik ve
davranissal 6zellikleri acisindan énemli oldugu icin diger analizlere baslanmadan
dnce bu segmentasyonun yapiimas! énemlidir. Sonraki adimda kullanilacak firsat
analizi galismasi, makro segmentlerin her biri icin ayri ayri yapilmaktadir.

Kusadas! ekoturizm makro hedef pazar segmentlerini tespit etmek icin kullani-
lan BCG matrisi yontemi, markanin ilgili pazardaki mevcut basarisi ile o pazarin
blylime potansiyelini karsilastirarak ilgili pazarlarin birbirlerine karsi iliskilerini
tespit etmeye yaramaktadir. Buna gére;

e Hem Kusadasi'nin mevcutta basarili oldugu, hem de yiksek biyime hizina
sahip olan pazarlar “yildiz”,

e KusadasI'nin mevcutta basarili oldugu, ancak biyime hizi distk pazarlar
“sit inegi”,

e Kusadasi'nin mevcutta basarisinin distk oldudu, ancak biyime hizi yiksek
olan pazarlar “soru isareti”,

e Hem Kusadasi'nin mevcut basarisinin disik oldugu, hem de biyime hizi
disuk olan pazarlar ise “képek”

simgeleriyle temsil edilir. BCG matrisindeki konumlarina gére Kusadasi'nin
makro cografi hedef pazarlarinin Kusadasi ekoturizmi acisindan stratejik 6nem-
leri belirlenebilmektedir.

3. Ekoturizm Firsat Analizi: Kusadas/’'nin sahip oldugu ekoturizm firsatlarindan 6ne
cikanlar, ekoturizm deder haritasi ve gzft analizi bulgularindan tespit edilir ve bu
firsatlar hem birbirlerine karsi, hem de tanitim ve hazirlik calismalari agisindan
degerlendirmeye alinirlar. Bu degderlendirmelerin yapildigi firsat analizi calismasi,
Kusadasi makro hedef pazarlarinin (ic turizm pazari, dis turizm pazari ve bélge-
sel turizm pazari) her biri icin birer kabarcik haritasi seklinde gerceklestirilir.

Kabarcik haritalarinda yer alan firsatlar, kabarcigin biyukligiyle o ekoturizm
firsatinin ne biydklikte bir turizm hacmi yaratma potansiyeli oldugunu (hacim],
kabarcigin yatay eksendeki konumuyla o firsatin hayata gecirilmeye ne kadar
hazir durumda oldugunu (olgunluk) ve dikey eksendeki konumuyla da o firsatin
ilgili makro hedef pazarlarinda ne kadar taninir durumda oldugunu (bilinirlik)
ifade ederler.

Firsat analizinde olusturulan kabarcik haritasi, hem bu firsatlarin hayata geci-
rilmesinde gerek altyapi gerek diger hazirlik calismalarina ne kadar éncelik ve-
rilmesi gerektigi, hangi firsatlarin tanitimda 6n planda tutulmasi gerektigi ve
hangi firsatlarin digerlerine gore daha yiksek turizm hacmi potansiyeline sahip
oldugunu gdstermekte faydalidir.

4. Persona Analizi: Sektérde ekoturizm pazar verileri oldukca kisitl oldugu icin,
ekoturizm Griin ve deneyimlerinin hedef kitlelerini belirlerken demografik ve nicel
analiz yontemi yerine, davranissal hedefleme tercih edilmistir. Bu yéntem, Ku-
sadasl'yl ziyaret edecek ekoturizm hedef kitlesini sanal kisilik sablonlarina gore
tanimlamak ve bu sablonlara uyan kitle kisilerinin davranissal @ézelliklerini analiz
etmek Gzerine kuruludur. Modern pazarlamanin tutundurma pratidinde oldukca
yaygin olan bu yontemle hedef kitle ézellikleri olabildidince kisisel ve belirgin ola-
rak tanimlanir ve bu tanimlamalar tanitim planlarinda, medya seciminde, iletisim
dilinde ve catisinda oldukca degerli girdiler olarak is gorir.
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Kusadas!i ekoturizmi icin gerceklestirilen persona analizinde her bir makro hedef
pazar icin belirlenen hedef kitle kisilikleri (personalar) igin Kusadasi'ndaki hangi
ekaturizm firsatlarinin 6n planda oldugu ve bu firsatlarin hangi yonlerinin tanitim-
da 6n planda tutulmasi gerektigi de belirlenmistir.

Calisma yukaridaki analizlerin sonucunda varilan noktada Kusadasi'nin bir ekotu-
rizm destinasyonu olarak hangi hedef pazarlarda nasil tanitilacagiyla ilgili 6nemli
sonuglara varmaktadir. Bu sonuclar, ileriki calismalarda, Kusadas’nin tanitim
planlari olusturulurken girdi olarak kullanilabilecek niteliktedir.

Bu analizlerden elde edilen sonuclara gore, calisma kapsaminda bir 6neri liste-
siyle birlikte calisma sonuclandirilmistir. Bu neri listesi ekoturizm firsatlarinin
sekillendirilmesi ve kimi uygulama fikirleri gibi Grin seviyesinde detaylarin yani
sira, bu firsatlarin hedef pazarlardaki hedef kitleye tanitilirken izlenmesi gereken
yontemlerle ilgili belirgin olmayan tavsiyeler de icermektedir.

Kullamilan Kavramlar ve Kabuller

Gerek ekoturizm sektdrinin Glney Ege bélgesinde, Tirkiye'de ve hatta Dinya'da
daha yeni gelisen bir turizm alani olmasi, gerekse de Covid-19 pandemisi sonrasi
icinde bulunulan 6zel kosullar, gerekse de bazi diger sebeplerden kaynakli, calis-
ma kapsaminda bazi kavramlara 6zel bir yaklasim getirilmistir. Bu yaklagimlarin
yani sira bu galismada izlenen bazi kabul ve varsayimlar da asagida listelenmistir:

e Ekoturizmin tanimi ve cergevesi konusunda akademik bir géris birligi bulun-
mamaktadir. Bu calisma kapsamindaki analizlerde ekoturizm kavrami, dogaya
gerceklestirilen, dogay! koruyan ve bolge halkinin ekonomisine katkida bulu-
nan, bdlge kiltirline saygl gosteren ve onu anlamaya, deneyimlemeye calisan
bir turizm tirind isaret etmektedir. Ancak calisma kapsaminda degerlendiri-
len turizm tirleri bu kavrama komsu alternatif turizm tirlerini de kapsamak-
tadir. Ornegin antik kent turlari aslinda kaltiir turizmi kapsamina girse de bu
calisma kapsaminda ekoturizm basligi altinda degerlendiriimektedir.

Birlesmis Milletler Cevre Programi kapsaminda ekoturizmin turizm pazarin-
daki yeri yukaridaki sekilde gibi ifade edilmis, kiltdr turizmi, kirsal turizm,
doda turizmi ve macera turizmi ile komsulugu gosteriimistir. Kiyr turizminin
kitle turizmi disinda kalan alternatif uygulamalari da dahil olmak Uzere, bu

TURIZM PAZARI
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calismanin ekoturizm yaklasimi bu sekilde cerceveyi temel almakta ve kitle
turizmi disinda kalan, bélgenin dogdal ve kiltirel degerlerini ve bélge halkinin
refahini ve bolgenin surdirdlebilir kalkinmasini destekleyen alternatif turizm
tarlerinin tamamini ele almaktadir.

o Ekoturizm agirlikli olarak dogal alanlari ve kirsal unsurlari ilgilendiren bir
turizm tirl olsa da, kentsel ekoturizm anlayisi da son yillarda glindeme gelen
bir kavramdir. 2004 yilinda “Urban Ecotourism Conference” (Kentsel Ekotu-
rizm Konferansi) isimli konferansta kentsel ekoturizm “Sehirlerin korunmasi-
na yonelik faaliyetleri ve sehirlere yapilan dogda seyahatleri olarak tanimlan-
mistir” (Kentsel Ekoturizm Bildirgesi, 2004).

Bundan dolayi Kusadasi ekoturizm degerleri incelenirken, kentsel degderler de
gbz ardi edilmemis, ilce merkezinin dogal ve kiltirel unsurlari da ekoturizm
analizlerine dahil edilmistir.

o Bu calisma kapsaminda yapilan analizler ile galismanin vardigi sonuglarda
onerdigi Urdn ve tanitim ¢ozlmleri, ekoturizm/alternatif turizm ziyaretcisinin
deneyim ve memnuniyeti esas alinarak ortaya konmustur. Bunun disindaki
idari, sosyal ve ekonomik faktorler bu calismanin ana ekseninde bulunmadig
gibi zaman zaman bilerek disinda da tutuldugu olmustur. Ornedin Kusadasi
ekoturizm deneyimleri incelenirken cevre ilge ve il merkezlerindeki kimi cazibe
noktalarinin da ekoturistler tarafindan Kusadasi ekoturizm ziyaretleriyle bir-
lestirilebilecedi, hatta diger il ve ilcelerdeki bu gekim alanlarinin Kusadasi'daki
ekoturizmin gelismesi igin birer firsat oldugu Gzerinde durulmustur. Ekoturis-
ti bekleyen deneyimin icerisinde idari sinirlar bir anlam ifade etmedigi icin, il
ve ilce sinirlari bayle bir analizi gerceklestirirken dikkate alinmamistir.
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e Covid 19 sonrasi Dinya'da ve Turkiye'de turizm sektérinde bazi tiketici
davranis sekilleri gdzlemlenmektedir. Dinya Turizm Orgiiti'niin 2020 yilin-
da gerceklestirdigi Uzman Anketi sonucu bazi tiketici davranisi degisimleri
tespit edilmistir (Covid-19 Impact Report, UNWTO 2020). Bu degisimler
ile bu galismada bu davranis egilimlerinin nasil yer aldifi asagidaki gibi
dzetlenmistir:

- Pandemi sonrasi turistler daha yakin destinasyonlari tercih etmeye basla-
mis ve yerel turizmler canlanmistir. Gerek sinirlarin sikga kapanmasi, gerek-
se de ugak yolculuklarina karsi duyulan kaygr sonucu yakinlara gerceklestirilen
geziler, érnedin ‘uzun haftasonu’ gezileri popdlerlik kazanmistir.

Bu calismada ekoturizm makro hedef pazarlari belirlenirken i¢ turizm pazari
da ekoturizm agisindan en az dis turizm pazari kadar énemli tutulmustur.
Ayrica bolgesel turizm pazari da ekoturizm agisindan 6nemli bir hedef pazar
olarak gortlmuis ve makro hedef pazarlari arasina eklenmistir.

- Doda kagamaklari pandemi sonrasi ¢ok tercih edilen bir turizm deneyimi
olmustur. Kirsal bélgelere, dogal alanlara ve uzun yolculuklara olan talep,
pandemi nedeniyle mesafe ve izolasyon ihtiyaclarindan kaynaklanmaktadir.
Ucak seyahatlerinin kisitlanmasinin da dogal alanlara talebi tetikledigi go-
rilmektedir.

Bu calisma kapsaminda kampcilik, karavan turizmi, mesire yerleri ve kir-
sal alanlarin yani sira doga yuriyusi ve bisiklet alanlari oldukga biylk
onem tasimaktadir. Pandemi dncesi yalnizca doga diskinlerine veya doga
sporu tutkunlarina 6zel olan bu ekoturizm deneyimleri, pandemiyle birlikte
daha genis kitlelere yayildigi icin, bu ¢alisma kapsaminda bu deneyimler
gnemli konumdadir.

- Pandemiyle hirlikte turistler saglik ve glivenlik konularinda yeni kaygilara sa-
hip olmuslar, maske kullanimi, sosyal mesafe gibi konular seyahat kararlarini
etkilemeye baslamistir.

Dogal alanlarin tercih edilmesi, acik havada gerceklestirilen etkinliklerin
sosyal mesafe ve hijyen avantaji ekoturizmi bu acgidan avantajli konuma
getirmektedir.

- Son dakika seyahat karari veya iptaller, pandemi sonrasi turizm tlketicisi
davranislarinda etkin hale gelmeye baslamistir. Siklikla alinan kapanma ve
acllma kararlari, asilamayla ilgili sikca degisen kurallar, seyahat rezervasyo-
nu yapmay! zorlastirmistir. 2020 ve 2021 boyunca sikga gorilen yeni virds
dalgalari seyahat iptallerini getirdigi icin tiketiciler eskiye gére daha fazla son
dakika karari vermek durumunda kalmaktadir.

Kitle turizminin en blyuk avantajlarindan biri isletmelerin yiksek montanli rezer-
vasyonlari, aylar 6ncesinden gerceklestirerek fiyat avantaji elde etmesi ve turisti
bu avantajlarlia cezbetmesidir. Son dakika tiketici kararlarinin arttigi bir ortamda
kitle turizmi diger turizm trleri Gzerindeki bu avantajlarini kaybetmekte, ekotu-
rizm ve ilintili alternatif turizm tdrleri eskiye gére daha rekabetci olabilmektedir.

Bunun yani sira son dakika seyahat kararlari, tiketicileri ugakla seyahat plani yap-
maktan uzaklastirmakta ve karayolunda bireysel araclarla seyahatlere ve doga
alanlarina talebe yénlendirmektedir ki bu da ekoturizm agisindan avantajli bir
durumdur.

Kisitlar ve Sinirlar

Destinasyon Odakli Hedef Pazar Analizi galismasinin kapsami ekoturizm ve al-
ternatif turizm tirleriyle iliskili pek cok kavrama, sektorel uygulamalara ve bélge
gerceklerine dediniyorsa da, calisma kendi igerisinde bazi sinirlar ve kisitlar da-
hilinde gerceklestirilmistir.

Bélim 4 basta olmak (zere, bu raporun bazi noktalarinda Kusadasi bélgesinin
ekoturizm degerlerinin tespiti ve incelenmesi, calismaya esas olan noktalardan-
dir. Ancak bu degerlerin listelenmesi, bir turistik envanter calismasi amaciyla
gerceklestirilmemis olup, yalnizca hedef pazarlarin tespitine yonelik gerceklesti-
rilen bir dizi analize temel olmasi amaciyla yapimistir.

Calismanin bir diger kisiti ise ekoturizm ziyaretci verilerindeki nicel kisitlama-
lardan kaynaklanmaktadir. Kiltir ve Turizm bakanligi sinir istatistiklerinde Tir-
kiye've giris yapan yabanci turistlerin ziyaret sebepleri belirtiimekle beraber bu
sebeplere bakilarak ziyaretcilerin yalnizca “gezi, eglence, sportif ve kiltirel fa-
aliyetler” basliginda belirtilen gerekcelerle tlkeyi ziyaret ettigi anlasilmakta, bu
sebeplerle ilgili herhangi hir alt kirilima yer veriimemektedir. Dolayisiyla tlkemizi
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ziyaret eden kisilerin kitle turizmi sebebiyle mi yoksa ekoturizm amacl mi geldik-
leri bu verilere bakarak net olarak sdylenemez.

Ayni sekilde konaklama verilerinde de turistlerin konaklamalari sirasinda gercek-
lestirdikleri faaliyet tipleri konusunda veri toplanmamakta oldugu icin, ekoturizm-
le ziyaretci davranislariyla ilgili veriler oldukca kisithdir.

Kusadasi'nin ekoturizm acgisindan énem tasiyan degderlerinin hangi hedef pazar-
larda nasil konumlanacagi belirlenirken, stz konusu hedef pazarlarin genel karak-
teristikleri incelenmekle yetinilmis, bu Ulkelerin her birinde kapsamli nicel ana-
lizler gerceklestirilmemistir. Bu calisma bu tarz bir kantitatif hedefleme amaci
tasimamaktadir.

Son olarak galismanin gerceklestirildigi 2021 yili, Covid-19 salginindan dolayr tim
Dinya'da oldugu gibi Tirkiye'de de turizmin dinamiklerinin kdkten dedismeye bas-
ladigi bir zamandir. Pandemi sonrasinda ekoturizm ziyaretgilerinin turizm trinleri
acisindan tiiketici davranislariyla ilgili basta Dinya Turizm Orguitii olmak tzere sek-
tér uzmanlarinin belirli bir 6ngdrisi olsa da, icinde bulunulan ortamin belirsizligin-
den 6turd bu dngorilerde bir yanilsama payi olabilecedi géz ardi edilmemelidir.

3. Destinasyon Odakli Hedef

Pazar Analizi Faliyetler: Ve
Yontem wp

Yalnizca Kusadas! 6lceginde degil, hem ulusal, hem de uluslararasi dizeyde
ekoturizmle ilgili sektérde genel bir veri eksikligi bulunmaktadir. Mevcut veri
kaynaklari yillar icerisinde adirlikli olarak kitle turizmi verilerini élgmek icin ya-
pilandirilmis oldugundan, cogunlukla yeni kesfedilen veya kesfedilmemis nokta-
larda gerceklestirilen alternatif turizm tdrleri igin veri toplamak oldukga glctir.
Bundan dolayr bu calismada gerceklestirilen yazili-basili ve elektronik literatir
taramalari hemen hemen tamamen nitel igeriklidir.

Kusadas! turizmi ile ilgili gecmiste yapiimis calismalarin yani sira, Glney Ege
bélgesindeki genel anlamda turizm ve 6zelde de ekoturizm (zerine yapilan ca-

lismalar, Aydin ili igin olusturulmus strateji plan ve analizlerin yani sira Kusada-
s’'nin ekoturizm degderlerini ilgilendiren turizm tirlerine yénelik mevecut kaynaklar
incelenmistir.

Calismada tespit edilen turizm degerleri ve turistik cazibe unsurlarinin bizzat
deneyimlenmesi veya gozlemlenmesi amaciyla 12-14 Ekim 2021 tarihlerinde
Kusadasi'na bir kesif gezisi dizenlenmis, bu geziden elde edilen kesif bulgulari da
bu calismada kullanilmistir. Kesif gezileri sirasinda bdlge halki, turistik isletme
sahipleri ve calisanlariyla gérismeler diizenlenmistir.

5 Kasim 2021 tarihinde cevrimici video konferans ortaminda gerceklestirilen,
Kusadasi Belediyesi, Giney Ege Kalkinma Ajansi ve ilgili sivil toplum kuruluslarin-
dan temsilcilerin katildifi degerlendirme toplantisinda ise elde edilen kesif bul-
gulari katiimcilarla paylasilarak kendilerinin goris ve degerlendirmelerine sunul-
mustur. Bu toplanti 6ncesi gerceklestirilen 6n analizlere toplanti katilimcilarinin
katki sunmasi saglanmistir.

1-15 Aralik 2021 tarihleri arasi Kusadasi ekoturizm paydaslariyla gerceklesti-
rilen anket calismasiyla, Kusadasi'da tespit edilen ekoturizm/alternatif turizm
degerlerinin turizme hazirlik skoru her bir turizm firsati icin belirlenmistir. Skor-
larin belirlenmesi paydaslarin dederlendirme skorlarinin ortalamasi alinarak cika-
rilmistir ve firsat analizinin bélgenin turizme hazirlik unsuru, bélge paydaslarinin
gorislerini yansitmaktadir.

4. Guney Ege Ekoturizminde
Yeni Destinasyonlar ve
Kusadas1 Destinasyon
Analizi w»

GEKA tarafindan yiratilmekte olan Eko-turizmde Yeni Destinasyonlar Sonug Odaki
Programin amaci; Glney Ege Bolgesinde eko-turizm (kiiltirel mirasi kapsayarak
dogal cevreyi éne cikaran, yerel toplumun refahini destekleyen turizm) potansiyeli-
nin harekete gecirilerek, turizm faaliyetlerinin i¢ kesimlere yayginlastirilarak hedef
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Dilek Yarumadas: Biiyiik Menderes Deltas: Milli Parka

ilcelerde turizm gelirlerinin artirimasidir. GEKA tarafindan hazirlanan 2014-2023
TR32 Bdlge Plan’nda “Kiresel Turizm Odagi Glney Ege” vizyonu ile yola cikilmis;
‘Dort Mevsim Turizm” gelisme ekseninde On Birinci Kalkinma Planr'nda yer alan
politikalar ile paralel olarak “Bélge turizminin yenilik, isbirlidi ve markalasmaya da-
yall tanitiminin saglanmas!” ve “Boélge turizminin cesitlendirilerek dért mevsime

yayllmasi ve hizmet kalitesinin artirilmasi” dncelikleri belirlenmistir.

Ozellikle uluslararasi turizm talebinin yapisindaki degisiklikler, kentlerden dogaya

yonelis, cevre konularina karsi artan ilgi, kitle turizmine bir reaksiyon olarak ve

farklilik arayisi ile ortaya cikan eko-turizmin turizm sektérinin hizla gelisen bir alt

sektord oldugu tespit edilmistir. 2019 yilinda GEKA tarafindan hazirlanan Giiney
Ege Bolgesi Alternatif Turizm Envanteri calismasi kapsaminda elde edilen bilgiler
ile dogal zenginlik, aktivite ve kilturel varlik potansiyeli bakimindan gérece Gstin
bazi Glney Ege ilcelerinin rekabet edebilir eko-turizm destinasyonlari haline geti-

rilebilecedi 6ngdrdlmistir.

Belirlenen bu alt bolgelere iliskin plan ve programlar, envanter, GEKA'nin bu bal-
gelerde ortaya koyabilecedi somut katkilar ve paydaslarin ajanstan beklenti ve
ishirligi yapma duzeyi birlikte degerlendirildiginde, bu bdlgelerin SOP uygulama

dénemi sonunda eko-turizm kapsaminda bélgenin gcekim merkezleri olabilecegi
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ongorilmustir. Oncelikli bélgelerin belirlenmesinde Tarim ve Orman Bakanligi
tarafindan hazirlanan 2023 Doga Turizmi Master Planlar’'nda yer alan doga tu-
rizmi degerleri matrisindeki asagdidaki géstergelerin kullanilmasi ile olusturulan
endeksten faydalaniimistir. Bu endeks kapsaminda her bir ilce asagidaki basliklar
diizeyinde degerlendiriimistir.

e Kanyon, Magara, Dag Bisikletciligi, Dagcilik, Dag-Yayla Gezisi imkani
e Kampgilik, Dizenlenmis Dogda Gezisi Rotasi

e Pansiyonculuk, Agro-turizm

o Kus Gozlemciligi, Milli Park vb. Sahalar, Selale Gorme imkani

e Estetik Gol/Baraj Olan Yerler

e Tescilli Avlak Sahasi, Yabana Hayati Gelistirme Sahasi

e Bakir Doga Parcalari Gezisi, Bakir Orman Gezisi

e Oren Yeri, Hava Sporlari (Balon, Yamac, Parasiit)

e Turizm Odaklarina Yakinlik, Ulasim Aglarina Yakinlik

Tum bu degerlendirmelerin neticesinde Eko-turizmde Yeni Destinasyonlar So-
nuc Odakli Programi kapsaminda éncelikli olarak Buldan, Cameli, Fethiye/Seydi-
kemer, Karacasu, Kéycegiz, Kusadasi, Pamukkale, Stke ve Ula destinasyonlari
belirlenmistir. Bu calisma dncelikli ilcelerden Kusadasi'nin hedef pazar analizinin
gerceklestirilmesini kapsamaktadir.

Kusadas! agirlikli olarak tarim Gretimi ve tarima dayall sanayi Uretimiyle 6ne
cikan bir ilcedir. YER-SIS kapsaminda yapilan tzgiin bir calisma ile kdy ve ma-
hallelerin ilge merkezine uzakliklari, niifuslari ve yapilasmis alan miktarlari dikka-
te alinarak kentsel stattleri tahmin edilmis olup Kusadasi'nin sehirlesme orani
%79,6 olarak tespit edilmistir.
olmak tzere Kusadasi'nin ézellikle ekoturizm pazarinda oldukca yiksek bir turizm
potansiyeli bulunmaktadir. (YER-SIS, 2021)

Buna karsin basta doda ve kultir degerleri

Mevcut durumda Kusadasi ilgesi sinirlari dahiline gerceklestirilen turistik gezi-
lerin rakamsal olarak énemli bir bolimi Kusadas! ilce merkezine ve gevredeki

kitle turizmi noktalarina gerceklestiriliyor olsa da Kusadasrnin alternatif turizm
tirlerinde 6nem tasiyan degerleri cok daha genis bir yelpazededir.

Kusadasi'da kitle turizminin gelismis olmasi iki yénli bir fenomen yaratmaktadir:
Bir taraftan kitle turizminin ©n planda olmasi ekoturizm gibi alternatif turizm
turlerinin gelisiminin 6nind kapatmakta, hem ilgiyi daha yiksek ziyaretei sayisina
sahip olan kitle turizmi modelinde tutmakta, hem de kalabalik ve doga kirliligi
yaratarak ekoturizm unsurlarinin cekiciligini azaltmaktadir. Bir taraftan ise ilceye
kitle turizmi kanaliyla ok sayida ziyaretginin geliyor olmasi, bu ziyaretciler kana-
liyla Kusadasi ekoturizmini gelistirmek icin énemli bir firsattir.

Dilek Milli Parki ve cevredeki koylar gibi nemli dogal alanlar basta olmak (izere
pek cok turistik cazibe merkezine ve ilge sinirlarinda yer alan Anaia ve Pygela
antik kentleri ile Kusadasi merkezinde yer alan Osmanli déneminden kalma yapI-
lari ile Kusadasi'nin turizm degerleri azimsanmayacak bir ¢esitlilige ve alternatif
turizm tirleri agisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir.

Kusadasi turistik degerlerini alternatif turizm degderleri bakis acisiyla ele alir-
ken, doga degerleri ve kilttr degerleri olmak Uzere iki ana grup tespit etmek
mUmkdndar.

4.1. Doga Degerleri

Kusadasi ilce merkezi, bagli kdyler/mahalleler ile cevre ilce ve kdylerdeki doda
degerleri, Kusadasi'na gerceklestirilecek alternatif turizm ziyaretleri agisindan
cesitli yonleriyle Gnem tasimaktadir. Kimi Kusadasi ilge sinirlari igerisinde kalan,
kimiyse ilceye komsu noktalarda yer alsa da ulasim kolayligi nedeniyle Kusadasi
turizm deneyimine dahil edilmesi gereken bu doda degerlerini kendi alt bas-
liklarinda gruplamak ekoturizm agisindan ortaya koyduklari degerleri belirlemek
acisindan dnemlidir.

Mesire Yerleri

Hem Kusadasi hem de Soke ilge sinirlart icerisinde yer alan ve Turkiye'nin en gok
ziyaret edilen milli parklarindan biri olan Dilek Yarimadasi Biiyik Menderes Deltasi
Milli Parki, Kusadasi ekoturizmi agisindan gok énemli bir degerdir. Yarimada, Ak-
deniz Flora Bélgesi ve Avrupa Sibirya Flora Bélgesi unsurlari tasimasiyla benzersiz
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Kruvaziyer

bir cesitlilige sahiptir. Bu 6zelliginden dolayi ise Avrupa Konseyi tarafindan “flora
biogenerik rezerv alani” olarak kabul edilmistir.

Dilek Yarimadas! Milli Parki, doda sporculari tarafindan sikga ziyaret edildigi
gibi bolge halki ve yerli ve yabanci turistler tarafindan dogayla ic ice bir orman
ve deniz turizmi alani olarak da kullaniimaktadir. icinde barindirdigi koylarla yaz
aylarinda pek ¢ok turistin ilgisini toplamakta, yiriyus yollari ve kanyon baglantisi
ile de doga sporcularini cekmektedir.

Kusadasi'nda bulunan diger mesire yerleri ise Yilanci Burnu, Adagdl Mesire Alani ve
Zeus Piknik olarak sayilabilir. Bu noktalar her kesimden ziyaretgilerin dogayla temas
ettikleri ve ekoturizm deneyimleri acisindan tetikleyici bir dogaya sahip yerlerdir.

Kumsal ve Koylar

Kusadasi'nin kiyr seridi turistik potansiyeli yiksek birkag noktayl barindirmakta-
dir. Bunlarin en énemlileri Dilek Yarimadasi Buyik Menderes Deltasi Milli Parki

WIS LRUISE . e
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dahilinde ve komsulugunda kalmaktaysa da, hatiri sayilir bir miktari da ilgenin
gliney ve kuzey istikametlerinde, kiyi seridi boyunca uzanmaktadir.

Milli Park icerisindeki Kalamaki, icmeler, Karasu ve Aydinlik koylari, koruma
alaninda yer almalarindan kaynakli olarak kitle turizminin olumsuz etkilerinden
gdrece olarak arinmis ve ekoturizm deneyimleri agisindan degerli olabilecek kum-
sallara sahiptir.

Milli Park disinda ise glineyden kuzeye dogru Sevgi Plaji, Yesil Plaj, Kadinlar Plaji,
Pygela Plaji ve Pamucak Plaji siralanmaktadir.

Dalis Noktalar

Kusadasi dalis sporuyla ugrasanlar icin de bir cennettir. Hem scuba ekipmanla-
riyla yapilan profesyonel veya amator dalislar, hem de snorkelle yizerek gercek-
lestirilen turistik ziyaretler acisindan degderli noktalara sahip Kusadasi'nin bazi
dalis noktalari sunlardir: Adakule Magarasi, Adabanka Resifi, Barbaros Banko
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Resifi, Pamucak Resifi, Cakin Resifi, Ozan Resifi, Kamil Resifi, Pine Bay Resifi,
Yilanci Burnu ve A300 ugak batig!.

Goller, Selaleler ve Rkarsular

Kusadas! ilgesi, yesil alanlar acisindan tnemli noktalara sahiptir. ilge sinirlari da-
hilinde bir cok nokta ekoturizm deneyimleri acisindan uygun olsa da, en belirgin
olani Dilek Milli Parki Biytk Menderes Deltasrdir.

Biyik Menderes Nehri, Kusadasi cografyasindaki ekoturizme misait bu alan-
larin olusumu acisindan énemlidir. Bati Anadolu’nun en biyik nehri olan Biyik
Menderes, Afyonkarahisar'dan ortaya cikip 6 ili iceren 548 km uzunluktaki yolunu
tamamladiktan sonra Kusadasi ilge sinirlari igerisindeki Dipdurun Mevkii'nde Ege
Denizi'ne dokiliir. Ozellikle denize dokiildiigii alandaki Biytk Menderes Deltasi
basta olmak (izere tim bu cografyada yarattigi biyocesitlilik agisindan ekoturiz-
me katkisi blyuktar.

Her ne kadar idari olarak Selguk ilce sinirlari iginde yer alsa da Kusadasi ekotu-
rizm deneyiminin de dogal bir parcasi olan Gebekirse Golu Milli Parki ise Kusada-
sI doga degerleri arasinda mutlaka sayilmasi gereken bir diger noktadir.

Kusadasi'ndaki bir diger nokta ise bugin kuruma tehlikesiyle karsi karsiya olan,
Kusadasi'nin tek sulak alani Kocagél'dir.

Bunun disinda ilge ekoturizm deneyimlerine ev sahipligi yapacak dogal su alanlar
icerisinde Durudere Selalesi ve Yesildere Selalesi sayilabilir.

Kanyonlar

Olukdere Kanyonu, Dilek Yarimadasi Milli Parki icerisinde Aydinlik Koyu ile Kavak-
liburun Koyu arasinda uzanan dik bir vadidir. Uzunlugu yaklasim 4-5km civarinda
olan bu kanyon, Doganbey kdylinden baslayip Aydinlik Koyu-Kavakliburu Koyu'na
kadar gelen ylrlyls rotasinin da bir parcasina dahildir.

Tipki Olukdere Kanyonu gibi Sarikaya Kanyonu da Dilek Yarimadasi Milli Parki
sinirlart igerisinde yer almaktadir. Kalamaki Koyu'na yakin bir noktadaki kanyonun
uzunlugu yine 4-5 km civarindadir ve gegisinin gok zor olmamasi nedeniyle genis
bir kitle tarafindan ragbet gérmektedir.

Milli park icerisinde Olukdere Kanyonu ile Doganbey Koyl arasinda belirlenmis
16.4 km ve 17.8 km uzunlukta olmak (zere iki tane alternatif ylrdyis yolu mev-
cuttur ve burada rehberli yirdyisler yapilabilmektedir. Milli parkin pek ¢ok nok-
tasinda bisikletle gezmek mimkindir ve bazi noktalarda bisiklet icin 6zel yollar
yapiimistir. Ayrica Kavakliburun ve Karasu arasindaki 2 kilometrelik parkurda
botanik turlari dizenlenmektedir.

Magaralar

Kusadasi ilce sinirlarindaki Yaren (Aslanli) Magarasi bélgedeki bir diger turistik
degerdir. 100 metre uzunluk bir kuru magara olan Yaren Magdarasi, mezozoik
dénemden kalma dolomitik mermer yapiya sahip, sarkit ve dikitleriyle etkileyici
bir magaradir.

Dilek Yarimadasi Milli Parki'nin girisine yakin bir noktada yer alan Zeus Magara-
sI, havuz seklinde tabaniyla ziyaretcilerin dikkatini geken ve turistlerin yizmek igin
ragbet ettigi bir dogal glzelliktir.

Flora, Fauna ve Endemik Tiirler

Kusadasi, kus cesitliligi, gelismis florasi ve endemik bitki tirleriyle ekoturizm
acisindan pek cok turistik deder barindirmaktadir.

Zeus Magara
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Dilek Yarimadasi Biiyik Menderes Deltasi Milli Parki basli basina 804 bitki ti-
riine ev sahiplidi yapmaktadir ve bu 6zelligi nedeniyle Avrupa Konseyi tarafindan
Flora Biogenetik Rezerv Alani kabul edilmektedir. Parktaki bitkilerden 6 adedi
Diinya'da yalnizca burada olan endemik tirlerdir, 31 bitki tird ise Tirkiye cog-
rafyasi agisindan endemikeir.

Akdeniz maki 6rtisine ait pek cok agag turtnd barindiran milli park florasinda
patlangag, at kasnag, sakiz agaci, kizilgam, sandal agacl, katir tirnagi, kekik,
adacayi ve kuskonmaz gibi bitkiler ézellikle botanik meraklilarinin ilgisini cekmek-
tedir. Destinasyon anit agaclarin varligi agisindan da gicli bir konumdadir.

Dinya'da sadece Dilek Yarimadasi'nda yetisen tepeli can cicedi (campanula to-
mentosa) ise koruma altinda olan tirlerin en énemlilerinden biri olarak doga
severleri bélgeye cekmek icin 6nemli bir turistik dederdir. Ayni sekilde Buylk
Menderes Deltasi genelinde de yine bir ¢an cicedi tirl olan ve Dinya ¢apinda
nesli tehlike altinda olan campanula raveyi yetismektedir.

Milli parkta ayrica 225'i kus olmak (zere toplam 348 hayvan tirinin yasadigi
bilinmektedir. Bu hayvanlarin 36 tird memeli, 42 tirl stringen ve 45 tirl de
deniz canlisidir. Kus tirlerinin 70 tanesinin bélgede Gredigi de bilinmektedir. Ay-
rica Dinya'nin en nadir 10 memelisinden biri olan Akdeniz fokunun da milli park
sahillerinde yasadigi gézlemlenmektedir.

Termaller

Kusadasi bolgesinde Davutlar Kaplicas! basta olmak Gzere, tlke capinda in yap-
mis kaplicalar bulunmaktadir. Davutlar Kaplicasi, agirlikli olarak gindbirlik ziya-
retcilere hizmet vermekteyse de yine de bolgede kaplica otelleri de mevcuttur.

Kusadasi'ndaki bir diger kaplica ise ilge merkezinin 4 km giineydogusundaki Ciban
veya diger adiyla Yavansu Venls Kaplicasi'dir. Pek cok cilt hastalidina iyi gelen
sulariyla bu kaplica da yine bolgeyi ziyaret edecekler icin bir cazibe unsurudur.

4.2. Kultar Degerleri

Kusadasi'daki doga degerleri kadar kiltir degerleri de ekoturizm/alternatif tu-
rizm tdrleri acisindan énemlidir. Giney Ege bdlgesinin pek cok noktasi gibi Ku-
sadasi da tarihi alanlari, kirsal yasami, mutfadi ve gelenekleri olmak tzere yerel

Dilek Milli Park:

kalturd ile alternatif turizm tirlerinde ziyaretci cekebilecek 6nemli bir degerler

bitinlne sahiptir.

Bélgedeki doda degerlerine yalnizca alternatif olarak degil, ayni zamanda onlarin
bitinleyici olarak da, hatta zaman zaman dogda ve kiltir degerlerinin ayni anda de-
gerlendirildigi alternatif turizm deneyimleri Kusadasi turizmi agisindan énemlidir.

Kusadasi'nda doda degerlerini oldugu kadar kiltir dederlerini de deneyimlemeyi
mimkin kilan yirdyds rotalari tanimlanmis durumdadir. Kusadasi merkezden
Dilek Yarimadasi Buyik Menderes Deltasi Milli Parki'na kadar olan 5 etap dogal
alanlarinin guizelligiyle 6ne cikarken Kaleici ve Pygela etaplarinda ise kultirel de-
gerleri kesfetmek mimkinddr.

Kusadasi'da ekoturizm acisindan dikkate deger kdltir degerlerini incelerken, ayni
doga deg@erlerinde oldugu gibi bazi alt basliklar goze carpmaktadir: Kusadasi'daki
oren yerleri ve diger tarihi mekanlar kiltdr turizmi odakli turizm degerleri olarak
one cikarken, bélgede gerceklestirilen festivaller de gerek kiltir turizmi ziyaret-
cilerini, gerekse de cevre il ve ilgelerdeki kisa mesafe ziyaretleri gerceklestiren
turistleri cekme potansiyeline sahiptir. Gerek yurtdisinda gerekse de yurt iginde
turistik deneyimler arasinda 6nemli bir yer tutan gastronomi turizmi agisindan
da degerli sayilabilecek bir mutfaga sahip olan Kusadasi, gastronomi turizmi
acisindan da degerlendirilmelidir.
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ren Yerleri

Bir diger adi da Kadikalesi olan Anaia antik kenti, Kusadasi merkeze yalnizca
8 km uzaklikta, Antik Cag'da Samaos bogazini denetlemek igin kanumlanmis hir
kenttir. Tarih 6ncesi donemden Osmanli'ya kadar cesitli donemlerden kalintilar
barindiran bu éren yerinde 2001 yilindan beri kazilar devam etmektedir.

Antik Yunan'da bir sifa merkezi olarak bilinen Pygela kenti ise kazi agisindan Ana-
ia kadar ilerlememis durumdadir. Tarihteki 6nemi nedeniyle yine de kaltdr turizmi
meraklilarini cezbetme potansiyeli olan bu 6ren yerinde kazilar ilerletilerek tarihi
ve kilttrel unsurlar su yiziine cikarildidinda, buraya atfedilen turistik dnemin
daha da artmasi beklenmektedir.

Panionion antik kenti ise Samas Adasi'nin tam karsisinda yer alan, tarihteki tnli
Mykale Savasr’nin gerceklestirildidi yerdir. Her yil binlerce turist agirlayan bu
antik kent Kusadasi Gizelgamli'ya yakin bir konumda yer almaktadir.

Tarihi Mekanlar

Tarihi cok eskilere dayanan Kusadasi ilce merkezinde bugiin gesitli dénemlerden
kalma yapilara rastlamak mimkinddr. Sahil seridinden kalesine, eski ilce mer-
kezindeki tarihi evlere kadar Kusadasi’nin merkezi basl basina bir kiltir gezisi
glizergahidir.

Dilek Yaruimadast

Tarihi Kusadasi evleri Osmanli déneminden kalan, Musliman ve gayrimislim
ailelerin yasadigi eski mahallelerden ginimuze kadar gelmis ve koruma altina
alinmis yapilardir. Bir arada bulunduklari mahalleler bugiin turistler tarafindan
ilgi géren bir noktadir.

Kusadasi'nin simgesi olan Givercinada Kalesi, Cenevizliler tarafindan yapiimistir.
Osmanli dénemi boyunca adalardan gelecek tehditlere karsi glclendirilmis olan
kale, bugtn ilgenin turistik ziyaret alanlarinin basinda gelmektedir. Kale'de bir de
mize bulunmaktadir.

Kale Kapisi ve Kusadasi Belediyesi Necati Korkmaz Mikro Minyatir Mizesi de
mikro minyatir sergisiyle kendine has hir 6neme haizdir.

Kaleden sonra en tnemli Kusadas yapisi ise Okiiz Mehmet Pasa Kervansara-
yrdir. 1618 yilinda dénemin sadrazami tarafindan yaptirilan yapi cesitli dénem-
lerde restore edilmis ve giinimize kadar sadlam sekilde ulasmistir.

Kusadasi yat limaninin karsisindaki Akyar bolgesinde ise giinimize kadar ulas-
mis 22 adet tabakhane bulunmaktadir. Osmanli ddneminin énemli bir zenaatine
ait bu binalar aslina uygun olarak restore edilerek ziyarete acilmistir. Tabakha-
nelerin bir bélimu ise otel olarak hizmet vermektedir.

Oleatrium Zeytin ve Zeytinyadl Tarihi Mizesi ise Kusadas’nin énemli kentsel
mekanlarindan biridir ve bolgedeki zeytinyadi Gretiminin tarihine taniklik etme
sansi vermesi acisindan dnemli bir tarihi mekandir. ismi zeytin avlusu anlamina
gelen QOleatrium, ayni zamanda 11 tane sergi salonuna ev sahipligi yapan bir
kalttr merkezidir.

Kusadasi'ndaki bir diger kiiltir merkezi ise ibramaki Sanat Galerisi'dir. 19. yiizyi-
lin sonlarinda Kusadas! esrafindan ibrahim Zeki Efendi tarafindan insaa ettirilen
yap!, 2009 yilinda Kusadas! Belediyesi tarafindan restore edilerek bir sanat ga-
lerisine dénustirdimistir.

KUAKMER Kusadasi F. Ozel Arabul Kiltiir Merkezi kent arsivi ve miizesi niteli-
ginin yanisira giincel etkinliklere de ev sahipligi eden tarihi bir yapida “Kusada-
s’'nin tarihi ve kdlttrind bugtine ve gelecede tasiyan kdpri” mottosuyla faaliyet
gostermektedir.
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Benzeri bir yapi da Dipburun yarimadasinda bulunan Ayayorgi Manastir'dir. Ha-

rap durumda olan Bizans dénemi yapisinda silik de olsa bazi tasvirler dikkat
cekmektedir.

Kusadasr'ndaki Osmanli Dénemi mezarlarindan kalan Osmanli Mezartaslari Ku-
sadasi kaltird ve tarihi acisindan dikkat ceken bir diger dgedir.

Kayler

Kusadasi'nin kéylerinden bir kismi turistik merkezlere yakinligi nedeniyle orijinal
kirsal ve tarimsal 6zelligini kaybetmis durumda olsa da bir kismi halen kdy dene-
yimi yasatmaktadir. Turistik hale gelmis olan kdyler dahi ziyaretciler agisindan
tatil yapilan noktalara yakin bir kéy deneyimi sundugu icin halen degerli kilttrel
ziyaret noktalaridir.

atriumZeyti

Cevresindeki pek cok plaj ve koy nedeniyle artik turistik bir hale gelmis olan

Calikusu Kultr Evi de bir benzeri kentsel tarihi Davutlar bu tarz kéylere iyi bir 6rnektir. Cevresindeki yazliklar ve otellere ev

yapidir. Kusadas! Belediyesi tarafindan restore sahipligi yapan kdy sinirlari, aslinda Osmanli ve Cumhuriyet dénemlerinde

edilmis olan ve 1987 yilinda tescillenmis olan cesitli bdlgelerden goc almis bir Ege kéytdur.

bu eski Kusadasi evi, Resat Nuri Gintekin'in Davutlar'in hemen komsusu olan Glzelcamli ise ézellikle Dilek Yarimadasi Milli

Calikusu romanindaki Feride Ogretmen'in kaldigi Parkr'na yakinligi nedeniyle turistik agidan 6nem tasimaktadir. Bélgedeki yazlik ve

ev olarak bilinmekte ve bu yandyle ilgi toplamaktadir. otel yapilasmasindan nasibini almis olan kay, bugin daha ziyade bir turistik alan

gérinimu tasimaktadir.

ilce merkezinin disinda da yine dikkate degder tarihi mekanlara rastlamak mim-
ktindur. Ornegdin Kusadasr'nin hemen gtineyinde, denize uzanan bir yarimada sek- s s LGl 1N
lindeki Yilanci Burnu (Neopolis), lyonya déneminden kalintilar icermektedir. Bu e
ozelligiyle burasi hem bir éren yeri, hem de kent merkezine yakin bir tarihi mekan

ozelligi gdstermektedir.

Dilek Yarimadasi Milli Parki sinirlart icerisinde kalan Kursunlu Manastiri ise bir
Bizans yapilar toplulugudur ve cok giizel bir manzaraya sahiptir. 8. yizyilda yo-
gun bir Hristiyan gocl sirasinda ortaya cikan bu tarihi alan, catilarinda kullanilan
kursun nedeniyle bu ismi almistir. Milli park'taki bir diger Bizans Dénemi yapisi

da Findik Kalesi olup hakim mevkisiyle dikkat ceken yapinin daha eski oldugu

bilinmektedir.
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Bu turistik érneklerin yani sira kdy ézelligini devam ettirerek ekoturizme daha mi-
sait bir yapi kazanmis olan Kirazl kdyl de Kusadasi sinirlarinda yer almaktadir.
15. ylizyilda kuruldugu dustndlen kdy, 2004 yilindan beri bir ekolojik tarim projesi
gelistirmekte ve ylritmektedir. Strdirdlebilir tarim ve doga alani olan kéyde her
yil Kiraz Festivali diizenlenmektedir.

Soke yolundaki Caferli kdyl ise ekoturizme ve kdy konaklamalarina misait olan bir
diger Kusadas! kdyuddr. Halihazirda konaklama tesisi olarak déndstirdlmis kdy
evleriyle gehresi turizme donismus olmasina karsin orijinalligi kaybolmamis olan
Caferli, Kusadasi-Séke yolunda yer almaktadir.

Festivaller

Gerek yurt icinden, gerek yurt disindan turist gcekme potansiyeline sahip, ayni za-
manda cevre il ve ilgelerden de kisa sireli’/kisa mesafeli ziyaret gerceklestirecek
bolgesel turistlerin ilgisini cekebilecek festivaller, Kusadasi'nin kiltirel turistik
degerleri arasinda énemli bir yer tutmaktadir.

Kusadasi'min turistik deger taslyan

malari sonucu énemli bir gekim alani yaratabilecek bir alternatif turizm potansi-
yeline sahiptir. Ayrica bélgede organik tarim uygulamalari ve organik drinlerin
yayginhd da bir avantaj olusturmaktadir.

KusadasI mutfagina ait bazi dnemli yemekler sunlardir:

e incir uyutmasi o Kabak cicedi dolmasi

e Zerde o Kulaklik corba
o Girit usulti Hanya béredi o Fodula (ekmek dolmasi)
o Bordlceli tarhana gorbasi o Pasa horedi

e Fava tahinli kabak tatlisi e Turp otu salatasi

4.3. Kusadas1 Ekoturizm Deger Haritasi

Bolim 4.1 ve 4.2'de Doga Degerleri ve Kiiltir Degerleri basliklariyla 6zetlenen
Kusadasi alternatif turizm/ekoturizm degerleri, asagidaki sekilde bir turistik de-
ger haritasl seklinde gosterilmistir.

GOLLER, AKARSULAR, SELALELER
Yesildere Selalesi =

Yilanci Burnu .

KUMSAL VE KOYLAR
= Karasu
*  Pygela .

DALIS NOKTALARI
A300 Batig *  Pamucak Resifi
Ada Kule Magarasi  *  Cakin Resifi
Adabanko Resifi Ozan Resifi
Barbaros Banko Resifis  Kamil Resifi
Yilanci Burnu Pine Bay Resifi

Yesil Plaj =
Yilanci Burnu

Papaz Hamam
Plaji

Durudere Selalesi *  Biylik Menderes Nehri

TERMALLER

Davutlar Kaplicasi .
Ciban (Yavansu) Kaplicasi *

FLORA ve FAUNA
Anit Agaglar *  Alageyik
Tultigah Akdeniz foku
Aydin Olmez Cicegi iribag deniz
Yakali Can Cigegi kaplumbagasi
Sakayik 225 kus tird
Kiy1 Sarimsagi

Vents Kaplicasi
Glizelgamli Kaplicasi

MAGARALAR

*  Zeus Magarasi *  Yaren (Aslanli) Magarasi

_ ] ) ) r
festivallerinden 6ne cikanlari Glzel- _ .
Kalamaki Igmeler
camli Bisiklet Festivali ve Kusadasi 0GR 0 IRl
Genglik Festivali'dir.
Doga Gebekirse - KocaGol =
Gastronomi Degerleri ve Yire Mutfa Degerleri —
) . . ) Dilek Yarimadasi Milli Parki ©
Kusadasi bélgesindeki gelismis tarim ve Adagsl Mesire Alani * ZeusPiknik
iklim kosullari nedeniyle bazi Griinler bol- AN
ge mutfagini 6zellikli kimaktadir. Bunun ~ { e e I
tzerine eklenen Ege Yortk kdlturd ve [~ P
deniz kiyisi olmasinin getirdigi avantaj- + e o
lar, Kusadasi gastronomisinin bir alter- -
TARIHI MEKANLAR
natif turizm degeri olmasinin nedenidir. e Oleatrium Zeytinyag Mizesi
Deéerleri Gilvercinada Kalesi
. - . . Kursunlu Manastiri
Pek cok ozel yemege sahip, tam bir Calikusu Evi Killtir Sanat Merkezi
- . Tarihi ibramaki Sanat Evi
Ege mutfagi olan Kusadasi yemekleri, KUAKMER (Kent arsivi ve Miizesi) =
. . Tarihi Kugadasi Evleri
mevcut durumda organize bir gastro- e

nomi turizmi yaratmakta olmamasina

KOYLER

Pygela Antik Kenti . Glzelgamh »

Panionion Antik Kenti

Caferli * Davutlar Kadikalesi e Kirazli

FESTIVALLER

»  Bisiklet Festivali *  Kusadasi Genglik Festivali

Okiiz Mehmet Pasa
Kervansarayi

Necati Korkmaz Mikro
Minyatur Mizesi
Ayayorgi Manastir
Tabakhaneler (Karatabak
Miuzesi)

Andiz Kulesi

GASTRONOMI

*  incir Uyutmasi
Kabak Gigegi Dolmasi
* Zerde
Kulakli Corba
e Girit Usuli Hanya Boregi

Fodula (Ekmek Dolmasi)
Boriilceli Tarhana Corbasi
Pasa Boregi

Fava Tahinli Kabak Tatlis
Turp Otu Salatasi

karsin, dogru tanitim ve altyapi calis-
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GUGLU YONLER

Dilek Yarimadasi Biyik Menderes Deltasi Milli Parki’nin
bilinirliginin yiksek olmasi

Dogal cazibe merkezlerinin sayisi ve gesitliligi

Dért mevsim ekoturizm aktivitesi yapilabilmesi

Bélgedeki dalis parkurlarinin sayisi ve kalitesi
izmir Havalimani’na ulasim kolayligi
Bolgedeki konaklama tesis sayisi ve hizmet kalitesi

FIRSATLAR

Covid19 salginiyla birlikte dogada tatilin ragbet gérmesi
Sorumlu turizm anlayisinin yayginlasmasi

ZAYIF YONLER

Bolge ekoturizm degerlerinin yeterince taninmamasi
Yerel halkta ekoturizm bilincinin yetersizligi

Cevredeki antik kentlerin ¢ok fazla bilinmemesi
Kusadasi’nin daha cok kitle turizmiyle 6n plana cikmasi

TEHDITLER

Bolgede dogaya zarar verebilecek sanayi faaliyetleri
Giintbirlik turizmin yarattigi yogunluk ve cevre kirliligi

surlarin yani sira, bolgedeki kaylarin gizelligi
ve cesitliligi de yalnizca kitle turizmini degil
ekoturizmi de destekleyen bir glgtir. Ayrica
antik kentler, tarihsel mekanlar, su ve doga
sporlarindaki farkll firsatlar Kusadasi'ni eko-
turizm acisindan gok yonli bir avantaja sahip
kilmaktadir.

Kusadasi'ndaki su sporlari burada 6zellikle
goze carpmaktadir. Birden fazla dalis nok-
tasinin her hirinin farkli cezbedici 6zelliklere

ilgedeki kitle turizminin genis kitlelere ulasiyor olmasi
Kruvaziyer limani nedeniyle Kusadasi’nin uluslararasi bilinirlige

sahip olmasi
Unesco Diinya Mirasi Listesi’ndeki Efes Antik kentine olan yakinligi
Bélgede yiiriiyiis ve bisiklet rotalarinin hazir olmasi

Sekil 15: Rusadast Ekoturizm GFT Analizi

4.4. Kusadas1 Ekoturizm GZFT Analizi

Kusadasi'nin ekoturizm/alternatif turizm tirlerindeki hedef pazarlarinda konum-
lama yapilabilmesi icin, Kusadasi'nin sahip oldugu ekoturizm degerlerinin (Bolim
4.1 ve 4.2) glcli ve zayif yonlerinin bilinmesi ve Kusadasi ekoturizmini hangi
firsatlarin ve tehditlerin beklediginin dogru tespit edilmesi 6nem tasimaktadir.
Kusadasi ekoturizmi agisindan GZFT analizi Sekil 15'teki gibidir:

Giiclii Yonler

Turkiye'nin 6nemli doga alanlarindan biri olan Dilek Yarimadasi Milli Parki'nin Ku-
sadasi'nda bulunmasi, ilgenin ekoturizm potansiyeli acisindan oldukga 6nemlidir.
Ekoturistleri cezbedecek birden fazla unsuru barindiran milli park, Kusadasi gzft
analizindeki en énemli glicli yon olarak goze carpmaktadir.

Kusadasi'nin ekoturizm potansiyeli agisindan en gigli yénlerinden biri de dogal
cazibe merkezlerinin sayisi ve cgesitliligidir. Dilek Yarimadasi Buyik Menderes
Deltasi Milli Park'nin sundugu doga yirlylsU, bisiklet, kanyon deneyimi gibi un-

Mevcut kitle turizminin ekoturizmin gelismesine engel olmasi
Kruvaziyer turizminin yarattigi disuk katma degerli yogunluk

sahip olmasi nedeniyle bélgedeki dalis turiz-
mi hem hali hazirda glgcli durumdadir, hem
de blylime paotansiyeline sahiptir.

Kusadasi'min dogal cazibe alanlarinin tek
avantajl bu alanlarin giicti ve ekoturizm tiir-
leri acisindan gesitliligi degildir. Ayni zaman-
da bu alanlarin kolayca ulasilabilir durumda
olmasi ve bu ekoturizm turlerindeki aktivitelerin yalnizca yaz mevsimiyle kisitli
olmayip tim yil boyunca yapilabilen aktiviteler olmasi da bu noktalardaki ekotu-
rizm deneyimlerinin 6ntinii acan gliclii yénlerdir. Ayrica Kusadasi'nin izmir Adnan
Menderes Uluslararasi Havalimani'na yalnizca 1 saatlik mesafede olmasi da bi-
yik bir avantajdir.

Turkiye'nin en eski turizmm merkezlerinden biri olarak Kusadasi kitle turizminin
oldukga gelistidi bir noktadir. Bunun getirdigi bir avantaj ise bélgedeki konaklama
tesis sayisl, yatak kapasitesi ve hizmet kalitesinin pek gok baska yere gére olduk-
ca iyi durumda olmasidir.

Layif Yonler

Kusadasi kitle turizmiyle bilinen bir yerdir. Bolge her ne kadar pek ¢cok ekoturizm
degerine sahip olsa da, bu degerlerin gerek ulusal tlcekte, gerekse de yurtdisin-
da yeteri kadar iyi taninmamasi, Kusadasi'nda ekoturizmin gelismesinin dniindeki
onemli engellerden biridir.
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Her ne kadar Dilek Yarimadasi'ndaki doda deneyimleri bilinirlik diizeyi yiksek du-
rumda olsa da, bu durum belli ilgi gruplari ile kisith kalmaktadir. Ekoturizmin
Kusadasi'da ileriye gidehilmesi igin bu bilinirlik diizeyinin mevcut kitlelerde yukart
cekilmesi, hic olusmamis pazarlarda ise en bastan olusturulmasi sarttir. Kusa-
dasr'nin kitle turizmi bilinirliginin yiksek olmasi ise burada ters etki gdstererek
ekaturizm bilinirligini gélgeleme riski olusturmaktadir.

Kusadas! ekoturizmi acisindan bir difer dezavantaj ise bazi noktalara gercekles-
tirilen gunabirlik ziyaretlerin yarattigr distk katma degerli yodunluktur. Kusada-
si merkezi basta olmak Uzere, plajlar ve koylarda gérilen godunlukla gindbirlik
ziyaretlerin olusturdugu yogdunluk, eger dogru bas edilmezse ekoturizm icin cok
degerli olan dogaya zarar verme potansiyeline sahiptir.

Kusadasi'nin ekoturizm konusunda en biyik eksikliklerinden birisi ise yerel halkin
agirlikli olarak kitle turizmine egilimli ve bu konuda yetismis durumda olmasidir.
Kitle turizmi ile oldukga zit bir dogasi olan ekoturizm icin gerekli egitim, biling ve
yeterliligin Kusadasi halkina ve turizmcilerine kazandirilmasi igin 6zel bir caba
sarf edilmesi gerekmektedir.

Son olarak Kusadasi'ndaki antik kentlerin bilinirlik dizeyi, gerek yurt icinde ge-
rekse de yurt disinda diger bélgelere gore bir miktar geri planda kalmaktadir.
Aslinda oldukga énemli tarihi alanlara sahip olan Kusadasi 6ren yerleri daha fazla
tanitimla daha cok ziyaretci ilgisi gekme potansiyeline sahiptir.

Firsatlar

Bélim 1°de belirtildigi gibi tim Dinya'da hizla artan bir sorumlu turizm anlayi-
si ve hilinci gérdlmektedir. Kitle turizminin Grinlerindense deneyim turizminin
sagladigl imkanlari tercih eden turistler, ayni zamanda son dénemde hem Diin-
ya'da hem de Turkiye'de gitgide daha fazla dogaya ve topluma karsi duyarli hale
gelmistir. Kitle turizmi agisindan olanaklari gelismis olmayan, ancak dogasiyla
ekoturizm potansiyeli yiksek olan Kusadasi'nin bu sorumlu turizm dalgasindan
olumlu etkilenmesi beklenmelidir.

Covid-19 salginiyla birlikte ise turistler daha fazla dogaya dénmus, acik ve tenha alan-
lar ile bu alanlarda yapilan aktiviteleri daha fazla tercih eder hale gelmislerdir. Bu du-
rum da turizminde doganin 6n planda oldugu Kusadasi agisindan énemli bir firsattir.

Ekoturizmin ve sorumlu turizm anlayisinin giderek daha fazla ragbet gormesi-
nin yani sira bazi alternatif turizm tipleri de son dénemde daha genis kitleler
tarafindan ilgi gérmektedir. Kitle turizminden alternatif turizm tirlerine dogru
gecisin artmaya basladigi Diinya'da ve Tirkiye'deki pek cok pazarda bisiklet spo-
ru ozellikle artis gosteren grafigiyle dikkat cekmektedir. Son yillarda daha fazla
kisi bisiklet sporuna merak salmis, bos zamanlarinda bisiklet turlarina ¢cikmaya
baslamis, bisiklet kltpleri kurulmus ve pek cok destinasyonda bisiklet rotalar
olusturulmaya baslamistir.

Gerek Kusadasrda tanimlanmis bisiklet rotalari bulunmasi, gerekse de dogal
guzelliklerin Kusadasr'daki bisiklet deneyimine deger katiyor olmasi, Kusadast'yi
bisiklet sporu acisindan degerli bir destinasyon yapmaktadir.

Kusadasi'ndaki kitle turizminin oldukga gelismis durumda olmasi ekoturizm agi-
sindan genel olarak ¢ok olumlu bir tablo olmamasina karsin bazi avantajlar da
dogurmaktadir. Hali hazirda cok yiksek oranda ziyaretci ceken Kusadas’nin bu
ziyaretci kitle icerisindeki ekoturist profiline uygun kisilere tanitim yapmak icin
onemli bir firsati dogmaktadir. Eger Kusadasi'ndaki kitle turizmi ziyaretcilerine
Kusadas! ekoturizm drdnleri dogru sekilde tanitilirsa, ekoturizmin gelistiriimesi
icin bir basamak olarak kullanilabilir.

Kitle turizmi etkisi zellikle Kusadasi kruvaziyer limani 6zelinde gérilmektedir.
Normalde yogun ve disik katma degerli bir kitle turizmi hacmi yaratmasi ne-
deniyle ekoturizm agisindan ters dinamide sahip olan kruvaziyer turizmi, ayni
zamanda ozellikle yurt disinda Kusadasi bilinirligine énemli bir katki saglamasi bir
avantajdir. Bu bilinirlik ekoturizm Grinlerine de yansitilabilirse Kusadasi agisin-
dan dikkate deger bir ekoturizm tanitim firsati dogmaktadir.

Ekoturizmin kdltdr turizmiyle paralelligi ise bilinen ve gézlenen bir durumdur. Ku-
sadasr'nin komsu ilcesi Selguk'taki Efes antik kenti, tam olarak da bu profildeki tu-
ristlerin siklikla ziyaret ettigi bir noktadir. Bu noktadaki turistlerin Kusadasi ekotu-
ristlerine cevrilebilmesi ise dogru tanitim ve turizm operasyonlari ile mimkinddr.

Tehditler

Kusadasi'da ekoturizmin gelismesinin éninde engel teskil edebilecek faktorler-
den en dnemlisi, yukarida da izah edildigi gibi kitle turizminin olumsuz etkileridir.
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Oldukea glcli ve yerlesik olan, turizm isletmelerinin ve dolayisiyla Kusadasi'nin
ilce olarak yiksek ekonomik fayda sagladigi bu turizmin yarattidi kalabalik ve
cevre kirlenmesi ise Kusadasi ekoturizmi agisindan dezavantajli bir durum ve bir
tehdit olarak g6ze carpmaktadir.

Kitle turizminin gelismis durumda olmasi nedeniyle bélgedeki turizm gelisme il-
gisinin ekoturizm gibi alternatif bir tire cevrilebilmesi, hi¢ turizm yapmayan bir
beldeye gore daha zordur. Bu nedenle kitle turizminin genel cercevede ekoturiz-
me ters bir dinamik olusturdugu sdylenehilir.

Bu yonde bir diger olumsuz etki ise kitle turizminin yarattigi gtndbirlik yogunlugun
ekoturizm icin degerli olan temiz doga ve sakinlige tehdit olusturmasidir. Ozellikle
mesire yerlerinde ve kruvaziyer ziyaretgilerinde gorilen gindbirlik ziyaretler, hem
dogayi kirletme dezavantajina sahiptir, hem de Kusadasi'na ekonomik ve gevresel
olarak ¢ok az katma deger sunmaktadir.

5. Kusadasi Destinasyonu
Ekoturizm Urunlerine

Yonelik Hedef Pazar
Analizler: w»

5.1.Kusadasi Ekoturizm Hedef
Pazar Stratejisi

Kusadasi ekaturizm/alternatif turizm hedef pazarlarini tespit etmek icin dncelikle
potansiyel pazarlarin dogru kriterlere gére bélimlendirilmesi ve hedeflenecek pa-
zar bélimlerinin bu yaklasima gére tespit ediimesi gerekmektedir. Bu hedefleme
hangi rdnlerin hangi pazar bdlimlerine gére daha 6n planda tutulmasi gerektidi
gibi stratejik kararlar almayi da kolaylastirarak bélge tanitim stratejisi icin nemli
bir girdi sadlayacaktir.

Bir ekoturizm destinasyonu olarak Kusadasi'nin hali hazirda ziyaretgi cekmekte

oldugu ve potansiyel olarak ziyaretci cekebilecedi hedef pazarlari makro cografi
karakteristiklerine gore (¢ ana kategoride toplamak mimkinddir:

e ic Turizm Pazari
e Dis Turizm Pazari
e Bolgesel Turizm Pazari

Ic turizm pazari, basta istanbul, Ankara, izmir gibi blytk iller olmak tizere, Turki-
ye'nin tim bolgelerinde yasayan ve seyahatlerinde yurt ici destinasyonlara giden,
ekaturizm/alternatif turizm deneyimlerine talep gdsteren yerli turist kitlesini ifa-
de etmektedir.

Dis turizm pazari ise Tirkiye disindaki Glkelerden gelerek Kusadasi'yl ekoturizm/
alternatif turizm deneyimleri icin ziyaret etme patansiyeli olan yabanci turist kit-
lesini tanimlamaktadir.

Kusadasi'na en fazla hirkac saat mesafede ulasabilecek durumda olan, Kusada-
s’'nin cevre il ve ilgelerinde yasayan ve ekoturizm/alternatif turizm deneyimleri
icin Kusadas''yi ziyaret edebilecek turist kitlesi ise, bélgesel turizm pazarini olus-
turmaktadir.

Bu makro cografi bélimlendirme (segmentasyon) yaklasimi, Kusadasi ekoturizm
hedef pazarlarinin stratejik konumlamasi igin 6nemli oldudu kadar bu makro pa-
zar bélimlerinin kendi i¢lerindeki ortak dinamiklere gére bir alt seviye hélimlen-
dirme yapmak icin de gerekli bir baslangic adimidir.

Ornegin istanbul'da yasayan doga yirlytst tutkunlari ile izmir'de yasayan doga
yUrdyasi tutkunlarinin demografik, sosyo-ekonomik ve davranissal dzellikleri aci-
sindan birbirine diger pazarlardaki (6rnedin yurtdisi Ulkeler) potansiyel ekoturizm
ziyaretcilerinden daha fazla ortak yone sahip olduklari kabul edilebilir. Bu kisiler
benzer kiltirel yapiya sahip olup, ayni dili konusmakta, benzer iletisim kanallarini
izlemekte ve seyahat tercihleri birbirine diger pazarlardaki kisilere oranla daha
fazla benzemektedir.

Kusadasi'nin yurt disi hedef turizm pazarlarinin her biri tlke bazinda ayri incelen-
mek durumdaysa da, bu pazarlarin dis turizm pazari olarak nitelendirilebilecek
toplam kimesi, Tirkiye vatandasi, Tirkiye kilttrine ait ve Tirkce dilini konusan
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kisilerin disinda oldudu icin, i¢ turizm pazari kadar homojen olmasa da, kendileri-
ne ait daha blyuk ortak bir grup olarak gérdlebilir.

Kusadas! cevresindeki il ve ilcelerde ikamet eden potansiyel ekoturizm ziyaret-
cileri, baz dzellikleri agisindan i¢ turizm pazarindaki yerli turistlerin genelinden
farkliliklar gostermektedir. Cografi yakinlik nedeniyle bélge dederleriyle ilgili daha
fazla bilgi ve farkindalik sahibi olmak, kiiltirel olarak Kusadasi'na daha yakin ol-
mak, Kusadasi'na kolayca ulasabilecekleri icin daha sik, daha ucuza ve daha pra-
tik ziyaretler diizenleme imkani bulmak gibi bu &zellikler, bu hedef pazarlardaki
kisilerin tanitim planlarinda ayri bir makro segment olarak hedeflenmesini anlamli
kilmaktadir.

Kusadasi'nin hedef pazarlarini dncelikle makro diizeyde bélimlendiren bu Ggli
makro cografi bélimlendirme yaklasimi, Bélim 6'daki cografi ve davranissal he-
defleme asamalarina temel olusturmasi acisindan da énemlidir. Kusadasi eko-
turizm tanitimi igin gereken somut ve belirgin hedef kitle tanimlari, ancak Bolim
B'daki bélimlendirme asamalariyla mimkindir. Ancak bu sekilde ic turizm ve
bélgesel turizm pazarlarinda hedef iller, dis turizm pazarinda ise hedef tlkeler
belirlemek mimkin olacaktir.

Ancak il ve llke bazinda hedef belirlemeden 6nce i¢ turizm, dis turizm ve bolgesel
turizm pazarlarinin kendi iclerindeki dinamiklerini ve bu makro pazar segmentleri-
nin Kusadas! ekoturizmi acisindan stratejik 6nemlerini incelemekte fayda vardir.

ic Turizm Pazarimin Kusadasi Eketurizmi Acisindan Onemi

Son 20 yila damgasini vuran ve temelleri sosyal medya aglarinin giinimiiz ya-
santisina girmesi ve akilli mobil telefonlarin yayginlasmasina dayanan iletisim
devrimi, Dinya'da oldugu gibi Tirkiye'de de pek cok sektérde kokll degisiklik-
lere neden oldu. Tiketiciler cok daha fazla destinasyondan ve seyahatlerinde
elde edebilecekleri pek cok deneyimden daha fazla, daha hizli ve daha etkileyici
sekillerde haberdar olmaya basladilar. iste bu gelismeler i¢ turizm pazarindaki
deneyim turizmi akiminin ivme kazanmasini sagladi.

Deniz-kum-glnes Uglemesi geleneksel olarak tatil amacl seyahatlerin ana itici
glctnd olustururken, gectigimiz yillarda ic pazarda doga yirlytsleri, fotograf
turlari, gastronomi turlari, festival veya diger etkinliklere katiim amacl geziler,

antik kent ziyaretleri, botanik turlari, karavanla geziler gibi yeni seyahat deneyim-
leri iceren tatil tipleri buyik bir hizla gikisa gegti.

iletisim devriminin ic turizm pazari (izerindeki bir diger etkisi de bazi yurt ici destinas-
yonlarin ve deneyimlerin, cok hizli poptlerlik kazanmasi seklinde géraldi. Destinasyon
yonetimlerinin bilingli tanitimlarinin yani sira sosyal medya tzerinde gerceklesen bi-
reysel paylasimlarin da etkisiyle, son yillarda Dogu Ekspresi yoluyla Kars ziyaretleri,
Salda Goli, Kapadokya balon turlari, Lavanta bahcesi ziyaretleri, ot festivalleri, Gas-
toAntep Fest, Adana Lezzet Festivali gibi gastronomi etkinlikleri, Mardin Bienali gibi
sanat etkinlikleri her yil gitgide daha fazla talep gérmeye baslad.

2020 yilinin ilk aylarindan itibaren hem Diinya'yi hem de Turkiye'yi etkisi altina alan
Covid-19 salgini ise i¢ turizmde baska bazi akimlarin ve egilimlerin ortaya ¢cikmasina
neden oldu. Ulasimdaki kisitlamalar ve uguslarin iptalleri yurtdisi seyahatlerini zorlas-
tirirken, salginin etkilerinden korunmak icin kapali alanlardan uzak durmak isteyen kit-
leler daha fazla acik alanlarda, 6zellikle de dodal alanlarda yapilan aktivitelere ve bunu
destekleyecek kanaklama secenekleri iceren tatil deneyimlerine yéneldiler. Kampailik,
karavan turizmi, villa ve kdy evi konaklamalari geleneksel otel konaklamalarina gére
daha fazla ilgi gormeye basladi. Seyahat edenler ugak, tren ve otoblsten ziyade kendi
sahsi araclariyla seyahat etmeye ve dolayisiyla daha yakin destinasyonlari, ézellikle de
yurt ici destinasyonlari daha fazla tercih etmeye baslad.

Yurtdisi turlarina zaten azalmakta olan ilgi Covid-19, ekonomik dinamikler vs se-
beplerle daha da azaldi. 2021 sonu itibariyla belli bagli bazi tur sirketleri yurt disi
tur Grdnlerini iptal etti. Bu Grinlerin potansiyel misterisi olan yurt disina seyahat
eden tiketici kitlesi ise blylk hizla yurt ici destinasyon alternatiflerine yoneldi.

ic turizm pazarinda gerceklesen biitiin bu akimlarin sonucu olarak ve bitin bu
gelismelerin 1siginda Kusadasi ekoturizm/alternatif turizm tirlerinde ziyaretgi
cekmesi acisindan i¢ turizm pazari byik 6nem tasimaktadir. Bolum 4'teki des-
tinasyon analizinde kategorize edilerek listelenen Kusadasi ekoturizm degerleri,
dogru altyapi hazirliklari ve dogru tanitim stratejileri ile Tlrkiye i¢ turizm paza-
rinda buyik talep gérme potansiyeline sahip firsatlar olusturmaktadir. Bu firsat-
larin, altyapi ve tanitimla nasil hayata gecirilebilecedi Bolim 5.2'deki Kusadasi
ekoturizm firsat analizinde detayli olarak ele alinmis, i¢ turizm pazarina yonelik
ozel olarak inceleme yapilmistir.
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ic turizm pazari, makro cografi bolumler arasinda Kusadasi'daki ekoturizm
acisindan buyik éneme sahiptir. Hem Kusadasi'nin sahip oldugu ekoturizm/
alternatif turizm degerleri g6z 6ninde bulunduruldugunda elde edilebilecek
turizm potansiyeli yuksektir, hem de i¢c turizm pazari biylk bir hizla blyd-
mektedir. Her iki faktérin de pozitif olmasi nedeniyle, cografi bélimlerin BCG
matris analizi yapildidinda, i¢c turizm pazari Kusadasi ekoturizmi agisindan
“Yildiz" konumundadir.
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BASARISI
Sekil 15: Kugadasi Ekoturizm Makro Cografi Hedef Pazarlar BCG Matrisi-Ig Turizm

Dis Turizm Pazarimin Kusadasi Ekoturizmi Agisindan Onemi

Tipki Tarkiye'de oldugu gibi Dinya'daki tim pazarlarda da iletisim devriminin bir
sonucu olarak deneyim turizmi, sorumlu turizm, strddrdlebilir turizm gibi akimlar
hiz kazanmis, giderek daha fazla turist geleneksel kitlesel turizm araglarindan
uzaklasmaya baslamistir.

Ulke bazinda degisiklik géstermekle birlikte, Bati ile Kuzey Avrupa ve Kuzey Ame-
rika gibi gelismis Ulke pazarlarinda sorumlu turizm anlayisinin daha agir bastig
ve turistlerin doganin korunmasi ve yerel toplumlara turizm aracilifiyla saglanan
fayda konularinda daha hassas ve daha bilingli oldudu gézlemlenmektedir.

Sportif faaliyetlerin daha fazla ilgi gordigu tlkelerde de doga sporlarinin ve bu
sporlarla ilintili ekoturizm deneyimlerinin diger Ulke pazarlarina gore daha fazla
ilgi cekecegi beklenehilir.

Ozellikle Kusadasrnin sahip oldugu ekoturizm/alternatif turizm degerleri diistintl-
diginde, bu degerlerin ic turizm pazarindan cok daha fazla talep gérecedi yurtdi-
s pazarlarinin bulundugundan soz esmek mimkindir. Ornedin doga yiirilyisleri,
bisiklet gezileri, antik kent gezileri, flora ve fauna gdzlem gezileri, kus gézlem-
ciligi, karavancilik gibi pek cok alternatif turizm deneyimi basta Bati Avrupa ve
Kuzey Amerika lkeleri olmak Gzere, kimi Asya Ulkelerinin de dahil oldugu genis
bir potansiyel ziyaretci kitlesine hitap etmektedir.

Turkiye karakteristik olarak yurt disindan oldukca fazla sayida turist ceken bir
tilkedir. Diinya Turizm Orgutii verilerine gore pandemiden énce Tirkiye 51,2 Mil-
yon turist adirlayarak, Dinya’nin en ¢ok turist ceken 6. tlkesi olmustur (UNWTO,
Barometre 2020).

Turizmden elde edilen gelir baz alindidinda ise Turkiye, ayni yil ancak 17. sirada
gelmistir. Bu durum, dis turizm pazarlarindan cekilen turistlere daha fazla katma
degerli hizmetler ve bu hizmetleri saglayabilecek turizm deneyimleri sunulmasi
gerekliligini acikga ortaya koymaktadir.

Kusadasi'nin yakin gevresinde bulunan Efes Antik Kenti, Didim gibi noktalar, yurt-
disindan yiksek miktarda yabanci turistin ziyaret ettigi noktalardir. Dolayisiyla
Kusadas! acisindan dis turizm pazarindan faydalanabilmek igin pek cok firsat
mevcuttur.

Kusadasi agisindan dis turizm pazari biyik 6neme sahipse de, bu potansiyelden
faydalanmak icin hem altyapi galismalarinin, hem de Kusadasi ekoturizm deger-
lerinin hedef pazarlardaki bilinirliginin yerinde olmasi sarttir.

Kusadasi'nin yurtdisi pazarlardan ekoturizm/alternatif turizm ziyareteisi cekmek
icin hazirliklari konusu ise ekoturizm deneyimine gore farklilik gdstermektedir. Ku-
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sadasi'nin kimi noktalari ekoturistlerin ziyaretine hazir durumdayken, bazi alanlar-
da ise altyapisal hazirliklar ile tanitim faaliyetleri henlz yeterli durumda degildir.
Kusadasi'nin sahip oldugu ekoturizm firsatlarinin, altyapi ve tanitimla nasil hayata
gecirilebilecedi Bolum 5.2'deki Kusadasi ekoturizm firsat analizinde detayli olarak

ele alinmig, dis turizm pazarina yonelik 6zel olarak inceleme yapiimistir.

Kusadas! acisindan dis turizm pazari bilyik bir 6neme sahiptir ve dnemli firsatlar
barindiran, hizla biydyen bir pazardir. Ancak gerek altyapisal hazirliklar, gerekse
de mevcut durumda Kusadasi'nin cevre il ve ilcelere gére dis turizm pazarlarin-
dan daha az ziyaretgi gekiyor durumda olmasi nedeniyle dis turizm pazarinda
mevcut blylk bir basaridan stz etmek mimkin degildir. Bu durumda BCG mat-
risi analizinde, dis turizm pazarini Kusadasi ekoturizmi acisindan “Soru isareti”

konumunda géstermektedir.
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Sekil 16: Rusadast Ekoturizm Makro Cografi Hedef Pazarlart BCG Matrisi-Dig Turizm

Bolgesel Turizm Pazarinin Kusadasi Ekoturizmi Acisindan Gnemi

Bolgesel turizm pazari Kusadasi ekoturizmi agisindan pek ok konuda i¢ turizm
pazari ile benzerlikler géstermektedir. Kusadasi'na yakin il ve ilcelerdeki turizm
anlayisi da tipki Tarkiye'nin geri kalanindaki turizm anlayisi gibi iletisim devri-
minden, sosyal medyanin etkilerinden nasibi almis durumdadir. Ayni Tirkiye'nin
geri kalaninda oldugu gibi yurt disi seyahatlerine olan ilgi, yikselen déviz kurlari
nedeniyle azalmis ve turistler yerli destinasyonlara daha fazla ilgi géstermeye
baslamistir.

Bunun yani sira Kusadasi'nin gevre il ve ilgelerinde Tirkiye'nin geri kalanina gére
bir takim farkli turizm dinamikleri gdzlemlemek de mimkiindiir. Ozellikle Covid-19
pandemisiyle birlikte turistlerin yakin destinasyonlari tercih etmeleri, ugak ve
otobis gibi kalabalik, toplu tasima ortamlarindan uzak durmalari, kisa tatillerin
populerlik kazanmasiyla daha yakin mesafeleri tercih etmeleri gibi nedenler Din-
ya'da oldugu gibi Turkiye'de de ve tabi Kusadasi'nin yakin cevresinde de gitgide
artan sekilde yakin destinasyonlari 6nemli kilmaktadir.

Tabi ki bdlgesel turizmin genel gecer bazi avantajlari da mevcuttur. Ornegin ic
turizmin gelismesi icin Kusadasrnin ekoturizm/alternatif turizm degerlerinin Is-
tanbul, Ankara, izmir gibi biiyik metropollerde yasayan kisilere tanitiimasi gerek-
liyken, cevre il ve ilgelerde Kusadasi'nin ekoturizm deneyimleri ve bu deneyimlerin
gerceklestirilecedi noktalarla ilgili bilinirlik cok daha yiksektir. Ayni zamanda gev-
re il ve ilgelerle Kusadas’'nin kiiltirel ve toplumsal yakinhidr da bolgesel turizme
avantaj saglar niteliktedir.

Bolgesel turizmi destekleyen bir diger unsur da ekonomik kosullardir. Yakin des-
tinasyonlar gerek ulasim Ucretleri, gerek konaklamaya daha az ihtiyag duyulmasi,
gerek de mevsimsel olarak turizm firsatlarinin daha rahat degerlendirilebilmesi
acilarindan uzak destinasyonlara gére daha ekonomik alternatifler sunmaktadir.

Tim bu nedenlerden dolayl Kusadasi ekoturizmi agisindan bdlgesel turizm pazar!
dnemlidir ve bu pazar b6limdndn i¢ turizm pazarindan ayri olarak kendine has dina-
mikleri de vardir. Gerek altyapisal anlamda cevre il ve ilgelerin beklentilerini diger
il ve ilcelerdeki turistlere gére daha rahat karsilama olanag, gerekse de yakin cev-
rede ekoturizm degerlerinin daha iyi biliniyor olusu nedeniyle, Kusadasi ekoturizm
degerlerinin bélgesel turizm pazarinda zaten oldukga yiksek bir basariya sahip
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oldugdu sdylenehilir. Yine ayni sebeplerden dolayr Kusadasrnin ekoturizmi acisindan
bélgesel turizmin blylme potansiyeli ic turizm ve dis turizm pazarlarina oranla
daha dustktir. Bu durum, bdlgesel turizm pazarini Kusadas! turizmi agisindan,
faydalarindan zaten yeterince yararlanildigini isaret ederek, BCG matrisinde “stit
inedi” konumunda tutmaktadir.

? *

a

PAZARIN BUYUME ORANI

* Bolgesel Turizm

~{ el

KUSADASI’NIN MEVCUT VE
POTANSIYELTURIZM
BASARISI

Sekil 17: Kusadasi Ekoturizm Makro Cografi Hedef Pazarlan BCG Matrisi-Bilgesel Turizm

Kusadasi Eketurizm Stratejik Hedef Pazarlar

ic turizm, dis turizm ve bélgesel turizm makro cografi pazar bélimlerinin BCG
matrisinde bir arada gosterimine bakildiginda;

e ic turizm pazarinin hem yiiksek potansiyele hem de mevcut basariya sahip
oldudu, hem de bu pazar bdlimadnin blyik bir hiza sahip oldugu icin “yildiz"
konumunda oldugu,

e Dis turizm pazarinin oldukca hizli biydyen bir ekoturizm pazari olmasina
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Sekil 18: Kugadas: Ekoturizm Makro Cografi Hedef Pazarlare BCG Matrist

karsin, henliz Kusadasi'nin yiksek bir basari elde etmis durumda olmamasi
ve bu basariy elde etmek icin altyapisal ve tanitimsal hazirliklar gerektigi icin
“soru isareti” konumunda oldugu,

e Bilgesel turizm pazarinin ise meveut durumda zaten potansiyeline yakin bir
dizeyde olmasi, cevrede yeteri kadar hilinir durumda oldugu icin ise blyime
potansiyelinin diger pazar bélimleriyle kiyaslandiginda daha disik kalmasi
nedeniyle, zaten yeteri kadar fayda sagladigi anlaminda “sit inedi” konumun-
da oldugu gérulmektedir.

BCG matris analizi yontemiyle, Kusadasi ekoturizmi tanitim stratejisi acisin-
dan asagidaki sonuglara varilmistir:

e ic turizm pazar itici glic kanumundadir. Ulkede trendleri belirleyen pazar
dilimi oldugu icin hem kendi icinde potansiyel tasimaktadir, hem de bélgesel



kusadasr ekoturizm nedef pazar Ana

turizm pazari Gzerinde 6nemli bir etkisi vardir. Kusadasi ekoturizm degderleri-
nin altyapisal hazirliklarinin ve tanitiminin mutlaka bu pazar bélimind adres-
leyecek sekilde yapilmasi énem tasimaktadir.

e Dis turizm pazarina 6zel bir 6nem verilmesi gerekmektedir. Ekoturizmin
Turkiye'den daha fazla talep gérdigl Ulkeler basta olmak tzere, dogru yapi-
lacak bir hedefleme ile Kusadasr'na sadlanacak turizm faydasinin en yiksek
oldugu pazar dilimidir. Ancak bu potansiyelden yararlanmak icin gereken alt-
yapisal ve tanitimsal calismalar, i¢ turizm pazarina goére daha zahmetli ve
maliyetli olacaktir.

e Bolgesel turizm pazari ise Kusadasinin hali hazirda zaten faydalandidi bir
pazar dilimi olmakla birlikte, mevcut ekoturizm/alternatif turizm tirlerinin di-
sinda yeni deneyimler ve yeni turizm Grinleri yapilandirilarak bu pazardan daha
fazla faydalanmak mumkindir. Diger pazar dilimlerine gore Kusadasi agisin-
dan daha az altyapisal yatirim ve daha az tanitimla adreslenebilecek bir pazar
olmasi agisindan, hizla degerlendirilebilecek énemli firsatlar barindirmaktadir.

5.2. Kusadas1 Ekoturizm Firsat Analizi

Bolim 5.1'de belirlenen makro cografi hedef pazarlardan hangilerinde Kusadasrnin
nasll kanumlanacadini ve o pazarlarda hangi hedef kitlelere yonelik tanitim yapilaca-
gini belirlemek icin Kusadasr'nin elindeki ekoturizm firsatlarinin hangilerinin Kusadasi
ekoturizmi agisindan en etkili sonuclari getirecedini tespit etmek gereklidir.

Kusadasi'nin sahip oldugu dogal ve kiltirel ekoturizm degerleri, bélgede mevcut
durumda bulunan veya yapilandirilirsa yiksek potansiyele sahip olacadi ekoturizm
deneyimlerinin, ekoturizm ve alternatif turizm tirlerindeki cazibe merkezlerinin
her biri, Kusadasi ekoturizminin gelismesi acisindan birer firsat olusturmaktadir.

Bu calisma kapsaminda yapilan kesif gezisi, literatir taramasi ve paydas top-
lantilari sonucu Kusadasi'da belirlenen baslica ekoturizm/alternatif turizm fir-

satlari sunlardir:
¢ Dag bisikleti ¢ Doga yirdyusleri

e Deniz turizmi e Yamac parasiit

e Kamp/karavan turizmi o Antik kentler

e Sehir kdltir turlar o Doga konaklamalari

e (Gastronomi turizmi

Kusadasi'nin bu ekoturizm firsatlarinin, i¢ turizm, bélgesel turizm ve dis turizm
pazarlarinin her birinde ne kadar tanindidi, Kusadasi'nin bu turizm tarleri ve de-
neyimleri acisindan ne kadar hazir oldugu ve bu pazarlarda ne kadar turizm hac-
mi yaratma potansiyeline sahip oldugu, Kusadasi ekoturizm tanitiminin 6nemli
belirleyicileridir.

Kusadasi'nin her bir makro cografi pazarda yapilacak tanitimlarda 6ne cikari-
lacak ekoturizm firsatlari, asagidaki parametrelere gore incelenirse, Kusadasi
hedef pazarlari icin dogru Grin konumlamasi ve dogru hedef kitle tespiti mim-
kiin olacaktir:

1. Bilinirlik: Bir ekoturizm firsatinin ilgili hedef pazarda ne kadar tanindid,
ekoturizm hedef kitlesinin Kusadasi'daki bu ekoturizm firsatindan ne kadar
haberi oldugu,

2. Olgunluk: Bir ekoturizm firsatini hayata gegirmek igin, gerek altyapisal ha-
zirlik, gerek turizm yapilandirmasi, gerek resmi kurumlarin ve sivil toplumun
ne kadar istekli ve hazir oldudu, o firsatin hayata gecirilmesinin 6niinde bir
engel olup olmadig,

3. Hacim: Bir ekoturizm firsatinin Kusadasi agisindan ne kadar yiksek bir
toplam fayda saglama hacmini ifade ettigi.

Bu calisma kapsaminda belirlenen 9 adet ekoturizm firsatinin her biri igin ic
turizm, bolgesel turizm ve dis turizm stratejik hedef pazarlarinda ayri ayri olmak
Uzere, yukaridaki parametreler belirlenerek skorlanmistir.

Bu parametrelerin skorlarinin tespit edilmesi icin basvurulan yontemler ve bu
yontemle bulunan skorlar ise asagidaki gibidir:

1. Bilinirlik: Her bir ekoturizm firsatinin bilinirlik skoru, o firsatin Internet'te
aranma hacmi ve o firsatla ilgili Internet arama motorlarindaki sonuclarin
sayislyla iliskilendirilmistir.
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i Tiirkce Aramalar ingilizce Aramalar
Ekoturizm Firsat: Anahtar Kelime Sayisi Toplam Aranma Hacmi Anahtar Kelime Sayisi Toplam Aranma Hacmi
Dag bisikleti 1 30 0 0
Doga yurtyusleri 0 0 0 0
Deniz turizmi 8 1870 4 180
Yamac parastti 3 30 0 0
Kamp/karavan turizmi 42 7080 1 10
Antik kentler 5 970 3 90
Sehir kaltar turlari 7 920 0 0
Doga konaklamalari &) 30 0 0
Gastronomi turizmi 6 1170 0 0

Tablo 3: Kusadas: Ekoturizm Fusatlar Arama Hacimleri (Tiirkge & Ingilizce)

Her bir firsat icin Google arama sonuclarina yansiyan anahtar kelimelerin top-
lam aranma hacimleri, o ekoturizm firsati igin Internet (izerinde yapilan toplam
aramalari ve merak edilenleri ifade ettidi icin, o ekoturizm firsatinin ilgili hedef
pazardaki bilinirligi ile dogru orantilidir. Dolayisiyla bilinirlik skoru olarak toplam
aranma hacmi kullanilabilir.

Kusadas! ekaturizm firsatlari ve bu firsatlarla ilgili yapilan Tirke ve ingilizce arama
motoru anahtar kelime sayilari ve toplan aranma hacimleri yukaridaki tablodaki gibidir:;

Bu veriler kullanilarak Kusadasi ekoturizm firsatlarinin stratejik hedef pazarlara
gdre bilinirlikleri asagidaki sekilde kullanilabilir;

i¢ Turizm Pazar: Kusadasi'da éne cikan ekoturizm/alternatif turizm firsatlarina
ait anahtar kelimelerin Tirkge aranma hacimleri i¢ turizm pazari bilinirligi icin
dogrudan hir 6lgu olarak kullanilabilir.

Dis Turizm Pazari: Kusadasi'da dne cikan ekoturizm/alternatif turizm firsatlarina
ait anahtar kelimelerin ingilizce aranma hacimleri ise dis turizm pazarlarindaki
bilinirlik icin dogrudan kullanilabilir. Ancak bazi ekoturizm firsatlarinin yurt disinda
taninirhidi cok disik oldugu icin arama motorlarinda aratma oranlari ya gok disik
ya da sifir gikmaktadir. Bu durum, o firsatlarin dis turizm pazarlarinda bilinirligi-
nin cok distk oldugu veya hic olmadidi seklinde yorumlanmalidir.

Bolgesel Turizm Pazari: Arama motorlarinda gergeklesen Tirkge aramalarin il ba-
zinda kirthmini elde etmek teknik olarak kolay degildir. Zaten ortaya gikan verinin
de anlaml olmasi beklenmemektedir, clinkii Kusadasr'nin gevre il ve ilcelerinde
yasayan kisilerin bélge turistik dederleriyle ilgili bilgisinin daha fazla olmasi dola-

yisiyla bu kisilerin bu turizm degerleri ile ilgili daha az Internet aramasi yapmasi
beklenir. Dolayisiyla bdlgesel turizm pazarindaki bilinirlik tespiti icin 6zel bir ara-
ma motoru verisi kullaniimasi mantikli olmayacaktir.

Ancak Kusadasi ekoturizm firsatlarini olusturan noktalar ve deneyimler ile ilgili
cevre il ve illerde yasayan kisilerin bilinirlik skorlarinin genel Turkiye bilinirlik skor-
larina gore gdrece blyukltkleriyle ilgili bazi varsayimlarda bulunulabilir.

Bolgeye gore degismekle beraber, genel olarak bazi ekoturizm/alternatif turizm
turleri daha cok yakin il ve ilgelerde daha kolay gerceklestirilirken, kimi 6zel ilgi
alani gerektiren ekoturizm deneyimleri ise kitlesinin daha gok biyik sehirlerde
bulundugu turizm pratikleridir. Benzer cikarimlar yapilarak her bir ekoturizm
deneyimi icin bolgesel etkinin, yurt genelindeki etkiye oranini belirten “bdlgesel
bilinirlik carpanlari” tespit edilerek bir tabloya dokildiginde, Kusadasi bélgesel
bilinirligi icin asagidaki tablo ortaya cikmaktadir:

Ekoturizm Firsats Toplast/AFankia]NACR] Bilgesel Bilinirlik Bolgesel Bilinirlik
Carpani Skoru
Dag bisikleti 30 125% 37,5
Doga yurlyusleri 0 125% 0
Deniz turizmi 1870 150% 2805
Yamag parastiti 30 250% 75
Kamp/karavan turizmi 7080 150% 10620
Antik kentler 970 200% 1940
Sehir kalttr turlar 920 150% 1380
Doga konaklamalari 30 150% 45
Gastronomi turizmi 1170 200% 2340

Tablo 4: Kusadasi Ekoturizm Fusatlar Bilgesel Bilinirlik
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ic turizm pazari icin Tirkge toplam aranma hacmi oldugu gibi bilinirlik skoru ola-
rak kullanilabilecekken, bélgesel bilinirlik icin bu degerleri tablonun orta kolonunda
belirtilen bélgesel bilinirlik garpani ile carpmak, bélgesel hilinirlik icin kullanilabi-
lecek skorlari vermektedir.

2. Dlgunluk: Her bir ekoturizm firsati agisindan Kusadasi'nin ne kadar hazir
durumda oldugu “Kusadasi Ekoturizm Firsatlari Grup Calismasi Anketi” ile
belirlenmistir. Bu anket katiimcilari olan Kusadasi ekoturizm paydaslari, her
bir ekoturizm firsatini, her bir Kusadasi stratejik hedef pazari (i¢ turizm,
bélgesel turizm ve dis turizm) igin ayri ayri 0-100 arasi skorlamistir. Bu
skorlarin ortalamalari asagidaki tablodaki gibidir:

Ekoturizm Firsaty ig Turizm Pazar | Bilgesel Turizm Pazar1 | Dis Turizm Pazari
Olgunluk Skoru Olgunluk Skoru Olgunluk Skoru
Dag bisikleti 50 50 40
Doga yurlyusleri 60 60 60
Deniz turizmi 90 100 70
Yamag parasti 30 40 30
Kamp/karavan turizmi 70 80 75
Antik kentler 100 100 100
Sehir kltur turlari 70 80 70
Doga konaklamalari 60 80 60
Gastronomi turizmi 30 60 30

Tablo 5: Kusadasi Ekoturizm Fusatlare Olgunluk Skorlan

3. Hacim: Her bir ekoturizm firsatinin Kusadas! agisindan nasil bir hacim
yaratacagini kestirmek de, bu 6ngdrileri kantitatif verilere aktarmak da zorlu
bir istir. Ancak her bir ekoturizm/alternatif turizm firsatinin hangi deneyimleri
icerdiginden yola cikip, bu deneyimlerle ilgili genel pazar izlenimlerine gére

basit bir skorlama sistemi olusturularak o firsatin potansiyel turizm hacmiyle
ilgili kabaca bir rakama varmak mumkindr.

Hacim hesabini kolaylastirmak igin, Kusadasi'ndaki turistik deneyimler (ve dolayi-
siyla da ekoturizm firsatlari) hitap ettikleri kitlenin genis veya dar olmasina gére
Tablo B'daki gibi basit bir skalaya oturtulmustur:

Kusadasi'nin ekoturizm firsat analizinin hacim skorlarini tespit etmek icin, her
bir firsatin icerdigi deneyimlere gére skorlama yapilmalidir. Bir ekoturizm firsati
birden fazla ekoturizm deneyimi iceriyorsa, o firsatin hacim skoru, o deneyimlerin
hacim skorlarinin toplami seklinde hesaplanabilir.

Asagidaki tablo, Kusadasi ekoturizm firsatlarinin icerdidi deneyimleri ve bu firsat-
larin hacim skorlarini stratejik makro hedef pazarlar olan i¢ turizm, dis turizm ve
bélgesel turizm pazarlari icin géstermektedir:

ig Turizm Dis Turizm Bilgesel Turizm

Kusadas Pazari Hacmi Pazari Hacmi Pazari Hacmi

Ekoturizm

eneyimleri 1=0rta | 2=0rta 3=Yiiksek 1=0rta 2=0rta 3=Yiiksek 1=0rta | 2=0rta 3=VYiiksek

Hacim | Hacim @ Hacim | Hacim | Hacim | Hacim Hacim | Hacim Hacim

Dag bisikleti X X X

Doga yurdyusleri X X X

Deniz turizmi X X X

Yamac parasuti X X X

Kamp/karavan
turizmi

Antik kentler X X X

Sehir kaltir
turlar

Doga
konaklamalari

Gastronomi

. X X X
turizmi

Tablo 7: Kusadas: Ekoturizm Fusatlar ve Barnduwdiklar Ekoturizm Deneyimlert Skor Tablosu

Ekoturizm Deneyimi Hacmin Belirleyicisi Dlgiit

Distk Hacimli

Yalnizca belli bir hobi grubuna hitap eden, kisith kitleye ait bir spor, etkinlik tiri veya ilgi alanlarina ait turistik deneyimler

Orta Hacimli

Belli bir spor, etkinlik alani veya habi icerse de yalnizca bu ilgi alaninin uzmanlarini degil, toplumun genelinin de yapabilecegi turistik deneyimler

Yiksek Hacimli

Toplum geneline yaygin, belli bir ilgi alanina sahip olan kisilerle kisitli olmayan turistik deneyimler

Tablo 6: Kusadasi Ekoturizm Deneyimlerine Gore Turizm Hacimleri
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Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametrelerinin yukaridaki tablolardaki gibi hesap-
lanan skorlari kullanilarak, Kusadasi'nin i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm
stratejik hedef pazarlarindaki ekoturizm firsatlari analiz edilebilir. Bu analiz so-
nuglari gerek Kusadasi ekoturizm gelistirme planlarinda, gerek tanitim planlarin-
da, gerekse de bu calismanin odak noktasi olan hedef pazar/hedef kitle belirleme

sureclerinde faydall girdiler saglamaktadir.
ic Turizm Pazari Ekoturizm Firsat Analizi

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri, bir kabarcik haritasinda gésterilerek,
Kusadas! ekoturizm firsatlarinin i¢ turizm pazarinda ortaya cikardigi tablo tespit

edilebilir:

Bu gdsterime gore Kusadasi'da belirlenen 9 ekoturizm/alternatif turizm fir-
satinin her biri birer kabarcik ile gosterilmistir. Kabarciklarin byukligi o
ekoturizm firsatinin ne kadar biytk bir turizm hacmine karsilik geldigini gos-

termektedir.

9000
7000
6000
5000
4000
Gastronomi turizmi

3000

2000

Grafigin yatay ekseni ekoturizm firsatlarinin Kusadasi balgesindeki olgunluk duru-
munu, yani Kusadasi'nin i¢ turizm pazari igin bu ekoturizm firsatini hayata gegir-
meye ne kadar hazir oldugunu géstermektedir.

Dikey eksen olan bilinirlik ise, her ekoturizm firsatinin i¢ turizm pazarinda ne
kadar tanindigini isaret etmektedir.

Kusadas! ekoturizmi icin ortaya cikan i¢ turizm firsat analizi grafigine bakilarak
asagidaki cikarimlarda bulunmak mimkindr:

e Kusadasi'nda en cok gdze carpan ekoturizm firsatlari kamp/karavan
turizmi, deniz turizmi ve sehir kaltir turlaridir. En yiksek hacme sahip
bu firsatlara iliskin Kusadasi bilinirligi ise kamp/karavan tarafinda en
yiksek oranda gorilirken, deniz turizmi de en iyi bilinen ikinci Kusadasi
ekoturizm deneyimidir. Bunlari sehir kaltir turlari ile ilgili turizm unsur-

lari izlemektedir.

e Olgunluk skoru en yiiksek cikan antik kentler ise bilinirlik dizeyinde ayni
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derecede yiksek degildir. Buradan Kusadasi antik kentlerinin i¢ turizm paza-
rinda potansiyellerinin altinda tanindigi sonucunu gikarmak mimkinddr.

o Dikkate deger bir baska ekoturizm/alternatif turizm firsati ise gastronomi
turizmindedir. Hem hacmen orta biyiklikte olup, hem de gok yiksek olmasa
da belli bir bilinirlik diizeyine sahip olan Kusadasi mutfadi, bu potansiyelini bi-
yik olasilikla genel olarak Ege mutfaklarinin son dénemde artan popilaritesi
nedeniyle almaktadir. Ancak gastronomi turizminin olgunluk skoru cok disik
ciktidr icin bu turizmi gelistirmek icin gerekli altyapinin heniiz Kusadasi’nda
var olmadigini disinmek gerekir.

e Doga konaklamalari da hem hacim olarak hem de olgunluk anlaminda orta
seviyede gdrinmektedir. Bilinirlik skoru ise cok dusuktir. Kusadasinin eko-
turizm deneyiminden faydalanmasi icin hem altyapisal anlamda hazirlik yapip
daha ¢ok doga konaklamasi imkani yaratilmali, hem de ortaya cikarilan ekotu-
rizm Urdnleri gok daha iyi tanitilmalidir.

e Dag bisikleti ve doga yirlylsi ise hacmen gorece dusik cikan, olgunluk ve
14000
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bilinirlik skorlari da yine dusik sayilabilecek ekoturizm firsatlaridir. Bu duru-
mun hem altyapisal hazirliklarin heniiz tam anlamiyla potansiyeli yakalayama-
mis olmasiyla, hem de Kusadasi’'nin bilinirliginin icerisinde doga yuriyisi ve
bisiklet parkurlarinin kitle turizmi unsurlarina gére daha geri planda kalmasiy-

la agiklanmasi miumkdnddr.

e Kendine has 6zel ve kicik bir nis kitleye hitap eden yamac parasitinin
distk bir ekoturizmm hacmini isaret etmesi sasilacak bir sonuc degildir. Alt-
yapisal hazirlik olarak da en distk noktada cikan yamac parasitinin Ku-
sadasi'nda heniiz yeni gelisen bir spor olmasi nedeniyle bu gérinim dogal

karsilanabilir.
Bilgesel Turizm Pazari Ekoturizm Firsat Analizi

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleriyle bélgesel turizm pazari icin Ku-
sadasi ekoturizm firsat haritasi cikarildiinda ise asagidaki kabarcik grafigi
ortaya cikmaktadir:
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Kusadasi ekaturizmi icin ortaya cikan bélgesel turizm firsat analizi grafigine baki-
larak yapilabilecek cikarimlar ise asagidaki gibidir:

e Kamp/karavan turizmi, deniz turizmi ve sehir kiltGr turlari tipki ic turizm
pazarinda oldugu gibi en yiksek hacme sahip ve en gok 6n plana cikan firsat-
lardir. i¢ turizm pazarindan farkli olarak bu tc firsat icin olgunluk skorlarinin
bélgesel olarak bir miktar daha yiksek oldugu goze carpmaktadir. Bilinirlik
dizeyi de dogal olarak cevre il ve ilgelerde yurt geneline gore daha yiksektir.

e Hem olgunluk, hem de bilinirlik agisindan i¢ turizm pazarina gére gozle
gorultr sekilde daha Ustte gikan bir diger firsat ise gastronomi turizmidir.
Bélgede Ege yemeklerinin daha iyi taninmasinda bunun biyik payr oldugu
distndlmelidir. Ancak her ne kadar i¢ turizm pazarina gére daha iyi du-
rumda olsa da Kusadasi igin gastronomi turizmi agisindan hem altyapisal
hem de bilinirlik anlaminda oldukgca fazla iyilestirme gerektidi de bu kabarcik
haritasina bakilarak gikarilacak tespitlerden biridir.

e Doga konaklamalari da tipki i¢ turizm pazarinda oldugu gibi orta seviyede
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bir hacme ve dustk bilinirlige sahiptir. Ancak bélgesel turizm pazarinda bu
turizm firsati olgunluk orani biraz daha yiksek gérinmektedir. Bunda bol-
gesel turizm pazarindaki potansiyel kitlenin ic turizm pazarina gore tesisler
acisindan biraz daha disuk beklentili olmasinin payr olabilir.

e Antik kentler turizmi ise yine i¢ turizm pazarindaki gibi olgunluk dizeyi yik-
sek ancak bilinirligi cok dustk bir firsattir.

e Doga yurlylst, dag bisikleti ve yamac paras(ti firsatlarinin her biri ic
turizm pazarindakiyle asadi yukari ayni gtkmistir. Bu turizm tiplerinin Kusada-
sI'nda gelistirilebilmesi igin hem altyapisal yatirimlara hiz verilmesi, hem de
bilinirligi arttirmaya yonelik tanitim galismalari yapilmasi gereklidir.

Dis Turizm Pazari Ekoturizm Firsat Analizi

Dis turizm stratejik pazari igin Kusadasi ekoturizm firsat haritasi, yine hilinirlik,
olgunluk ve hacim parametreleri hesaplanarak cikarildiginda, ortaya asagidaki
kabarcik grafigi cikmaktadir:
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Bazi yonleri ic turizm ve bélgesel turizm pazarlarina benzese de, pek gok dinami-
ginin farkli olmasi nedeniyle Kusadasi dis turizm pazari ekoturizm firsat haritasi
diger pazarlara gore pek cok farkliliklar icermektedir. Tanitim planlarinda 6nemli
olacak bu farkliliklar ve diger cikarimlar su sekilde dzetlenebilir:

e Dis turizm pazari firsatlari icerisinde i¢ turizm pazarina goére farkl olacak
sekilde deniz turizmi ve antik kentlerin &n plana ciktigl gérilmektedir. Ku-
sadasi'nin yurt disinda en iyi hilinen ekoturizm deneyimleri deniz turizmi ve
antik kentlerdir. Antik kentler ayni zamanda olgunluk skoru olarak da yiksek
gériltrken, deniz turizmi ise yiksek sayilabilecek ancak yine de gelismeye yer
birakacak bir olgunluk diizeyinde gérilmektedir.

e Sehir kiiltr turlari ve kamp/karavan turizmi ise dis turizm pazarlarinda i turiz-
me gore daha distk bir noktadadir. Kusadasi ilce merkezindeki kiltir duraklari-
nin yurtdisinda iyi taninmiyor oldugu sonucuna varilabilecek bu analiz, bir tanitim
intiyacina isaret etmektedir. Bunun yani sira kamp/karavan turizmi de yeteri ka-
dar taninmamakta ve dolayisiyla ciddi bir potansiyel kaybi gérilmektedir.

e Orta hacme sahip firsatlardan olan doga konaklamalari da yine hem olgun-
luk, hem bilinirlik anlaminda diistik skor veren firsatlardandir. Dis turizm pa-
zarlarina Kusadasi'ndaki doga konaklama imkanlari mutlaka tanitiimali, ancak
tanitimdan 6nce tesis gelistirme ve yatak kapasitesi arttirma gibi faaliyetlere
hiz verilmelidir.

e Kusadasi gastronomi turizmi unsurlari dis turizm pazarlarinda cok az karsi-
lik bulmakta ve pek taninmamaktadir. Bu noktada yapilacak tanitimlarin biyik
bir etkisi olacag beklenmelidir.

e Yine doga ylrlyust ve dag bisiklet firsatlari ise yodun bir tanitim ve alt-
yapisal hazirlik isteyen, ekoturizm acisindan 6nemli deneyimler oldugu icin,
Kusadasi tarafinda da toplam ziyaretci deneyiminin icindeki yeri azimsanma-
yacak firsatlardir.

Yukarida i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm stratejik pazarlari icin ayri ayri
incelenen Kusadasi’'nin ekoturizm/alternatif turizm firsatlari ancak bu pazarlar-
daki dogru hedef kitleye tanitildi§i zaman hayata gecirilebilecektir. Bu firsatlar
ile hedef kitleleri arasinda iki yonli bir analitik iliski oldugu sdylenebilir. Ekotu-

rizm firsatlari hedef kitleleri tespit ederken belirleyici olacak, hedef kitleler dogru
tespit edildiginde ise ekoturizm firsatlarindan daha fazla faydalanmak mimkin
olacaktir.

6. Kusadas: Destinasyonu
Hedef Pazar Belirlenmesi:

Ekoturizm Hedef Kitle
Analizi w»

Kusadasr'nin ekoturizm hedef kitlesi belirlenirken ¢ asamali bir yontem iz-
lenmistir:

1. Kusadasi ekoturizminin stratejik olarak énemli makro cografi hedef pazar-
lari tespit edilmis,

2. Her bir stratejik makro hedef pazar icin Kusadasi'na en yiiksek ekaturizm ba-
sarisi getirecek potansiyel hedef kitlenin yasadigi cografi alanlar tespit edilmis,

3. Bu cografi alanlardaki insan topluluklari icerisinde Kusadasi'na cesitli se-
beplerle ekoturizm amacli gelecek kisilerin profilleri cikariimistir.

Bu yaklasimin birinci asamasi, Bélim 5.1'de gerceklestirilen Kusadas! ekotu-
rizm stratejik hedef pazar analizi ile gergeklestirilmistir. Buna gére Kusadasi'nin
makro cografi hedef pazarlar;

e i Turizm Pazari
e Dis Turizm Pazari
e Bolgesel Turizm Pazari

olmak Uzere (¢ tanedir. Bu makro cografi hedef pazar yaklasimi, Kusadasi eko-
turizm Grdnlerinin konumlanmasinda (Bélim 5.2 Ekoturizm firsat analizi) ana
belirleyici yaklasim olmasinin yani sira, hedef kitle analizinin sonraki asamalari
icin ise 6nemli bir stratejik cerceve gizmistir.
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Kusadasr'nin ekoturizm hedef kitlesinin belirlenmesi icin bu calismada benimse-
nen yaklasimin ikinci asamasi olan (mikro) cografi hedefleme ise;

e Cografi yakinlik nedeniyle fiziksel erisim/ulasim kolaylig,
e Kiilttrel benzerlik nedeniyle iletisimde gruplama agisindan rahatlik,

e Yasam aliskanliklari nedeniyle hedeflenen turizm tirlerine uygun kitleyi tes-
pit etmede belirleyicilik,

e Konusulan dil basta olmak Uzere, izlenen medya araglari ve dogal yollarla
olusmus toplumsal giindem agisindan iletisimin bir grup halinde yapilabilmesi,

nedenlerinden dolayi, Kusadasi ekoturizm hedef kitlesinin belirlenmesi agisindan
énemli bir adimdir. Yurt icinden Kusadas!'yi ziyarete gelecek turistlerin agirlikli
olarak hangi il ve ilcelerden gelme olasilidi oldugunu tespit ederek, tanitim iletisi-
minde bu cografi alanlari 6nceliklendirmek, iletisimin etkinligini arttiracaktir. Yurt
disindan Kusadasi'ni ziyaret edecek potansiyel turistlerin de il bazinda olmasa
dahi tilke bazinda cografi konumlarinin tespit edilebilmesi yurt ici pazarlardakiler-
le ayni sebepten dnemlidir.

ikinci asamadaki hedef cografi alan tespitini, yurt ici ve yurt disi pazarlarda
birden fazla yontemle yapmak mumkindir. Turizm destinasyonlarinin
hedef pazar bélimlendirmesi geleneksel olarak demografik, sosyo-eko-
nomik ve cografi karakteristiklerine gére yapilir. Bu calismada bu (¢
yaklasim da kullanilmis ve Kusadasi ekoturizmi hedef kitlesinin cografi
konumlari, potansiyel tlke, il ve ilcelerin arasinda ulasim kolayhid, nifus,
editim dlzeyi, gelir dizeyi gibi bazi parametreler baz alinarak dnceliklen-
dirme yapilmasi yéntemiyle tespit edilmistir.

Uciincii ve son asama ise Kusadasi ekoturizm icin hedeflenecedi be-
lirlenmis olan 6ncelikli cografi konumlar (llke, il ve ilgeler) icinde bulu-
nan hedef kisilerin secimidir. Bu secimi demografik, sosyo-ekonomik ve
cografi faktdrlerden ziyade davranissal analiz yontemiyle yapmak daha
uygundur.

Kusadasi'min mevcut durumda bdlgeye turist ceken ve ileride gcekme
potansiyeli olan birden fazla ekoturizm tirl bulundugu icin, belirlenen

cografi hedef konumlardaki kitlelerin bu ekoturizm tirlerine ve Kusadasinin bu
ekoturizm tirlerinde barindirdidi degerlere ve ekoturizm deneyimlerine gdster-
digi talep, hedef kitlenin belirlenmesinde en bilyik etkisi olan unsurdur. Ornek
vermek gerekirse, istanbul ilinde yasayan kisiler arasinda Bafa Golirnii ziyaret
etmesi ihtimali olan kisilerle Kusadasi'nin yerel mutfagi nedeniyle bolgeye gelmek
isteyebilecek kisileri yas, cinsiyet, egitim dizeyi, gelir seviyesi gibi demografik
verilere dayanarak tespit etmek oldukca zor olacaktir. Ancak kus gozlemcilidi ile
ilgilenen kisilerin Bafa Goli'ne gelmesi ihtimali yiksek olacadl, gastronomi ya-
yinlarini takip eden veya gastronomi festivallerine giden kisilerin de Kusadasr'na
farkll lezzetler bulmaya gelmek icin istekli olacadr akla yatkindir.

Bu nedenden dolayl, Kusadasi ekoturizm hedef kitlesi icin cografi konumlar be-
lirlendikten sonra, son asamada o cografi konumlardaki bireylerin tespiti icin
davranissal analiz ydntemi tercih edilmis, her bir ekoturizm tird ve deneyimi icin

belirlenen hedef kitle profilleri (persona’lar) tanimlanmistir.

Bu U¢ asamall yéntemle tespit edilen Kusadasi ekoturizm hedef kitlesi, cografi
konum, demografik dzellikler ve yasam tarzi/kisilik/davranis parametreleriyle ta-
nimlanmis olup, Kusadasr'nin ekoturizm tanitim iletisiminde kullaniimaya hazir bir
tanima kavusmaktadir.

1. Asama: Makro Cografi Hedefleme

iC TURIZM PAZARI BOLGESELTURIZM PAZARI DIS TURIZM PAZARI

HEDEF iLLER

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

HEDEF ULKELER
.
3

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

(L0

HEDEF iL VE ILCELER

»

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

2. Asama: Mikro Cografi Hedefleme

3. Asama:

Davranigsal o

ledeflemey

Sekil 22: Rusadast Ekoturizmi igin Hedef Kitle Belirleme Yintemi
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6.1. Mikro Cografi Hedefleme

Kusadas! ekoturizm/alternatif turizm pazarlarinin Bélim 5.1'deki cografi bolim-
lendirmesi makro 6lcekte anlamli stratejik yonlendirmeler sadlasa da, her bir
makro cogdrafi béliman (ic turizm, dis turizm, bdlgesel turizm) kendi iginde daha
fazla analiz edilmesi, bu bélimlerin icinde daha somut hedef Ulkeler/iller/ilceler
ile bu cografyalarda daha belirgin hedef kitlelerin tanimlanmasi, Kusadasi ekotu-
rizm/alternatif turizm tanitimi igin elzemdir.

ic turizm, dis turizm ve bélgesel turizm pazarlarinin her birinde hangi alt pazar
béltimlerinin (6r: Glke, i, ilce) hedeflenecedi belirlenirken Kusadasi ekoturizmi igin
en yiksek basarinin hangi kriterlere gore elde edilebilecedi hesaba katiimalidir.

Bu kriterlerden en 6nemlisi kuskusuz ki potansiyel hedef pazar diliminin biytk-
[Ggudur. Nufus acisindan daha kalabalik noktalar, Kusadasi ekoturizmi igin daha
kiictk yerlesim birimlerine gére daha yiksek potansiyel ifade etmektedir. Bundan
dolayi ele alinacak ilk kriter, secilecek noktanin nifus yogunlugu olmalidir.

Bunun yani sira hedeflenecek cografi lokasyondan Kusadasi’na rahatlikla ulasila-
bilmesi de bu noktalardan Kusadasi'na turizm hacmi acisindan énemli bir kriter-
dir. Karayoluyla Kusadasi'na rahatlikla ulasilabilen iller i¢ turizm pazarinda uzak
illere gore daha avantajli olurken, dis turizm pazarinda ise Kusadasi'na yakin
havalimanlarina direk ugus olan dlkeler diger Ulkelere gore hedeflenmesi daha
avantajli pazarlardir.

Dolayisiyla demografik ve sosyo-ekonomik hedeflemeye baz olacak cografi nok-
talar, i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm pazarlari icin su kriterlere gére
dnceliklendirilerek secilmistir;

o Nifus yogunlugu
e Ulasim kolayhgi

Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu (The International Ecotourism Society-TIES)
Dinya genelinde ekoturistlerin profilini su sekilde tanimlamaktadir:

e 35-54 yas arasl, %52'si erkek, %48'i kadin, degisik sosyal ve sportif akti-
vitelerde bulunan kisiler,

o Ekoturistler ve ekoturistlige yatkin kisiler daha yiksek gelir gruplarindan
olup %26,6's1 90.000 USD Ulzerinde, %39,5'i yonetici konumunda,

e 0682'si en az Universite mezunu,

e Yillik seyahat harcamalari geleneksel bir turistten ortalama 2000 USD
daha fazla ve

¢ %26'sindan fazlasi bir destinasyonda 1000-1500 USD harcayan kisiler.

Bu tanim Diinya élceginde kalmaktadir ve burada verilen profilin nicel dzellikle-
rinin dis turizm pazarlari icin her lkenin kendi kosullarina gore, i¢ turizm igin
Turkiye geneline gore ve bolgesel turizm icin de Kusadasi'nin gevre illerinin ko-
sullarina gére degerlendirilmesi gerekmektedir.

Her ne kadar yukaridaki ekoturist profil taniminda gecen rakamlar makro
cografi dlcekte farkhliklar gosterse de, Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu'nun
belirledigi profilden yola cikarak, Kusadasi'nin ekoturizm hedef kitlesini asa-
gidaki kriterlere gére belirlemek ve eldeki verileri bu kriterlere gére analiz
etmek mimkinddr:

o Egitim seviyesi
o Gelir diizeyi
e Seyahat aliskanliklar

Bu kriterlerden egitim seviyesi ve gelir dizeyi cografi makro bélime gére
(ic turizm, dis turizm, bélgesel turizm) degismekle beraber, cogunlukla de-
mografik ve sosyo-ekonomik verilerle tespit edilebilecek olanlardir. Seyahat
aliskanliklari ise daha c¢ok davranissal hedeflemeye girip, Bolim 6.2'de ele
alinmaktadir (Tablo 8) .

Bu kriterler kullanilarak gerek i¢c turizm pazarinda, gerek dis turizm pazarinda,
gerekse de hélgesel turizm pazarinda Kusadasi ekoturizmi igin demografik ve
sosyo-ekonomik kriterlere gore hedef kitle ve cografi konuma gore hedef pazar
bolimi belirlemek mimkindir. Bolim 6.2'de gerceklestirilen davranissal he-
defleme ise baska yasam tarzi ve tiketici davranis sekillerinin yani sira seyahat
aliskanliklarini da dikkate alarak gerceklestirilmistir.
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Mikro Cografi Pazar Hedefleme Kriterleri

Makro Cografi Hedef Pazarlar

Dis Turizm Pazari

ig Turizm Pazari

Bilgesel Turizm Pazari

Nfus Yogunlugu

En Kalabalik Ulkeler

En Kalabalik iller

En Kalabalik iller/ilgeler

Demagrafik / Sosyo-ekanomik Ulasim Kolaylgi

En Kolay Ulasilan Ulkeler

En Kolay Ulasilan Iller

En Kolay Ulasilan iller /ilgeler

Hedefleme Egitim Seviyesi

Egitim Duzeyi Yiksek Ulkeler

Egitim Duizeyi Yiksek iller

Egitim Duzeyi Yiksek iller /ilceler

Gelir Diizeyi

Gelir Diizeeyi Yiksek Ulkeler

Gelir Diizeyi Yiksek iller

Gelir Diizeeyi Yiiksek iller /ilceler

Davranigsal Hedefleme Seyahat Aliskanliklari

Seyehatlerinde Ekoturizm Faaliyetlerinde Bulunan Bireyler

Tablo 8: Kusadasi Ekoturizm Mikro Cografi Pazar Hedefleme RKriterlert

6.1.1. I¢ Turizm Pazarinda Kusadas: Ekoturizmi
icin Mikro Cografi Hedefleme

Ekaoturizm Turkiye'de ve Dinya'da hentiz yeni yapilanan bir turizm dali oldugu igin
gerek Tirkiye'de, gerekse de yurtdisi pazarlarda ekoturizmle ilgili demografik ve
sosyo-ekonomik tiketici verileri oldukca kisithdir.

Her ne kadar ekoturizm 6zelinde veri toplanmiyor olsa da, i¢ turizm pazari ince-
lenirken, TUIK hane halki istatistikleri icerisinde bazi veriler, Kusadasi ekoturizm
hedef kitlesinin yukarida belirtilen kriterlere gére analiz ediimesine olanak sag-
lamaktadir.

Niifus Yogunlugu

¢ turizm pazarinda Kusadas! ekoturizmi icin en yiiksek hacimli hedef illeri belir-
lemek icin ilk adim, nifusun en yiksek oldugu illeri baz almakeir.

TUIK 2020 Genel Nifus Sayimi verilerine gére Tirkive Cumhuriveti nifusuna
41.915.985'i erkek ve 41.698.377'si kadin olmak (zere toplam 83.614.362
kisi kayithdir. Bu nifusun kayith oldugu iller nifus yodunluguna gére dizilip de en
yiksek nifuslu 25 il secildiginde, yaklasik 1 Milyon ve (zeri nifusa sahip iller,
sagdaki tablodaki gibi cikmaktadir:

Bu verilere gdre istanbul, Ankara, izmir gibi biyik metropoller, yiksek niifuslary
nedeniyle Ust siralarda ¢cikmakta, onlari ise Bursa, Antalya, Adana ve Konya gibi
biyuk iller takip etmektedir.

il Niifus Siralamasi
istanbul 15.462.452 1
Ankara 9.663.322 2

izmir 4.394.694 3
Bursa 3.101.833 4
Antalya 2.548.308 5
Adana 2.258.718 6
Konya 2.250.020 7
Sanliurfa 2.115.256 8
Gaziantep 2.101.157 9
Kocaeli 1.997.258 10
Mersin 1.868.757 "
Diyarbakir 1.783.431 12
Hatay 1.659.320 13
Manisa 1.450.616 14
Kayseri 1.421.435 15
Samsun 1.356.079 16
Balikesir 1.240.285 17
Kahramanmaras 1.168.163 18
Van 1.149.342 19
Aydin 1.119.084 20
Tekirdag 1.081.065 21
Sakarya 1.042.649 22
Denizli 1.040.915 23
Mugla 1.000.773 24
Eskisehir 888.828 25

Tablo 9: En Yiiksek Niifusa Sahip 25 Il, TUIK 2020
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Ulasim Kolayhi Ulasim mesafe ve stire verileri Google Haritalar kullanilarak edinilmis olup, ha-
valimani ve havayolu ugus verileri Devlet Havalimani isletmeleri ve havalimanla-

rinin resmi bilgilendirme kaynaklarindan 2021 Aralik ayi itibariyla elde edilmis
mesafesi, karayoluyla ulasim stiresi ve hangi havalimani araciigiyla direk veya pjlgilerdir.

ic turizm pazarindaki en yiksek niifuslu 25 ilden Kusadasi'na karayoluyla ulasim

aktarmali seferlerle ulasilabilecegi bilgisi asagidaki tabloda verilmistir (Kusada- o ) i} o . .
Bu tabloya gore Turkiye'nin en yiksek nifusa sahip ilk 25 ilinin 15 tanesinden

izmir Adnan Menderes Havalimanrna direkt ucus bulunmakta, 7 tanesinden ise
ancak aktarmali ugularak gelinmektedir. Listedeki izmir, Manisa, Denizli, Mugla,
hizli ulagima sahip oldugu igin tablodaki hesaplarda varig havalimani olarak kul-  Balikesir ve Aydin illeri ise ucusa gerek birakmayacak mesafede olduklari icin

si'na ulasmak igin izmir Adnan Menderes Havalimani hem Kusadasrna yakinligi,

hem de ugus destinasyonu sayisi itibariyla diger yakin havalimanlarina gére en

laniimistir) (Tablo 10): havalimani kullanimi sz konusu degildir.
. , , EYHL'dan lzmir Adnan
il Niifus Su!\alur:umsam :'(::G:': :;(::; UI:(;:!:::;H En Yakin Havaliman EYHL[::aI::aglm Menderes Havalimanina
Ugus Imkani
istanbul 15.462.452 1 555 6 istanbul Havalimani & Sabiha Gekgen Havaliman - Direkt ugus
Ankara 5.663.322 2 667 8 Ankara Esenboga Havalimani - Direkt ugus
izmir 4.394.694 3 98 1 - -
Bursa 3.101.833 4 423 4.5 Sabiha Gkcen Havalimani & istanbul Havalimani 18 Direkt ugus
Antalya 2.548.308 5 404 55 Antalya Havalimani - Direkt ugus
Adana 2.258.718 6 935 13 Adana Sakirpasa Havalimani - Direkt ugus
Konya 2.250.020 7 568 7,5 Konya Havalimani - Aktarmali
Sanliurfa 2.115.256 8 1278 16 Sanliurfa Gap Havalimani - Direkt ugus
Gaziantep 2.101.157 9 1130 14,5 Gaziantep Oguzeli Havalimani - Direkt ugus
Kocaeli 1.997.258 10 941 5,8 Sabiha Gokcen Havalimani & istanbul Havalimani 1 Direkt ugus
Mersin 1.868.757 11 926 12 Adana Sakirpasa Havalimani 1 Direkt ugus
Diyarbakir 1.783.431 12 1431 18 Diyarbakir Havalimani - Direkt ugus
Hatay 1.659.320 13 1090 14,5 Hatay Havalimani - Direkt ugus
Manisa 1.450.616 14 133 2 - -
Kayseri 1.421.455 15 858 11,5 Kayseri Erkilet Havalimani - Direkt ugus
Samsun 1.356.079 16 1168 12,5 Samsun Carsamba Havalimani - Aktarmali
Balikesir 1.240.285 17 281 3 Balikesir Merkez Havalimani, Edremit Kocaseyit Havalimani - Aktarmali
Kahramanmaras 1.168.163 18 1104 14 Kahramanmaras Havalimani - Aktarmali
Van 1.149.342 19 1793 23 Van Ferit Melen Havalimani - Aktarmali
Aydin 1.119.084 20 68 1 - - -
Tekirdag 1.081.065 21 502 7 Tekirdag Corlu Havalimani, istanbul Havalimani - Direkt ugus
Sakarya 1.042.649 22 585 6 istanbul Havalimani & Sabiha Gakgen Havalimani 1 Direkt ugus
Denizli 1.040.915 23 184 2,5 Denizli Cardak Havalimani - Aktarmali
Mugla 1.000.773 24 169 2,5 Bodrum Milas Havalimani, Dalaman Havalimani - Aktarmali
Eskisehir 888.828 25 576 6 Ankara Esenboga Havalimani 3 Direkt ugus

Tablo 10: Kugadasi’na Ulagim Kolayhgina Gire Iller
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Egitim Seviyesi

Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu tanimina gore ekoturistlerin %82 gibi biylk
bir cogunlugu en az Universite mezunu bireylerden olusmaktadir. Ekoturizmin
itici glclerinden birinin dogaya ve topluma karsi duyarlilik olmasi ve duyarliidin
da egitimle artan bir faktor olmasindan dolayl, Kusadasi ekoturizminin baslica
hedef kitlesinin Universite mezunu ve (zeri egitim dizeyinde kisiler oldugu var-
sayilabilir.

Dolayisiyla i¢ turizm pazarinda Kusadasi ekoturizm hedef illeri belirlerken en
az bir ilin nifusu kadar 6nemli bir dider kriter de o ildeki Universite mezunu
nufusudur.

TUIK 2020 Genel Nifus Sayimi verilerine gore Tirkiye'de toplam nifustan 6
yas ve Uzeri toplam 12.353.732'si Universite mezunu ve Uzeri egitim seviye-
sine sahiptir.

Turkiye'deki en yiksek nifusa sahip ilk 25 ildeki Gniversite mezunlari sayisi-
nin da yine ayni TUIK veri grubu baz alinarak sagdaki tablodaki gibi oldugu
gorilmektedir:

Bu tabloya gére istanbul, Ankara, izmir gibi biyiik metropollerle, Bursa, Antalya,
Adana gibi diger biyik sehirler yiksek nifuslarinin yani sira yiksek sayida tni-
versite mezunu da barindirdiklari igin Kusadasi ekoturizmi agisindan dogal olarak
oncelikli iller olarak goze carpmaktadir.

Sanliurfa ise nifus siralamasinda ilk 10'da yer alsa dahi Gniversite mezunu ni-
fusu agisindan alt siralarda oldugu igin bu agidan dncelikli gikmamaktadir. Onun
yerine Kocaeli, Mersin, Kayseri, Samsun ve Balikesir illeri tniversite mezunu
nifus acisindan st siralari olusturmakta ve Kusadasi ekaturizmi agisindan daha
yiksek potansiyel tasimaktadir.

Gelir Diizeyi

Kusadas! ekoturizm hedef kitlesini belirlerken dikkate alinmasi gereken énemli
bir sosyo-ekonomik faktdr dogal olarak gelir diizeyidir. TUIK 2020 hane halki
verilerine gore Turkiye Cumhuriyeti vatandaslarinin %40,7'si evden uzakta bir
haftalik tatil masrafini karsilayabilecek gelir diizeyine sahiptir. Bu verinin daha

i Niifus Niifus Yiiksekigretim Yiiksekdgretim
Siralamasi Mezunu Nufusu ~ Mezunu Nufusu Siralamasi

istanbul 15.462.452 1 2.829.398 1
Ankara 5.663.322 2 1.274.206 2
izmir 4.394.694 3 824.231 3
Bursa 3.101.833 4 455.282 4
Antalya 2.548.308 5 404.694 5
Kocaeli 1.997.258 10 309.537 6
Adana 2.258.718 6 302.913 7
Konya 2.250.020 7 287.488 8
Mersin 1.868.757 " 259.154 9
Gaziantep 2.101.157 9 201.458 10
Kayseri 1.421.455 15 198.679 "
Samsun 1.356.079 16 192.247 12
Balikesir 1.240.285 17 191.480 13
Hatay 1.659.320 13 187.795 14
Diyarbakir 1.783.431 12 178.343 15
Mugla 1.000.773 24 176.480 16
Manisa 1.450.616 14 175.494 17
Aydin 1.119.084 20 165.550 18
Eskisehir 888.828 25 165.218 19
Denizli 1.040.915 23 147.486 20
Tekirdag 1.081.065 21 142.227 21
Sanliurfa 2.115.256 8 137.186 22
Sakarya 1.042.649 22 136.923 23
Kahramanmaras 1.168.163 18 123.578 24
Van 1.149.342 19 93.892 25

Tablo 11: Yiiksek Ogrenim Mezunu Niifusa Gire Hler, TUIK 2020

alt kirihmina inildiginde ise medyan gelirin %120'sinden daha fazla olanlarin
%66,4'tnin, medyan gelirin %60' ile %120'si arasinda gelire sahip olanlarin
ise ancak %31'inin alim glclnin tatil yapmaya miusait oldugu gérilmektedir
(Tablo 12).

Dolayisiyla Kusadasi ekoturizm hedef kitlesini tanimlarken, sosyo-ekonomik fak-
torler arasinda “medyan gelirin %60 ve (zerinde olan gelire sahip kisiler” 6nemli
bir kisitlama kriteri olmalidir.
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Gelir grubu - Income group
Kurumsal olmayan nifus ve yasam kosullari gostergeleri Medyan gelirin %60'Inin altinda olanlar  Medyan gelirin %60 ile %120'si arasinda olanlar ~ Medyan gelirin %120'sinden daha fazla olanlar
Non-intitutional population and living conditions indicators Below 60% of the median income Between 60%-120% of the median income bove 120%of the median income
Toplam
Total
Evden uzakta hir haftalik tatil masrafinin karsilanabilme durumu
Capacity to afford paying for one week annual holiday away from home
Karsilanabiliyor (%) - Can afford (96] 40,7 12,8 31,0 66,4
Karsilanamiyor (%) - Cannot afford (96] 59,3 87,2 69,0 33,6

ic Turizm Pazari Kusadasi Hedef illeri

ic turizm pazarinda toplam niifus, tniversite mezunu niifus ve Kusadasi'na ula-

Tablo 12: Gelir Grubuna Gire Tatil Imkanlan, TUIK 2020

sim kolayli§i parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir dnceliklen-

dirme yapmak icin asagidaki tablo dikkate alinmalidir:

istanbul

Ankara

izmir

Bursa

Antalya

Adana

Konya

Sanliurfa

Gaziantep

Kocaeli

Mersin

Diyarbakir

Hatay

Manisa

Kayseri

Samsun

Balikesir

Kahramanmaras

Van

Aydin

Tekirdag

Sakarya

Denizli

Mugla

Eskisehir

. EYHL'dan izmir Adnan
EYHL'na .
Ulasim (saat) Menderes Havalimanina
¥ Ugus imkam

. el Yiiksekagretim . Karayolu
Niifus L) Yuksekogl:_etlm Mezunu Niifusu ] Ulasim En Yakin Havalimam
Siralamasi | Mezunu Niifusu Uzakhik (km)
Siralamasi (saat)

15.462.452 2.829.398 _ istanbul Havalimani & Sabiha Gokgen Havalimani
5.663.322 - 1.274.206 _—- Ankara Esenboga Havalimani
4394694 NG 824231 -

3.101.833 4NN 455.282 Sabiha Gkgen Havalimani & Istanbul Havalimani
2548308 PRSI 404694 Antalya Havalimani
2.258.718 - 302.913 Adana Sakirpasa Havalimani
2.250.020 BUZN  287.488 Konya Havalimani

2115256 BN  137.186 16 Sanliurfa Gap Havalimani
2.101.157 NG  201.458 14,5 Gaziantep Oguzeli Havalimani
1.997.258 JMIONN  309.537 Sabiha Gokgen Havalimani & istanbul Havalimani
1.868.757 LI 259.154 12 Adana Sakirpasa Havalimani
1783431 42 178.343 1431 18 Diyarbakir Havalimani

1659.320 |48 187.795 14,5 Hatay Havalimani

1450616 | 14 | 175494 ] -

1.421.455 I8 198679 15 Kayseri Erkilet Havalimani
1356079 | 16 192247 12,5 Samsun Cargamba Havalimant

Balikesir Merkez Havalimani, Edremit Kocaseyit

1.240.285 - 191.480 Havalimani

1.168.163 _ 123.578 Kahramanmaras Havalimani
1.149.342 - 93.892 Van Ferit Melen Havalimani
1119084 200 | 165550 -

1.081.065 121 142227 Tekirdag Corlu Havalimani, Istanbul Havalimani
1042649 | 22 136923 Istanbul Havalimani & Sabiha Gékgen Havalimani
1.040915 88 147.486 Denizli Cardak Havalimani
1000773 |24 176.480 Bodrum Milas Havalimani, Dalaman Havalimani

888.828 165.218 Ankara Esenboga Havalimani

.
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Tablo 13: Kugadasi Ekoturizm Hedef Il Seimi (Tiim Kriterler)-I; Turizm Pazan
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Tabloda cesitli kriterler agisindan renk kadlariyla énceliklendirme yapilmis, yesil
renk o kriter acisindan birinci éncelikte bir ili, sari renk ikinci éncelikte bir ili, kir-
mizi renk ise 6nceliklendiriimemesi gereken bir ili isaret etmektedir. Buna gore;

e Nifus yogunluguna gdre ilk 10 il birinci 6ncelige alinmistir. Bu iller si-
raslyla; Istanbul, Ankara, izmir, Bursa, Antalya, Adana, Konya, Sanliurfa,
Gaziantep ve Kocaeli seklinde cikmaktadir. ilk 10 ilin niifus toplamlart iginde,
istanbul tek basina %37'lik paya sahiptir. istanbul, Ankara, izmir toplami ise
dneelikli tim illerin %61'ini olusturmaktadir. Dolayisiyla en biyik ¢ metro-
polin nifus kriterine gére en yiksek dncelikte oldugu disundlebilir.

e lllerin yiksekogretim ve (zeri okullardan mezun kisilerin niifuslarina gore
dizilmesi sonucu ise yine benzer bir éncelik listesi cikmasina karsin, Sanliurfa
bu listede ilk 10°dan daha asagida yer almakta ve onun yerine Mersin daha
oncelikli gorulmektedir. Yiksek egitime sahip nufuslu ilk 10 il iginde ise Is-
tanbul tek basina %40'lik bir paya sahiptir. Istanbul, Ankara, izmir toplami
ise ilk 10'daki illerin toplaminin %69'unu olusturmakta oldugdu igin en yiksek
oncelige sahip olduklari sdylenebilir.

e Kusadasi'na uzaklik kriterine gore de Sanliurfa 6ncelik listesinin disinda
kaldidr igin hedef pazarlara dahil edilmemesi daha uygun olacaktir.

e Konya icin ise hem karayolu mesafesinin uzun olmasi, hem de direk ugus
bulunmamasi bu ilin de dncelik listesinin disinda tutulmasi icin yeteri kadar
neden olusturmaktadir.

Bu degerlendirmeler 1siginda Kusadasi'nin i¢ turizm hedef illeri su sekilde tanimlanabilir:

Kusadasi ic Turizm Hedef illeri

Birinci Oncelikli iller istanbul, Ankara, izmir, Bursa

ikinci Oncelikli iller

Antalya, Kocaeli, Adana, Mersin, Antep

Tablo 14: Kugadasi Ekoturizm Hedef [//(‘1*[(' Turizm Pazan

Ayrica tlim bu hedef iller igerisinde gelir diizeyi olarak Turkiye ortalamasinin
%120'sinden daha fazla gelire sahip olan kesim birinci 6ncelikli, %601 ile %120'si
arasinda gelire sahip olan kesim ise ikinci 6ncelikli olarak degerlendirilmelidir.

6.1.2. Bolgesel Turizm Pazarinda Kusadasi
Ekoturizmi i¢cin Mikro Cografi Hedefleme

Ayni ic turizm pazarinda oldugu gibi bélgesel turizm pazari icin de yine TUIK
verilerinden yararlanarak illerin analiz edilmesi gerekmektedir. Bélgesel turizm
pazarinin karakteristigi geredi dederlendirmeye girmesi gereken iller Kusada-
s’'na glndbirlik gidis gelisin makul bir sirede gerceklestirilebilecedi mesafede
yer alan iller olmalidir. Bunlar:

1. Aydin: Kusadasi'nin de bagh bulundugu Aydin ilinin hemen her ilgesinden Kusa-
dasi'na en fazla 2 saatlik strtsle ulasmak mimkinddr.

2. fzmir: izmir merkezden Kusadasi yaklasik 1 saat siiriis mesafesinde olup,
izmir'in hemen her ilgesinden Kusadasi'ye en fazla 2,5 saatlik siiriisle ulasilabil-
mektedir. Ancak izmir hali hazirda Pamukkale'nin i¢ turizm hedef illeri arasinda
birinci 6ncelige sahiptir.

3. Manisa: Manisa merkezi Kusadasi'na 133 kilometre mesafede olup 2 saatlik
slrusle ulasilabilir konumdadir. Manisa’nin en uzak ilceleri bile Kusadasi'na en
fazla 2,5-3 saatlik stirlis mesafesindedir.

4. Denizli: Denizli merkezinden Kusadasi'na ulasim yaklasik 2,5 saat strmekte-
dir. Denizli'nin en uzak ilgelerinden Kusadasi'na ulasmak ise 4 saati bulmaktadir.

5. Mugla: Mugla merkezinden Kusadasi 169 kilometre uzaklikta olup, 2,5 saat
slirlis mesafesindedir. Mugla'nin Yatagan, Milas, Bodrum gibi ilgeleri ise Kusa-
dasi'na daha yakin konumda olup yaklasik 1,5-2 saatte Kusadasi’na ulasilabilecek
konumdadir. Datga, Kdycegiz ve Dalaman gibi ilceleri Kusadasi'na yaklasik 3 —
3,5 saatlik stiris mesafesinde bulunmaktadir. Fethiye ve Seydikemer gibi uzak
ilcelerden Kusadasi'na ulasmak ise karayoluyla 4,5 saati bulmaktadir. O nedenle
Mugla'nin uzak ilceleri bu agidan ikinci planda kalmaktadir.

6. Balikesir: Mesafe olarak diger illere oranla bir miktar daha uzakta kalsa da,
gerek yeni istanbul-izmir otoyolu araciliiyla 3 saat icinde erisim imkani, gerekse
de Ege bolgesinde oldudu igin kiltirel yakinligi nedeniyle Balikesir de Kusada-
sI'nin bélgesel yakinlidinda dusundlebilecek bir ildir. Ancak Erdek gibi uzak ilceleri
yaklasik 5 saat siris mesafesinde oldugundan bélgesel hedefler arasinda de-
gerlendiriimesi dnerilmemektedir.
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il K . Mlerkezinden I,I Me!:kfzinfl_en . . uzalk LG D En uzak ilgesinden Kusadasi'na siiriis siiresi (saat)
usadasi'na Uzaklik (km) Kusadasi'na siiriis siiresi (saat) Kusadasi'na uzaklik (km)
Aydin 68 1 147 2
izmir 98 211 2,5
Manisa 133 2 212 2,5
Denizli 184 2,5 278 4
Mugla 169 2,5 314 4,5
Balikesir 281 8 394 4
Usak 298 4 331 4,5

Tablo 15: Kugadasi’na Cevre Il ve Igelerden Ulagim Kolayhé

1. Usak: Usak merkezinden Kusadasi'na ulasim 4 saat sirmektedir. Banaz gibi
uzak ilceleri ise Kusadasi'na yaklasik 4,5 saat mesafededir. Bu kriterlere gore
Usak, Kusadasi bdlgesel hedef iller arasinda ikinci planda kalmaktadir.

Kusadasi'nin yakin gevresindeki iller, ulasim kolayligina gére yukaridaki tablodaki
gibi 6zetlenebilir:

Bélgesel turizm pazarinda Kusadas! ekoturizmi igin en éncelikli hedef illeri tespit
etmek igin yine i¢ turizm pazarinda oldugu gibi niifus yogunlugu, egitim seviyesi,
gelir diizeyi gibi kriterler de dikkate alinmalidir.

Niifus Yogunlugu

Kusadasi, kendisine komsu iller agisindan oldukga sansli bir noktada bulunmak-
tadir. Kusadasi'nin bélgesel turizm acisindan anlamli komsulugundaki 7 ilden
6 tanesi 1 milyon ve (zeri nifusa sahip olup, Turkiye'nin en kalabalik 25 sehri
arasindadir. Bu acidan Kusadasi'nin bélgesel turizm pazarinin oldukga yiiksek bir
potansiyel hacme sahip oldugundan s6z edilebilir.

Kusadasinin bélgesel yakinhigindaki 7 tane il, TUIK 2020 Nifus Sayimi verilerin-
deki nifus yogunluklarina gére incelendidinde saddaki tablodaki gibi bir siralama
gorilmektedir:

TUIK verilerine gére Kusadasi komsulugundaki il ve ilgelerin toplaminda
10.615.800 kisilik bir nifus yasamaktadir. Bunlarin %41 ile en yiksek balimu
izmir'de ikamet etmektedir. Tablodaki iller arasinda en kgt olan Usak'ta ise
bu toplam nifusun yalnizca %3,5'i bulunmaktadir.

il Niifus Niifus Siralamasi
izmir 4.394.694 1
Manisa 1.450.616 2
Balikesir 1.240.285 3
Aydin 1.119.084 4
Denizli 1.040.915 5]
Mugla 1.000.773 6
Usak 369.433 7

Tablo 16: Kugadasi’na Yakm Hller-Niifus Yogunlugu Swasyla
Egitim Seviyesi

Ayni i¢ turizm pazarinda oldugu gibi, bélgesel turizm acisindan da yiksek dgre-
tim mezunu kisiler ekoturizm potansiyeli agisindan belirleyici rol oynadigi igin,
bolgesel turizm pazarinda énemli olan illerin genel nifuslarinin yani sira Gniversi-

te mezunu sayllarinin da dikkate alinmasi énemlidir.

Tablo 17'de Universite mezunu sayilari da nifus yogunlugunun yani sira deger-
lendirmeye alinmistir:

Tabloda gérildugu Gzere gergekten de Universite mezunlarinin niifusu dikkate
alindidinda bélgesel turizm illeri arasindaki siralamada bazi degisimler goéze
carpmaktadir. Ancak bu degisimler dncelik sirasini gok kokli degistirecek oranda
olmayip, Izmir ve Usak disindaki illerdeki Gniversite mezunu sayisi birbirlerinden
cok farkli degildir. izmir bélgedeki (iniversite mezunlari toplam sayisinin %48'ini
barindirmakta, Usak ise %2,7 ile en kiicik kesmine ev sahipligi yapmaktadir.
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il Niifus Niifus Siralamasi Yiiksekdgretim Mezunu Niifusu Yiiksekdgretim Mezunu Niifusu Siralamasi
izmir 4.394.694 1 824.231 1
Balikesir 1.240.285 8 191.480 2
Mugla 1.000.773 5} 176.480 3
Manisa 1.450.616 2 175.494 4
Aydin 1.119.084 4 165.550 5
Denizli 1.040.915 5 147.486 6
Usak 369.433 7 46.445 7

Tablo 17: Kugadasi’na Yakm Ller-Yiiksekigretim Mezunu Niifus Yogunlugu Swraswla

Ayni gevre illerindeki niifusun yiksek olmasi gibi, Kusadasi, cevresindeki illerdeki
nifusun egitim dizeyi konusunda da oldukca sansh bir konumdadir. Kusadasi
komsulugundaki 7 ilin 1 tanesi haric tamami 100bin tzeri yiksek 6gretim mezu-
nu nifus barindirmaktadir. Bu yéniyle Kusadasi bolgesel turizm pazarinin dikka-
te deger bir ekoturizm potansiyeli oldugundan séz edilebilir.

Bilgesel Turizm Pazar1 Kusadasi Hedef illeri

Bolgesel turizm pazarindaki iller yukaridaki kriterlerin hepsi dikkate alinarak de-
gerlendirildiginde, iller arasinda Izmir ve Usak'in digerlerinden ayrildigi gézlem-
lenmektedir (Tablo 18).

izmir gerek nifus yogunlugu, gerek yitksek dgretim mezunu nifusunun biyakluga,
gerekse de Tarkiye'nin en blyik 3. sehri olmasi nedeniyle cok énemli bir metropal-
dir ve Kusadasi'nin bdlgesel turizm pazari agisindan kendine has bir yere sahiptir.
Hatta bu ozelliklerinden dolayr izmir'in ic turizm pazari kanaliyla adreslenmesi ve

bélgesel turizm dinamiklerinden ziyade ulusal turizm dinamiklerine gére degerlen-
dirilip, buna gore tanitim yapilmasinda fayda vardir. Dolayisiyla bazi pratik tanitim
araglari kullanimi ve lojistik bazi avantajlar bir kenara birakilirsa, izmir tanitim plan-
larinda Kusadasi ekoturizmi bélgesel turizm pazarinin disinda birakilabilir.

Usak ise her ne kadar Kusadasi'ye makul bir yakinlikta bulunsa da, gerek top-
lam nifusunun, gerekse de yiksek dgretim mezunu kisi sayisinin diistk olmasi
nedeniyle 6zel bir tanitim ¢abasi igin dikkate alinmayabilecek bir konumdadir.
Dolayisiyla Usak'in da Kusadasi bélgesel turizm pazari ekoturizm tanitimlarinin
disinda tutulmasi uygun olacaktir.

Geriye kalan 5 sehir (Aydin, Manisa, Mugla, Balikesir ve Denizli) ise gerek top-
lam nifus ve egitimli nifus baydkltkleri, gerekse de kiltirel 6zellikleri agisindan
oldukga homojen bir gorinti vermektedir. Bu agidan Kusadasi ekoturizm bélge-
sel turizm pazari hedeflemesinde ayni sekilde ele alinabilirler (Tablo 19).

il Niifus Niifus Siralamas: Yiiksekagretim Yiiksekdgretim Mezunu il Merkezinden Kugadasi'na il Merkezinden I_(usjallam'na
Mezunu Niifusu Niifusu Siralamasi Uzaklik (km) siiriis siiresi (saat)
izmir 4.394.694 1 824.231 1 98 1
Aydin 1.119.084 4 165.550 9 68 1
Manisa 1.450.616 2 175.494 4 133 2
Mugla 1.000.773 6 176.480 3 169 2,5
Denizli 1.040.915 5 147.486 6 184 2,5
Balikesir 1.240.285 3 191.480 2 281
Usak 369.433 7 46.445 7 298 4

Tablo 18: Kugadas: Ekoturizm Hedef 1l Segimi (Tiim Kriterler)-Bilgesel Turizm Pazar
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Kusadas: Bilgesel Turizm Hedef illeri \

Balikesir, Mugla, Manisa, Aydin, Denizli ‘

Tablo 19: Kugadas: Ekoturizm Hedef [ller-Bilgesel Turizm Pazan

6.1.3. D1s Turizm Pazarinda Kusadasi Ekoturizmi
icin Mikro Cografi Hedefleme

Tipki i¢ turizm pazari ve bdlgesel turizm pazarinda oldugu gibi, dis turizm paza-
rindaki hedef kitleyi belirlerken de bazi veri kisitlari bulunmaktadir. Her ne kadar
TUIK sinir istatistikleri verileri ile Kiiltir ve Turizm Bakanhigi konaklama verileri
Turkiye'yi ziyaret eden yabanci turistlerin toplam sayisiyla ilgili bilgi sagliyorsa
da, bu verilerin ekoturizm 6zelinde bir kirtimini elde etmek mimkin degildir.
Dolayisiyla mevcut pazarin icerisinde ekoturizm hacmini tespit etmek icin farkl
cikarimlara ihtiyac duyuldugu gérilmektedir.

Mevcut durumda Tirkiye'yi ekoturizm amagli ziyaret etmiyor olmasina ragmen, boyle
bir turizm potansiyelini barindiran Glkelerin tespiti ise eldeki verilerle daha da glctir.

Ancak gerek TUIK sinir istatistikleri, gerek Kilttir ve Turizm Bakanlig konaklama
verileri, gerekse de bdlgedeki turizmcilerin gorislerine dayanarak, Kusadasi'nin
yurtdisindan ulasim kosullarini da g6z dniine alip belli varsayimlarla gikarimlarda
bulunmak mumkindar.

Niifus Yogunlugu

Kusadas! ekaturizm hacmini maksimize etmek amaciyla, hali hazirda Tirkiye'ye
yiksek miktarda ziyaretcinin geldigi tlkeler digerlerine gére daha 6n planda tutul-
mustur. Kaynak pazar Glkelerden Tirkiye've gelen ziyaretciler TUIK sinir istatis-
tikleriyle dlcllebilmektedir. Ayni zamanda Kiltir ve Turizm Bakanlidi konaklama
verileri de ilke bazinda kirilim icermektedir.

Turkiye'yi gelen ziyaretcilerin hangi tlkelerden geldidini takip eden iki kaynaktan biri
TUIK sinir istatistikleri, digeri ise Kiilttr ve Turizm Bakanliginin tuttugu konaklama
verileridir. TUIK verileri sinirdan gercek giris sayilarini gektidi icin toplam ziyaretci
sayisinda baz alinan kriterdir. 2020 ve 2021 verileri Covid-19 pandemisi nedeniyle
olagan pazar dogasini yansitmadigi icin 2019 TUIK sinir istatistikleri incelendiginde,
Turkiye've en cok ziyaretcinin giris yaptigi 50 Ulke sagdaki tablo gorilmektedir:

2019 ULKELERE GGRE ZiYARETGILER

TOIK Sinir istatistikleri

Toplam Giris Yapan Ziyaretci Sayisi

Rusya Fed. 6.887.136
Almanya 4.835.626
Ingiltere (Birlesik Krallik) 2.506.246
Bulgaristan 2.484.664
iran 1.968.122
Glrcistan 1.831.234
Ukrayna 1.507.194
Irak 1.282.489
Hollanda 1.083.763
Polonya 869.229
Azerbaycan 842.057
Fransa 833.681
Yunanistan 774.338
Romanya 732.161
Amerika Birlesik Devletleri 540.255
Suudi Arabistan 539.786
Belcika 538.474
israil 527.678
Urduin 453.067
Kazakistan 438.562
isvec 429.959
Cin Halk Cumhuriyeti 403.739
Avusturya 378.121
Libnan 359.289
italya 353.442
Kuveyt 352.415
Danimarka 329.139
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 308.660
Isvicre 298.511
Turkmenistan 277.605
Cezayir 276.084
Sirbistan 267.681
Beyaz Rusya (Belarus) 254.595
Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti 238.816
ispanya 238.296
Libya 237.312
Ozbekistan 235.002
Litvanya 227.374
Fas 217.696
Hindistan 211.405
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti 208.559
Slovakya 205.204
Norveg 203.377
GUney Kore 197.937
Moldova 191.285
Misir 163.629
Tunus 154.792
Macaristan 146.510
Kosova 144.786
Bosna Hersek 138.383

Tablo 20: Tiirkiyeye En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Toplam Giris Sayisina Gine), TUIK 2019
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TUIK sinir istatistigi verileri her ne kadar toplam ziyaretci sayisinin tespiti aci-
sindan en énemliyse de, Glkeyi ziyaret eden kisilerin ziyaret amaclarina gére lke
bazinda bir rakamsal kirilima sahip olmadigi icin, Kusadasi ekoturizm kaynak
ulkelerini tespit etmek igin baz alindidinda bazi hatalara yol agma olasiligi var-
dir. Ornegin Bulgaristan, Giircistan gibi tlkeler Turkiye'nin kara siniri komsulari
oldugu icin bu tlkelerden gindbirlik ziyaret edip geri dénen kisiler ekoturizm igin
dogru turist hedef kitlesi degildir. Ayni sekilde Avrupa'da yasayan Tirklerin bir
kismi Ulkeye giris yapmakla birlikte ekaturizm tarzi faaliyetler degil, kendi ko-
nutlarinda veya ailelerin yaninda zaman gecirme amagli ziyaretleri hedefleyerek
gelmektedir. Dolayisiyla ekoturizm hedef kitlesi tespitinde TUIK sinir istatistigi
verileri tek basina yeterli degildir.

Turkiye'ye gelen ziyaretcilerin kaynak lkelerinin tespiti icin bir diger énemli kay-
nak ise Kultir ve Turizm Bakanhdr konaklama verileridir. Turizm isletme belgeli
tesisler ile belediye belgeli tesislerin ayri ayri konaklama verilerinin tutuldugu
bu veri bankasi, ziyaretgilerin konaklama tercihlerinden dolayi (tanidik yaninda
misafirlik, aile ziyareti, turistik tesis yerine kisa dénemli konut kiralama vb) biitiin
turistlerin toplam rakamlarini tespit etmek icin tek basina yeterli degildir. Ancak
bu veri bankasinda tutulan veriler, turistik konaklamalari icerdigi icin, kaynak
ulkelerin turizm davranisiyla ilgili saglikli bir gosterge olup, ekoturizm hedefle-
mesinde kullanilabilir.

Asagidaki tabloda hem TUIK sinir istatistigi verileri, hem de Kiiltir ve Tu-
rizm Bakanligi konaklama verileri (turizm isletme belgeli tesisler ile belediye
belgeli tesislerin toplamlari olarak) toplam ziyaretci sayisi, konaklama sayisi,
konaklanan gece sayisi gibi parametrelerle yer almaktadir. Liste Kiltir Tu-
rizm Bakanligl toplam konaklama sayisina gére dizilmis ve ilk 50 dlke liste-
lenmistir Tablo 21).

Bu verilere gdre Rusya, Almanya, ingiltere gibi Tiirkiye'nin en cok turist cektigi
geleneksel kaynak pazari olan (lkeler (st sirada gikmaktadir. Bunun yani sira Cin
ve Iran gibi yiiksek niifuslu tlkeler de turist potansiyelleri nedeniyle tne cikmak-
tadir. Polonya ve Ukrayna gibi Dogu Avrupa Ulkeleri son dénemde bu pazarlarda
Turkiye'ye olan ilginin artmasi nedeniyle yine listenin Ust siralarinda yer almistir.
Amerika Birlesik Devletleri ile Hollanda, Fransa, Belcika gibi Bati Avrupa pazar-
lari nifuslarinin daha biyik olan Asya ve Dogu Avrupa Ulkelerine gére biraz daha

altinda kalmasina ragmen listenin dnemli kisimlarinda yer almislar, Turkiye ile
sinir komsulugu olan Iran, Irak, Gircistan ve Bulgaristan sinir istatistiklerinden
daha dustk sayilarla da olsa yine listenin Ustlerinde cikmislardir. Ortadogu Gl-
kelerinden Suudi Arabistan, Kuveyt, israil ve Libnan, Uzak Asya tlkelerinden ise
Cin disinda Guney Kore niifus yogunlugu acisindan gérece yiksek dneme sahip
diger pazarlardir.

Ulasim Kolayhd

Yurtdisindan gelen bir turistin Kusadasi'na ulasim icin en kolay yéntemleri sun-
lardir:

1. Kendi dlkesinden Kusadasi’'na yakin bir havalimanina direk ugusla, ha-
valimanindan Kusadasi'na karayoluyla: Tarkiye ici ulasim siresi yaklasik
1-1,5 saat

2. Kendi tilkesinden Istanbul'a, oradan da Kusadasina yakin bir havalimanina
aktarmall ugusla, havalimanindan Kusadasi'na karayoluyla: Turkiye ici ulasim
stresi yaklasik: 2-2,5 saat

3. Kendi iilkesinden Istanbul’a direk ugusla, istanbul'dan Kusadasrna karayo-
luyla: Turkiye ici ulasim stiresi yaklasik: 5-6 saat

4. Kendi tlkesinden ya da farkli bir tlkeden direkt Kusadasi limani'na ulasim:
Cruise gezginleri

Kusadasina en yakin havalimanlari izmir Adnan Menderes Havalimani (Kusada-
s’'na ulasim siresi 1 saat) ve Bodrum Milas Havalimani'dir (Kusadasr'na ulasim
siiresi 1 saat 45 dakika). Istanbul'daki uluslararasi havalimanlarindan Kusada-
si'na ulasmak icin ise Istanbul Havalimanrndan yaklasik 6 saat, Sabiha Gokcen
Havalimanr'ndan yaklasik 5 saatlik bir stireye ihtiyag vardir.

Dolayisiyla bir turistin kendi Glkesinden Kusadasi'na ulasmasi icin, birinci opsi-
yonda uluslararasi ugus slresi + 1,5 saat; ikinci opsiyonda uluslararasi ucus
siresi + 2,5 saat; lclincl opsiyonda uluslararasi ugus siresi + 6 saat gibi bir
sireye ihtiyac duyacadl varsayilabilir. Dordinci opsiyonda ise direk Kusadasi
Cruise Limanr'na gelen ziyaretciler hedeflenehilir. Dérdincl opsiyondaki turist
profili digerlerinden ayrismaktadir.
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. . TUIK Siir istatistikleri Kiiltiir Turizm Bakanhi Konaklama Verileri
2019 ULKELERE GORE = - -
ZIVARETCILER Toplam Glrl;!;:zlan Zivaretel  toplam Konaklama Gelis Sayisi  Toplam Konaklama Gece Sayisi ~ Ziyaret Bast Konaklama Sayisi Ziyaret Bagi Gece Sayisi
Rusya Fed. 6.887.136 7.612.000 31.114.570 1,11 4,09
Almanya 4.835.626 5.902.101 25.705.974 1,22 4,36
Ingiltere (Birlesik Krallik) 2.506.246 2.489.583 9.760.079 0,99 3,92
Cin Halk Cumhuriyeti 403.739 1.412.490 2.159.746 3,50 1,53
iran 1.968.122 1.181.382 3.102.823 0,60 2,63
Ukrayna 1.507.194 1.058.094 4.237.063 0,70 4,00
Polonya 869.229 1.048.369 3.968.800 1,21 3,79
Irak 1.282.489 1.008.839 2.479.936 0,78 2,47
Hollanda 1.083.763 930.990 3.830.642 0,86 4,11
Romanya 732.161 706.763 2.365.969 0,97 g18E)
Suudi Arabistan 539.786 663.775 1.771.961 1,23 2,67
Fransa 833.681 571.888 1.832.177 0,69 3,20
Amerika Birlesik Devletleri 540.255 561.510 1.306.596 1,04 2,33
Bulgaristan 2.484.664 545.935 1.461.564 0,22 2,68
Israil 527.678 530.317 1.634.070 1,01 3,08
Guney Kore 197.937 449.561 672.453 2,27 1,50
Kuveyt 352.415 444.503 1.228.051 1,26 2,76
Belcika 538.474 444.007 1.891.017 0,82 4,26
isvec 429.959 415.640 1.432.305 0,97 3,45
Urdiin 453.067 401.722 1.120.635 0,89 2,79
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 308.660 377.155 1.478.197 1,22 3,92
Danimarka 329.139 358.703 1.212.281 1,09 3,38
ispanya 238.296 346.445 776.633 1,45 2,24
Ltibnan 359.289 345.739 956.324 0,96 2,77
italya 353.442 345.334 803.372 0,98 2,33
Kazakistan 438.562 339.984 1.333.776 0,78 3,92
Cezayir 276.084 331.150 1.004.256 1,20 3,03
Azerbaycan 842.057 329.411 918.717 039 2,79
Hindistan 211.405 276.580 609.630 1,31 2,20
Litvanya 227.374 252.680 1.065.537 1,11 4,22
isvicre 298.511 241.858 965.805 0,81 3,99
Beyaz Rusya (Belarus) 254.595 235.515 915.030 0,93 3,89
Libya 237.312 232.889 706.658 0,98 3,038
Yunanistan 774.338 209.649 469.069 0,27 2,24
Slovakya 205.204 195.088 830.068 0,95 4,25
Sirbistan 267.681 191.651 676.969 0,72 &)1a13)
Fas 217.696 170.510 512.982 0,78 3,01
Avusturya 378.121 167.019 628.242 044 3,76
Tunus 154.792 165.072 491.823 1,07 2,98
Norveg 203.377 162.434 578.411 0,80 3,56
Ozbekistan 235.002 160.422 438.163 0,68 2,73
Misir 163.629 137.085 375.702 0,84 2,74
Macaristan 146.510 132.153 479.494 0,90 3,63
Moldova 191.285 114.227 465.368 0,60 4,07
Bosna Hersek 138.383 101.287 344.494 0,73 3,40
Gurcistan 1.831.234 100.327 239.052 0,05 2,38
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti 208.559 99.847 298.104 0,48 2,99
Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti 238.816 89.700 177.998 0,38 1,98
Turkmenistan 277.605 83.194 198.548 0,30 2,39
Kosova 144.786 55.293 214.089 0,38 3.87

Tablo 21: Tiirkiye’ye En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Toplam Konaklama Sayisina Gire), TUIK 2019 & KTB 2020
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izmir Adnan Menderes Havalimani ile Bodrum Milas Havalimanr'ndan direk ucus
olan Ulke ve sehirlerin mevcut tablosu dikkate alinip da, yukaridaki toplam ula-
sim sureleri hesaplandifinda, nifus yogunluguna gore tespit edilmis ilk 50 dlke
arasinda asagidaki tablodaki gibi bir siralama ortaya ¢ikmaktadir (hesap kolayhg
acisindan ¢ikis noktasi olarak ilgili tlkelerin baskent havalimanlari, yurt ici aktar-
mall uguslar icin ise Istanbul Havalimani baz alinmistir) (Tablo 22):

Bu tabloda Kusadasi'na en yakin ulasim siiresi hesaplanirken éncelikle izmir ha-
valimanr'na direk ucus olan noktalar baz alinarak tzerine 1 saatlik siiriis mesafe-
si eklenmistir. izmir havalimanrna direk ucus olmayan noktalar icin eger Bodrum
milas havalimanr'na ugus varsa o ugus baz alinmis ve 2 saatlik stiriis mesafesi
eklenmistir. Bodrum Milas Havaliman’na da ugus olmayan noktalar icin istan-
bul Havalimanina direk ucus ve ardindan Istanbul'dan izmir Adnan Menderes
Havalimani'na aktarim yapilacagi éngdrillmiis olup aktarim icin +1 saat ve izmir
havalimamni'ndan Kusadasina ulasim icin de + 1 saat olmak Gzere toplam + 2
saat net ulasim stresi 6ngordimistir.

Bu tablodaki verilere gére uluslararasi ugus, i¢ hatlar aktarma ucusu ve hava-
limani transferi dahil (bekleme streleri hari¢) ulasim siresi 4 saat ve alti olan
ulkeler, yarim gunlik bir strede Kusadasi'na erisilebilecek bir konumda bulun-
duklari icin ulasim kolayligina sahiptir diye distndlebilirler. 4 saat ile 6 saat
arasl ise seyahat edilen giiniin icerisinde ulasimdan baska gezi faaliyetine zaman
birakmayacag icin ulasimi daha zor olarak distnlebilir. 6 saatten daha uzun
surede ulasilan noktalar ise gérece olarak en zor ulasilan noktalar olacak ve bu
ulkelerden Kusadasi'na ulasmak bir tam giini gecen bir ulasim gerektirecektir.

Bu degerlendirmelere gore KKTC; Yunanistan, Romanya, Bulgaristan, Makedon-
ya, Moldova, Slovakya ve Ukrayna gibi Balkan ve Dogu Avrupa (lkeleri ile israil,
Lubnan ve Urdin gibi Ortadogu ve yakin Akdeniz seridi tlkeleri, Avusturya ve
Cekya gibi Bati Avrupa Ulkeleri izmir Havalimanrna rahat ulasimi olan ve mesafe
olarak da yakin kanumda olduklari icin ulagimin en rahat oldugu noktalardir.

Orta ve Bati Avrupa’nin cogu ile Rusya, Polonya, Sirbistan gibi tlkeler de 4 sa-
atlik ulasim zamaninin iginde kaldigi icin ulasim agisindan ikinci kolayliga sahip
Ulkeler olarak dustndlebilirler. Bu gruba dahil olan diger ulkeler ise Irak, Misir
gibi Ortadogu ulkeleri ile Azerbaycan olarak gérilmektedir.

2019_IILKELEI_IE GORE istanbul Havali izmir Adnan Menderes
ZIYARETCILER ;.anklil au;_!mm!l Havaliman: ile Direk Ugusla
rek Sgus surest Baglantih Sehir Sayisi
Kuzey Kibris Trk Cumhuriyeti 1,5 1
Yunanistan {}a 1
Romanya 1 1
Bulgaristan 1,5 1
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti 1,9 1
Moldova 1,9 1
srail 2 1
Libnan 2 1
Slovakya 2 1
Ukrayna 2 1
Urdin 25 1
Avusturya 2 1
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 2.5 1
Kosova 1,5 Direk ugus yok
Almanya 3 7
Bosna Hersek 2 Direk ugus yok
Macaristan 2 Direk ugus yok
Misir 2 Direk ugus yok
Sirbistan 2 Direk ugus yok
Beyaz Rusya (Belarus) 2,5 1
Gurcistan 2.5 Direk ugus yok
Italya 2.5 1
Litvanya 2,9 1
Polonya 2,5 2
Azerbaycan 3 1
Irak & 1
Isvicre 3 2
iran 35 2
Danimarka 3 1
Rusya Fed. 3 2
Tunus 3 Direk ugus yok
Fransa 3,5 5
Hollanda 3,5 3
Belgika 3,5 4
isvec 3.5 1
ingiltere (Birlesik Krallik) 4 6
Ispanya 4 5
Kuveyt 4 1
Norveg 4 1
Suudi Arabistan 4 2
Cezayir 3,5 Direk ugus yok
Libya 3,5 Direk ugus yok
Tarkmenistan 4 Direk ugus yok
Fas 5 Direk ugus yok
Ozbekistan 5 Direk ugus yok
Kazakistan 6 Direk ugus yok
Amerika Birlesik Devletleri 9 Direk ugus yok
Cin Halk Cumhuriyeti 10 Direk ugus yok
Hindistan 10 Direk ugus yok
Gliney Kore 11,5 Direk ugus yok
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DHMI Verileri

izmir Adnan Menderes
Havalimani Direk Ugan

izmir Adnan Menderes
Havalimani Direk

Bodrum Milas Havalimam
ile Direk Ucusla Baglantih

Bodrum Milas
Havalimam Direk Ucan

Bodrum Milas Havalimam

En yakin Havalimam'na

Kusadasi'na En Kisa

Havayelu Sayisi Ugus Siiresi Sehir Sayisi Havayolu Sayisi LU T LD L I ]
1 1 1 1 1 1 2
1 1 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 1 2
1 1,5 2 3 1,5 1,5 2,5
1 1,5 2 1,5 1.5
1 1,9 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 1,5
1 1,5 1 2 1.5 1.5
1 2 1 3 2 2
1 2 1 & 2 2
1 2 1 1 2 2
2 2 8 6 2 2
1 2 1 2 2 2
2 2,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok
1 2,5 1 1 2,5
Direk ugus yok Direk ugus yok 1 1 2
6 3 10 5 3
Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok
Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

W NN
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2,5
2,5
2
3
2
2
2
Direk ugus yok Direk ugus yok 1 1 2 2
1 & 1 1 3 &)
Direk ugus yok Direk ugus yok 1 1 2 2
1 3 3 2 3 3
1 3 1 1 3 3
) 3 6 6 3 3
3 3 1 1 3 3
1 3 1 1 &l 3
2 3 2 2 3 3
3 &8 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok i) 4,5
1 3, 2 4 3,5 3,9 4,5
4 319 &3 &3 &3 B19) 4,5
Direk ugus yok Direk ugus yok 1 1 2.5 2,5 45
3 3.5 2 3 3,5 3.5 4,5
4 3,5 4 4 3,5 3,5 4,5
3 4 2 B 4 4 B
1 4 1 2 4 4 5
B 4 13 6 4 4 o)
4 4 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 4 5
1 4 1 &) 4 4 B
1 4 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 4 5
1 4 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 4 B
Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 3,5 55
Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 3.5 5,8
Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 4 6
Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 5 6
Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 5] 6
Direk ugus yok Direk ugus yok 2 2 6 6 8
Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 9 10
Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 10 11
Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 10 11
Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 11,9 12,5

Tablo 22: Tiirkiye've En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulkeden Kugadasi’a Toplam Ulagum Siireleri, DHMI 2021
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Avrupa'nin uzak noktalari, drnegin iskandinav ilkeleri ve Giineybati Avrupa nok-
talarl, Birlesik Kralliklar ve Orta Asya Ulkeleri ise Kusadasi'na ulasimin gérece
zor oldugu noktalardir. Bu noktalardan Kusadasi'na ulasmak, yalnizca ulasim agi-
sindan 4-6 saat slirmekte, aktarma ve bekleme stireleriyle bir tam tatil giintine
yakin zamani almaktadir.

ABD, Cin, Giney Kore gibi uzak noktalar ile Orta Asya Ulkeleri ise Kusadasi'na
ulasim acisindan en dezavantajli konumdadir.

Bir tlkeden Kusadasr'na ulasim kolayligr hesap edilirken, dikkate alinmasi gere-
ken diger parametreler ise o Ulkenin kac sehrinden Kusadasi'na yakin havaliman-
larina direk ucus oldugu ve kag tane havayolunun direk sefer islettigidir. izmir Ad-
nan Menderes Havalimani ve Bodrum Milas Havalimani igin bu veriler yukaridaki
tabloda yer almaktadir. Almanya, Hollanda, Fransa gibi Avrupa'da Tirk nifusun
yogun yasadigi tlkeler ve Rusya, Polonya, ingiltere gibi Turkiye'nin deniz turiz-
mine geleneksel olarak yogun ilgi gosteren ulkelerin pek gok sehrinden Ege'ye
ucuslar bulunmakta ve hirden fazla havayolu charter seferleri isletmektedir. Bu
da bu ulkeleri, mesafe ve ugus slresinden ayri bir avantaja sahip kilmaktadir.

Tabi ki bu analizdeki varsayimin noktadan noktaya ulasim oldugu ve aslinda seya-
hat dinamiginin cok daha karmasik olabilecegi géz ardi edilmemelidir. Tirkiye'de
farkli bir destinasyonu gezmekte olan kisiler, bu noktalar ile Kusadasi'ni birbirine
baglayarak ulasimi sorun olmaktan cikarabilecedi gibi, Bulgaristan, Yunanistan
gibi tlkelerden kara ve deniz yoluyla gelen ziyaretgilerin de bu ugus sresi anali-
zinden daha az etkilenecedi dusindlmelidir. Yine de ulasim etkisini basit bir mo-
delde ele almak icin yukaridaki ugus ve aktarma strelerine dayall analiz, Kusadasi
dis turizm mikro cografi hedefleme icin baz olarak kabul edilebilir.

Egitim Seviyesi

Dis turizm makro cografi pazarinda en yiksek Gniversite egitimine sahip ulkeler,
Bélim B'nin basinda belirtildigi gibi Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu'nun eko-
turist profiline en uygun kitleye sahip Ulkeleri isaret edecedi icin, hedeflemede
dncelikli alinmistir.

Uluslararasi egitim verileri acisindan en 6nemli kaynaklardan biri OECD (Ekonomik
Kalkinma ve isbirligi Orgiiti), digeri ise UNDP (Birlesmis Milletler Kalkinma Prog-

rami) verileridir. OECD, her yil oldukga titiz veri olusturuyorsa da, bu veriler Uye
ulke verileriyle kisith oldugu icin her ne kadar bir gésterge olsa da, editim seviyesi
tabanli bir hedef tlke analizi icin tam anlamiyla yeterli olmamaktadir. UNDP verile-
rinin iginde ise Ulkeleri yiksekdgretim seviyeleri agisindan karsilastirma konusun-
da en faydali veri yiksekogretim cagindaki geng niifusun igerisinde yiksekogretim
okullarina devam edenlerin oranidir. OECD verilerini de iceren, UNDP yiksekdgre-
tim verilerine gore dizilmis ilk 50 (lke Tablo 23'deki gibidir:

Egitim siralamasina gére Bati Avrupa Ulkelerinin Ust siralarda gikmasi sasirticl
degildir. Rusya, ABD ve Guney Kore ise bu Glkelerle birlikte Ust siralari paylasan
turizm kaynak Ulkeleridir. UNDP verilerine gore %60'in altina inildiginde, listenin
alt kademelerine dogru indikge hem egitim seviyesi dismekte, hem de sektor-
deki hakim gorise ve turizm saha izlenimlerine gore de ekoturizm deneyimlerine
cok fazla ilgi gdstermeyen Ulkelerin sayisi artmaktadir.

Gelir Diizeyi

Turkiye'nin ziyaretei cektidi Glkelerin gelir dizeylerini karsilastirmak icin Uluslara-
ras! Para Fonu (IMF) verileri dikkate alinmistir. Bir (lkede kisi basina diisen gayri
safi yurt ici hasilasi, o Ulkedeki yasayan bireylerin ortalama alim giici agisindan
énemli bir gosterge oldugu icin, tipik ekoturist profilindeki yiksek gelir grubunu
yakalamak icin 6nemli bir gdstergedir. Bundan dolayl IMF tarafindan en son ra-
porlanmis olan 2020 yili GSYiH verilerine gére Tirkiye'ye ziyaretci gonderen ilk
90 Ulkeyi karsilastirmak, cografi hedefleme agisindan dogru bir yéntem olacaktir.

Ancak bu verinin yani sira, IMF ayni zamanda gelecedi donik projeksiyonlar da
yapmakta, yalnizca icinde bulunulan yilin degil, ileriki yillarin GSYiH oranlarini da
analitik yontemlerle tahminlere oturtmaktadir. Kusadasi ekoturizminin tanitim
planlari yapilirken gelecekteki firsatlarin da dogru adreslenmesi agisindan Tarki-
ye dis turizmi acisindan ilk 50 tlke siralanirken, yalnizca tamamen raporlanmis
son yil olan 2020 verileri dedil, bu planlama yapildiktan 5 sene sonrasini goste-
ren 2026 verileri de dikkate alinmistir.

Ulkelerin siralamasi ise 2020 gercek GSYIH degerleri ile 2026 projeksiyon de-
gerlerinin ortalamasi baz alinarak yapilmistir. Bu siralamaya gére ilk 50 (lke
Tablo 24'deki gibidir:
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DECD Verileri UNDP Verileri . .. IMF Verileri
. - : 2019 GLKELERE GORE -
2013 Ulkelere Gire Ziyaretler  vyiiksek Ogrenim Almis 25-64  Vilksekagretim Yagindaki Niifus ZiVARETCILER 2020 Kisibas: Gsvin 2028 Kisibasi GSYIH 2020 & 2026 Kisibas:
Yas Niifusun Genele Oran icinde Yiiksek Egitim Oram shast Projeksiyonu GSYiH ortalamas

Giiney Kare 51% 94% Isvicre 557.367 $115.413 $101.390
ispanya 40% 89% Norveg $67.326 $91.231 $79.279
Amerika Birlesik Devletleri 50% 88% Amerika Birlesik Devletleri $63.358 $86.429 $74.894
Beyaz Rusya (Belarus) - 87% Danimarka $61.154 $85.819 $73.486
Avusturya 34% 85% isvec $52.129 $75.507 $63.818
Hollanda 43% 85% Hollanda $52.456 $72.893 $62.675
Ukrayna - 83% Avusturya $48.593 $70.819 559.706

Rusya Fed. 57% 82% Almanya $46.216 $64.801 $55.508
Norveg 45% 82% Belcika $44.688 $62.570 553.629
Danimarka 39% 81% israil $44.181 $59.647 $51.914
Belcika 42% 80% ingiltere (Birlesik Krallik) 540.394 560.614 550.504
Litvanya 44% 72% Fransa $40.299 $55.394 47.846
Bulgaristan - 71% Guney Kare $31.638 $44.611 $38.125
Alrinanya 31% ég;y/” talya $31.604 $44.060 $37.832

ran - 6 ispanya 527.179 $39.389 $33.284

Polonya 33% 68% Cek CuthriyZzti (Cekya) $22.943 $35.910 $29.426

Suudi Arabistan - 68% Kuveyt 522.684 $30.151 $26.417
Srrbistan - 67% Litvanya $19.981 $30.897 $25.439

Isvec 45% 67% Slovakya $19.145 $30.017 $24.581

Fransa 40% 66% Suudi Arabistan $19.996 $25.699 $22.847
Grcistan - 64% Yunanistan $17.657 525,535 $21.596

Cek Cumhuriyeti (Cekyal 25% 64% Macaristan $15.866 $26.976 $21.421
Israil 50% 63% Polonya $15.699 $25.412 $20.556

Italya 20% 62% Romanya $12.868 $22.269 $17.568
Kazakistan - 62% Cin Halk Cumhuriyeti $10.511 $17.493 $14.002
ingitere e oo o Bulgaristan $10.006 $16.672 $13.339

: 2

eyt : 54% Fusys Fed i $15 365 $11957

— l‘f(eéayirh — - g};ﬁ’ Tirkmenistan $7.674 $14.480 $11.078
Cin %Omgg‘ya““'ye ! - e Kazakistan $9.071 $12.648 $10.860
i T e . Srrbistan - 57.646 13.029 $10.437

uzey Kibris Ttrk Cumhuriyeti $10.055 Veri yok $10.055

ek 2% piks; Beyaz Rusya (Belarus) $6.398 $9.087 $7.742

v Mol dyova v - 00 Kuzey Makedonya Cumhuriyeti $5.939 E 9.477 $7.708

NUTERTEER 33% 3704 Bosna Hersek $6.035 $9.221 L37.628

- ’ 26% Moldova $4.523 537.51 8 $6.020

Misit . 3504 Gtircistan $4.275 $7.531 $5.903

Orclin : 0% Kosova $4.348 $7.018 $5.683

Tunus - 290 Ukrayna $3.741 $7.185 $5.463

Azerbaycan . 8% Irak $4.223 $5.935 $5.079

Ui e B 28% Azerbaycan b4.232 $5.715 $4.973

Gzbekistan : 0% Urdiin $4.266 $5.584 $4.935

Tirkmenistan N 8% Misir \.33801 :5830 Lz4485

Kuzey Kibris Turk Cumhuriveti - Veri Yok Tunus 533'295 $4.399 :33'847

Libnan _ Veri Yok Fas L33.1 88 $4.380 L33.784

Kosova B Veri Yok leyq $2.891 $4.591 $3.741

[rak - Veri Yok Cezayir $3.337 $3.596 $3.467

Libya _ Veri Yok Il_Ub‘nan L52.785 Veri yok 352.785

Bosna Hersek § Veri Yok Hindistan $1.930 $3.018 $2.474

Ozbekistan $1.767 $3.002 $2.385

Tablo 23: Tiirkiye’ye En Fazla Ziyarelgi Gelen 50 Ulke (Yiiksekogrenim Mezunu Niifuslarina Gire),

OECD & UNDP 2020

Tablo 24: Tiirkiye’ye En Fazla Ziyarelgi Gelen 50 Ulke (Gelir Durumlanna Gire), IMF 2020
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TUIK Simir istatistikleri | Kiiltiir Turizm Bakanhiji Konaklama Verileri UNDP Verileri IMIF Verileri DHMI Verileri
¢ Tn;:;r:.lelthl:g:::::ln e K;:a:(slrma Ll Ko::ﬁ:::;:' - Yasindaki Niifus Iginde Kisibasi GSYIH I;E:::I;: I:“;::::';' Menderes Havalimam
¢l vay v Y Yiiksek Egitim Orani ortalamasi cus Direk Ucus Siiresi
Israil . s0317 101 B% 2 2
Almanya - 4838626 5802701 122 0K 3 3
Polonya .~ Be8e228 1048389 120 B8% 25 3
Hollanda .~ 1083763 93080 = 08 = 8% 35 35
ingiltere (Birlesik Krallk)  [NSIS061246 NN I 214891583 N I N0: 9NN B0 4 4
Isveg 49858 415840 097 &% 3,5 4
Isvicre 298511 24188 08 B80% 3 3
Bulgaristan 2484884 545835 : % 15 15
Romanya 7% 708768 097 4% 1 15
Cek Gumhuriyeti (Cekya) 3860 8771986 12 B4% 2,5 2,5
Italya 353442 34534 088 = B82% 25 3
Rusya Fed. . 6887136 76120000 111 8% 3 3,5
Danimarka 3813 38783 10 8% 3 35
Suudi Arabistan 53976 663775 123 8% 4 4
Belcika 538474 444007 082  80% 35 4
Amerika Birlesik Devietleri  [N5A0/255 N SN GE 151 0N 04 v 9 Direk ugus yok
Ukrayna . 1807194 108084 070 8% 2 2
Avusturya . 38121 187019 044  [BE%% T 2 2,5
Litvanya . 227374 232880 1411 7% 25 3
iran =——— 3,5 3,5
Fransa . 571888 069 . B8% 3,5 3,5
Norveg . 203377 162434 | 0BO 8% 4 4
Sirbistan . 27681 191651 072 . 8% 2 Direk ugus yok
Kuveyt . 3\%2415 444503 126  54% 4 4
Ispanya =——— 4 4
Cin Halk Cumhurieti 1412480 350 5% 10 Direk ugus yok
Yunanistan . 774338 209848 027 8% 15 1
Slovakya 205204 195088 085 4% 2 2
Giircistan [ 18324 100327 005  [e4% 25 Direk ugus yok
Beyaz Rusya (Belarus) =——— 25 3
Macaristan 13183 080  4%% 2 Direk ugus yok
Kazakistan | 43856 33394 078 | B2% 6 Direk ugus yok
Urdn . 453067 41722 089 34% 2,5 2
Irak 1282489 1003833 3 3
Giiney Kore . 449581 227 11,5 Direk ugus yok
Misir 137085 0B84 3% 2 Direk ugus yok
Cezayir . 2758084  31I50 120 0 51% 3,5 Direk ugus yok
Moldova . 191285 114227  0BO  40% 15 15
Liibnan . 339289 | 346738 Veri Yok 2 2
Kuzey Kibris Turk Cumhuriveti | 238816 897200 0,38 Veri Yok 15 1
Kuzey Makedonya Cumhuriveti |~ 208559 | 99847 | 0,48 15 15
Fas 217686 170500 078 5 Direk ugus yok
Bosna Hersek 1383 101287 073 Veri Yok 2 Direk ugus yok
Azerbaycan . 842057  3W\411 0,39 28% 3 3
Kosova 144788 @ B5293 0,38 Veri Yok $5.683 15 Direk ucus yok
Tunus . 1%47%2 185072 32% $3.847 3 Direk ugus yok
Libya . 237312 232889 | 088 Veri Yok $3.741 3,5 Direk ugus yok
Tiirkmenistan .~ 277605 83194 0,30 8% 4 Direk ugus yok
Ozbekistan 180422 068 10% $2.385 5 Direk ucus yok
Hindistan 278580 | 181 28% $2.474 10 Direk ucus yok

Tablo 25: Tiirkiye’ve En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)
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DHMI Verileri

Bodrum Milas Havalimam | Kusadasi'na En Kisa
Ulasim Siiresi

Direk Ucus Siiresi

3.5

Direk ubus yok

4

Direk ugus yok

2

Direk ugus yok

3

Direk ugus yok

3.5

Direk ugus yok

2

4

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

2

2

3

Direk ucus yok

6

2

3

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

1.5

2

1

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

3

2

2,5

Direk ucus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Direk ugus yok

Renk Kodu Bilae
Puanlama g

15,00 Ortadogu
15,00 Bati Avrupa
14,00 Dogu Avrupa
14,00 Bati Avrupa
14,00 Bati Avrupa
14,00 Kuzey Avrupa
13,50 Bati Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Bati Avrupa
13,00 Bati Avrupa
13,00 Dogu Avrupa
13,00 Kuzey Avrupa
13,00 Ortadogu
13,00 Bati Avrupa
13,00 Amerika
12,50 Dogu Avrupa
12,50 Bati Avrupa
12,50 Kuzey Avrupa
12,50 Ortadogu
12,50 Bati Avrupa
12,50 Kuzey Avrupa
12,00 Dogu Avrupa
12,00 Ortadogu
12,00 Bati Avrupa
12,00 Uzakdogu
11,50 Dogu Avrupa
11,50 Bati Avrupa
11,50 Bati Asya
11,50 Dogu Avrupa
11,50 Bati Avrupa
11,50 Bati Asya
11,00 Ortadogu
11,00 Ortadogu
11,00 Uzakdogu
10,50 Ortadogu
10,50 Ortadogu
10,00 Dogu Avrupa
10,00 Ortadogu
9,50 Dogu Avrupa
9,50 Dogu Avrupa
9,50 Ortadogu
9,00 Dogu Avrupa
8,50 Batl Asya
8,50 Dogu Avrupa
8,50 Ortadogu
8,50 Ortadogu
8,50 Bati Asya
8,00 Batl Asya
7,50 Uzakdogu

Nufus yodunlugu acisindan ilk 50 (lke kisi basi milli gelir kriterine gére sira-
landiginda, listenin Ustlerinde isvicre ve Iskandinav Ulkeleri gibi zengin Glkelerin
olmasi beklenen bir sonugtur. Bu tlkeleri siralamada Almanya, Fransa, ingiltere
gibi Bati Avrupa ulkeleri ile Avrupa'da olmasa da sanayilesmis ve zenginlesmis
toplumlara sahip Giiney Kare ve israil gibi iilkeler izlemektedir. Yillik $30.000 ve
lizeri kisi basi milli gelire sahip Ulkeler, genel profil olarak daha Ust gelir gruplari-
nin agirhikta oldugu toplumlari isaret ettikleri icin egitim kriterine gére Kusadasi
ekoturizmi acisindan dncelikli lkeler diye distndlebilirler.

Orta kademede ise $10.000-$30.000 kisi basi milli gelire sahip dlkeler dikkate
alinabilir. Bu araliktaki Glkelerin kimileri makro ekonomik nedenlerle gorece ola-
rak diisiik kisi basi GSYIH degerlerine sahipse de, aslinda yiksek nifusu veya
Glkedeki seyahat talebi nedeniyle istisnai bir konumda olabilmektedir. Bunlara
iki iyi ornek Rusya, Cin, Hindistan ve Ukrayna'dir. Bu dlkelerin ortalama kisi basi
milli geliri yiksek gorinmese de, Ulke icinde yiksek gelire sahip anlamli bir nifus
oldugu ve bu niifusun Turkiye seyahatlerine ilgi duydugu dustndlirse, nifus kri-
teri parametrelerindeki dezavantajin goz ardi edilmesi uygun gérdlebilir.

Listenin sonlarina dogru ver alan Ozbekistan, Libya, Cezayir gibi ilkelerdeyse
milli gelirin distklGgu nedeniyle, ekaturizm profilinden uzaklasilacadi beklenehilir.
Bu durum bu dlkeler igin gelir seviyesi parametresinde bir avantaj olarak goze
carpmaktadir.

Dis Turizm Pazari Kugadasi Hedef iilkeleri

Dis turizm pazarinda toplam nifus, ulasim kolaylidi, Gniversite egitimi alan niifus
ve gelir seviyesi parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir dncelik-
lendirme yapmak icin soldaki tablo dikkate alinmalidir:

Bu tablodaki degerlendirmeler asagidaki yaklasima gore yapiimistir:

o Yukaridaki analizlerde kullanilan kriterler olan “niifus yogunlugu”, “ulasim

kolayhdr”, “editim seviyesi” ve “gelir seviyesi’nin her biri hedef llke seciminde
etken olmustur.

o Her bir hedef kriteri icin hedefleme acisindan U kriter belirlenmis ve bunlar
renk kadlariyla ayriimistir:
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1. Brinci dncelik: bir kritere gore en yiksek skor cikaran tlkeler o kriter
acisindan birinci 6ncelikte tutulmus, tabloda yesille renklendiriimis ve total
degerlendirmede bu kategoriye giren tlkelere 3 puan verilmistir,

2. ikinci dncelik: bir kritere gore en yiksek ile en dusiik arasinda, ortalama
skor cikaran Ulkeler o kriter agisindan ikinci 6ncelikte tutulmus, tabloda sa-
riyla renklendirilmis ve total dederlendirmede bu kategoriye giren Glkelere 2
puan verilmistir,

3. Uciincii dncelik: bir kritere gore en distik skor cikaran tlkeler o kriter aci-
sindan Ggiincl oncelikte tutulmus, tabloda kirmiziyla renklendirilmis ve total
degerlendirmede bu kategoriye giren Ulkelere 1 puan verilmistir,

e Yukaridaki yontemle gerceklestirilen puanlama Bélim 6.1.1°deki analizler-
de kullanilan kriterlere gére ayri ayri puanlanmis ve toplam puanlar tablonun
en saginda belirtiimis, tablodaki Glkeler bu siralamaya gore diziimistir.

e Ulkeleri kiyaslarken kullanilan secim kriterlerinin bazilari icin birden fazla
kaynaktan veri seti bulundugu igin, bu verilerin hangilerinin kullanilacag su
sekilde belirlenmistir:

1. Niifus yogunlugu kriterinin kararinda hem TUIK sinir istatistikleri verisine gore
Ulkeye giris yapan ziyaretgilerin verisi baz alinmistir, hem de Kultir ve Turizm
Bakanhdi'nin konaklama verileri. Niifus yodunlugu kriteri igin bu iki faktér sonuca
ayri ayri etki esmektedir.

2. Hem Tiik sinir istatistikleri, hem de Kltir Turizm Bakanligi konaklama verileri
acisindan ilk 25 dlke birinci 6ncelikli, sonraki 25 Ulke ikinci éncelikli olarak belir-
lenmistir. Uclinct 6ncelik belirlenmemis, Gciinct dncelik olarak gériilen tlkeler
zaten tablo disi tutulmustur.

3. Yurtdisindan (lkemizi ziyaret eden kisilerin icerisinde hangi oranda turistik
konaklama yapildidr verisi, turizm hacmini belirlemekte 6nemli bir kriter oldugu
icin nifus yogunlugunun yani sira, tlkedeki geceleme sayisinin toplam konaklama
sayisina orani da bir hedefleme kriteri olarak ayrica dederlendirmeye alinmistir.

Ziyaret basi konaklama sayisi kriterine gére ise 0,75 ve Uzerindeki Ulkeler birinci
oncelikli, 0,75-0,50 arasi ikinci dncelikli, 0,50 arasi ise Uglincl 6ncelikli katego-

rilerine ayrilmistir. Bu dederlendirmenin nedeni tlkeye ziyaret yapan kisilerin ice-
risinden aile ziyareti, is ziyareti veya gindbirlik alisveris ziyareti yapanlari turizm
kitlesinden ayirmaktir. Degerlendirme sonucu beklendidi gibi cikmis olup, kara
siniri olan ve bu nedenden dolayl sinir illerinden alisveris veya gindbirlik giris
cikis yapan ziyaretgiler kirmizi kategoride kalip 6nceligi dusik gorilmektedir.

4. Ziyaretcilerin egitim seviyesini belirleme kriteri olarak UNDP'nin (lkelerdeki
ylksek 6gretim yapan kisilerin yiksek 6gretim yasindaki nifusa orani yiizdesel
olarak bir kriter olarak kullanilmistir.

Ulkeler arasinda ilgili yastaki niifusun %50'si ve (izerinin Gniversite egitimi al-
makta oldugu Ulkeler editim seviyesi agisindan birinci 6ncelikte Glkeler olarak
belirlenip, yesil renkle kadlanmistir. %35-%50 arasi ikinci dncelik olarak belirlen-
mis, %35'in altl ise Uglincl oncelik olarak degerlendirilmistir.

5. Gelir seviyesi kriteri gostergesi olarak ise IMF'in kisi basi gayri safi yurt ici
hasila verisi dikkate alinmistir. Ancak bu veriler en son 6lgtlen yil olan 2020 yili
verileri ile IMFin projeksiyon yontemiyle hesapladigi 2026 yili beklenti verileri-
nin bir ortalamasi alinarak hesaba katilmistir. Boylece hedef pazarlar yalnizca
buginkd alim giclerine gore dedil, yakin ve orta vade gelecekteki alim giclerine
gore de agirlikli ortalamaya gére bir dederlendirmeye girmistir.

IMF verilerine gore dizilen tlkelerden kisibasi GSYIH verisi $50.000 ve uzeri
olanlar en Ust gelire sahip Ulkeler olarak degerlendirilip birinci 6ncelikli tutul-
mustur. $10.000-$50.000 aras! ikinci 8ncelik gorilmis, ancak $10.000'n alti
alim guiclt ¢ok dustk olacadi icin nitelikli turizm tirlerine ilgi duymayabilecekleri
gerekeesiyle Gglincd dncelige alinmistir.

Burada nifus acisindan cok biyik olan ve toplumsal gelir esitsizligi yiksek top-
lumlarda, istisnai bir durum olusmaktadir. Bunun tablodaki en iyi 6rnedi, hem
cok zengin bir nifusu olan, hem de Ulke genelinde cok yoksul kesim oldugu icin
kisibasi GSYiH's diisiik cikan Hindistan'dir. Bu istisnalar son degerlendirmede
ayrica ele alinmalidir.

6. Ulasim kolayligini belirlemek icin ise Devlet Hava Meydanlari isletmesi ve
Kusadas!'ye yakin havalimanlarinin ucus noktasi verileri dikkate alinmistir. Bunlar
icerisinden Izmir Adnan Menderes ve Bodrum Milas Havalimani kanaliyla direk
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ucusla ulasim ve istanbul'daki havalimanlarindan aktarma veya karayolu seklinde
ulasim verileri incelendiginde bulunan “en kisa ulasim” siresi verisi dikkate alin-
mistir. Bu veri diger iki ulasim verisiyle (yakin havalimanlarina ucus olan sehir
sayisi ve direk ugus diizenleyen havayolu sayisi) birlestirip bunlarin ortalamasi
alinarak tek bir ulasim kolaylidi skoru Gzerinden hesap yapiimistir.

Yukaridaki sekilde hesaplanan “Kusadasina en hizli ulasim siresi’ne gére ulkeler
dizildiginde 4 saat ve altinda ulasilabilen Glkeler kisa tatiller acisindan avantajli olduk-
lari icin hirinci 6ncelikte degerlendirimistir. 4-6 saat arasinda ulasilabilen tlkeler,
ulasimin bir tam tatil giinind kaplamasi nedeniyle ikinci dncelikte dederlendirilicken,
daha uzun stirede ulagilan Glkeler ise tgiinct 6ncelikte dederlendirmeye alinmistir.

Ulkeler kac sehirlerinden Kusadasi'na yakin havalimanlarina uculdugu verisine gore
dizildiginde ise birden fazla sehirden ugulan Glkeler birinci, tek bir sehirden direk
ucus olan lkeler ikinci, hig direk ugus olmayanlar ise Ggiincl 6ncelikte tutulmustur.

Direk ucus yapan havayolu sayisina gore ise birden fazla havayolunun direkt ugus
yaptigi tlkeler birinci, tek bir havayolunun direkt ucus yaptig tlkeler ikinci, hic di-
rekt ugus yapmayan havayolu olmayan Ulkeler ise tglincl 6ncelikte tutulmustur.

e Tim bu veriler toplamda degerlendirilirken aldiklari renk kodlarina gére
(yesil: 3 puan, sari: 2 puan, kirmizi: 1 puan) toplam skorlar hesaplanmis, 5
kriterinin tamaminda 3 puan olan tam skor 15 olacak sekilde, tim Clkeler
total skorlarina gore yukaridaki tabloya yerlestirilmistir.

Kusadas! turizm pazari mikro cografi dederlendirmesi, yukaridaki skorlama
sistemi dikkate alinarak yapildiginda, asagidaki sonuglara varmak mimkinddr:

e Ulkelerin gruplanarak 7 ayri bélgede kategorize edilmesi, hedefleme ko-
layligi acisindan dnemlidir. Bu bélgeler ve bélgelere giren dlkelerin aldiklari
skarlarin ortalamasi asadidaki gibidir:

1. Amerika: 13,00/15
2. Bati Avrupa: 13,18/15
3. Bati Asya: 9,13/15

4. Dogu Avrupa: 10,69/15

5. Kuzey Avrupa: 12,83/15
6. Orta Dogu: 10,58/15
1. Uzak Dogu: 10,17 /15

e Buna gore Kusadasi icin dis turizmde dinyada en énemli bdlgeler Bati
Avrupa, Amerika ve Kuzey Avrupa olarak gorilmektedir. Bunlarin hemen ar-
dindan Dogu Avrupa, Orta Dogu ve Uzak Dogu pazarlari gelmekte, Bati Asya
ise dncelik agisindan daha sonlarda yer almaktadir.

o Ulkeler bazinda ayri ayri skorlara bakildiginda, Almanya'nin, bitin kriter-
lerden tam puan alarak en yiksek oncelikli tlke ¢iktidi gorulmektedir. Onu
hemen yakindan ingiltere (Birlesik Krallik), Hollanda ve Belgika izlemektedir.
Rusya, Palonya gibi Dogu Avrupa (lkeleri 14 civari skorlarla listenin Ust sira-
larinda yer alirken, ayni codrafyadaki Ukrayna, disik gelir seviyesi nedeniyle
daha asagida gérinmektedir. Gérece disik nifuslarina ve ulasim zorluguna
ragmen Isvec, Danimarka ve Norveg gibi iilkeler de listenin Ust siralarina ya-
kindir. Israil, iran ve Suudi Arabistan yiiksek skor alan Orta Dogu ulkeleridir.
Cin ve Hindistan gibi dev nifuslu tlkeler ise skorlari disik cikmis, istisnai
duruma sahip Ulkelerdir.

Tim bu degerlendirmeler 1siginda Kusadasi dis turizm hedef tlkeleri, bolgelere
gore asagidaki gibi belirlenmistir:

Bat: Avrupa Ulkeleri:

Almanya, ingiltere, Hollanda basta olmak iizere Bati Avrupa Kusadasi ekoturiz-
mi agisindan dinyadaki en dnemli bélgedir. Bu Ulkeler adreslenirken yukaridaki
kriterler ayri ayri dikkate alinmali, davranis analizindeki kriterlerle birlestirilerek
bu pazarlarda tanitim ve is gelistirme faaliyetleri diger bolgelere gére éncelik-
lendirilmelidir.

Amerika:

ikinci en énemli bélgedir. Yalnizca Amerika Birlesik Devletinin yiiksek skorla gérin-
digu listede, Ulke bazinda tanitim faaliyetleri yapiimasi disindlebilir. ABD'nin za-
ten cok blytk bir devletler toplulugu olmasi ve kendine has turizm dogasi nedeniy-
le, bu bolgeye gerceklestirilecek tanitim faaliyetleri digerlerinden ayri ele alinabilir.
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Kuzey Avrupa:

Bu degerlendirme skorlarinda Gglncl sirada cikan bolge, ayni zamanda ekotu-
rizm Grlnlerine yogun talep gérmesi acisindan, bu dederlendirme tablosunun
disinda da oldukca dnemli bir bélgedir. isvec, Danimarka ve Norvec'te yapilacak
tanitimlarla Kusadasi'na ekoturist gekilmesi mimkindir. Normalde Baltik Glkesi
olmasina karsin bu kategoride degerlendirmeye alinmis Litvanya ise 11,83 sko-
ruyla dikkate alinmasi gereken bir Glke gibi goriinse de toplam hacim agisindan
ikinci planda tutulabilecek durumdadir.

Dogu Avrupa:

Rusya ve Polonya, Tirkiye'ye yiksek ilgi gosteren ve cok yodun turist génderen
ulkelerdir. Dogu Avrupa'ya giren diger Glkeler de hesaba katildiginda toplam sko-
run yiksek cikmasi da buna eklendiginde, Dogu Avrupa’nin ayri bir mercek altinda
degerlendirilmesi gerektigi ortaya cikmaktadir. Yiksek skorlu tlkelerin yani sira,
Dogdu Avrupa'da odaklanmak gerekmeyen, skorlari daha diistk ¢ikan Kosova, Ma-
kedonya gibi tlkeler de géze carpmaktadir.

Ukrayna'ya 6zel bir durum da goérulmektedir. Diger tim skorlari yiksek olmasi-
na ve mevcut durumda Glkeden Tirkiye'yve yogdun bir akis olmasina karsin, gelir
dizeyi ve egitim dizeyi acisindan dezavantajli bir dlke oldugu icin siralamada
altta kalmistir. Ancak Ulke nifusu, Turkiye ile yogun devam eden ve gitgide artan
turizm hacmi dikkate alindiginda, Ukrayna'nin gésterdigi skordan daha énemli bir
konumda olmasi gerektigi disindlebilir.

Bulgaristan, Romanya ve Yunanistan ise Tlrkiye'yve cok sayida ziyaretgi girdidi
icin hacmin yiksek gortnduga Glkelerdir. Ancak gerek bu tlkelerde yasayan Tirk
nifusun aile amacl ziyaretlerinin sikligi, gerekse de sinirdan ginubirlik, cogun-
lukla alisveris amagli ziyaretler, bu yiksek ziyaret rakamlarinin aslinda ekoturizm
hacmine ayni oranda yansimayacaginin géstergesidir. Bundan dolayi Bulgaristan
ve Yunanistan tablodaki skorlarina gére daha geri planda degerlendirilmistir.

Sirbistan ise son daénemde Turkiye ile ikili iliskileri hizla gelisen, her sene daha
fazla direk ugus baslatilan, vizesiz olmasi dolayisiyla Turklerin de ziyaret ederek
hareketlilik gelen bir tlkedir. Yiksek nifusu da hesaplandiginda Dogu Avrupa’daki
ikinci &ncelik sirasinda degerlendirilebilir.

Orta Dogju:

Orta Dogu ulkelerinden Turkiye'ye tipik olarak yogun miktarda turist gelmektedir.
Bu durum, bu degerlendirmedeki skorlara da yansiyarak pek cok Orta Dogu tlke-
sini ve de bu analiz kapsaminda Orta Dogu kategorisine alinmis olan Arap niifus
agirhkl Kuzey Afrika tlkelerini yiksek siralamada gostermektedir.

Ancak bu bélgedeki turistlerin tipik turistik faaliyetlerine bakildiginda daha cok
alisveris ve sehir ziyaretlerinin agirlikta oldugu, ekoturizm faaliyetlerinin bu lke-
lerde fazla talep goren turistik trinler olmadigi ve sorumluluk turizmi anlayisinin
cok 6n planda olmadidr géridlmektedir.

Bundan dolayi Orta Dogu bdlgesi Kusadasi ekoturizmi agisindan éncelikli bir bél-
ge olarak gérilmemektedir. Bunun bazi istisnai durumlari ve ekoturizm Grind
bazinda farkli davranilmasi gereken firsatlari olabilecedi hesaba katiimali, ancak
genel siralamada Orta Dogdu pazari 6ncelikli gérilmemelidir.

Bu duruma istisna olan iki Orta Dogu Ulkesi ise iran ve israil'dir. iran, yiksek
nifusu, genis hir skalaya yayilmis gelir ve egitim seviyesi nedeniyle ileride eko-
turizm firsatlari agisindan gdz oniinde tutulmasi gereken bir lkedir. israil ise
distk nifusuna ragmen tabloda en Ust siralarda cikan dlkelerden biridir. Tike-
tici davranislari agisindan Avrupa pazarlarina benzer ézellikler de gésterdidi igin
israil pazarindaki firsatlar da incelenip, uygun gérilldiigii durumlarda bu tilke de
tanitimda yer alabilir.

Uzak Dogju:

Cok yiksek ntfuslu tlkeler iceren, turizm sektori acisindan btk firsatlar barin-
diran bir bolgedir. Tablodaki skorlari, basta ulasim olmak (zere, cesitli neden-
lerden distk cikmistir. Uzak Dodu pazarina tanitim yapmanin énemli sonuglari
olacaktir. Ancak bu pazarlara tanitim yapmak igin altyapi calismalari ve diger
bolgelere gore farkl bir efor gerekecektir.

Cin Halk Cumhuriyeti, tim Dinya’nin en biyik kaynak turist pazarlarindan biridir.
Turkiye'yve Cin'den gelen turist sayisi hizla artmaktadir. Bundan dolayi Cin, tani-
tim acisindan tabloda gdrinen skorundan daha biyik bir énemde ele alinmalidir.

Hindistan, gelir diizeyi skorlari nedeniyle listenin cok altlarinda gériinse de, yik-
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sek nifusu ve toplumsal gelir dengesizligi nedeniyle, aslinda énemli bir pazardir.
Ekoturizm pazari acisindan hentiz gelisimini tamamlamamis bir pazar oldugu igin
bu Ulkedeki firsatlar incelenmeli ve tanitim planlarina firsat gérilen noktalar da
mutlaka alinmalidir.

Glney Kore ise toplumsal dzellikleri ve tiketici davranislari acisindan kendine
has ozellikleri olan bir pazardir. Kirsal niifus halen ¢ok yiksekse de sehir toplu-
luklari turizm pazar karakteristikleri acisindan Bati toplumlariyla benzer ézellikler
gostermektedir. Bundan dolayi Giiney Kore pazari, Kusadasi tanitiminda dikkate
alinmasi gereken bir pazardir.

Bati Asya:

Gerek kiltarel yakinlik, gerek is ve aile ziyaretleri nedeniyle Turkiye ile arasinda
yogun bir trafik olan Orta Asya ve Bati Asya pazarlari, distik demografik nitelik-
leri nedeniyle bu tabloda en distk skorlar veren bélgedir. Bu pazardaki Glkelerin
pek cogunda gelir seviyesi ve tiketici davranis modeli ekoturizm hedef kitlesin-
den oldukga ayrismaktadir. Bundan dolayi bu pazarin genel olarak yiksek éncelikli
olmasi tavsiye ediimemektedir.

Hedef Balgeler Kusadasi Dis Turizm Hedef iilkeleri
Kuzey Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
isvec, Danimarka Norveg, Litvanya
. Amerika
Birinci Oncelikli Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Balgeler Amerika Birlesik Devletleri -
Bati Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Almanya, Ingiltere, Hollanda, isvicre Cekya, ltalya Belpika, Avusturya,
Fransa
Dogu Aurupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
ikinci Oncelikli Polonya, Rusya, Romanya Ukrayna, Sirbistan
Bilgeler Orta Doiju
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
israil, iran Suudi Arabistan, Kuveyt
Uzak Dogu
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Diier Balgeler Cin Halk Cumhuriyeti, Giiney Kore Hindistan
Bati Asya
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
- Azerbaycan, Glrcistan

Tablo 26: Kusadas: Ekoturizm Hedef Ulkeleri-Drs Turizm Pazan

Bu durumun tek istisnasinin Azerbaycan olacadi disindlebilir. Tirkiye ile gok
yakin badlari olan bu Ulkede, ekoturizme ilgi duyabilecek kesimler, Tirkiye ile
paralel sekilde gitgide artan bir egilim gdsterebilirler. Bu acidan Azerbaycan bu
bélgede tanitim acisindan izlenmesi gereken tek Glkedir.

Tum bu degerlendirmelere gére Kusadasi Dis Turizm Mikro Cografi Analizi
sonucunda hedef Ulkeler, bdlgelere gore asagida soldaki tablodaki gibi belir-
lenmistir:

6.2. Davranissal Hedefleme

Bolum 6'nin basinda belirlenen Kusadasi ekoturizm hedef kitle belirleme yénte-
mine gore; Bolim 5.1°de belirlenmis makro cografi hedef pazar bélumlerindeki
(ic turizm, bélgesel turizm, dis turizm) dis turizm mikro cografi hedef pazarlari
(tlkeler, iller ve ilgeler) Bslim B.1'de belirlenmistir. izlenen yéntemin tglnci
ve son asamasi ise belirlenen mikro cografi hedef pazarlardaki dogru hedef
kitlelerin tespitidir.

Kusadasi ekaturizm/alternatif turizm dederlerine ilgi gdsterecek kitleyi ancak
tuketim davranislariyla tespit etmek mimkindir. Elde mevcut veri kaynaklari,
daha ziyade makro ekonomik ve toplumsal verileri demografik olarak incelemek-
te, turizm verileri daha ekoturizm 6zelinde gdstergeler icermemektedir.

Modern pazarlama yéntemlerine, dzellikle dijital pazarlama tarzi tanitimlara ise
davranigssal hedefleme daha uygun bir yontem oldugu icin bu yolun izlenmesi
Kusadasi tanitiminda daha etkin sonuc verecektir.

Bolim 6.1'de tespit edilen dlke, il ve ilgelerde tanitim gerceklestirilirken, tanitim
bu davranigsal hedefleme yontemiyle belirlenmis kitleyi hedef alacak ve en yiksek
tanitim verimi bu sekilde yakalanacaktir.

Kusadasi ekoturizm hedef kitlesini belirlemek icin mikro cografi pazarlardaki ti-
ketici davranis sekillerini incelemek ve bunlarla ilgili verileri kullanarak analitik bir
degerlendirme yapmak teorik olarak mumkiinse de, gerek bu konudaki ekaturizm
verilerinin yetersizligi, gerekse de dijital araclarin daha cok davranissal sekilde
calismasi ve analitik parametrelere ihtiyag duymamasi, bu ydntemi yetersiz ve
gereksiz kilmaktadir.




kusadasr ekoturizm Hedef pazar Anc

Dolayisiyla Kusadasi ekaoturizm hedef kitlesi belirleme yonteminin son asama-
sinda, davranissal hedefleme icin, Kusadas! ekoturizm/alternatif turizm deger-
lerinin turizm deneyimleri, bélgenin Bélim 4.4'teki GZFT analizinde ele alinan
avantaj ve dezavantajlariyla, Bélim 5'teki firsat analizinde her bir makro cografi
pazar icin tespit edilmis olan ekoturizm firsatlari gz éninde bulundurularak,
Kusadas!'yl ziyaret etme olasilidi en yiksek olan ekoturist sablonlari birer ti-
ketici “persona’si, yani “kisilik kart” olusturulmustur. Pazarlamada yaygin olan
bu tiketici davranigl belirleme analizi ile Kusadasi ekoturizmi hedef kitlesi, dav-
ranis sekillerine gore belirli kategoriler altinda toplanabilmekte ve tanitimlar bu
davranis sekillerine 6zel, her bir hedef pazar bolimu igin ayri ayri etkin sekilde
gerceklestirilebilmektedir.

Davramigsal Hedefleme Dayanaklari

Kusadasi ekoturizm degerlerine talep gdsterecek hedef kitlelerin personalarini ta-
nimlamak icin elde sosyolojik veya demografik veriler bulunmasa da, bu ¢alisma kap-
saminda gerceklestirilen analizlerden elde edilen bazi sonuglar belirleyici olmustur:

e Bolim 4.3'te derlenmis olan Kusadasi ekoturizm deder haritasi, Kusa-
dasi'da ekoturizm/alternatif turizm tirlerinde ne gibi dederler bulundugunu
ozetlemektedir. Kusadasi ekoturizm hedef kitle personalari bu degerlere ta-
lep gdsteren profiller olmalidir.

e Bolum 4.4'te yer alan GZFT analizi, Kusadasi'nin ekoturizm/alternatif tu-
rizm acisindan hangi yonlerinin giclt, hangilerinin zayif oldugunu ve firsatlar
ile tehditlerin neler oldugunu ortaya koymaktadir. Persona belirlerken Kusa-
dasi'nin bu rekabetgilik karakteristigi nemli bir girdidir.

e Bdlim 5.2'de yer alan Kusadasi ekoturizm firsat analizi ise, Kusadasi'da
one cikan ekoturizm firsatlarini i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm makro
cografi pazarlarinin her biri icin ayri ayri analiz etmektedir. Bu firsatlar, ilgili
pazarlarda 6n plana cikarilacak en 6nemli unsurlar oldugu icin, hedef kitle
personalari da bu firsatlara uygun profiller olmaldir.

e Bolim 6.1'de ise bazi demografik ve sosyo-ekonomik dlgitler belirlenmis-
tir. Her bir tlke, il ve ilge igin ¢izilmis bu veri gerceveleri, personalarin tanim-
lanmasinda rol oynamistir.

e Dinya Turizm Orgutt, Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu gibi kurumlarla
turizm profesyonellerinin - ekoturizm ziyaretcileriyle ilgili tanimlamalari da
personalari belirleyici etkenlerden olmustur.

Tum bu girdilerle, Kusadasi ekoturizm/alternatif turizm hedef kitle personalart,
ic turizm, bélgesel turizm ve dis turizm makro cografi pazarlari icin asagidaki
gibi ayri ayri tanimlanmistir.

6.2.1. Ic Turizm Pazar1 Personalari

Kusadasi'nin i¢ turizm pazarindaki potansiyel hedef kitlesini davranissal olarak
temsil eden personalar asagidaki gibi tespit edilmistir:

A. Doga sporlari meraklisi turist

B. Pandemi nedeniyle dogaya kacan kisi
C. Antik kentlere merakli kiltir gezgini
D. Kusadasi Bolge Ziyaretcisi

E. Orta Yagl Sehir Gezgini

Bu potansiyel ziyaretci kategorilerinin temsil ettigi kitlelerin Kusadasi ekoturizm
firsatlari ile nasil drtlstigl ve bu personalara Kusadasi'nin hangi degerlerinin
tanitiimasi gerektidi Bolim 7.1'deki turistik Grin 6nerilerinde aciklanmistir.

Bu kisilik tiplemelerine nasil tanitim yapilmasi gerektigi ise ancak bu personalarin
toplumsal stat, tiketim davranislari, medya tercihleri, yasam tarzi ve seyahat
aliskanliklarinin, sanki bu hayali kisilikler gergekmisgesine net bir sekilde tanim-
lanmasiyla mimkdnddr.

Persona A: Doga Sporlari Merakhsi

Kusadasi'nin ekoturizm degerlerine ilgi gdsterecek, i¢ turizm pazari hedef kitlesi
olan, trekking, bisiklet, doga kamplari gibi aktivitelere ilgi duyan hedef kisi profili.

Dogaya kars! duyariidir ve toplumsal hassasiyetleri yiksektir. Cevreyi, dogayi ve
hayvanlari korumay! énemser.

Seyahat anlayisi, kendisi ve ailesi icin sehir kalabaligindan uzak, dodada sakin
zaman gecirip ruhunu dinlendirebilecegi bir ambiyans yaratmaktir.
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Kiinye Bilgileri:

e 30-45 yaslarinda, erkek, evli ve gocuklu
e istanbul, Ankara, izmir gibi illerde yasayan
e Lisans veya lisansistl derecesine sahip Universite mezunu

e Muhendis, doktor, avukat gibi beyaz yakali meslek gruplarina mensup, aktif
is hayatinda

e Yillik geliri 150.000-200.000 TL bandinda, maasli calisan.

Yas:

Giyim: is hayatinda resmi, sosyal hayatta spor
40 Otomobil: 4 yillik Toyota C-HR

Medeni Hal:  Evli, 1 gocuk Hobi: Amator fotografcl, bisiklet tutkunu, tarih meraklisi

ikamet: istanbul Sosyallik:  Her haftasonu ailesiyle gezinti, ayda 1 kez arkadaslariyla yemekli bulusma

Egitim: Yiiksek okul

Meslek: Insaat Muhendisi

Yilik Gelir: 180.000 TL SEYAHAT TARZI

D°ga Sporlan Meraklisi Sikhk: Yilda 2 kez uzun tatil, ayda 1 kez uzun haftasonu
Tercih: Doga aktiviteleri, doga yirtyisleri, bisiklet rotalari, adir kampi
Doéa yurtylsu Tecriibe: Likya Yolu, Balkan ulkeleri, tniversite yillarinda Interraille Avrupa turu
Bisiklet Favoriler:  Kaz Daglari, Likya Yolu, Yedigéller
Ka mp ilham: Seyahat blogger’lari, Youtube, Atlas, Magma gibi dergiler

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: Yerli haber kanallariile belgesel kanallari
Film: Netflix dizileri, festival filmleri, belgeseller
Sinema: Ayda 1 kez drama/aksiyon; film festivalleri

Haber: Gazetelerin web siteleri, bagimsiz cevrimigin haber portallari
Sosyal Medya: Twitter, Facebook, Youtube, Instagram

Persona A YASAM TARZI

«Adem Duyarli»

ikamet: Begiktas’ta kiralik 3+1 apartman dairesi

Hayat Felsefesi:
Seyahat Mottosu:

insanlara ve dogaya saygili, cevreyi koruyan, sorumlu bir birey olmak
Sehrin kalabaligindan kagip, doga aktiviteleri yapmak beden ve ruh sagligi igin cok iyidir.

Sekil 23: Rusadast Ekoturizm Persona A

I¢ Turizm Pazan

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanliklar::

e Televizyonda genelde haber kanallarini ve ilgi alanlarina yénelik tematik ka-
nallari takip eder. Yerli ve yabanci kanallari haftada en az birkac kez izler.
Discovery Channel, National Geographic gibi belgesel kanallariyla doga te-
mali kanallari da takip eder.

e Bazi Netflix dizilerini takip eder. Firsat buldukga film festivallerine gider.
Belgesel tarzi filmler ilgisini ceker.

e Ailesiyle birlikte ortalama ayda bir kez sinemaya gider ve ailece izlenecek
tarzda drama, cocuk filmi veya aksiyon filmleri izler.

e Haber alma kanallari agirlikli olarak gevrimici haber portalleri ile gazetelerin
web sitesi, mobil uygulama gibi dijital kanallari, sevdigi kdse yazarlaridir,

e Glndemden haberdar olmak icin Twitter, arkadaslariyla temasta kalmak
icin Whatsapp, Facebook, ve Instagram kullanir. Merak ettigi yerler ve konu-
larla ilgili bilgi almak igin ve edlence amach Youtube videolari izler.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gistergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde cok liks olmayan, ancak gérece
Ust gelir grubu kesmin oturdugu semtlerde yasamayi tercih eder. Ailece ya-
sanacak olgllerde, gosterisli olmayan sekilde ancak konforlu dekore edilmis
kiralik bir apartman dairesinde oturur.

e ise giderken ofis hayatinin gerektirdigi tarzda resmi veya yari-resmi bir
giyim tarzi izler. Ozel hayatinda ise kaliteli ancak liks olmayan markalarin,
spor ve rahat kiyafetlerini tercih eder. Doga sporlarinda kullanilacak tarzda
botlar, kaz tlyl montlar, Goretex malzemeli pantolon ve kazaklar giymeyi
sever. GPS 6zellikli spor saati takar.

e Otomohilini yaklasik 5-6 senede bir yeniler. Otomobil tercihlerinde goste-
risten ziyade ailece kullanimda fonksiyonalite, yasam tarzini yansitacak spor-
tif ve dogaya kaclis icin elverisli tarzda araclari tercih eder. Toyota C-HR, Kia
Sportage, Peugeot 2008 gibi poptiler sehir SUV araclardan birini kullanir.

e Hobileri arasinda en belirgin olani doda sporlari ve doga aktiviteleridir.
Trekking gruplariyla beraber gezilere gider, ailesiyle birlikte bisiklet turlarina
cikar. Amator fotografcilikla ve kardiyo sporlari gibi doga habilerini tamam-
layacak diger ilgi alanlarina sahiptir. Antik kentleri gezmeyi ve Anadolu ve
Dinya tarihini okumayi sever. Doga hilimleri, botanik, deniz canlilari gibi alan-
larda bilgi edinmesini saglayacak aktivitelerden keyif alir.

e Ailesiyle hirlikte her haftasonu ya sehir disinda bir kisa seyahate cikmak
ya da sehir icinde bir aktivite yapmayi tercih eder. AVM gezileri gibi tiketim
kiiltirind yansitan deneyimlerden uzak durarak, daha ziyade acik alanlarda
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hareketli zaman gecirmeyi sever. Ayda bir veya iki kez ailece veya tek basina  kiralik villa veya kdy evlerinde glizel zaman gecirmeyi dnemsemektedir.
arkadaslariyla bulusarak restorana veya edlenmeye gider. . o
Kiinye Bilgileri:
Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar:: _
¢ 30-40 yaslarinda, kadin, evli ve gocuklu

o Tatillerine genelde ailesiyle birlikte cikar. Dogada kamp yapmak, karavanla « istanbul, Ankara, izmir gibi illerde yasayan

gezmek, bungalov tarzi doga dostu tesislerde veya kdy evlerinde konaklamayi

tercih eder. Orman yiirilyisleri, dag bisikletiyle konforlu kesif gezileri, kanoyla * Lisans veya lisansUistti derecesine sahip Universite mezunu

gol veya akarsu gezileri gibi aktiviteleri tercih eder. o Mihendis, doktor, avukat gibi beyaz yakali meslek gruplarina mensup, aktif

e Senede en az iki kez, en az bir hafta siirecek tatil yapar. Ayda bir kez hafta- is hayatinda

sonu gezisi yapar, bu gezileri bazen (i¢ veya dort giine uzatir. e Yillik geliri 200.000-300.000 TL bandinda, maasli calisan veya kendi is-
yerinin sahibi

e Likya Yolu'nu ve benzeri popller rotalari yirimis ve/veya bisikletle bu tarz
rotalarda gezmistir. Balkan tlkeleri, Avrupa'nin belli basli sehirlerini gezmis
ve gormuistiir. Ogrencilik yillarinda otostopla gezmis veya Interrail yontemiyle

.. MEDYA ALISKANLIKLARI
Avrupa gezisi yapmistir.

TV: Ulusal kanallar, yerli diziler, kadin programlari, belgeseller
Film: Netflix dizileri, romantik komediler, aile filmleri

e Favori destinasyonlari Kaz Daglari, llgaz Dadi gibi doga sporu tutkunlari SNEER A A G Tl (e e Ve R il
Haber: Gazetelerin web siteleri, bagimsiz cevrimicin haber portallari

Sosyal Medya: Instagram, Facebook, Youtube, Twitter

arasinda popiler merkezlerle Bolu Yedigéller, Sapanca, igneada, iznik Golii

gibi Istanbul'a yakin doga parkurlaridir. Persona B YASAM TARZI
o L . ) o «Berna Anag» ikamet: pachIu'nda mustakil ev
e Seyahat fikirlerini arastirirken kaynak olarak yerli ve yabanci blog sitelerini, Gyt L e s, eyl ey sl s Sues i
Yas: 35 Otomobil: Peugeot 2008
) . o . . oot Medeni Hal:  Evli, 2 gocuk Hobi: Bisiklet, yoga, dekorasyon, taki tasarimi
Youtube'da seyahat maceralarini takip ettigi gezginleri, Atlas ve Magma gibi kamet:  Ankara Sosyallk:  Haftasonu ailesiyle shir iiveya dis geaier, ayd 2-3 ez arkadas toplants
. . . . . . . Egitim: Yiiksek okul

dergilerdeki makaleleri ve hobi gruplarindaki tavsiyeleri kullanir ve bunlardan Meslek:  Avukat

) . Yillik Gelir: 300.000 TL SEYAHAT TARZI

ilham alarak seyahat fikri olusturur. Pandemide Doava K

andemide Dogaya Kagcan Siklik: Yilda 2 kez uzun tatil, sene 3-4 kez uzun haftasonu
Tercih: Pandemi nedeniyle kapali alanlardan uzak tatiller, karavan ve bisiklet turlari
. H a K Tecriibe: Avrupa iilkeleri, Uzakdogu, Salda Géli, Dogu Ekspresiyle Kars, Mardin
persu“a B' pa“demlde Dugava Kagan B aravlan Favoriler:  Kaz Daglari, Sapanca, Olimpos, llgaz Dagi
;ngkal C;V ilham: Instagram & Youtube fenomenleri, Facebook gruplari, Atlas, Magma gibi dergiler
isikle
Kusadasi'nin ekoturizm degerlerine ilgi gésterecek, i¢ turizm pazari hedef kitle-
. . _ . Hayat Felsefesi: Cocuklarina saglikli bir yagam sunarken, ailece kaliteli bir hayatin tadini ¢ikarmak

si olan, pandemi sonrasinda kapali alanlardan uzak durarak saglik gerekcesiyle Seyahat Mottosu: Pandemi nedeniyle ailesini kapali alanlardan uzak tutup, dogaya yakin saglikl tatil yapmak
doga tatillerine ||g|S| artan hedef kisi pI‘DfIII. Sekil 24: Kugadasi Ekoturizm Persona B — Ig Turizm Pazan

Basta gocuklari olmak tzere tim ailesinin saghgini ve hayat kalitesini 6n planda
tutar. Dogada acik hava aktiviteleri, saglikli beslenme gibi iyi yasam unsurlarini  Medya ve ierik Tiiketim Aligkanhiklar::

benimsemistir. . L .
e Televizyonda bazi dizileri ve yarisma programlarini izlese de genelde tele-

Seyahat anlayisi, pandemiden sonra daha fazla doga aktivitelerine yonelmistir. vizyonu haber kanallari, tartisma programlari ve abonelik kanallarindaki film-
Otel ve tesislerdeki kapall alanlardan ve kalabaliktan uzak, dogada, karavan, leri izlemek igin kullanir.
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o Popiiler Netflix dizilerini izler. Romantik komedileri, ailece izlenebilecek
filmleri tercih eder. Aktlalite ve gergek yasam belgeselleriyle ilgilenir.

o Ailesiyle birlikte ortalama ayda hir veya iki kez sinemaya gider. Film segim-
leri cogunlukla cocuk filmleri, romantik komediler ve drama tiridar.

e Haber alma kanallari agirlikli olarak cevrimici haber portalleri ile gazetelerin
web sitesi, mobil uygulama gibi dijital kanallari, sevdigi kdse yazarlaridir,

e Favori sosyal medya agl Instagram’dir. Burada habi alanlarinda hesaplar,
sevdigi UnlG kisileri ve yasam tarzi, seyahat ve moda fenomen hesaplarini ta-
kip eder. Facebook'u arkadas gruplariyla ve ailesiyle temasta kalmak igin kul-
lanir. Youtube'u bilgilendirici videolar ve bazi sevdigi programlari izler. Twit-
ter'l ok sik takip esmese de gindemde énemli olaylar oldugunda g6z atar.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gdstergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde orta-iist gelir grubu kesmin
oturdugu semtlerde, mistakil bir evde veya elit bir sitede apartman dai-
resinde oturur.

e is hayatinda resmi giyinir. Sosyal hayatta ise spor, ancak markall giyinir.
Sosyal aktivitelere katilirken sik olmayi tercih eder, saglarina bakim ve hafif
makyaj yapar. Gosterisli olmayan, modern ve sik takilar takar ve trendleri takip
ederek modaya uygun canta ve cep telefonu aksesuarlari kullanir. Tatil ve ézel
zamanlarinda doga sporlarinda kullanilan, yiksek algili markalari tercih eder.

e Otomobilini yaklasik 4-5 senede bir yeniler. Cocuklarla kullanimi kolay ol-
dugu icin ve doga alanlarina ulasimi rahatlastirdigi icin SUV tarzi otomobil-
leri kullanir. Otomohilinin markasini ve son yillarda poptiler modellerden biri
olmasini dnemser. Peugeot 2008, Audi A3, Jeep Renegade gibi popiler
markali mini SUV aragclarini tercih eder.

e Yoga ve iyi yasam akimlarini benimsemis durumdadir. Vegan/vejetaryen
beslenir veya et tiketimini limitlemek icin cabalamaktadir. Saglhda yararli
yivecekleri, diyet programlarini ve gida takviyelerini tercih eder. Sebze ve
meyve tercihi organik olanlardan yanadir. Bisiklet sporunun son dénemdeki
popllaritesiyle birlikte bu alana ilgisi artmistir. Haftasonlari esi ve ¢ocukla-

riyla sehre yakin bir doga ortaminda bisiklete binmeyi veya yasadigi sehirdeki
bisiklet yollarinda gezinti yapmayi sever. Bos zamanlarinda taki tasarimi ve
ev dekorasyonuyla ilgilenir. Bu alanlardaki yayinlari takip eder ve kendi yasam
alanlariyla, kendi takilarini kendi olusturmaktan keyif alir.

e Hohileri arasinda en belirgin olani dogda sporlari ve doga aktiviteleridir.
Trekking gruplariyla beraber gezilere gider, ailesiyle hirlikte bisiklet turlarina
cikar. Amatdr fotografcilikla ve kardiyo sporlari gibi doda hobilerini tamam-
layacak diger ilgi alanlarina sahiptir. Antik kentleri gezmeyi ve Anadolu ve
Duinya tarihini okumayi sever. Doga bilimleri, botanik, deniz canlilari gibi alan-
larda bilgi edinmesini saglayacak aktivitelerden keyif alir.

o Ailesiyle birlikte her haftasonu ya sehir disinda bir kisa seyahate ¢ikmak ya
da sehir iginde bir aktivite yapmayi tercih eder. Zaman zaman alisveris mer-
kezleri ve sehrin popller caddelerinde zaman gecirmeyi de sever. Ayda 2-3
sefer, is yerinden tanidiklariyla veya okuldan arkadaslariyla, genelde aksam
yemedi veya edlence mekanlarinda bulusarak zaman gegirir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhiklar::

e Tatile genelde ailesiyle cikar ve gocuklarinin eglenmesini ve kendilerini ge-
listirmelerini saglayacak tatilleri tercih eder. Is temposu nedeniyle yilda yal-
nizca iki kez uzun tatile cikar. Genelde bir yaz, bir de sémestr dénemi okul
tatilinde kis tatili (cogunlukla kayak merkezleri) yapar. Hayat diizeni misaade
ettigi kadar uzun haftasonu tatilleri yaratmaya gayret eder.

* Normalde dogada tatil yapmayi, yoga kamplari, bisiklet turlari gibi aktivite-
leri severken, pandemi déneminde hem kendisini hem de ailesini kalabalik ve
kapali alanlardan uzak tutmak igin bu tatil tarzina gsterdigi talep artmistir.
Koy evlerinde konaklamayi, bungalov gibi hafif yapilarda kalarak ormanlik alan-
larda tatil yapmayi kendisi ve cocuklari acisindan tatil kdyl ve otellere gore
daha mantikli gdrmektedir. Son dénemde yikselisteki trendler olan villa ki-
ralamayi birkac senedir uygulamakta, karavanla gezmeyi ise distinmektedir.

e Avrupa, ABD gibi popler tlkelerin belli basl olanlarini gezmistir. Uzakdo-
guda tropik noktalara, Ortadogu'da Dubai, Misir gibi tlkelere ve Yunan ada-
larina birden fazla kez seyahat etmistir. Yurt icinde ise Salda Géli, Mardin,
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Alacati gibi popller olan noktalari gezip gérmis, ot festivali, Dogu Ekspresi
yolculudu, lavanta bahgesi fotograf gezisi gibi aktiviteleri yapmistir.

e Kaz Daglari, Sapanca, Abant Gdli, llgaz Dagi gibi doda alanlarina ailesiyle
birlikte haftasonlari gitmek favorilerindendir. Yazlari sahil beldelerinde Kabak
Koyu, Bozcaada, Datca gibi dodaya erisiminin yiksek olacagi, bilindik yerler
favariler listesindedir.

e Seyahat fikirlerini arkadas gruplarindan, Instagram ve Youtube'da takip
ettigi Unluler ve fenomenlerden, Atlas dergisi gibi alternatif seyahat yayinla-
rindan edinir.

Persona C: Tarih ve Kiiltiir Gezgini

Kusadasi ve cevresindeki antik kentleri ve bdlgenin kiltir dederlerine ilgi goste-
recek, i¢ turizm pazarinda yer alan hedef kisi profili.

Seyahatten beklentileri, antik zamanlar ve yakin tarihle ilgili bilgi ve gérgsuni
arttirmak igin yurt icinde ve yurt disindaki 6nemli 6ren yerlerini ziyaret edip,
blyik eserleri gérmektir.

Kiinye Bilgileri:

e 55-70 yaslarinda, kadin, evli veya esini kaybetmis. Yetiskin cocuklari ve/
veya torunlari vardir.

e istanbul, Ankara, izmir gibi illerde yasayan
e Lisans veya lisansisti derecesine sahip Universite mezunu

e Mimar, doktor, kamu gérevlisi gibi beyaz yakall meslek gruplarinin birinden
emekli

e Yillik geliri 200.000-300.000 TL bandinda, bir devlet kurumu veya ozel
kurulustan emekli

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanhiklar::

e Televizyon aliskanliklarini dijital platformlar ciktiktan sonra dahi fazla degis-
tirmemistir. Digiturk, D-Smart veya uydu kanallarindan eristigi TV kanallari-
nin pek gogunu izleyerek TV karsisinda bolca vakit gecirmektedir. Bu ulusal
kanallardaki yerli dizileri takip etmekle beraber, daha gok haber kanallarindaki

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: Ulusal kanallar, tartisma programlari, yerli diziler, sanat programlari, belgeseller
Film: Tarih belgeselleri, sinema klasikleri, eski Turk filmleri

Sinema: Sene 1-2 kez klasikler ve drama filmleri

Haber: Gazetelerin web siteleri, bagimsiz cevrimicin haber portallari, Facebook

Sosyal Medya: Facebook, Instagram, Youtube

Persona C YASAM TARZI
«Cemile Bllglll» ikamet: Moda’da 2+1 apartman dairesi
Giyim: is hayatinda resmi, sosyal hayatta sik ama spor giyim
Yas: 60 Otomobil: 10 yasinda Mercedes C180
Medeni Hal:  Evli, 1 cocuk, 2 torun Hobi: Tarih, doga yurtyisleri, resim, hayvan haklari
ikamet: istanbul Sosyallik:  Haftada 2-3 kez giindiiz aktiviteleri, hobi gruplariyla aylik bulusmalar, sergi,
Egitim: Yiiksek okul konser gibi sanat etkinliklerine ayda 1-2 kez katim
Meslek: Emekli Mimar
Yillk Gelir: 250.000 TL SEYAHAT TARZI
Tarih Merakhsi Siklik: Yilda 5-6 kez uzun tatil, senede 8-10 kez kisa tatil
Tercih: Antik kentler, kiiltiir turlari, doga yiriiyiisleri, tekne turlar
Antik Kentler Tecrilbe:  Avrupa iilkeleri, ABD, Afrika ve Uzakdogu ile Tirkiye’de Unesco Diinya Mirasi
Yerel Kulttr alantan - 5 -
Favoriler:  Gobeklitepe, Sagalassos, Efes, istanbul tarihi yarimada,
Sehir Turlari ilham: Favori kése yazarlari, Facebook arkadas ve hobi gruplari, TV programlari

Hayat Felsefesi:
Seyahat Mottosu:

Aydinlanmis ve iyi yasayan toplumlar, tarihi, bilimi ve sanati iyi bilen bireylerden olusur
Miimkiin olan tiim antik kentler ve sehir kiiltir merkezlerini gezerek birikimini arttirmak

Sekil 25: Kusadasi Ekoturizm Persona C — Ig Turizm Pazan

tartisma programlarini tercih etmektedir. Belgesel kanallarinda tarih ve kil-
tur konularr agirhikta olmak tzere sik sik belgesel izlemektedir.

e Dijital platformlari ya cok az takip eder ya da hi¢ etmez. Tarih belgeselleri,
sinema klasikleri ve eski Tirk filmleri izlemeyi tercih eder.

e Senede 1-2 kez, genelde cocuklari ve torunlariyla sinemaya gider. Zaman
zaman DVD koleksiyonundan film izler. Unutulmaz sinema klasiklerini ve eski
Tark filmlerini yogun duygusallikla severek izler.

e Haber alma kanallari genelde televizyon ve basili gazetedir. Yukaridaki ha-
ber TV kanallarinin yani sira ginlik gazeteleri de takip eder. Favori kdse
yazarlarini sadik bir sekilde dizenli olarak okur.

e Favori sosyal medya agl Facebook'tur. Arkadas ve hobi gruplarinin yani
sira aile fertleriyle bu ag tzerinden temas halindedir. Instagram’i yeni yeni
kullanmaya baslamistir, ancak fazla paylasim yapmaz, genelde aile fertlerini
ve tarih/kiltir baslikli gonderileri inceler. Whatsapp gruplarinda aktiftir, aile
ve arkadaslariyla ayri gruplar Gzerinden haberlesmektedir. Youtube'u kendisi
kullanma aligkanligi yeni yeni gelismektedir. Daha ¢ok aile ve arkadaslarindan
gelen linklere tiklayarak Youtube izlemektedir.
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Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gdstergeleri:

e istanbul, Ankara, Izmir gibi metropollerde orta-tst gelir grubu kesmin
oturdugu semtlerde, Moda, Kalamis, Levent gibi uzun yillardir popdler olan
semtlerden birinde, 2+1 kiiglk veya orta biyikltkte bir apartman dairesinde
esiyle veya kendi basina oturmaktadir. Yaz aylarinda Bodrum, Cesme, Ayvalik
gibi bir sahil beldesinde 4-5 ay kadar zaman gecirmekte, kis aylarinda sehir-
deki evine geri dénmektedir.

e Gindelik hayatinda konforlu kiyafetleri tercih eder, ancak aktiviteli geziler
disinda spor kiyafetler veya spor ayakkabi giymez. Resmi toplantilar, yemekli
davet gibi sosyal bulusmalarda sik giyinir, bakimli sac ve makyajla, fular ve
yasina uygun takilar gibi aksesuarlarla suslenir. Marka tercihleri son trend-
lerden ziyade klasik ve st algiya sahip markalardandir. Klasik bir kol saati
takar, iyi bir marka gozltk kullanir.

e Otomobilini uzun yillardir yenileme ihtiyaci duymamaktadir. 10 sene kadar
dnce alinmis, Ust bir marka ve model arabasini (Grnedin Mercedes C180,
VW Passat) halen kullanmaktadir. Seyahatlerine arabasiyla ¢cikmayi tercih
etmez. Sehir icinde de gogunlukla trafik olan yerlere arabayla gitmeyi tercih
etmedigi icin otomabille gecirdidi zaman kisithdir.

e Tarih, kiltir, sanat meraklisidir. Konser ve tiyatro programlarini takip eder,
yasadidi sehirde yeni acilan sergileri mutlaka ziyaret eder. Resim habisi var-
dir. Evde kendi basina veya resim kursunda sik sik tablolar yapar. Sehirde
kendi basina veya esiyle yuriyuslere ¢iktidi gibi, firsat buldukga orman, deniz
kenari gibi yerlerde doga yurdiydsleri yapar. Hayvansever ve bir hayvan hakla-
ri aktivistidir. Firsat buldukca yasadi§i semtteki sokak hayvanlarini beslemek
icin gonalli organizasyon ve etkinliklere katilir. Hayvan haklari derneklerine
destek verir ve bagis yapar.

e Haftada 2-3 kez kendi basina veya esiyle birlikte sehir gezileri yapar. Eski
Istanbul, miizeler, sergi ve galeri ziyaretleri ve sergi, konser gibi sanat akti-
viteleri, sosyal yasamda en cok tercih ettikleridir. Hobi gruplariyla aylik veya
daha sik periyotta bir araya gelir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Tatile genelde esiyle veya arkadas grubuyla cikar. Yilda 5-6 kez gibi yiksek bir
siklikla en az 1 hafta stren uzun seyahatlerde bulunur. Bunun yani sira yasadig
kislik veya yazlik merkeze yakin yerlere birkac haftada bir birkag giin siren ziya-
retlerde bulunur.

e Antik kent ziyaretleri, kiltir turlari, doda yurlyisleri ve tekne turlari favori
seyahat tercihleridir. Anadolu'daki antik kentler ile Osmanli ve Cumhuriyet déne-
mi eserlerini uzun uzun gezer ve inceler. Gezdikleri yerlerde mizeleri atlamaz.
Gittikleri noktalarda yerel halkin yasamini yansitan, kdy merkezleri, kirsal alanlar
gibi noktalari merakla inceler, yerel lezzetleri mutlaka tatmak ve geleneksel el
sanati Urlnlerinden satin almak ister.

e Avrupa Ulkeler, ABD, Afrika, Uzakdogu gibi pek ¢ok yurt disi destinasyonunu
yillarca gezmis ve @nemli sehir ve merkezlerin cogunu gérmustir. Tirkiye'de
antik kentler, Unesco Dinya Mirasi alanlari gibi kiiltirel degeri yiksek noktalarin
hemen hepsini ziyaret etmistir.

o Efes, Nemrut, Kapadokya gibi Tirkiye'nin yillardir ilgi gecen kiltir noktalar
oldugu kadar Gébeklitepe, Sagalassos, Afrodisias, Arslantepe Hoyugu gibi son
dénemin populer noktalari da favori gezi deneyimleridir.

e Seyahat fikirlerini okudugu seyahat kitaplarindan, Gye oldugu arkadas ve habi
gruplari ile dernek ve vakiflardaki tartismalardan, arkadas, aile ve akraba tavsi-
yelerinden, whatsapp grubu yazismalarindan, nadiren de Facebook ve Instagram
goénderilerinden alir. TV programlarinda izledigi noktalari da seyahat listesine
dahil edebilir.

Persona D: Orta Yash $ehir Gezgini

Kusadasi'nin ekoturizm degerlerine ilgi gdsterecek, i¢ turizm pazari hedef kitlesi
olan, genelde arkadas grubuyla, zaman zaman da ailesiyle birlikte Tarkiye ici
dedisik destinasyanlari kesfetmeyi seven hedef kisi profili.

Ailesiyle birlikte zaman gecirmeyi seven, aile diskind bir kisilige sahiptir. Emek-
lilik hayatinda verimli ve Uretken bir yasam siirmek igin cesitli sosyal sorumluluk
aktivitelerinde, dernek ve STK'larda géndilli rol almaktadir.
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Seyahat anlayisi, basta Turkiye'nin cesitli kdseleri olmak tzere, farkl kiltirler ve
cografyalari kesfetmek, farkli lezzetleri denemek ve yurdun degisik yerlerinden
anilar ve hatiralik esyalar biriktirmektir.

Kiinye Bilgileri:
¢ 60 yaslarinda, kadin, evli ve gocuklu, torun sahibi
e istanbul, Ankara, izmir gibi illerde yasayan
e Lisans veya lisansistl derecesine sahip Universite mezunu

e Emekli 6gretmen

o Yillik geliri 80.000-100.000 TL bandinda, emekli. Yan geliri yok veya cok az.

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: Ulusal TV kanallari, Netflix film ve dizi kanallari
Film: Netflix dizileri, romantik komediler, aile filmleri, belgeseller
Sinema: 2 Ayda 1 kez popliler Tirk filmleri, drama filmleri

Haber: Cevrimigi haber portallari ve gazetelerin dijital kanallari
Sosyal Medya: Facebook, Instagram, Youtube, Pinterest

YASAM TARZI
Persona D : _
" o o Ikamet: istanbul Kozyatagi'nda apartman dairesi
«Dilek Ogretl [ Giyim: Arkadas bulusmalarinda gelenekselci ama sik, giinliik hayatta spor giyim
Otomobil:  Kendisi otomobil yerine toplu tasima tercih ediyor. Esi ile 10 senelik Ford Focus
Yas: 60 marka otomobilleri var.
Medeni Hal:  Evli, 2 gocuk, 3 torun Hobi: Kitap okumak, dekorasyon, el sanatlari (Eski malzemeleri donustirme), dikis.
ikamet: istanbul Sosyallik:  Haftada 1-2 kez arkadaslariyla ev gezmesi, haftada 1 kez disarida arkadas ya da
Egitim: Yiksek okul sosyal sorumluluk alanindaki kuliip toplantist
Meslek: Emekli Ogretmen
Yillik Gelir: 80.000 TL SEYAHAT TARZI
Orta Yash Sehir Gezgini Sikhk: Yilda 2 kez uzun tatil, sene 5-6 kez uzun haftasonu
$ehir Turlar Tercih: Pandeml neder_uyle-k_apall alanlardan uzak tatiller, kent yasamini tecriibe edip
alisveris yapabilecegi yerler
Yerel Kultir Tecriibe: Karadeniz turu, Glineydogu Anadolu turu, Lavanta tarlalari, Gul hasadi
Aligverisg Favoriler:  Cumalikizik, Odunpazari, Beypazari, Safranbolu
ilham: Geleneksel mecralarin seyahat sayfalari, Facebook gruplari, Atlas, Magma gibi

dergiler, Pinterest

Hayat Felsefesi:
Seyahat Mottosu:

Ailesiyle hos zaman gegirirken, emekliliginde faydali ve tiretken bir yasam stirmek
Yeni yerler tanimak, yerel lezzetleri tatmak ve el triinlerini satin almak seyahat tecriibesini
bitiinleyen unsurlardir.

I¢ Turizm Pazan

Sekil 26: Kugadast Ekoturizm Persona D

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanhklar::

e Ana akim TV kanallarindaki dizileri takip eder. Ulusal TV haber kanallarinda-
ki tartisma programlarini yakindan takip eder. Netflix'i genelde cocuklari ve
torunlariyla birlikte film izlemek icin kullanir.

e Popiler Netflix dizilerini izler. Romantik komedileri, ailece izlenebilecek
filmleri tercih eder. Aktlalite ve gercek yasam belgeselleriyle ilgilenir. Torun-
lariyla birlikteyken cocuk ve aile filmleri izler.

e Ailesiyle hirlikte ortalama iki ayda bir kez sinemaya gider. Film secimleri
cogunlukla popdler Tark filmleri ve dramalardan yanadir. Torunlariyla birlikte
cocuk filmleri ve aile filmleri de izler.

e Haber alma kanallari agirlikli olarak gevrimici haber portalleri ile gazetelerin
web sitesi gibi dijital kanallari, sevdigi kdse yazarlaridir.

e Favori sosyal medya agdi Facebook'tur. Facebook'u ayni zamanda arkadas
gruplari ve sosyal sorumluluk gruplariyla haberlesmek icin de kullanir. Ayni
amacla Whatsapp'ta da aktiftir. Instagram ve Youtube'u son yillarda kullan-
maya baslamistir. Pinterest (zerinden dekorasyon, el isi, yemek tarifi gibi
icerikleri takip etmektedir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde orta grubu kesmin oturdugu
semtlerde gosterissiz ancak iyi bir binada, bir apartman dairesinde oturur.

¢ Arkadas bulusmalarinda geleneksel ama sik bir giyim tarzi izler. Yasina uy-
gun sekilde bluzlar, gémlekleri koyu renk etek ve pantalonlarla kombine eder.
Zaman zaman ceket veya kaban giyer. Cogunlukla fular takar. Gunlik hayatta
ise rahat ayakkabilar, kot pantolon ve koyu renk taytlarla rahat, gosterissiz
bir giyim tarzi benimsemistir.

e Otomobhil yerine toplu tasima kullanir ve sikga yirimeye 6zen gosterir.
Esiyle birlikte 10 yasinda, orta sinif bir yerli atomobile sahiptirler ancak bu
otomohili codunlukla haftasonu uzun mesafelerde veya tatile cikarken kullan-
may! tercih ederler.

e Kitap okumanin yani sira evini sosyal medyadan buldugu pratik tarifler ve
ilging fikirlerle dekore ederek glzellestirmek, eski malzemeleri kullanarak do-
nusturalmis atiklardan el sanati gibi ugraslar, dikis gibi evde gerceklestirilen
hobilere sahiptir.

e Ailesiyle hirlikte her haftasonu ya sehir disinda bir kisa seyahate cikmak ya
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da sehir iginde bir aktivite yapmayi tercih eder. Zaman zaman alisveris mer-
kezleri ve sehrin popiler caddelerinde zaman gecirmeyi de sever. Ayda 2-3
sefer, is yerinden tanidiklariyla veya okuldan arkadaslariyla, genelde aksam
yemegi veya edlence mekanlarinda bulusarak zaman gegirir.

e Haftada bir veya iki kez arkadaslariyla bulusmalara katilir. Bu bulusmalar
genelde evde gerceklesir, zaman zaman da cay bahcesi ve kafe gibi ortamlar
tercih edilir. Haftada bir kez, disarida arkadaslariyla veya dernekten/sosyal
sorumluluk grubundan ekip arkadaslariyla yemekli bulusmalara katilir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Yilda iki kez ailece uzun tatile cikarlar. Yaz tatili genelde tim yaz aylarini
kapsar, kis aylarinda ise cocuklarina veya memlekete uzun bir tatile esiyle
birlikte gitmeyi tercih eder. Yilda 5-6 kez yurt ici destinasyonlara uzun hafta-
sonu tarzi gezilere cikar.

e Sehir klttr turlari favori gezi yontemidir. Codunlukla arkadas grubuyla
veya kalabalik turlarla birlikte, ekanomik gezileri tercih eder. Ancak pandemi
sonrasinda kapall alanlardan uzak tatilleri tercih etmeye baslamistir.

e Otohusler gerceklestirilen Karadeniz turu, Gineydodu Anadolu turu gibi
uzun soluklu ve genelde bol vakti olan, orta yasl ve emekli kesmin tercih ettigi
tur Urdnlerine ragbet eder. Lavanta hasadi, gil hasadi, ot festivali gibi yerel
kiltirel ve tarimsal unsurlarin &n plana cikarildigi gezi temalari, onun igin bir
cekim unsurudur.

e Cumalikizik, Sirince, Odunpazari, Beypazari, Safranbolu gibi yurt igindeki
gindbirlik tecriibesiyle 6ne cikan destinasyonlar favorileridir. Burada kiltir
turu/sehir turu tarzi deneyimler edinmeyi sever. Yerel lezzetleri tadar ve
hediyelik esya veya yorenin inli lezzetlerinden satin alir.

e Seyahat fikirlerini cogunlukla gazete, dergi gibi geleneksel basin mecralari-
nin seyahat kdselerinden edinir. Facebook gruplari ve whatsapp gruplarinda
dost ve arkadas tavsiyelerini de dikkate alir.

Persona E: Kusadasi Bilge Ziyaretcisi Beyaz Yakal

Kusadasi'na ailesiyle birlikte deniz turizmi amagli ziyarete gelmis olan ve Kusa-

dasi'ndaki ekoturizm faaliyetlerine ilgi gdsterme ihtimali yiksek olan, i¢ turizm
pazarinda yer alan hedef kisi profili.

Seyahatten beklentisi genel olarak kendi gelir ve kiltir seviyesindeki diger top-
lum fertlerinin seyahat gdrgistinden geri kalmayacak sekilde popdler tim nok-
talarl gezmis ve trend olan deneyimleri edinmis olmanin yani sira gelismis ve
sorumlu bir turizm duygusuyla dogayr koruyan ve gittigi yerlerdeki kiltire saygili
bir turizm yolu izlemektir.

Kiinye Bilgileri:
e 35-40 yaslarinda, evli erkek
e istanbul, Ankara, izmir gibi illerde yasayan
e Lisans veya lisansisti derecesine sahip Universite mezunu

e Finans, pazarlama, is ydnetimi gibi beyaz yakali meslek gruplarinin birine
mensup

e Yillk geliri 250.000-350.000 TL bandinda. Ozel sektdrde yonetici olarak
calisiyor.

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: Yerli ve yabanci haber ve spor kanallari ile belgesel kanallari
Film: Netflix dizileri, doga ve tarih belgeselleri, gercek hayattan uyarlanan filmler
Sinema: Ayda 1 kez aksiyon ve macera filmleri, biyografiler, festival filmleri

Haber: Gazetelerin web siteleri, bagimsiz cevrimici haber portallari, whatsapp gruplari
Sosyal Medya: Twitter, Linkedin, Youtube, Instagram, Whatsapp, Clubhouse

YASAM TARZI
Persona E

«Emirhan Gezer» e

Fulya’da site icinde 2+1 daire

Giyim: is hayatinda rahat ve sik, sosyal hayatta sik ama spor giyim
Otomobil: 2 yasinda Audi A3
40 Hobi: Snowboard, dalis, caz muizik
!Evli Sosyallik:  Haftada 1-2 kez is cik ja arkadaslarla Il sergi, konser gibi sanat
Istanbul etkinliklerine ayda 1-2 kez katilim, haftada 1-2 kez arkadaslariyla yemekli
Yiiksek okul bulusma
Meslek: Finans Uzmani
Yillik Gelir: 300.000 TL SEYAHAT TARZI
Kugadasi Bolge Ziyaretgisi Siklik: Yilda 2 kez uzun tatil, senede 3-4 kez kisa tatil
Tercih: Popiiler tatil destinasyonlari, her sey dahil konaklamalar, doga tecriibeleri
. . Tecriibe: Avrupa lilkeleri (6z. italya, Fransa, Almanya), Uzakdogu, Dubai, Yunan Adalari
POPU|er Antik Kentler Favoriler:  Bodrum, Alagati, Kaz Daglari, Abant, Sapanca, Kapadokya, Mardin, Kars
Sorumlu Turizm ilham: Favori kdse yazarlari, Whatsapp arkadas ve hobi gruplari, Instagram

Hayat Felsefesi:
Seyahat Mottosu:

Hayatta belli bir kalitenin tizerinde yasamak ve keyif almak gerek
Popiiler ve iyi bilinen yerlere mutlaka gitmek gerek ama dogayi ve toplumu koruyan
turizmde 6nemli.

Sekil 27: Rusadasi Ekoturizm Persona E — Ig Turizm Pazan
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Medya ve icerik Tiiketim Aliskanliklar::

e Yerli ve yabanci haber ve spor kanallarini takip eder. Ulusal ve global belge-
sel kanallarinda takip ettigi programlar da vardir.

e Netflix dizilerini, 6zellikle de son donemde tlkede popiler olmus olanlari
mutlaka izler. Netflix ve benzeri platformlarda doda ve tarih belgesellerini
izlemeyi sever. Gergek hayattan uyarlanan, ilgi cekici konulari olan filmleri
izlemekten hoslanir.

¢ Ortalama ayda bir kez sinemaya gider. Cogunlukla macera ve aksiyon film-
lerini, Hollywood yapimlarini tercih eder. Ancak film festivali zamanini kagir-
maz. Festival doneminde firsat buldukca festival filmlerini izlemeye gayret
eder. Biyografi tarzi filmleri de sever.

e Haber alma kanallari agirlikli olarak haber portalleri ile gazetelerin web
siteleri ve cesitli whatsapp gruplaridir.

e Gundemden haberdar olmak igin Twitter, is hayatindaki gelismelerden ha-
berdar olmak igin Linkedin kullanir. arkadaslariyla temasta kalmak igin \What-
sapp ve Instagram kullanir. Merak ettidi yerler ve konularla ilgili bilgi almak
icin Youtube videolari izler. ilgi duydugu konularla ilgili Clubhouse'da zaman
zaman odalara katilir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde orta-iist gelir grubu kesmin oturdu-
gu, Fulya, Maslak, Levent gibi uzun yillardir popiler olan semtlerden birinde, 2+1
kiigUk veya orta biydklikte bir apartman dairesinde esiyle birlikte yasamaktadir.

e is hayatinda genellikle rahat ve sik giyinmeyi tercih eder. isi geredi streki
resmi giyinmesini gerektiren bir durum yoktur. Ancak énemli toplantilarda
takim elbise tercih eder. Gundelik hayatinda konforlu spor kiyafetleri tercih
eder. Genellikle marka secimlerinde elit ve (st algiya sahip markalari tercih
eder. Saat ve gozlik en énemli aksesuarlarindandir.

e Arabasini sik sik degistirir. Ust algi diizeyindeki araba markalarini kullan-
maya ozen gosterir. Audi A3, Mercedes CLA 180 gibi giris seviyesi liks
marka araclari tercih eder.

e Bulundugu cevrede popdller olan habilerden bazilarini edinmistir. Kislari
snowboard yapar, yazlari ise zaman zaman dalisa gitse de profesyonel bir
dalisci oldugu sdylenemez. Klasik caz ve rock mizik dinletilerine ve konserle-
re zaman zaman ilgi gésterir.

o Haftada 1-2 kez is cikisinda is yerine yakin bir yerde arkadaslariyla
bulusur. Ayda 1-2 kez sergi, konser gibi sanat aktivitelerine katilir. Ge-
nellikle hafta sonu olacak sekilde haftada 1-2 kez arkadaslariyla yemekli
bulusma gerceklestirir. Bazen bu yemekli bulusmalar brunch olarak or-
ganize edilmektedir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhiklar::

e Tatile hemen hemen her zaman esiyle birlikte cikar. Yilda 2 kez en az 1
hafta stiren uzun seyahatlerde bulunur. Bunun yani sira senede yaklasik 3-4
kez uzun haftasonu seyahatleri yaparak is hayatinin yorgunlugunu atmaya ve
hayat kalitesini yikseltmeye calisir.

e Arkadas cevresinde revacta olan tatil destinasyonlarini mutlaka en az
bir kez gormis olmak ister. Cesme Alacati, Kaz Daglari, Mardin, Kars
gibi noktalari bu yizden mutlaka gérmistir. Tatil tercihi her sey dahil te-
sislerden yanadir ancak bu tesisleri de mutlaka sosyal olarak kabul géren,
ltks markalardan secer. Doga tecribeleri de hosuna gider. Esiyle sik sik
Istanbul'a yakin, ormanlik alan veya gél kenari yerlerde huzurlu bir haftaso-
nu gecirmeye giderler.

e Avrupa’nin belli basli kentlerini mutlaka gérmiis olmak ister. Paris, Londra,
Barselona, Roma, Berlin gibi herkesin strekli bahsettidi sehirleri gezmistir.
Dubai ve Uzakdogu'da bazi destinasyonlar ile ABD gezi gecmisindedir. Yunan
Adalari ise her yaz en az bir kez gitmeye calistigi yerlerdendir.

e Bodrum Turkbtki, Cesme Alacati, Kaz Daglari, Abant ve Sapanca Golleri,
bienal igin Mardin, Dodu Ekspresi ile Kars Tirkiye'deki popiler gezi deneyim-
leri arasindadir.

o Seyahat fikirlerini okudugu favori kise yazarlarindan, tiye oldugu arkadas ve
hobi gruplarindan ve de Instagram gibi digital platformlardan alir.
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6.2.2. Bolgesel Turizm Pazar1 Personalar:

Kusadasinin bélgesel turizm pazarindaki potansiyel hedef kitlesini davranissal
olarak temsil eden personalar ise i¢ turizm personalari ile biyik 6lclide 6rtis-
mektedir. B6lim 6.2.1°de detaylandirilan 4 i¢ turizm personasi, bélgesel turizm
pazarinda da blyik élgtide bulunmaktadir. Bolge ziyaretgisi olan Persona E ise bal-
gesel turizm dlgeginde karsiligl bulunmadigi icin bolgesel turizm pazari davranissal
hedefleme analizinde kapsam disi tutulmustur. i¢ turizm pazarinda bulunmayan,
ancak bélgesel turizm pazari agisindan 6nemli sayilabilecek iki diger persona ise bu
listeye eklendiginde, asagidaki gibi bir persona grubu ortaya cikmaktadir:

A. Doga sporlari meraklisi turist

B. Pandemi nedeniyle dogaya kacan kisi

C. Antik kentlere merakli kultir gezgini

D. Orta Yasl Sehir Gezgini

F. Dogaya duyarli, cevreci, kampgi 6grenci

G. Yakinlari gezen aile babasi
ic turizm personalarina ek olarak, cevre il ve ilcelerdeki kitleyi de 6zel olarak ta-
nimlamak ve Kusadasi'na cekmek icin belirlenen bu altinci kitle kisisi de, asagida

tipki i¢ turizm personalari icin oldugu gibi analiz edilmis ve davranissal tiketim
dzellikleri belirlenmistir.

Persona F: Bilingli, Doga Dostu Ogrenci

Kusadasi'nin bélgesel turizm pazari hedef kitlesi profilleri arasinda yer alan en
genc profil. Dogaya ve topluma karsi duyarli, spor alaninda aktif, gelecegin eko-
turizm hedef kitlesinde 6nemli bir yer tutacak genc.

Seyahatten beklentileri, arkadaslariyla birlikte dogada kamp yapip, cesitli genclik
festivallerini gezmenin yani sira doga ile ilgili sportif faaliyetlerde bulunarak hem
dogaya yakin olmak, hem de onu korumak.

Kiinye Bilgileri:

e 20 yaslarinda bekar erkek.

e istanbul, Ankara, izmir gibi illerden birinde okumakta.

e Universite dgrencisi

e Yari zamanl calisarak okul masraflarina destek olmaya calisiyor, ailesinin
destediyle tniversitede okuyor

e Harclifi ve aile destediyle birlikte yillik geliri 20.000-30.000 TL bandinda

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: Yerli ve yabanci belgesel, miizik ve spor kanallari
Film: Genglik ve macera filmleri, doga ve kiiltir belgeselleri, sanat filmleri
Sinema: Senede 5-6 kez, genelde film festivallerinde

Haber: Twitter, Whatsapp/Signal gruplari, Telegram kanallari, Snapchat
Sosyal Medya: Twitter, Snapchat, Youtube, Tik Tok, Clubhouse, Instagram

YASAM TARZI
Persona F )
. Ikamet: Bornova’da diger iki arkadasiyla paylastigi 3+1 apartman dairesi
«Furkan Given» Giyim: Daima spor, ¢cog kla genclik Ja poptiler ak uygun
Otomobil:  Yok. Genelde toplu tagima kullaniyor
Yas: 20 Hobi: Tarih, sanat, doga kamplari, yiirtyts, dagcilik, rafting vb macera sporlari
Medeni Hal:  Bekar Sosyallik:  Haftada 3-4 kez arkadaslariyla giinliik bulusma, ayda 3-4 kez sergi, konser,
ikamet: izmir tiyatro benzeri sosyal aktivite
Egitim: Universite 6grencisi
Meslek: Ekonomi SEYAHAT TARZI
Yillik Gelir: 20.000 TL
. R L R Siklik: Yazin en az 2 ay boyunca araliksiz kamp, somestr donemi 2 hafta spor aktiviteli
Bilingli Kampgi Ogrenci tatil, yil boyunca 5-6 kez spor aktiviteli haftasonu gezisi
Tercih: Doga yiriiyiisi, dagcilik ve rafting benzeri macera sporu bazli geziler, kampgilik,
festivaller
Ka mpgl lik Tecriibe: Yurt icindeki doga sporu noktalari, festival alanlari, doga yiirlyiisii ve macera
Macera Sporlari sporu ile tinlii noktalar
Festivaller Favoriler:  Olimpos, Kas, Kapadokya, Interrail ile Avrupa turu
ilham: Takip ettigi sosyal medya fenomenleri, spor gruplarindaki arkadaslari
Hayat Felsefesi: Hayati 6grenmek icin gezmek ve dogayi tanimak ve korumak gerekir
Seyahat Mottosu: Gezmek yalnizca tatil yapmak degildir, ayni zamanda kendini gelistirmek, dogaya ve topluma
faydali olmak amaci da tasir.

Sekil 28: Rugadasi Ekoturizm Persona I — Bilgesel Turizm Pazan

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanliklar::

e Fazla TV programi takip etme aliskanli§i yoktur. Zaman zaman doga bel-
geselleri ve gengligin ilgi gosterecedi konulardaki programlara goz gezdirir.
Belgesel ve doga kanallarindaki TV programlarini izler, spor kanallarindaki
programlara ilgi gésterir.

¢ Genglik ve macera filmleri ile sanat filmleri ve diinya klasiklerini izler. Doga
ve kiltur belgesellerini, kisisel gelisimi ve hobilerinde kendini gelistirmek igin
onemseyerek izler.

e Senede 5-6 kez, genelde arkadaslariyla sinemaya gider. Yasadigi ildeki
ve okudugun Universitedeki film festivallerine katilir. Ancak film izlemek igin
dijital ortamlari tercih ettidi icin sinema ikinci planda kalmaktadir.
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¢ Ana haber alma kaynag twitter'dir. Whatsapp ve Signal gruplari ile Teleg-
ram kanallarinda gencler arasindaki gindemle ilgili cok hizli galisan sosyal
iletisim adlarina dahildir. Snapchat kullanimi sirasinda da giindemle ilgili et-
kilesimlerde bulunmaktadir. Haber portallerini ve gazetelerin dijital kanalla-
rini takip etse de, haber aldifi ana kaynaklar agisindan bunlar ikinci sirada
gelmektedir.

e Twitter ve Snapchat kullandigi favori sosyal medya aglaridir. Youtube'u
en az Ust kusaklarin televizyon izledidi kadar yogun izler. Bunlarin yani sira
son donemde TikTok ve Clubhouse da kullanmaya baslamistir. Instagram da
gerek kisisel etkilesimde, gerekse de takip ettigi Gnlt simalari ve icerik lre-
ticilerini izlemek icin kullandigr agdir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e Blyuk sehirlerden birinde, bir 6grenci evinde yasamaktadir. Eski bir bina-
da, genisce bir apartman dairesini, kendisi gibi 6grenci olan arkadaslariyla
paylasmaktadir.

e Giyimi hemen hemen tamamen spordur. Sag, giyim ve aksesuarlarinda
gencler arasinda moda olan drgill sac tarzi, kiictk sakal, bileklik, dévme gibi
detaylar goze carpmaktadir.

e Toplu tasima kullanir ve otomobili yoktur. Her zaman olmasa da ara sira
otostop yaptigi olur.

e Asil meraki doda ve macera sporlari ise de tarih, kiltir ve sanat alanlarina
da meraklidir. Sergi, konser ve tiyatro gosterilerine firsat buldukca gitmek-
tedir. Universitenin dagcilik, yuriyts gibi doga sporu kliiplerine iiyedir ve
gencler arasinda dizenlenen kamp, yurdyls gibi aktiviteleri elinden geldigin-
de kacirmamaya calisir. Rafting, yamac paras(ti gibi aktiviteleri ise maddi
imkan buldukca gerceklestirmeye calisir. Arkadas ortamlarinda gitar calip,
sarki sdyler.

e Sosyal hayati cok aktiftir. Arkadaslariyla sik sik okulda, evde veya sehirde
bulusur. Haftada 3-4 kez arkadas grubu bulusmalarina katilir, ortalama haf-
tada bir sergi, konser gibi kiltir etkinliklerine gider.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

o Yaz aylarini kendi sevdigi tarz tatil yapmak icin dort gozle cekmektedir. Ar-
kadas grubuyla birlikte cogunlukla sahil beldelerinde ve dogda alanlarinda kamp,
festival, doga ve macera sporlari faaliyetlerinde bulundugu, 6zglirce zaman
gecirdigi bir tatil yapmak ister. Sémestr donemini ise mutlaka degerlendirir ve
doneme uygun, genelde kayak, buzul tirmanisi, kis kampi gibi kis sporlari veya
benzeri aktivitelerde bulunmaya calisir. Yil boyunca firsat buldukca haftasonlari
hobi alanlari olan doga aktiviteleri ve macera sporlarinda kendini gelistirebile-
cedi ve arkadaslariyla birlikte eglenebilecegi kisa geziler yapmaya calisir.

e Doga yurydsd, dagcellik, rafting benzeri doga ile i¢ ice yapilabilecek spor
bazli gezileri tercih eder. Gencler arasinda diizenlenen doga kamplari ve fes-
tivalleri kagirmamaya 6zen gdsterir.

e Seyahat tecriibesi genelde yurt ici doga alanlari ve bilindik rotalarla sinir-
lidir. Likya Yolu'nu kismen yiriimiis, Kapadokya vadilerinde gezmis, igneada,
Abant, Karadeniz yaylalari gibi dogasiyla inli noktalarda bulunmustur.

e Olimpos, Kaz Daglari, Kelebekler Vadisi, Kas gibi hem gencler arasinda po-
pller olan, hem de dogasiyla én plana cikan yerler favori seyahat noktalaridir.
Interrail ile Avrupa turu ve otobisle veya kismen otostopla Balkan tlkeleri
turu yapmay hayal eder.

Seyahat fikirlerini yakin cevresinden, hobi amaciyla sosyal medya aracilifiyla
temasta bulundugu arkadas gruplarindan ve takip ettigi seyahat fenomenle-
rinden edinir.

Persona G: Yakinlari Gezen Aile Bahasi

Kusadasi'nin komsu il ve ilcelerinde ikamet eden, normalde tipik ekoturizm hedef
kitle profiline uymasa dahi, gerek bu tarz yeni turizm pratiklerini adapte edebile-
cek kadar iiml distnmesi, gerekse de cevresini bu yonde etkilemesi agisindan,
bélge halkinin gezmeyi seven ve gevreye ve topluma duyarlilik konusunda dikkati
cekilebilecek kisilik tiplemesi.

Seyahatten ana beklentisi, ailece hosca vakit gecirirken, eve fazla uzak olmayan
noktalarda doganin ve denizin tadini gikarmaktir.
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Kiinye Bilgileri:

¢ 40 yaslarinda, evli ve en az iki cocugu var

e izmir, Denizli, Mugla gibi komsu illerin merkezlerinde veya Kusadasrna uzak

olmayan ilgelerinde oturmakta
e Yiksekokul mezunu, iktisat ve muhasebe egitimi var
e Mali misavir olarak kendi isini yapiyor

e Yillik geliri 100.000 TL civarinda

Yas:

Medeni Hal:

Meslek:
Yillkk Gelir:

4 Evli, 2 cocuk babasi Sosyallik:  Ayda 2-3 kez aile bulusmalari, ayda 1-2 kez arkadas grubuyla yemek
lkamet: Denizli
Egitim: Yiiksekokul
Muhasebeci SEYAHAT TARZI
100.000 TL
Sikhk: Her yaz 1 kez ailesiyle sahil beldelerinde 2-3 hafta yazlik veya yaylada tatil, ayda

Yakinlari Gezen Aile Babasi

Gundbirlik ziyaretler

MEDYA ALISKANLIKLARI

TVv: Ana akim yerli tv kanallari, yerli diziler, futbol yorum programlar, tartisma
programlari
Film: Macera ve aksiyon filmleri, populer Turk filmleri
Sinema: Senede 1-2 kez, genelde cocuklariyla, aile filmleri, yerli komediler
Haber: Yerli haber kanallari, haber portalleri, Facebook
Sosyal Medya: Facebook, Twitter, Youtube
YASAM TARZI

Persona G

ikamet: Denizli merkezde 3+1 apartman dairesi

Giyim: Genelde klasik, tatiller ve serbest zamanlarda daha rahat
Otomobil: 10 yasinda Fiat Linea

40 Hobi: Futbol izlemek, siyaset tartismalari, kitap okumak

«Gliven Oztiirk»

1 kez yakinlarda bir noktaya ailece glintibirlik veya tek gece konaklamali
haftasonu gezisi
Tercih: Deniz kenari, yayla veya orman alanlari
Tecriibe: Yasadigi sehrin yakinlarindaki ilge merkezleri, sahil beldeleri ve doga alanlari
Favoriler:  Pamukkale, Kusadasi, Fethiye, Kdycegiz
ilham: Arkadas cevresi ve genis aile fertleri, Facebook gruplari, TV haber biiltenleri

Ailece doga gezisi

Plaj ve koylar

Hayat Felsefesi:
Seyahat Mottosu:

Sakin, saglikli ve gtizel bir yasam siirlp, gocuklarina iyi bir gelecek saglamak
Ailece hosga vakit gegirilebilecek, eve fazla uzak olmayan noktalarda deniz, giines ve doganin
tadini gikarabilecegi noktalari sikga ziyaret etmek

Sekil 29: Rugadast Ekoturizm Persona G — Bolgesel Turizm Pazan

Medya ve igerik Tiiketim Aliskanhklar::

e Tipik bir Tirk TV izleyicisidir. Ana akim TV kanallarindaki dizileri ve yaris-
ma programlarini ve ulusal kanallarda haber ve tartisma programlarini izler.
Haftalik olarak futbol maglarini ve maglarin degerlendirmelerini iceren prog-

ramlari yine televizyondan izler.

e Film tercihleri genelde macera ve aksiyon filmleri ile popdler Turk filmleri,

klasik Yesilcam komedileri eksenindedir.

e Yilda 1-2 kez, cogunlukla ailesiyle birlikte sinemaya gider. Genelde ¢ocukla-
rinin istedigi yerli komediler ve aile filmlerini izler.

e Haber edinme kanali temel olarak ulusal TV kanallardir. Bunlarin yani sira
cevrimici haber portalleri de giindemle ilgili bilgi edinme acisindan basvur-
dugu kaynaklardir. Facebook tartisma ortamlarindan ve Whatsapp yazisma
gruplarindan da énemli konularda bilgilendirme ve haber aldidi olur.

e Sosyal medya kullanimi agirlikli olarak Facebook tzerinedir. Yakin cevresi ve
arkadaslarinin yani sira, uzak akraba ve ilgi alanlari ayni olan kisilerle sosyallesti-
i gruplarla iletisimdedir. Twitter'a nadiren bakar. Cogunlukla giindemde énemli
bir olay oldugunda veya Whatsapp gruplarindan gelen bir link sonucu Twitter'|
acar. Youtube'da zaman zaman ilgilendigi konularda icerikleri bulup izler.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e izmir, Mugla, Denizli gibi illerin merkez mahallerinden hirinde veya Kusada-
s’'na yakin ilcelerden birinde, 3+1 bir apartman dairesinde, ailesiyle birlikte
yasamaktadir.

e Genelde klasik giyinir. Acik renk gémlek, koyu renk kumas pantolon, koyu renk
kemer ve deri kunduralar giindelik kiyafetidir. Resmi etkinliklerde ve sosyal davet-
lerde bu kiyafete ek olarak ceket giyer ve kravat taktidi da olur. Toplumda rahat-
likla kabul gérecek bir sag kesim stili vardir, zaman zaman biyik biraktidi da olur.
Aksesuar sayilabilecek yalnizca klasik tarz bir kol saati ve numarali gozltk kullanir.

e Otomobil tercihi, yakit tiketimi az, tercihen LPGIi, fiyati makul, ikinci el
piyasas! aktif ve yedek parcasi bulunabilen yerli otomobillerden yanadir. Fiat
Linea/Egea, Fiat Dablo, Renault Clio gibi araclardan birini veya baska marka
muadillerinden birini kullanir. Kullandidi araci en az 8-10 yil degistirmez.

e (Glndemdeki siyasi tartismalari yakindan izler. Siyasi gorislerine yakin ki-
taplardan zaman zaman politik okumalar yapar. Futbol liglerinin siki takipgisi-
dir. Futbolcu transferlerini takip eder, kullip yonetimlerini elestiren yorumlari
sosyal medya hesaplarinda paylasacak kadar futbol konusunda heyecanlidir.

e Sosyal hayati nadiren evli arkadaslariyla toplu gérisme ve misafirlige gidis-
ler icerse de, cogunlukla kendi ailesiyle hirlikte zaman gegcirir. Ayda 1-2 kez
arkadas grubuyla yemekli gérismeler yapar.
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Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Her yaz, ailesiyle birlikte en az bir kez yaz tatili yapar. Genelde kendi yazlik
evinde kalir veya bir tanidiginin yazliginda misafir olarak kalir. Yazlari zaman
zaman deniz kenarina yakin bir tatili, zaman zaman da yaz sicaklari sirasinda
yayla tatilini tercih eder. Her ay en az bir kez, gevre il ve ilgelerden, 2-3 saat
siriis mesafesinde olan bir tanesine ya giintibirlik veya tek gece konaklamali
bir haftasonu gezisi yapar.

e Deniz kenarlarini sever ancak tercihi konaklama veya plaj tesislerinden ziyade
halk plajlari ve dogal alanlardir. Orman kamplarini sever ve bazilarinin midavi-
midir. Cadir, karavan gibi seceneklere her zaman sicak bakmaktadir. Orman ve
yayla tatillerini de sever ve énemser. Cocuklarinin dogada zaman gecirmesi icin
bu tarz noktalar en az deniz kenari kadar planlari arasinda tutar.

e Seyahat etmeyi sevse de, seyahat tecriibesi esasen cevre il ve ilcelerdeki
onemli merkezlerin gezilmis olmasi seklindedir. Tirkiye'nin belli bash turistik
destinasyonlarindan Kapadokya, Nemrut, Safranbolu gibi noktalari gezmistir.

e Favori tatil noktalari, Pamukkale ile Fethiye-Kéycegiz taraflaridir.

e Seyahat konusunda fikirlerini cogunlukla direk temasta oldugu sosyal cevre-
sinden edinir. Onun disinda ye oldugu Facebook ve Whatsapp gruplarindaki
gonderileri 6nemser. TV haber biltenleri ve belgesel tarzi programlar da
seyahat fikirlerini olusturmakta etki altinda kaldigr kaynaklardir.

6.2.3. D1s Turizm Pazar1 Personalari

Kusadasi'nin dis turizm pazarindaki personalari ise dogal olarak yurt ici pazarlar-
daki personalara gore biyik farklliklar gostermektedir.

Kusadasi'nin dis turizm pazarindaki potansiyel hedef kitlesini davranissal olarak
temsil eden personalar asagidaki gibi tespit edilmistir:

H. Amator doda sporcusu

. Antik kentlere merakli kiiltir gezgini

J. Kusadasi'na gemi seyahati ile gelmis gindbirlik ekoturizm etkinligine yatkin
turistler

K. Kusadasi yakinlarindaki turistik merkezlere kitle turizmi amacli gelmis turistler

Yine Bolim 7.1'de bu personalara hangi Kusadasi ekoturizm degerlerinin tanitil-
mas! gerektigi, turistik Grin onerileri seklinde yer almaktadir.

Persona H: Amator Doga Sporcusu

Dogaya ve doga sporlarina diskin bu hedef kitle profili, Kusadasrnin dis turizm
hedef bolgeleri olan;

e Bati Avrupa'da Almanya, ingiltere, Hollanda, Belcika 6ncelikli olmak iizere
isvicre, Fransa, italya, Avusturya ve ispanya,

e Kuzey Avrupa'da isvec, Danimarka ve Norveg,
o Amerika kitasinda Amerika Birlesik Devletleri,
e Dogu Avrupa'da ise Rusya, Polonya ve Ukrayna,

ulkelerinden birinde ikamet eden, dogada zaman gecirmeyi seven, doga ve mace-
ra sporlarina amator dizeyde ilgi gésteren, cevre dostu turist tiplemesi.

Seyahatten beklentisi, hem kendisi, hem de ailesi icin hem huzurlu bir ortamda
dogdanin tadini cikarmak, hem de ayni zamanda fiziksel aktivite gerektiren doga
sporlarini amator olarak gerceklestirerek heyecanli vakit gecirmektir.

Kiinye Bilgileri:
e 30-35 yaslarinda, evli ve bir cocugu var

o Bati Avrupa, Kuzey Avrupa, Amerika gibi Bati pazarlarindaki 6ncelikli tlke-
lerden birinde yasamakta

o Yiiksek okul mezunu, yaziim mihendisligi gibi dijital caga yakin bir meslek
sahibi

e Yillik geliri 100.000-150.000 USD arasinda
Medya ve icerik Tiiketim Rliskanhklar::

e Ana akim TV kanallari yerine daha ok habi alanlarina yénelik yayinlari,
haber kanallarini, spor yayinlarini takip eder. National Geographic, Discovery
Channel, Eurosport gibi uluslararasi kanallarin yani sira bunlarin kendi dlke-
sinde ve dilindeki muadil kanallarini da takip etmektedir.



kusadasr ekoturizm nHedef pazar Ana

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: National Geographic, Discovery Channel, Eurosport ve bunlarin yerel muadili
kanallar, tilkesindeki ana akim TV kanallari

Film: Doga ve tarih belgeselleri, popiiler Hollywood yapimlari,

Sinema: Senede 5-6 kez, genelde gocuklariyla, aile filmleri, bilim kurgu, aksiyon filmleri

Haber: BBC, CNN, Euronews, lokal haber portalleri, twitter, whatsapp/telegram

Sosyal Medya: Instagram, Youtube, Facebook, Twitter

Persona H YASAM TARZI
«Henry Walker» ikamet: Iyi bir semtte, minimalist bir apartman dairesi
Giyim: Cogunlukla spor, ise bisikletle gidip geldigi i¢cin haftaici de doga sporu kiyafetleri
Yas: 35 Otomobil: Otomobil yerine bisiklet ve toplu tasima
Medeni Hal:  Evli, 1 cocuk babasi Hobi: Doga sporlari, fitness, cevre dostu etkinlikler, kitap okumak
ikamet: ingiltere Sosyallik:  Ayda 1-2 kez arkadas grubuyla yalniz veya ailece bulusma
Egitim: Yiiksekokul
Meslek: Yazilim Miihendisi SEYAHAT TARZI
Yillik Gelir: 100.000 USD .
Sikhk: Senede 2-3 kez ailesiyle yurtdisinda, doga ortamlarinda, spor faaliyetleriiceren
Avrupali Doga Sporcusu tatil, senede 3-4 kez uzun haftasonu tatillerinde yurtici veya yakin iilkelere
bisiklet turu/kamp gibi doga etkinlikleri
. o Tercih: Dogada kamp, yiiriyds, dag bisikleti, kano, rafting, kanyon gegisi gibi macera
Doga yuruyusu sporu aktiviteleri iceren tatiller
Dag bisikleti Tecrilbe:  Yurtici ve yurtdisindaki doga alanlari agisindan zengin noktalar
Favoriler:  ispanya, Fransa, Slovenya, Tayland, Kanada gibi dogaslyla giclii tilkeler
Macera sporl art ilham: Doga sporu fenomenleri, Facebook ve Whatsapp gruplari, arkadas tavsiyesi
Hayat Felsefesi: Dogayla barisik, huzurlu bir hayat yasarken heyecanli aktivitelerle hayatin tadini gikarmak
Seyahat Mottosu: Dogada kesfedilecek pek cok nokta ve yapilabilecek pek ¢ok heyecanli aktivite var

Sekil 30: Kugadasi Ekoturizm Persona H — Dig Turizm Pazan

e Doga ve tarih belgesellerini, macera sporu programlarini ve Hollywood
tarzi popdler aksiyon filmlerini, bilimkurgu yapimlarini severek izler.

e Sinemaya gitme sikligi senede 5-6 kezdir. Codunlukla ailesiyle birlikte sos-
yal bir aktivite olarak sinemaya gider. Bundan dolayl da sinemada izledigi
filmler daha ¢ok gocuk filmleri, 3 boyutlu gésterimler, aile filmleridir. Onun
disinda film ve dizi izlemek icin Netflix, Amazon Prime gibi ¢evrimici icerik

platformlarini tercih eder.

e Haber edinmek icin ana kaynad Twitter ve Whatsapp, Telegram gibi uy-
gulamalardaki topluluklardir. CNN, BBC gibi uluslararasi haber kanallari ile
kendi Glkesindeki beylik haber kanallarini da takip eder. Haber portallerinden

de 6nemli haberleri mabil uygulama veya websitesi kanaliyla edinir.

e Sosyal medya kullaniminda Instagram ve Youtube agirlikli olarak goze car-
par. Meraklisi oldugu macera sporlarini gergeklestirenlerin gorsel deneyim-
lerini aktardiklari yayinlari bu iki mecradan takip eder. Facebook'ta ise habi
gruplariyla temas halindedir. Twitter hobi alanlari icin ve de haber kaynagi

olarak kullandigi sosyal medya agidir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

¢ Bulundugu sehrin, okul acisindan dnemli olacak semtlerinden birinde, mini-
malist bir apartman dairesi veya kiicik bir mistakil evde oturmaktadir.

e Cogunlukla spor giyinir. Is yerinde kot veya kanvas pantolon ve spor is gom-
lekleri, zaman zaman da spor ceketler tercih eder. ise bisikletle gidip geldigi
icin Uizerine gogunlukla Goretex kumas tarzi, acik hava sporlarinda dayaniklilik
nedeniyle tercih edilen tarza mont, sapka, eldiven ve ayakkabi tarzi giysileri
kullanir. Hafta sonu ise tamamen acik hava sporlarinin gerektirdigi giyim
tarzi ile spor sehir giyimi tercih eder.

e Hayatinin igerisinde zorunluluk yoksa otomobil kullanmak istemez. Toplu ta-
simay! kullanmayi ve sehir ici ulasimda ailece bisiklet kullanmayi tercih eder.

e Doga sporlar, fitness, futbol, basketbol gibi sportif faaliyetlerle yakindan
ilgilenir. Sik sik doda kamplarina gitmeyi sever. Botanik ve kus gozlemciligi
gibi alanlar 6zel ilgi alanina girmese de dogayla alakali oldugu igin belli bir ilgi
diizeyi vardir. lyi bir cevrecidir ve bu alanda faaliyetlerde bulunan dernekler-
den birine Uyedir. Kitap okumayl, sinema, tiyatro ve konserlere giderek kiltir
hayatini canli tutmay! 6nemser.

e Ayda 1-2 kez arkadas grubuyla gérislr. Zaman zaman tek basina bulus-
malara katilir. Zaman zaman da arkadaslarinin ailelerinin de dahil oldugu
toplu bulusmalar gerceklestirirler.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhiklar::

e Bulundugu (lkenin calisma kosullari ve gelir dizeyi elverdidi icin, senede
2-3 kez uzun tatil yapar. Bu tatillerini cogunlukla yurtdisinda orta mesafede
veya uzaklardaki destinasyonlarin dogasini kesfetmek icin birer firsat olarak
gorir. Bunun disinda senede en az 3-4 kez uzun haftasonu tatili de yapar. Bu
tatillerinde ise yakin mesafedeki baska Ulkelere veya kendi Glkesindeki yerel
destinasyonlarin iginden dogasiyla én planda olanlari tercih eder.

e Tatillerinde en 6nemli tema dogdadir. Kampgilik, yirayls, dag bisikleti gibi
dogayla bas basa kalabilecedi aktiviteleri ailece gerceklestirmeyi sever.
Bunun disinda kano, rafting, kanyon gecisi, kaya tirmanisi tarzi acik hava
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macera sporu tarzi etkinlikleri de gogunlukla kendi basina, zaman zaman
da ailesiyle hirlikte gerceklestirebildigi tatiller kendisi icin daha gekicidir.

e Yurt ici ve yurt disinda dodasiyla én plana ¢ikan yerlerin cogunu gérmeye calisir.

e ispanya, Fransa, Slovenya gibi doga sporlarinin gelismis oldugu ve altya-
pi galismalarinin ileri durumda oldugu Avrupa Ulkelerini mutlaka birkac defa
ziyaret eder. Bunun yani sira dogasi acisindan 8nemli uzak destinasyonlar
olan Tayland, Endonezya, Malezya gibi iilkeleri kesfetmeyi, Kanada, izlanda
gibi doga 6zellikleri benzersiz cografyalari da gezi portfdyine katmayi ister.

e Seyahat fikirleri icin ilham aldiklari kendi macera sporu arkadas grubu ve
bu alandaki sosyal medya fenomenleridir. Okudugu kitaplar ve dergiler, takip
ettidi Facebook hobi gruplari ile Gye oldudu Whatsapp gruplari da ayni sekilde
seyahat konusunda esinlendigi yerlerdir.

Persona I: Kiiltiir Turisti

Antik kentler, sehir merkezleri, mizeler gibi kiltirel turizm 6gelerini Gnemseyen
bu turist profili, Kusadasr'nin dis turizm hedef bélgeleri olan;

e Bati Avrupa'da Almanya, ingiltere, Hollanda, Belcika 6ncelikli olmak tzere
isvicre, Fransa, italya, Avusturya ve ispanya,

e Kuzey Avrupa'da isvec, Danimarka ve Norveg,
e Amerika kitasinda Amerika Birlesik Devletleri,

e Dogu Avrupa’da ise Rusya, Polonya ve Ukrayna,

ulkelerinden birinde ikamet eden, tarihe merakli ve gezdigi yerleri kiltirel zen-
ginligine gore secen, gittigi yerlerdeki yerel kiltirlere ve dogaya ilgi gosteren
turist tiplemesi.

Seyahatten beklentisi, kesfetmek ve 6grenmek (zerine olup, gezerken yalnizca
dinlenmeyi degil, kendini gelistirip farkl kultirler tanimayl da Snemsemektedir.

Kiinye Bilgileri:

¢ 40 yasinda, evli ve iki cocugu var

e Bati Avrupa, Kuzey Avrupa, Amerika gibi Bati pazarlarindaki éncelikli Glke-
lerden birinde yasamakta

e Yiksek okul mezunu, sigortaci

o Yillik geliri 80.000 USD arasinda

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: RTV, ATS gibi kendi Ulkesindeki ana akim TV kanallari, National Geographic,
Discovery Channel ve bunlarin yerel muadili kanallar

Film: Doga ve tarih belgeselleri, biyografi ve dramalar, sanat filmleri

Sinema: Senede 5-6 kez, genelde sanat ve festival filmleri, aileyle cocuk filmleri

Haber: Twitter, haber portalleri, ulusal ve uluslararasi TV haber kanallari, whatsapp

Sosyal Medya: Instagram, Facebook, Youtube, Whatsapp, Quora

Personall

YASAM TARZI
«lsabelle Lezer»
ikamet: Minimalist bir apartman dairesi
Yas: 20 Giyim: Cogunlukla spor, resmi térenlerde sik spor giysiler
5 . . Otomobil:  Sehir ici bisiklet ve toplu tasima, sehir disi nadiren 10 yasinda Toyota Yaris ile
Medeni Hal:  Evli, 2 cocuklu = N . oo o o
Hobi: Kitap okumak, resim yapmak, doga yiirtytsi

ikamet: Hollanda

i Yiiksekokul Sosyallik:  Ayda 1-2 kez arkadas grubuyla yalniz veya ailece bulusma

Meslek: NECE]

Yillk Gelir:  80.000 USD SEYAHAT TARZI
Kiiltiir Turisti Siklik: Senede 1 kez ailesiyle yurtdisinda yaz tatili, yilda 2-3 kez uzun haftasonu
Tercih: Antik kentler, miizeler, sanat festivalleri, sanatla ve tarihle 6ne cikan sehirler,
dogal alanlarda konaklama ve yerel kiiltirlerle ilgili deneyimler
Tecriibe: Avrupa ve uzak Ulkelerdeki tarihi alanlarin pek cogu, Unesco Diinya Miraslari
El sanatlari Favoriler:  Misir, Vietnam, Giiney Afrika, iran, Yunanistan
Yerel lezzetler ilham: Belgeseller, dergi ve kitaplar, Facebook & Whatsapp gruplari, arkadaslar

Antik kentler

Ogrenecek gok sey var, diinya kesfedilecek farkli kiiltiirler ve dogal giizelliklerle dolu
Gezerken ayni zamanda 6grenmek, dinlenirken ayni zamanda kendini gelistirmek

Hayat Felsefesi:
Seyahat Mottosu:

Sekil 31: Kugadasi Ekoturizm Persona I — Dus Turizm Pazan

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanhiklar::

e Kendi tlkesindeki ana akim TV kanallarinin (Hollanda igin ATS, RTV vb) yani
sira National Geographic, Discovery Channel gibi tematik belgesel kanallarini
ve bunlarin kendi Ulkesindeki yerel muadillerini de izlemektedir.

e Film tercihleri genelde diinya klasikleri, doga ve tarih belgesellerinden yana-
dir. Entelektiel kisilerin, sanatgi ve bilim adamlarinin biyografileri, dramalar
ve sanat filmleri kisisel tercihleridir.

e Senede 5-6 kez sinemaya gitmektedir. Zaman zaman sanat filmleri, festi-
val filmleri gibi entelektiiel merakini tatmin edecek filmler izlemekte, bazen
de ailesiyle birlikte gidip cocuklarinin tercihlerine uygun aile ve gocuk filmleri
izlemektedir.
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e Ana haber kaynaklari twitter ve haber portalleri olup, ulusal ve uluslara-
ras! TV kanallarindaki haber programlarini da takip etmektedir. Son yillarda
Whatsapp'ten gelen yodun haber akisini da izlemektedir.

e Instagram ve Facebook'u diizenli olarak takip etmekte ve sosyal cevresiy-
le bu yolla iletisim kurmaktadir. Youtube ise bilgi ihtiyaci oldugunda dizenli
olarak basvurdugu bir icerik deposu gorevi gérmektedir. Entelektiel merakini
gidermek icin sik sik Quora gonderileri okumaktadir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e Bulundugu sehirde mutevazi bir apartman dairesinde ikamet etmekte ve
sakin, gdsterissiz bir yasam strmektedir.

e Cogunlukla spor ve rahat kiyafetler giyinir. Dis mekanlarda glclii mont,
bere, eldiven gibi soduktan ve yagmurdan koruyan aksesuar ve giysiler kulla-
nir. Resmi tdren ve etkinliklerde spor olsa da sik giysiler giyer.

e Sehir icinde otomobil kullanmaz, toplu tasima tercih eder. Eski ve kiguk,
kompakt bir otomobili varsa da bunu ancak otomobil seyahatinin mantikli
oldugu gezilerinde, uzun mesafede nadiren kullanir.

e Hobileri kitap okumak, resim yapmak gibi sanat ve kiltir faaliyetleri odak-
lidir. Bunlarin yani sira doga yuriytsU ve bisiklet turlari yapmayi da sever.

e Ayda 1-2 kez arkadas grubuyla tek basina veya ailelerle birlikte goristir.
Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Senede 1 kez ailesiyle birlikte yurt disinda yaz tatili yapmaktadir. Yilda 2-3
kez ise uzun haftasonu tatilleri icin firsat yaratmaktadir.

e Tatillerinde antik kentleri, 6nemli mimariye sahip yapi ve anitlari, mizeleri
gezmekte, sanatla ve tarihle 6ne cikan sehirleri rotasina dahil etmektedir. Ko-
naklama icin ya otantik binalardan donistirtlmis otelleri ya da dogal alanlar
tercih eder. Gittigi yerlerde yerel kilttrlerle ilgili deneyimler edinmeyi Snemser.

e Avrupa'daki pek cok énemli sehri gormistir. Uzak dlkelerin de belli basli
olanlarini bilecek kadar seyahat tecribesine sahiptir. Ozellikle tarihi acidan
oneme sahip sehirleri gezmistir ve buralardaki Unesco Dinya Mirasi Liste-
si'nde yer alan kiltir ve turizm degerlerini mutlaka gdrmastir.

e Favori destinasyonlari tarihi mirasi nedeniyle italya, Yunanistan gibi sehirler,
yerel kilttrlerin zenginligi nedeniyle Giiney Afrika, Misir, Vietnam gibi Glkelerdir.

e Seyahat konusunda ilham aldigi kaynaklar belgeseller, okudugu dergi ve
kitaplar ile Facebook ve Whatsapp arkadas gruplaridir.

Persona J: Bilge Ziyaretgisi

Kusadasi'na yakin kitle turizmi merkezleri olan Kusadasi, Selguk, Didim gibi bl-
gelere tatil amagcli gelmis olan ve hali hazirda Tirkiye'de tatil yapmakta olan;

e Dogu Avrupa'da Rusya, Polonya, Ukrayna,

e Bati Avrupa'da Almanya, ingiltere, Hollanda, Belgika ncelikli olmak tizere
isvicre, Fransa, italya, Avusturya ve ispanya,

e Kuzey Avrupa'da isvec, Danimarka ve Norve,
e Amerika kitasinda Amerika Birlesik Devletleri,

ulkelerinden hirinde ikamet eden, ailece iyi vakit gecirebilecekleri bir tatil ortami
yaratmaya calisan, Kusadasi'na cok yakin bdlgede bulunan turist tiplemesi.

Seyahatten beklentisi, cocuklarina edlenebilecekleri bir ortam ve tesis bulmaya
calismak, bunu yaparken de cocuklarin dogdayr 6grenmesini saglayan kiicik gezi-
ler yapmakeir.

Kiinye Bilgileri:
e 35 yasinda, evli ve iki cocugu var

e Dogru Avrupa dlkeleri basta olmak tzere Bati Avrupa, Kuzey Avrupa, Ame-
rika gibi Bati pazarlarindaki Glkelerden birinde yasamakta

o Yiiksek okul mezunu, doktor
e Yillik geliri 100.000 USD civarinda
Medya ve icerik Tiiketim Aliskanhiklar::

o Kendi tlkesindeki ana akim TV kanallarinin (Polonya icin TVN, Polsat vb) yani
sira National Geographic, Discovery Channel gibi tematik belgesel kanallarini
ve bunlarin kendi Ulkesindeki yerel muadillerini de izlemektedir.
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MEDYA ALISKANLIKLARI
TV: VGTRA, Sputnik gibi kendi tUlkesindeki ana akim TV kanallari, National
Geographic, Discovery Channel ve bunlarin yerel muadili kanallar
Film: Hollywood aksiyon filmleri, romantik komediler, doga belgeselleri
Sinema: Senede 5-6 kez, genelde aileyle gocuk filmleri
Haber: Twitter, haber portalleri, ulusal ve uluslararasi TV haber kanallari, whatsapp

Sosyal Medya: Facebook, Instagram, Youtube, Whatsapp

Personal YASAM TARZI

«Jan Smirnov» ikamet: Sehrin iyi semtlerinden birinde orta buyiiklikte bir apartman dairesi
Giyim: isyerinde resmi, 6zel hayatta sik spor giysiler
Yas: 45 Otomobil: 2 yasinda VW Passat
Medeni Hal:  Evli, 2 cocuklu Hobi: Kitap okumak, spor yapmak, doga yiirtiyisi
Rusya Sosyallik:  Ayda 2-3 kez arkadas grubuyla yalniz veya ailece bulusma
Yiiksekokul
Doktor SEYAHAT TARZI
100.000 USD
. . .. Sikhk: Senede 2 kez ailesiyle yurt iginde veya yurt disinda tatil, yilda 2-3 kez uzun
Bolge Ziyaretgisi haftasonu
Tercih: Cocuklarin iyi zaman gegirebilecegi tesisler, pandemi sonrasinda acik alani fazla
Aile tatili ve dogaya yakin yerler, sicak iklimli tilkeler
L Tecriibe: Belli basli Avrupa Ulkeleri, cogunlukla Akdeniz, Uzakdogu'da birkag tilke
Sicak iklim Favoriler:  Yunanistan, italya, ispanya, Misir, Tayland, Dubai
Doga Sevgisi ilham: Instagram, Youtube, TV programlari, Facebook & Whatsapp gruplari, arkadaslar

Hayat Felsefesi:
Seyahat Mottosu:

Aileyle saglikli yagamak énemli ve giizel seylerin tadini gcikarmak gerek
Cocuklarin eglenirken dogayi da taniyabilecekleri tatil firsatlari yaratmak

Sekil 32: Kugadasi Ekoturizm Persona [J — Dig Turizm Pazan

e Film tercihleri genelde Hollywood aksiyon ve macera filmleri, romantik ko-

mediler ve doga belgeselleri ydnindedir.

e Senede 5-6 kez sinemaya gitmektedir. Genelde ailesiyle birlikte gidip co-

cuklarinin tercihlerine uygun aile ve cocuk filmleri izlemektedir.

¢ Ana haber kaynaklari twitter ve haber portalleri olup, ulusal ve uluslararasi
TV kanallarindaki haber programlarini da takip etmekte, whatsapp tzerinden

gelen mesaj akisini da izlemektedir.

e Favori sosyal medya kanall Facebook'tur. Instagram’da sevdigi Unlilerin
hesaplarini ve kendi ilgi alanindaki hesaplari takip etmeyi sever. Youtube'u
genelde aradigi bilgilere ulasmak icin ve de son donemde sevdigi icerik Ure-
ticileri Youtube'da program yapmaya basladidi icin gitgide daha fazla kullan-
maya baslamistir. Whatsapp giindelik sosyallesme araci haline gelmistir.
Whatsapp gruplari (izerinden yapilan haberlesme ve organizasyonda kendisi

de aktif rol oynamaktadir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gdstergeleri:

e Bulundugu sehrin prestijli semtlerinden birinde orta biydklikte bir apart-

man dairesinde ailesiyle birlikte oturmaktadir.

e isyerinde resmi giyinse de dzel hayatinda spor, fakat sik kiyafetler tercih

eder. Glzel gorinmeyi 6nemser.

e 2 yasinda modern ve havali bir marka otomabil (6r: VW Passat) kullan-
maktadir. Arabasinin kendisini yansittigina inanir. Ancak cok liks markalari
tercih etmez.

e Bos zamanlarinda bolca kitap okur ve spor yapar. Doga yirlylsleri de
firsat buldukca gerceklestirmeye calistigi faaliyetlerdendir.

e Ayda 2-3 kez arkadas grubuyla goristr. Bu gorismelerin bazilarini esi ve
cocuklariyla birlikte yaparlar.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Senede 2 kez ailesiyle birlikte yurt iginde veya yurt disinda tatil yapmakta-
dir. Yilda 2-3 kez ise uzun haftasonu tatilleri igin firsat yaratmaktadir.

e Tatillerinde cocuklarin iyi zaman gecirecegi turistik tesisleri secmektedir.
Ancak doga alanlarinin giizelligi ve huzuru, kendisine de her zaman cazip
gelmistir. Daha cok dogal alanlarda zaman gegirebilecedi seyahat tarzini be-
nimsemek icin gocuklarin biyimesini beklemektedir. Pandemi sonrasi ise bu
edilimi daha da artis géstermistir. Halen turistik tesislere ragbet etse de,
gdz ayni zamanda doga faaliyetlerindedir. Hem yaz, hem de kis tatillerinde
sicak iklimli bélgelere gitmeyi Gnemsemektedir.

e Cogunlukla Akdeniz bélgesinde olmak tzere belli basli Avrupa sehirlerini
gérmuistir. Uzakdogu'da ise hirkag tecribesi vardir.

e Yunanistan, italya, ispanya gibi Akdeniz Ulkelerine tatile gitmeyi sever. Mi-
sir, Tayland ve Dubai gibi hem otantik olabilecek, hem de turistik tesisleri
yiksek kalitede olan destinasyonlara sikga gitmistir.

e Seyahat konusunda fikir aldigi kaynaklar takip ettigi Instagram hesaplari,
Youtube'da denk geldidi seyahat videolari, TV programlari ile Facebook ve
Whatsapp arkadas gruplaridir.
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7. Degerlendirme ve
Oneriler w

7.1 Turistik Urtn Onerileri

Kusadasi'nin ekoturizm/alternatif turizm tirlerinde ilgili hedef kitlesine etkin ta-
nitim yapilabilmesi icin pazarlama denkleminin (¢ bileseninin net olarak tanim-
lanmasi gereklidir:

1. Tanitimin Hedef Kitlesi
2. Tanitim Kanallari

3. Tanitilacak Urtin

Kusadasi ekoturizm hedef kitlesi Bélim 6'da, i¢ turizm, dis turizm ve bolgesel turizm
stratejik makro cografi pazar bolimlerine ve bu bolimlerin her birinde tlke, il ve ilge-
lere gore oldugu kadar, hedef kitlenin davranissal dzelliklerine gore de tanimlanmistir.
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URUN TANITIM KANALLARI HEDEF KiTLE

Sekil 33: Pazarlama Denklemi Bilesenleri

Bélim 6.2'de ele alinan davranissal hedefleme, her bir hedef kitle kisilik tipinin
tlketim davranislarini, medya kullanim ve iletisim aliskanliklarini ve yasam stiliyle
ilgili detaylari icerdigi icin, Kusadasi ekoturizm tanitiminda kullanilacak iletisim
kanallarwyla ilgili de yeteri kadar girdi saglamaktadir.

Kusadas! ekoturizm tanitiminin kritik bilesenlerinin sonuncusu olan drin tanimi
ise yerine koyulmasi gereken son pargadir.

Bu calismada elinen alinan haliyle Grin tanimi, Kusadasi'ndaki ekoturizm/alter-
natif turizm acisindan altyapiyla veya turist deneyiminin tasarimiyla ilgili bir Grin
tanimi degildir. Kusadasi'ndaki ekoturizm/alternatif turizm Grdnlerinin ve dene-
yimlerinin neler oldudu ve nasil sekillendigi bu calismaya girdi nitelidinde oldugu
icin, bu calisma bu tanimlari baz almaktadir.

Bu bélimde ele alinan Grin tanimi, daha ziyade Bélim 6'da belirlenen hedef
kitleye Kusadasi ekaturizminin hangi unsurlarinin tanitilacagi ve hangi hedef kitle
icin nasll bir konumlama yapilacagdini belirleyerek, Kusadasi tanitim denklemini
tamamlamayi hedeflemektedir.

Bolim 4'te detaylariyla incelenen Kusadasi ekoturizm degerleri, Kusadasi'nin
tanitiminda 6n planda tutulacak belli basli turistik Grinlerin tanitiminda kulla-
nilabilir. Ancak Kusadasi'na ait bu pek cok ekoturizm degerinin hangi birinin,
hangi stratejik pazarlarda nasil firsatlar doguracagi, turistik Grin tanimi aci-
sindan daha nemlidir. Bundan dolay Kusadasi ekoturizminin tanitimi igin hangi
Urdinlerin 6n plana cikarilmasi gerektigini tespit etmek igin Bolum 5.2'deki firsat
analizi sonuclarindan faydalaniimistir.

Bolim 5.2'deki analizde 6ne cikan belli basli Kusadasi ekoturizm firsatlari olan
dag bisikleti, doga yurlylsleri, deniz turizmi, yamac paras(tt, kamp/karavan
turizmi, antik kentler turizmi, sehir kiltir turlari, doga konaklamalari ve gastro-
nomi turizminin her biri icin Bolim 5.2°deki analizde ortaya ciktigi gibi Kusadasi
ekaturizmi agisindan 6nemlerine gore farkl agirliklar tasimaktadir. Dolayisiyla
Kusadas! ekoturizm firsatlari, i¢ turizm, dis turizm ve bolgesel turizm pazarlari-
nin her birinde Kusadasi'nin tanitimi igin ayri birer Grin tanimi gerektirmektedir.

Bu Grin taniminin saglikli yapilabilmesi icin ise yalnizca Kusadasi ekoturizm paza-
rinin i¢ turizm, dis turizm ve bolgesel turizm stratejik makro cografi bélimlerinin
degil, ayni zamanda hem (ilke, il ve ilgelerin, hem de demografik olarak analiz
edilerek tespit edilmis cografi noktalarda ikamet eden kisilerin tiketim davranis-
larinin dikkate alinmasi gerekmektedir.

¢ turizm, dis turizm ve bdlgesel turizm makro cografi hedef pazar balimlerinin
her biri icin Bélim 5.2'de tespit edilmis ekoturizm firsatlarinin, Bolim 6.2'de
davranissal analiz yontemiyle tespit edilen personalarin hangilerine nasil hitap
ettidi, tanitimda kullanilacak Grin tanimini belirlerken ayri ayri dikkate alinmaldir.
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ic Turizm Pazari Turistik Uriin Onerileri Yukaridaki tabloya gére;
Kusadasi'nin i¢ turizm pazarindaki personalarinin her hirinin Kusadas ekotu- - Genel olarak dag bisikleti, doga yirdytsleri, kamp/karavan turizmi ve doga
rizm firsat analizinde tespit edilip skorlanmis olan firsatlara gésterecedi ilgi konaklamalari gibi doga deneyimleriyle daha cok Persona A ve Persona B ilgi-

asagidaki tabloda gosterildigi sekildedir. Bu tabloya gére skorlama su sekilde lenmektedir. Persona D ve Persona E bu deneyimleri ikinci planda tutmakta,

yaplmistir: Persona C ise daha az ilgilenmektedir.

- Deniz turizmi ve sehir kaltlr turlari ise tim personalardan yiksek ilgi géren

1. Bu persona bu ekoturizm firsatinin isaret ettigi turizm deneyimini birinci . o
Kusadas! ekoturizm deneyimleridir.

dncelikte gdrmektedir. Bu deneyimi ekoturizm hedefli seyahatinde mutlaka
edinmek isteyecektir. - Persona C agirlikl olarak antik kentlerle, ikincil olarak da sehir kiltir turla-

riyla, deniz turizmiyle ve gastronomiyle ilgilenmektedir.
2. Bu persona, bu ekoturizm firsatinin isaret ettigi turizm deneyimini ikinci

gncelikte gérmektedir. Bu deneyimi edinmek hosuna gidecektir, ancak ana - Kusadasrna ekoturizm harici nedenlerle gelmis olan Persona D ve Persona E
agirlikli olarak deniz turizmi, sehir kaltir turlari ve gastronomi turizmiyle ilgilen-

mekle beraber antik kentlere de ikinci &nem diizeyinde talep gdstermektedir.

seyahat amac! degildir.

3. Bu persona, bu ekoturizm firsatinin isaret ettigi turizm deneyimini Gglncl _ .
R ) . . » - Yamag parasitl yalnizca Persona A tiplemeleri arasindan bu spora dzel
oncelikte gormektedir. Bos zamani varsa, ilgili noktalara ulasimi zor degilse veya o ) )
] . N S ilgisi olanlar tarafindan talep gérmektedir.
benzeri baska nedenlerden ilgilenebilir, ancak bu deneyimi edinmese de olur.

_ . o ~ Butin bu degerlendirmelerin 1siginda, Kusadasi ekoturizmi agisindan turistik
- Bu persona, bu ekoturizm firsatinin isaret ettidi turizm deneyimiyle higbir

sekilde ilgilenmemektedir.

A ‘/;' N (
: A & & &
f > -— ﬂ - acisindan Kusadasi alternatif turizm/ekoturizm Grdnlerini iki parcali dusin-

Persona A Persona B PersonaC | PersonaD | PersonaE mek mumkundr.
Doga Sporcusu Pandemide Dogaya Tarih ve Kiiltiir Orta Yash Sehir Kusadasi Bolge
Kagan Meraklisi Gezgini Ziyaretgisi
1 2 - - -

- Sehir kdlttr turlari, antik kent ziyaretleri ve gastronomi turizmi deneyimle-

Urtn tanimlarinda varilan sonuglar sunlardir:

- Kusadasi tanitim stratejisinde kitle turizminin gticinin alternatif ekoturizm
tarlerini tanitmak icin kullanilmasi kilit rol tasimaktadir. Dolayisiyla tanitim

Dag bisikleti

Doga yilriiyisleri 0 a 3 a . ri Kusadasr'nda oldukca gucli durumdaki kitle turizmiyle de ilintili ttrlerdir.
Deniz turizmi B A z 3 1 Hem kitle turizmi hem de ekoturizm/alternatif turizm yonleri olan bu dene-
Yamag parasiitii . . . . . yimler dolayisiyla Kusadas!i tanitimlarinda kendine 6zel ve oldukca giclu bir
Kamp/karavan turizmi 2 2 ) ) g tanitim roline sahiptir.

Antik kentler 2 2 q 2 2

- Dag bisikleti, doga yuriydsleri, kamp/karavan turizmi ve doda konaklamalar

Sehir kiiltr turlan 2 2 2 1 1 . s . . . . . . o

ise Kusadasi'nin alternatif turizm tirleri arasinda ekoturizmin dogasina en uy-
Doga konaklamalari 1 1 3 2 2 , . . . N

gun olanlaridir. Kusadasi'nda baskin durumda olan kitle turizmine gére mevcut
Gastronomi turizmi 3 2 2 1 2

durumda ikinci planda kalmis olsa da stratejik énemleri geredi bu turizm dene-
yimlerinin gelistiriimesi Kusadasi ekoturizm stratejisi agisindan kilit durumdadir.

Tablo 27: Kusadas: Ekoturizm Fusatlari-Personalarin Gosterecegi 1lgi Diizeyleri-Ig Turizm Pazan
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- Sahillerindeki plajlarin popdlerligi kitle turizminde, koylarin dogal gizelligi
ise ekoturizm acisindan Kusadasi'nin 6nemli bir giictdir. Bu konumuyla deniz
turizmi hem geleneksel kitle turizmi agisindan énemli bir glc, hem de eko-
turizm acisindan biydk bir deder oldugu icin kitle turizmiyle ilintili alternatif
turizm Urdnleri ve ekoturizme 6zel alternatif turizm drdnleri arasinda merkezi
bir role sahiptir.

- Yamac parasiti ise daha kisith bir kitleye hitap eden, macera sporu tut-
kunlarina yonelik bir turizm tird olarak nis bir hedef kitleye yonelik, 6zel bir
Kusadas! ekoturizm/alternatif turizm Griint konumundadir.

Bu yaklasimla, Kusadasi i¢ turizm pazari alternatif turizm/ekoturizm turistik rin
haritasi, yukarida listelenen birincil Gneme sahip turistik trin gruplari ve ikincil
dncelige sahip turistik trtn gruplari ile bunlarin aralarindaki iliskiler géz 6niine
alindidinda asagidaki sekilde gosterilebilir:

Bu tabloya gore, Kusadasi ekoturizm tanitim planlamasinda kullanilmak Gzere,
Kusadasi i¢ turizm pazari ekoturizm turistik Grinleri su sekilde tanimlanabilir:

Kitle Turizmiyle
Ortak Alternatif
Turizm Deneyimleri

Antik kent

Gastronomi

ziyaretleri turizmi

Kiiltiir turizmi deneyimleri

Deniz
Turizmi

Yamag
paragiti

Doga turizmi deneyimleri

Kamp Doga
/karavan konaklama
turizmi lan

Dag Doga
bisikleti ylriyusleri

Ekoturizme Ozel
Alternatif Turizm
Deneyimleri

Sekil 34: Kusadas: Alternatif Turizm./Ekotwrizm Uriin Haritast

1. Kiiltiir Turizmi Deneyimleri Uriin Grubu

Alternatif turizm acisindan deger tasiyan kltir turizmi deneyimleri, hem ge-
leneksel kitle turizminde yer tutmakta hem de ekoturizmin gelismesi icin kritik
alternatif turizm deneyimleri olarak goze ¢arpmaktadir.

Kusadasi alternatif turizm Grinleri arasinda antik kent ziyaretleri, sehir kiltir
turlari ve gastronomi turizmi bir arada bir kiltir turizmi deneyimleri grubunu
olusturmaktadir.

Bu driin grubu kitle turizmi nedeniyle yogun ilgi goren deneyimler icerse de bu
deneyimlerin ve ilgili cazibe unsurlarinin ekoturizmi gelistirerek daha yiksek kat-
ma degeri olan turizm faydasi saglamasi icin kullaniimasi, Kusadasi ekoturizm
gelistirme stratejisinin oldugu kadar tanitim stratejisinin de ana ekseni olmalidir.

- Persona C, D ve E igin bu Grin grubundaki tim Grinler tanitimda 6n planda
tutulmalr, kitle turizmi unsurlarinin yani sira ayni cazibe noktalarindaki ekotu-

rizm deneyimleri de vurgulanmalidir.
- Persona C'ye yapilacak tanitimlarda ana tanitim faktorl antik kentler olmalidir.

- Persona D ve Persona E, Kusadasrna farkli nedenlerden gelmis durumda
bulunan turistler olduklar igin bu kisilerin ekoturizm deneyimlerine cezbedilme-
si icin yapilacak tanitimlarda, 6zellikle de sehir kaltdr turlari, deniz turizmi ve
gastronomi turizmi 6n planda tutulmali, doga deneyimleri vurgulanmali ve kitle
turizminde ekoturizme kaymay tesvik edici bir tanitim taktigi kullanilmalidir.

- Persona A ve B de kiltdr turizmi deneyim grubundaki Griinlere kayitsiz pro-
filler dedillerdir. Agirlikli olarak doga deneyimleriyle ilgilenseler de bu hedef
kisilere yapilacak tanitimlarda ekoturizm yonleri 6n planda tutularak kaltr
turizmi Grinleri vurgulanabilir.

2. Dogja Turizmi Deneyimleri Uriin Grubu

Kusadasi'nda hali hazirda var olan ancak kitle turizmine gére ikinci planda olan
veya gelisimi kitle turizmine yonelme riski tasiyan doga deneyimleri Grinlerinin
dogru ekoturizm uygulamalariyla gelistirilmesi Kusadasi ekoturizm stratejisi ara-
sindan kritiktir.
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Bundan dolayi kitle turizmi deneyimlerindeki Grinler tanitilirken hem bu gruptaki
kdltdr turizmi Grinleri vurgulanmali, hem de doga turizmi deneyimleri Grin gru-
bundaki Grinler pozisyonlanmalidir.

Doga turizmi deneyimlerine doga yurdydsleri, kamp/karavan turizmi, dag bisikleti
ve doga konaklamalari drinleri girmektedir.

Kusadas! ekoturizm tanitimlarinda doga turizmi deneyimleri Grin grubu, i¢ tu-
rizm pazari personalarina asagidaki gibi bir yaklasimla yer almalidir:

- Persona A ve B icin bu trinler Kusadasi'ndaki en énemli ekoturizm dene-
yimlerini ifade ettidi icin bu hedef kisilere yapilacak tanitimlarda bu Grinler
on planda tutulmaldir.

- Persona C, D ve E ise bu Grinlerin icerisinde 6zellikle doda yuriytsleri,
doga konaklamalari gibi halkin geneline daha fazla hitap edenlerine kayitsiz
kalmamaktadir. Dolayisiyla bu hedef kisilere yapilacak tanitimlarda da mutla-
ka doga deneyimi trinleri vurgulanmalidir.

- Dag bisikleti ise yalnizca Persona A ve B tarafindan ilgi gérecedi igin bu
hedef kisilere tanitilacak Kusadasi ekoturizm Grinleridir.

3. Deniz Turizmi Uriinii

Sahil seridindeki plaj ve koylari Kusadasi'nin hem mevcut durumda hem de ge-
lecekteki en énemli dogal cazibe unsurlarinin basinda gelmektedir. Dolayisiyla
deniz turizmi hem kitle turizmi deneyimleri agisindan yiksek talep goren bir
Urindlr, hem de gelismekte olan ekoturizm deneyimleri arasinda kritik bir yer
tutmaktadir.

iki stratejik deneyim grubunun tam kesisim kiimesinde yer alan deniz turizminin
tanitimlarda dogru konumlanmasi basarili bir Kusadasi ekoturizm/alternatif tu-
rizm tanitimi icin oldukca dnemlidir.

Kaltar turizmi Grdnleriyle birlikte kitle turizmi deneyimleri arasinda da yer
aldidr icin genis kitlelere ulasabilen deniz turizmi, Kusadasr’nda gelismesi
kritik 6nemde olan ekoturizm trdnlerine bir tanitim kanali agma potansiyeline
sahiptir.

Deniz turizminin Kusadasi ekoturizm tanitiminin i¢ turizm bacagdinda asagidaki
noktalar g6z éninde bulundurularak bir turistik Grin olarak kullaniimasi dogru
olacaktir:

- Istisnasiz tlim personalalr acisindan birinci veya ikinci 6ncelikte bulunan
deniz turizmi, Kusadasi ekoturizm/alternatif turizm tanitimlarinda ana itici
glic olarak konumlanarak tim personalara tanitiimalidir.

- Persona A ve B'ye yapilacak tanitimlarda Kusadasi deniz turizminin dogayla
ilintili yénleri ve bu alandaki doga deneyimleri 6n planda tutulmalidir.

- Persona C, D ve E'ye yapilacak tanitimlarda ise deniz turizmi, dncelikli ola-
rak bu hedef kisilerin ilgi alaninda daha biyik yer tutan kilttr turizm dene-
yimleriyle bir arada sunulmalidir.

4. Yamag Parasiitii Uriinii

Tipki deniz turizmi gibi yamag parasiiti de Kusadasi ekoturizm/alternatif turizm
tanitimlari acisindan kitle turizmi ve alternatif ekoturizm gruplarinin kesisim nok-
tasinda yer almaktadir.

Genis kitlelere hitap etmekten cok kendi @zel kitlesine sahip olan bu macera
sporunun tutkunlarini Kusadasi'nda gerekli altyapi hazirliklarini tamamlayarak
bolgeye cekmek, Kusadasi'nin total ekoturizm gelisimi agisindan dnemlidir.

Yamac parastiti trini Persona A icerisinde ézel ilgi duyan bir kitleye hitap ettigi
icin Kusadasi ekoturizm/alternatif turizm tanitimlarinda bu ézel kitleyi hedefleyen
ozel bir tanitim taktigiyle yer almalidir.

Bilgesel Turizm Pazari Turistik Uriin Onerileri

Ayni i¢ turizm pazarinda oldugu gibi, Kusadasr’'nin bélgesel turizm pazarindaki
personalarinin her biri de Kusadasi ekoturizm firsatlarina gosterecekleri ilgiye
gore incelendiginde asagidaki tablo ortaya cikmaktadir:

Bolgesel turizm tablosunun i¢ turizm tablosundan temel farki i¢ turizm personalari-
nin Uzerine Persona E'nin cikarilarak Persona F ve Persona G'nin eklenmis olmasidir.

Persona E Kusadasi'na biyuksehirlerden ekoturizm disindaki nedenlerle gelmis
kisileri ifade ettigi icin bolgesel turizmde bir karsiligi yoktur. Persona D ise sehir
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Persona A Persona B PersonaC | PersonaD | PersonaF | PersonaG
Doga Sporcusu Pandemide Dogaya Tarih ve Kiiltiir Orta Yash Sehir Bilingli Kampgi Yakinlan Gezen
Kagan Meraklist Gezgini Ogrenci Aile Babasi
Dag bisikleti 1 2
Doga yiirtiyisleri 1 2 3 3 2 ]
Deniz turizmi 2 i 2 1 1 1
Yamag parasiti 2 - = - 3
Kamp/karavan turizmi 1 1 - 3 1 2
Antik kentler 2 2 1 2 il 3
Sehir kultdr turlari 2 2 2 il 2 1
Doga konaklamalari 1 1 3 2 1 1!
Gastronomi turizmi 3 2 2 2 - i)

Tablo 28: Kusadasi Ekoturizm Fusatlari-Personalarnin Gisterecegi Ilgi Diizeyleri-Bilgesel Turizm Pazan

turlari nedeniyle geldigi icin Persona E'ye ekoturizm disindaki nedenlerle Kusada-
sI'ni ziyaret etmesi agisindan benzerlik géstermesi yonlyle benzemesine karsin
Kusadasi sehir turlarina ilgi duyan ve cevre il ve ilcelerde yasayan bir hedef kitle
oldugu 6ngérildigu icin ayni zamanda bolgesel turizm pazari personalari arasin-
da da yer almaktadir.

Persona F cevre il ve ilcelerde yasayan, yiksek ihtimalle buralardaki dniversite-
lerde okuyan, kamp ve doga sporlarina ilgi duyan genc bir hedef kitle kisisidir.

Persona G ise genel olarak Kusadasi’na yakin il ve ilgelerde yasayan ve Kusa-
dasr'na ¢ok uzun olmayan bir karayolu yolculuguyla ulasabilecek bir hedef kitle
profilidir.

Persona F, tanimlanmis demografik ve davranissal karakteristidine gore Dilek
Yarimadasi Milli Parki'nda yogunlasmis olan kampgilik, doga yirdyist, dag bisik-
leti gibi deneyimlerle oldukca fazla ilgilenecek, bu noktalari gindbirlik dahi ziyaret
edilebilecek doga degerleri olarak gérecek bir konumdadir.

Persona G ise gunubirlik ziyaretler agirlikta olmak tzere Kusadasr’ndaki doga
alanlarina oldugu kadar sehir kiltir turlarina da ilgi gdsterecek, ailesiyle birlikte
sakin turizm deneyimleri arayan bir turizm karakteristigine sahip oldugu igin
genelde bu tarz trinlerin hedef kitlesi olacaktir.

Bunun yani sira, i¢ turizm pazariyla ortak olan personalarin, bélgesel turizmdeki
versiyonlarinin i¢ turizm pazarindaki hemen hemen ayni davranislar gésterecedi
distnilse dahi, cografi dlgek ve sehir kiltiri nedeniyle bazi minér farklilik gos-
terebilecekleri de gerek turistik Grlin tanimlarinda, gerekse de tanitim planinin
diger detaylari tasarlanirken hesaba katilabilir. Bu duruma 6rnekler:

- ¢ turizm pazarindaki Persona B'nin, pandemiden kacip dodal bir ortam
ararken, pandemi agisindan olsun, kalabalik agisindan olsun daha sorunlu bir
metropolden geliyor olma ihtimali yiksekken, bdlgesel turizmdeki Persona
B, yine ayni kacis sirecini yasasa da, turistik Urinlere gosterdigi ilgi buyuk
sehirlerdeki izdlisimUne gore daha az giclu olabilir.

- Basta Persona B olmak (izere, tim personalar icin haftasonu dogaya kacis
aktiviteleri, blylksehirlerdeki (i¢ turizm) personalar agisindan Kusadasi'na
yakin il ve ilcelerde yasayanlara gore dogal olarak daha seyrek olacaktir. Bu
durumda bélgesel turizmdeki Persona A, B, C, D ve E'nin haftasonu gezileri
iceren turistik Grdnlere ilgisinin i¢ turizmdeki izdistimlerine gore daha disik
olacagi dusdndlebilir.

- Doga sporlari meraklisi olan Persona A ise, gevre il ve ilgelerde yasiyorsa
bélgenin bisiklet ve yiriyls rotalarina daha asina olacak ve basta Dilek Yari-
madas! Milli Parki olmak (izere doga sporu cazibe noktalarini defalarca ziyaret
etmis olacaktir. Bu nedenle bélgesel turizm pazarindaki Persona A profiline
giren kisilerin, i¢ turizm pazarindakilere oranla turistik Grin tanimlarinin daha
detayli olmasi, deneyime iliskin daha fazla bilgilendirme icermesi gerekir.

Bu degerlendirmeler 1sidinda Kusadasi'nin bélgesel turizm pazarindaki ekotu-
rizm/alternatif turizm personalari disindldiginde, turistik Grin tanimlari yine
ic turizm pazarindakilere benzer sekilde kitlesel turizmle iliskili deneyimler ve
ekaturizme 6zel alternatif turizm deneyimleri olarak iki ayri strateji ve bunlarin
icerisinde de kdltir turizmi deneyimleri Grin grubu ve doga deneyimleri Grin
grubu oldugu ve bunlarin birbirleri agisindan tamamlayici rolde oldugu bir tablo
ortaya cikmaktadir.

Ancak yukaridaki agiklandigi gibi ayni hedef kitle profillerinin ic turizm ve bélgesel
turizm pazarlarinda kictk ntanslari oldugu gibi, bélgesel turizm pazari igin bu
turistik Urdnler de i¢ turizm pazarina gore bazi farklarla ele alinmalidir. Bunlar;
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- Kusadasi sehir kdltir turlarinin, antik kentlerin ve Dilek Yarimadasi Milli Parki
basta olmak Uzere doga ylriylsu, dag bisikleti, doga konaklamalari, kamp/ka-

£
ravan turizmi gibi deneyimlerin yasandidi noktalarin bilinirlik diizeyi, Kusadasinin = “ ﬁ\

cevre il ve ilgelerinde Istanbul, Ankara ve izmir gibi bilyik sehirlere gére cok daha _
Doga Sporcusu Tarih ve Kiiltir Meraklisi Kugadasi Bolge Ziyaretgisi

yiksektir. Bundan dolayl bu noktalar Kusadasi ekoturizm tanitiminda bir turistik

Dag bisikleti 1
urlin olarak ele alinirken, zaten bilinirligi yiksek bir Grindn tanitiminin yapildigi TE—

Doga yuruyugleri 1 2 2
gdzoninde bulundurulmali, tanitim stratejisi daha ziyade bu Grinle ilgili yeteri —

Deniz turizmi 2 2 1
kadar bilinmeyen yonlerin 6n plana cikarilmasi daha biyik énem tasimaktadir. —

Yamag parasitu 2
- Gastronomi turizmi ise buyik sehirlere gére bélgede daha farkl bir seyir Kamp/karavan turizmi 1 3
izleyebilir. Birbirine yakin mutfaklara sahip olan cevre il ve ilcelerden gelen Antik kentler 2 1 1
kisiler Kusadasi'na ozel lezzetlere daha diskin olacaklar ve bunlari daha iyi Sehir kiltir turlar 3 i 2
taniyacaklardir. Dolayisiyla bu kisilere yonelik gerceklestirilecek tanitimlarda Doga konaklamalari a a
gastronomi unsurlari daha fazla detay tasiyabilir. s 3 5 5
- Antik kentlerde ise yukar‘ldakine ters bir durum soz konusudur. Antik kentlere Tablo 29: Kugadasi Ekoturizm Fusatlar-Personalanin Gosterecegi Igi Diizeyleri-Drs Turizm Pazarn

merakli potansiyel turistler tipik olarak biyik sehirlerde daha biyik oranda ya- ) o . B
- Tim personalar acisindan ilgi diizeyinin en yiksek oldugu (1 veya 2 skorla-

riyla) ekoturizm firsatlari, sirasiyla antik kentler kiltdr turizmi, deniz turizmi
ve doga yurayusleridir.

samaktadir. Dolayisiyla Kusadasi antik kentlerinin i¢ turizm pazarindaki bilinir-
lik diizeyinin Kusadas! cevresindeki ayni profildeki kitleye (persona) gore daha
distk degil, hatta daha yiksek olmasi bile beklenebilir. Kusadasi cevresindeki
il ve ilcelerde Kusadasi antik kentlerinin tanitiminin bu durum géz 6niinde bu- - Dag bisikleti ve yamag parasiti, yalnizca doga sporlarina odakli olan Per-
lundurularak, daha egitici, bilgilendirici ve farkindalik uyandirici mesajlarla yapil- sona H profilindeki ilgili kisiler tarafindan talep gérmektedir.

mas ve bu turistik irdndn bu sekilde konumlanmas dogru olacakir. - Doga konaklamalari ise Persona H ve Persona | acisindan dikkate deger bir

Dis Turizm Pazari Turistik Uriin Dnerileri deneyimdir, ancak Persona | icin cok yiksek dncelikli degildir. Persona J ise
hali hazirda kitle turizmi musterisi oldugu icin doga konaklamasi kavramina
Kusadasi dis turizm pazarindaki personalarin her birinin Kusadasi ekoturizm fir- digerlerine gore bir miktar daha uzak olacaktir.

satlarina gésterecekleri ilgi incelendiginde, asagdidaki tablo ortaya cikmaktadir:
- Gastranomi turizmi, dis turizm pazari personalari agisindan i¢ turizm pazar-

Asagidaki tabloya gore; larinda oldugu kadar biyik bir talep gérmeyecektir. Kusadasi mutfaginin de-
gerleri cok glicli olsa da, ekoturizm amacli bolgeyi ziyaret eden kitle profili igin
gastronomi turizmi ikinci planda kalmaktadir. Bu nedenle gastronomi turizmi,
birincil dncelige sahip turistik trinlere eklemlendirilerek konumlanabilir.

- Genel olarak Persona H doga aktiviteleriyle ilgili turizm firsatlarina yogun-
lasirken, Persona | daha cok kiltir turizmi odakli gérinmekle beraber ikincil
oncelikte de doga deneyimlerini gérmektedir. Persona J ise temelde ekotu-
rizm odakli bir persona olmamasina karsin, yapilacak dogru tanitimla Kusa-  Ayni bélgesel turizm pazari turistik Griin tanimlamasinda oldugu gibi, dis turizm
dasi ekoturizmi agisindan hem doga degerlerine, hem de kiltir degerlerine  pazari igin de 6n plana ¢ikan Grinler ic turizm pazarinda oldugu gibi kitle turizmi
talep gdsterebilecektir. ve alternatif ekoturizm Urinleri arasinda bir yelpazededir. Kitle turizmine gele-
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neksel olarak bagl olan antik kent ziyaretleri, sehir kiltir turlari ve gastronomi
turizmi arasinda dis turizm pazarini en cok ilgilendiren deniz turizmi ve antik kent
ziyaretleridir.

Bu acidan Kusadasi'nin ekoturizm tanitimlarinda doga deneyimlerini tanitmak
icin kitle turizmi araclari itici glc olarak kullanilirken dis turizm pazarinda odak
noktas! deniz turizmi ve antik kentler turizmi olmali, sehir kiltdr turlarinin ve
gastronomi turizminin i¢ turizmde ve bdlgesel turizmde oldugu kadar etkin olma-
yacagi dikkate alinmalidir.

Yine holgesel turizm pazarinda oldugu gibi, dis turizm pazari agisindan da per-
sonalarin bu dért turistik Grine yaklasimi, i¢ turizm pazarina gére bazi farkliliklar
tasimaktadir. Bunlar asagida 6zetlenmistir:

- Bélgedeki antik kentler ile sportif faaliyetlerin dis turizm pazarinda cektidi ilgi
dizeyi, hem i¢ turizm pazarina, hem de bélgesel turizm pazarina gore daha
fazla olacaktir. Doga yirlylsu, dag bisikleti, antik kentler gibi deneyimler, dis
turizm personalari agisindan oldukga énemli ekoturizm deneyimleridir.

- Kusadasr'nin kitlesel turizmi kullanarak diger ekoturizm Grinlerini 6n plana
alma yonindeki tanitim stratejisi dis turizm pazari icin de gecgerlidir. Doga
deneyimleri, deniz turizmi ve antik kentler dis turizm pazarinda 6zel olarak
glcld olan trdnlerdir. Persona J 6zelinde ise kitle turizmi Grinleri diger per-
sonalara gore bir miktar daha baskin olacaktir.

- Dag bisikleti ve yamac parastiti kendisine 6zel kitlesi olan macera sporlari
oldugu icin agirlikli olarak Persona Hnin ilgili alt grubu tarafindan ilgi gore-
cektir. Dolayisiyla bu Grinin dis turizm pazarlarindaki tanimi daha kigik bir
odak gruba, ilgili kanallardan yapilmalidir.

7.2. Ozet ve Sonuc

Kusadasi, ekoturizm/alternatif turizm tirleri agisindan yiksek potansiyele sahip
bir ilcedir. Gerek doga degerleri, gerekse de kultir dederleri acisindan pek ok
turizm firsatina sahip olan Kusadasi'da bu turizm tdrlerinin basariya ulasma-
si igin Kusadasr'nin dogru hedef pazarlardan dogru hedef kitleyi, dogru turizm
amagclariyla cekmek icin etkin bir tanitim yapmasi ¢ok énemlidir.

Bu galismanin vardidi sonuclar, hem Kusadasi'nin ekoturizm hedef kitlesine ulas-
masi icin gereken yol haritasini saglamakta, hem de bu hedef kitleye sunulacak
turistik Grinler ve verilecek mesajlarla ilgili bazi gostergeler sunmaktadir. Bolim
7.2.1. Kusadas! Ekoturizm Hedef Pazar Analizi ¢alismasinin sonuclarini 6zet-
leyerek tanitimin hedef kitlenin belirlenmesi icin girdi saglarken, Bélim 7.2.2
calisma sonuglarina dayanarak Kusadasi turistik Grtnlerinin hedef kitleye ulasti-
rilmasiyla ilgili tavsiyeler sunmaktadir.

7.2.1. Kusadas1 Ekoturizm Hedef Pazar Analizi
Ozet Degerlendirmeler

Kusadas! ekoturizm tanitiminin stratejik ve taktik yapilari kurgulanir ve kisa vade
ve uzun vadede hayata gegirilirken, bélge paydaslari ve destinasyon yénetimleri
arasinda gorusulen kritik kararlar esas belirleyici olacaktir. Bu galismanin asa-
gida maddelenerek ézetlenen bulgulari iste bu kararlara zemin saglayacaktir:

- Kugsadasi Ekoturizm Degerleri

Kusadasl ekaturizm ve alternatif turizm tirleri agisindan biytik potansiyeli olan
bir ilcedir. Gerek doga degerleri, gerekse de kiltir dederleri acisindan zengin
olan Kusadasi, bu degerleri sayesinde 6nemli turizm firsatlari yakalamaktadir.
Kusadasi doga ve kiltir dederleri Bolim 4'te incelenmis ve bdlge paydaslariyla
da yapilan gorismeler sonucunda Kusadas! Ekoturizm Deger Haritas! olustu-
rulmustur (Sekil 35):

- Kusadasi Ekoturizm Rekahetgiligi

Her destinasyon gibi Kusadasi'nin da ekoturizm/alternatif turizm acilarindan bazi
avantajlari ve dezavantajlari vardir. Kimisi bélgenin kendi yapisindan kaynaklanan,
kimisi de cevresel faktorlerden dogan bu olumlu ve olumsuz yénler, Bolim 4.4'te
incelenmis ve Kusadasi'nin GZFT &zet tablosu olusturulmustur:

- Kusadasi Ekoturizm Hedef Pazar Stratejisi

Gerek Kusadasi ekoturizm hedef turist kitlesinin cografi yerini belirlemek, ge-
rekse de hedef kitle analizini kendilerine ait i¢c dinamikleri acisindan makro
segmentlere bdlmek icin, bitin hedef pazar uzayr 6ncelikle yurt ici, yurt disi
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KUMSAL VE KOYLAR DALIS NOKTALARI
Kalamaki « gmeler * Karasu *  Yesil Plaj Papaz Hamam A300 Batig Pamucak Resifi
Aydinlik *  Kavakliburun . Pygela Yilanci Burnu Plaji Ada Kule Magarasi Cakin Resifi
Adabanko Resifi Ozan Resifi
GOLLER, AKARSULAR, SE Barbaros Banko Resifi * K:ﬂmil Resifi -
S o . v . - . Yilanci Burnu *  Pine Bay Resifi
o Gebekirse +  Koca Gol Yesildere Selalesi rudere Selalesi «  Buyiik Menderes Nehri
Doga
Degerleri MESIRE YERLERI TERMALLER FLORA ve FAUNA
Dilek Yarimadasi Milli Parki = Yilanci Burnu Davutlar Kaplicasi Veniis Kaplicasi Anit Agaglar *  Alageyik
Adagdl Mesire Alani Zeus Piknik Ciban (Yavansu) Kaplicasi = Giizelcamli Kaplicasi *  Tulisah Akdeniz foku
Aydin Olmez Cicegi Iribas deniz
- Yakali Can Cicegi kaplumbagasi
KANYONLAR MAGARALAR Sakayik 5 Rus tiirs
¢ Olukdere Kanyonu ¢ Sarikaya Kanyonu *  Zeus Magarasi *  Yaren (Aslanli) Magarasi Kiyi Sarimsagi
OREN YERLERI KOYLER
Kadikalesi (Anaia) Antik Kenti Pygela Antik Kenti Caferli *  Davutlar Guzelgamh «  Kadikalesi *  Kirazh
Panionion Antik Kenti
TARIHI MEKANLAR FESTIVALLER
Kiltir «  Oleatrium Zeytinyag! Miizesi Okiiz Mehmet Pasa *  Bisiklet Festivali *  Kusadasi Genglik Festivali
D v | - Glivercinada Kalesi Kervansarayi
egerleri Kursunlu Manastir Necati Korkmaz Mikro GASTRONOMI
Calikusu Evi Kiltir Sanat Merkezi Minyatir Miizesi .
Tarihi ibramaki Sanat Evi *  Ayayorgi Manastiri Incir UVHtmf'Sl FQdU|3 (?kmek Dolmasi)
KUAKMER (Kent arsivi ve Miizesi) *  Tabakhaneler (Karatabak Kabak Cicegi Dolmasi Borulceli Tarhana Corbasi
Tarihi Kugadasi Evleri Miizesi) Zerde *  Paga Boregi
Neopolis (Yilanci Burnu) Andiz Kulesi Kulakli Corba Fava Tahinli Kabak Tatlisi
Girit Usulli Hanya Boregi Turp Otu Salatasi

Sekil 35: Kugadasi Ekoturizm Deger Haritast

GUGLU YONLER

Dilek Yarimadasi Biiyitk Menderes Deltasi Milli Parki’nin
bilinirliginin yiiksek olmasi

Dogal cazibe merkezlerinin sayisi ve gesitliligi

Dért mevsim ekoturizm aktivitesi yapilabilmesi
Bélgedeki dalig parkurlarinin sayisi ve kalitesi

izmir Havalimanr’'na ulagim kolayligi

Boélgedeki konaklama tesis sayisi ve hizmet kalitesi

FIRSATLAR

Covid19 salginiyla birlikte dogada tatilin ragbet gérmesi

Sorumlu turizm anlayisinin yayginlagmasi

ilcedeki kitle turizminin genis kitlelere ulasiyor olmasi

Kruvaziyer limani nedeniyle Kusadasi’'nin uluslararasi bilinirlige
sahip olmasi

Unesco Dinya Mirasi Listesi'ndeki Efes Antik kentine olan yakinlig
Bolgede yuriiyls ve bisiklet rotalarinin hazir olmasi

ZAYIF YONLER

Bélge ekoturizm degerlerinin yeterince taninmamasi
Yerel halkta ekoturizm bilincinin yetersizligi

Cevredeki antik kentlerin ¢ok fazla bilinmemesi
Kusadasi’nin daha ¢ok kitle turizmiyle 6n plana ¢ikmasi

TEHDITLER

Bolgede dogaya zarar verebilecek sanayi faaliyetleri
Giinubirlik turizmin yarattigi yogunluk ve gevre kirliligi
Mevcut kitle turizminin ekoturizmin gelismesine engel olmasi
Kruvaziyer turizminin yarattigi disiik katma degerli yogunluk

Sekil 36: Kugadasi Ekoturizm GZFT Analizi

ve cevre illeri iceren U¢ ana segmente ayriimis
ve “ig turizm”, “dis turizm”, “bélgesel turizm”
segmentlerinden olusan bu hedefleme yaklasimi,
Kusadas! tanitimi igin ana stratejik eksen olarak
belirlenmistir. Bolim 5.1'de bu segmentler ve
birbirileriyle olan stratejik iliskileri, bir BCG mat-
risiyle gosterilmistir:

? *

¢ Dis Turizm e ig Turizm

PAZARIN BUYUME ORANI

* Bolgesel Turizm

~ L d

KUSADASI’NIN MEVCUT VE
POTANSIYELTURIZM
BASARISI

Sekil 37: Kugadasi Ekoturizm Makro Cografi Hedef Pazarlar

Bu yaklasima gore i¢ turizm pazari Kusadasi igin
hem hizli biytyen hem de para kazandirma potan-
siyeli yiuksek olan bir pazarken, dis turizm pazari
hizli yikselmesine karsilik henliz Kusadasi'nin yiik-
sek oranda turist cekmeye baslamadigi ve hacmi-
ni arttirmasi gereken bir pazardir. Kusadasi de-
gerleri uzun yillardir gevre il ve ilgelerde bilindigi
icin bolgesel turizm pazari ise digerleri arasinda
Kusadasi'nin hali hazirda en fazla faydalanmakta
oldugu pazar segmentidir.



kusadasi ekoturizm medef pazar Anc

- Kusadasi Ekoturizm Firsat Analizi

Kusadasi'daki hangi dogda ve kiltir degerlerinin Kusadasi
hedef kitlesi agisindan en vyiksek ekoturizm/alternatif tu-
rizm firsatlarini doguracagi Bolim 5.2'de ele alinmis, dijital
bilinirlik analizi ve bolge paydaslari anketi yoluyla belirlenen
firsatlarin her birinin hali hazirda ne kadar bilinir durumda
oldugu, turist agirlamaya ne kadar hazir durumda oldugu ve
ne kadarlik bir turizm hacmi ifade ettigi belirlenmistir. Bu
yontemler, i¢ turizm, bdlgesel turizm ve dis turizm pazarla-
riicin ayri ayrl Kusadasi ekoturizm firsat haritalari olustu-
rulmustur (Sekil 38 - 39 - 40):

- Kusadasi Eketurizm Hedef Kitle Analizi

Kusadasi ekoturizm hedef kitlesi belirlenirken t¢ asamali bir

yontem kullanilmistir.

e Kusadas! hedef pazar stratejisi olusturulurken gercek-
lestirilen makro cografi segmentleme (i¢ turizm, bolgesel
turizm, dis turizm), Kusadasi ekoturizm hedef kitle analizi-

nin ilk asamasidir.

e ikinci asamada ise makro segmentlerin her birindeki he-
def kitle, bu kez mikro dlcekte cografi olarak konumlanmis,
ic turizm ve bdlgesel turizm makro segmentleri icerisinde
hedef iller/ilgeler, dis turizm makro segmenti igerisinde ise

hedef tlkeler belirlenmistir.

e Son asamada ise belirlenen hedef il, ilge ve Glkelerdeki
potansiyel Kusadasi ekoturizm hedef kitlesi, davranissal
ozelliklerine gore analiz edilerek, Kusadasi ekoturizm hedef

kitle kisilikleri (personalar) tespit edilmistir (Sekil 41).
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Sekil 38: Kugadasi Ekoturizm Fusat Haritast — j;: Turizm Pazan
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Sekil 39: Kusadasi Ekoturizm Fusat Haritasi — Bolgesel Turizm Pazan

250
BILINIRLIK

200

Deniz turizmi
150

PR Antik kentler
Sehir kiiltir turlan
50 Gastronomi turizmi

Doga konaklamalari

= Kamp/karavan turizmi
Yamag parasitii p
0 ‘ % OLGUNLUK
0 20 80 100 120

- Dag bisikleti Doga yiiriiyiigleri

Sekil 40: Kusadasi Ekoturizm Fusat Haritast — Dig Turizm Pazan
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1. Asama: Makro Cografi Hedefleme

IG TURIZM PAZARI BOLGESEL TURIZM PAZARI DIS TURIZM PAZARI

HEDEF ILLER

HEDEF IL VE ILCELER

w

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

HEDEF OLKELER
-
'g 4

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

(L0

2. Asama: Mikro Cografi Hedefleme

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

3. Asama:

Davranigsal °

edeflem

Sekil 41: Kugadasi Ekoturizmi igin Hedef Kitle Belirleme Vintemi
- Ig Turizm Pazari Kusadasi Ekoturizm Hedef Kitlesi
ic turizm pazarindaki hedef iller belirlenirken; niifus yogunlugu, Kusadasina ula-

sim kolayligi, editim seviyesi ve gelir dizeyi parametreleri hesaba katiimis ve
Kusadas! hedef illeri Bolim 6.1.1.'de asagidaki tablodaki gibi belirlenmistir:

Kusadasi i¢ Turizm Hedef illeri

Birinci Oncelikli iller: istanbul, Ankara, izmir, Bursa

ikinci Oncelikli ller:

Antalya, Kocaeli, Adana, Mersin, Antep

Tablo 30: Kugadasi Ekoturizm Hedef Illeri — Iy Turizm Pazan

- Bilgesel Turizm Pazari Kusadasi Ekoturizm Hedef Kitlesi

Bélgesel turizm pazarindaki hedef iller belirlenirken de yine; nifus yogunlugu,
Kusadasi'na ulasim kolayligi, egitim seviyesi ve gelir dizeyi parametreleri he-
saba katilmis ve Kusadasi hedef illeri Bolim 6.1.2.'de asagidaki tablodaki gibi
belirlenmistir:

Kusadasi Bilgesel Turizm Hedef illeri ‘

Balikesir, Mugla, Manisa, Aydin, Denizli ‘

Tablo 31: Kugadas Ekoturizm Hedef lleri — Bilgesel Turizm Pazan

- Dis Turizm Pazari Kusadasi Ekoturizm Hedef Kitlesi

Dis turizm pazarinda ise hedef kitle, (lke dizeyinde belirlenmis ve degerlen-
dirmede yine; nufus yogunlugu, Kusadasi'na ulasim kolayligi, editim seviyesi ve
gelir diizeyi parametreleri kullaniimis, ancak bu kez belirlenen hedef dlkeler, bu-

lunduklari cografyaya gére gruplandirilip, éncelik sirasina gére Bolum 6.1.3'teki
tabloda listelenmistir:

Hedef Badlgeler Kusadasi Dis Turizm Hedef iilkeleri
Kuzey Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
isvec, Danimarka Norveg, Litvanya
B Amerika
Birinci Oncelikli Birinci Oncelikii Ulkeler kinci Gncelikii Ulkeler
Balgeler Amerika Birlesik Devletleri -
Bati Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Almanya, ingiltere, Hollanda, Isvicre Cekya, Italyaﬁzl{:;;l;a, Avusturya,
Dogu Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
ikinci Oncelikli Polonya, Rusya, Romanya Ukrayna, Sirbistan
Bélgeler Orta Doiju
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
israil, iran Suudi Arabistan, Kuveyt
Uzak Dogu
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
T Cin Halk Cumhuriyeti, Giiney Kore Hindistan
Diger Bilgeler
Bati Asya
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Azerbaycan, Gircistan

Tablo 32: Kugadas: Ekoturizm Hedef Ulkeleri — Drs Turizm Pazan

- Davramigsal Hedefleme

Kusadasi ekoturizm hedef pazarlari makro ve mikro dlgekte tespit edildikten son-
ra, her bir i, ilge ve Ulke icerisinde yer alan hedef kitleler, bu kez tiketim davra-
nislari, yasam tarzlari ve seyahat aliskanliklarina gore incelenmis, bunu gercek-
lestirmek igin de sanal kitle kisiliklerini belirleyen persona yéntemi kullaniimistir.




kusadast ekoturizm Hedef pazar analizi

Bélim 6.2.1'de davranissal analize gore tespit edilen Kusadasi i¢ turizm pazari  Son olarak Bélum 6.2.3'te, dis turizm personalari su sekilde belirlenmistir:
ekoturizm hedef kitle personalari asagidaki tablodaki gibi 6zetlenebilir:

() /M %) A

~ = \'

.
[ reson | resonas | perorac | perra0 | Fesonat
Persona H ersona | PersonaJ

Profil: Do Sporlari Meraklisi  Pandemide Dogaya Kagan ~ Tarih ve Kiiltiir Meraklisi  Orta Yasli Sehir Gezgini  Kusadasi BoIge Ziyaretgisi

. Profil: Doga Sporcusu Tarih ve Kiiltiir Meraklisi Bolge Ziyaretgisi
ikamet: Bilyiksehirler Bilyiiksehirler iiyiiksehi iiyiiksehi iiyiiksehirler
Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul Yiiksekokul ikamet: ingiltere Hollanda Polonya
Meslek: Miihendis Avukat Emekli) Mimar Emekli) Ogretmen Finansgi . - - -
{ ) ( 108 & Egitim: Yiiksekokul Yiiksekokul Yiksekokul
Yillik Gelir: 180.000TL 300.000TL 250.000TL 80.000TL 300.000TL
Meslek: Miihendis Sigortact Doktor
Medya Tiketimi: 1. Dijital 1. Dijital 1. Geleneksel 1. Geleneksel 1. Dijital
. 2. Geleneksel 2. Geleneksel 2. Dijital 2. Dijital 2. Geleneksel
Sosyal Medya: Twitter, Facebook, Instagram, Facebook, Facebook, Instagram, Facebook, Instagram, Twitter, Linkedin, Yillik Gelir: 100.000 USD 80.000 USD 100.000 USD
yalMedya:  youtube, Instagram Youtube, Twitter Youtube Youtube, Pinterest Youtube, Instagram
I 1. Dijital 1. Dijital 1. Dijital
Seyahat Sikiig: Senede 2 + 10 uzun Senede 2 +4 uzun Senede 5+ 10 uzun Senede 2 uzun +5 uzun Senede 2 + 4 uzun Medya Tiiketimi: ) I ]
haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu 2. Geleneksel 2. Geleneksel 2. Geleneksel
SeyahatTarzi:  Doga sporu faaliyetleri  Acik havada aile etkinlikleri  Tarihi alan ziyaretleri Kent merkezi ziyaretleri Popiiler deneyimler Instagram, Youtube, Instagram, Youtube, Facebook, Instagram,

Sosyal Medya:

. Facebook, Twitter Facebook, Whatsapp, Quora Youtube, Whatsapp
Seyahat fenomenleri + . Basin + Seyahat
Seyahat Fkir Kaynagt e Seyahat fenomenleri + Basin + Sosyal medya derglerisiteler + Basin, seyahat
dergileri/siteleri S gruplan Sosyal medya gruplari fenomenier Senede 3 kez yurtdisi, 4 Senede 1 kez yurtdisi+ 3 kez StETEite 2 (3o s g1
Seyahat Sikligi: 3 kez yakinlara
kez yakinlara haftasonu yakinlara haftasonu

. ) . o haftasonu
Tablo 33: Kusadasi Ekoturizm Personalan — Ig Turizm Pazan

Ekoturizm harici,

Seyahat Tarzi: Doga sporu faaliyetleri Tarihi alan ziyaretleri genelde aile etkinlikleri

Seyahat fenomenleri +

Bolum 6.2.2'de ise bélgesel turizm personalari incelenmis, i¢ turizm pazariyla SeyahatFiir Kaynaf:  sosyal medya-arkaday  CCY® ST SOl Sosvalmerya s arkadas

g medya + arkadas grubu grubu
biytk paralellikler ve kiigtk farklarla birlikte personalar su sekilde belirlenmistir: Tablo 35: Kusadas: Ekoturizm Psonalar— Dig Tarizm Pazan

(] }
- Kusadas! ekoturizminin etkin sekilde tanitim yapilabilmesi icin tanitim denklemin-

- Kusadasi Ekoturizm Turistik Uriinleri

Doga Sporlari Pandemide Dogaya Tarih ve Killtiir

Profil: Orta Yash Sehir Gezgini  BilingliK. Ofrenci Yakinlari G | | Tl . 1 (1P '
Vertim ez et a sl Sehir Gezgini - BiingliKampgi Ofrenci akinlan Gezen de belirlenmesi gereken kritik parcalar; hedef kitle, tanitim kanali ve Grindr.
ikamet:  Cevre il ve ilgeler Gevre il ve ilgeler Gevre ilve ilgeler Gevre il ve ilgeler Gevre il ve ilgeler Gevre ilve ilgeler
Egitim: i i i i Universite Ggrencisi Viiksekokul
Meslek: Mihendis Avukat (Emekli) Mimar (Emekii) Ggretmen Universite Ggrencisi Muhasebeci oy 9) ®
Vs 180.000TL 300.000TL 250.000TL 80.000TL 20.000TL 100.000TL
Gelir: ==} ‘ a
Tu":::y": 1. Dijital 1. Dijital 1. Geleneksel 1. Geleneksel S 1. Geleneksel ‘ . ..
! 2. Geleneksel 2. Geleneksel 2. Dijital 2. Dijital Y 2. Dijital —_— = (& C‘? —_—
Gool | ootz Gewmtems, | et e, | Grmmeds memmem, | e remmEm, Txm;:“:ﬁgi‘ Farams, i, - '-‘
Medya:  Youtube, Instagram Youtube, Twitter Youtube Youtube, Pinterest b o Youtube 3 Q CE
Clubhouse, Instagram
Seyahat Senede 2 + 10 uzun Senede 2 + 4 uzun Senede 5 + 10 uzun Senede 2 uzun + 5 uzun Senede 2 + 5 uzun Senede 1 + 12 uzun -
sikiig: haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu haftasonu (3 E
)
) Genglikkamplari,doga .
Seyahat | o sporufasliyetleri  ASkhavadaaile Tarihi alan ziyaretieri  Kent merkezi ziyaretleri ve macera sporu Allece dinlence/eglence
Tarai: etkinlikleri e geileri

Seyahat ~ Seyahatfenomenleri+  Seyahat fenomenleri Basin + Seyahat

B S e s R PN el e e URUN TANITIM KANALLARI HEDEF KITLE

medya gruplan

Tablo 34: Kusadasi Ekoturizm Personalar — Bilgesel Turizm Pazan Sekil 42: Pazarlama Denklemi Bllesenleri




kusadasi ekoturizm uedef pazar aAnalizi

Bu bilesenlerden hedef kitle Bélim 6.1 ve 6.2'deki hedef kitle analizleriyle tespit
edilmistir. Tanitim kanallariyla ilgili gerekli doneler ise Bolim 6.2°deki persona
analizinde mevcuttur.

Kusadas! ekoturizm tanitiminin diger bileseni olan turistik Grinler ise, Kusadasi
tanitiminda her bir hedef kitle bolimi/personasi icin her bir tanitim kanalinda &n
plana cikarilacak Kusadasi ekoturizm degerleri, deneyimleri veya bunlarin bir kom-
binasyonu seklinde ele alinmalidir. Bélim 5'te gerceklestirilen Kusadasi ekoturizm
firsat analizinde, i¢ turizm, bélgesel turizm ve dis turizm makro cografi pazar
bolumlerinin her biri igin bu turistik Grinlere baz olacak firsatlar analiz edilmistir.

Bolim S'teki firsat analizi ile Bolum 6.1 ve 6.2'deki hedef kitle analizi unsurlari
bir araya getirilerek Kusadasi ekoturizm tanitiminda én plana cikarilacak turistik
Urdnleri, Bolim 7.1'de asagidaki gibi belirlenmistir:

Buna gore, Kusadasi ekoturizmi acisindan kitle turizmiyle ortak alternatif turizm
deneyimleri ve ekoturizme 6zel alternatif turizm deneyimleri arasinda stratejik
bir iliski vardir. Kitle turizminin zaten cok gelismis oldugu Kusadasi'nda kitlesel

Kitle Turizmiyle
Ortak Alternatif
Turizm Deneyimleri

Antik kent

Gastronomi

ziyaretleri turizmi

Kiiltiir turizmi deneyimleri

Deniz Yamag
Turizmi parastd

Doga turizmi

Kamp Doga
/karavan konaklama
turizmi lari

Dag
bisikleti

Doga
yirtyusleri

Ekoturizme Ozel
Alternatif Turizm
Deneyimleri

Sekil 43: Kugadas: Ekoturizm Uriin Haritast

turizmle ilintili olan turizm deneyimleri diger ekoturizm deneyimlerinin tanitilimasi
icin itici gtc olarak kullaniimalidir.

Buna gére antik kent ziyaretleri, sehir kiltir turlari ve gastronomi turizminden
olusan kaltir turizmi deneyimleri kitlesel turizmin giictinden faydalanarak diger
ekaturizm Grinlerinin tanitimi igin bir firsat olarak degerlendiriimektedir. Bunlara
Kusadasi'nin en glcld oldugu turizm Grind olan deniz turizmi de eklenerek etkin
tanitim yapiimasi mimkindur.

Dag bisikleti, doga yurdyusleri, kamp/karavan turizmi ve doga konaklamalarinin
olusturdugu doga turizmi deneyimleri Griin grubu ise Kusadasimin gelismekte
olan ekoturizminin omurgasini olusturmaktadir. Bu Grinler deniz turizminin eko-
turizm iceren unsurlariyla birlestidinde ekoturizme 6zel alternatif turizm dene-
yimlerini ifade etmektedir.

Yamag parasiti ise Kusadasi'nda hentiz yeni baslayan bir tir olarak yalnizca
kendi 6zel hedef kitlesine hitap eden ve bu sporun meraklilari tarafindan talep
gdrdigd icin ayri bir Grin ifade eden bir deneyimdir.

7.2.2. Kusadas1t Ekoturizmi icin Oneriler

Kusadasi'nin ekoturizm/alternatif turizm alanlarinda daha fazla ziyaretci cekmesi
ve bu turizm tirlerinden daha fazla faydalanmasi igin bu ¢alismanin vardi§i sonuc-
larin eyleme dokilebilmesi gerekmektedir. Calismadaki analizlerden eylem planlari-
na girdi saglayabilecek bazi sonuglar zaten Bolim 5-7 arasinda verilmistir.

Tum analizlerin vardigi sonuclar birlikte degerlendirildiginde ise Kusadasi eko-
turizmi acisindan sonraki adimlara ve eylem planlarina isik tutabilecek turistik
Urdin gelistirme 6nerileri ve stratejileri ile tanitim planlari olusturulurken dikkate
alinmasi gereken bazi 6neriler de asagidaki gibi 6zetlenmistir.

7.2.2.1. Ekoturizm Urﬁnleriy]e Hgili Oneriler

Bu calisma kapsaminda 6n plana gikarilmasi gerektigi belirlenen dort ana turistik
Urln grubu icin altyapisal hazirliklarin tamamlanmasi gerektidi aciktir. Bunun
disinda ana drinlerden olmasa da yine de ekoturizm alinacak sonuglarin olumiu
olmasi icin ikincil 6Gnem derecesindeki bazi turistik Grinler icin de altyapisal ha-
zirhiklar gereklidir.
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Bélum 7'de Kusadasi ekoturizm drinleri belirlenirken Balim 5.2'deki Ku-
sadasi ekoturizm firsat analizi haritalari dikkate alinmistir. Buradaki verile-
rin analizine gore, deniz turizmi, antik kent ziyaretleri, sehir kdltir turlari,
gastronomi turizmi, dag bisikleti, doga yurlyusleri, kamp/karavan turizmi,
doga konaklamalari ve yamag parasiti firsatlarinin her birinin farkli oranlar-
da turizm hacimleri vadettikleri ve bu hacimlerin ise kabarcik haritalarindaki
kabarciklarin boyuyla dogru orantili oldugu gérilmektedir. ig turizm, bélgesel
turizm ve dis turizm makro cografi pazar bolimlerinin her biri icin ayri ayri
firsat haritasi kabarciklari dikkate alinmali, kabarcik ne kadar biyik gérind-
yorsa, turistik Grinin gelistirilmesinden saglanacak toplam faydanin da o
kadar blyik olacagr dusindlmelidir.

Ayni firsat analizi, 6zellikle bolge paydaslarinin gérislerini baz alarak, ekoturizm
firsatlari icin altyapisal hazirlik skorlari da belirlemistir. Buna gore turistik trin-
lere denk gelen ekoturizm firsatlarinin her biri icin olgunluk skoru ne kadar distik-
se, altyapisal gelistirmeye o kadar fazla ihtiyag duyuldugu anlasiimalidir.

Bu sekilde yaklasarak Kusadasi ekoturizm Grinleri igin belirlenen gelistirme éne-
rileri asagidaki gibidir:

1. Kiiltiir Turizmi Deneyimleri

Kusadas! sehir merkezi basl basina bir kiltir ziyareti deneyimi barindirmakta-
dir. Tarihi mekanlarin yani sira kentsel cazibe unsurlarina da sahip olan Kusadasi
ilce merkezi, bolgeyi ziyaret edecek ve kdltir turlarina deder veren kisiler igin
deg@er tasimaktadir.

Ancak Kusadasi sehir merkezi agirlikli olarak kitle turizminin etkisi altinda-
dir. Tarkiye'nin kitle turizminde énctliik yapan turistik merkezlerinden olan
Kusadasi'nda dogal olarak turistik altyapi ve isletmeler de kitle turizmini ge-
listirmeye yonelik yapilanmis durumdadir. Bu durum ise alisveris, yeme-ic-
me gibi tecribelerin 8n planda oldugu, kdltdr turizmi unsurlarinin daha geri
planda kaldi§i bir merkez dizeni, kalabalk sokaklar ve tesisler anlamina
gelmektedir.

Dolayisiyla Kusadas! sehir kiltir turlarinin rotasinda kitle turizminin getirdigi
olumsuzluklarin olacadini beklemek akla yatkindir.

llce merkezine dizenlenecek sehir kiiltir turlarinin grup halinde veya bireysel
yapilanlarinin her ikisinin sonuglarina da olumlu yansiyacak bazi Grin iyilestir-
melerinde de bulunulabilir. Ornegin kiiltir ziyareti noktalarinda panolarla yapi-
lacak detayli bilgilendirmeler, Kusadasi limandaki turistik bilgi merkezlerinde
sehir turlariyla ilgili rehber niteliginde dokimanlarin gelistirilmesi, ziyaretgileri
her noktaya gezdirecek maobil uygulama kullanimi gibi gesitli yontemlerler kaltir
turistlerinin daha iyi bilgilenmesi ve daha iyi bir alternatif turizmm deneyimi yasa-
mas! saglanabilir.

Ote yandan Kusadasi ekoturizm stratejisi acisindan kitle turizmi deneyimlerinin
ana roll, diger alternatif turizm deneyimlerini genis kitlelere ulastirma gorevi
gérmektir. Bu acidan Kusadasi ilce merkezine gerceklestirilecek sehir kltir tur-
lari ve gastronomi turlarinin kitlesini doga deneyimlerinin agirlikta oldugu ekotu-
rizme @zel alternatif turizm tlrlerine cekmek icin bu trinler birer firsat olarak
kullaniimalidir.

Bu tarz uygulamalara 6rnek olarak Kusadasi sehir turlarinin yapildigi gtizergah-
larda Kusadasi doda deneyimlerinden 6n plana cikarilmasi istenenleri (6rnedin
doga yurlytsleri, dag bisikleti, doda konaklamalari) gérinir halde tutacak ta-
nitim araclart kullanilabilir. lice merkezindeki turist bilgi noktalarinda ekoturizm
urdnleriyle ilgili 6zel bilgilendirme yapmak, reklam panolarinda ekoturizm Griin-
lerinin gdrsellerine yer vermek, islek sokak ve caddelerde bilgi bankolari kurmak
gibi uygulamalar bu agidan etkin sonuclar verebilir.

Kusadasi'ndaki antik kentlerin bir kismi ilge merkezine gok yakin oldugu igin yuka-
rida bahsedilen tanitim uygulamalari antik kentlerde de gerceklestirilebilir.

Gastronomi acisindan bir diger 6nemli nokta ise turistik isletme tesislerindeki
acikliktir. Kitle turizmi nedeniyle Kusadasi’'ndaki restoran ve kafe tarzi yeme-icme
tesisleri agirlikli olarak hizli tiketim Grdnleri ve ticari kaygilarla olusturulmus
meniilere sahip lezzetlerle kisitl kalmaktadir. iice merkezinde Kusadasi'nin yerel
yemeklerinin tadilabilecedi, yore mutfagini temsil edecek restoran yoktur veya
yok denecek kadar azdir.

Bundan dolayi Kusadasi ilce merkezi basta olmak (zere, ekoturizm deneyimle-
rinin yogunlasacag! distnilen noktalarda gerek 6zel sektérin tesvik edilmesi,
gerekse de kamu girisimi veya STK'larin drgitlenmesi yoluyla yerel lezzetlerin
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ziyaretgilere sunuldugu restoran ve benzeri tesisler kurulmasi oldukca etkin bir
gelisme olacaktir.

2. Doija Turizmi Deneyimleri

Basta Dilek Yarimadasi Biiyik Menderes Deltasi Milli Parki olmak (izere Kusada-
sI pek cok doda deneyimi cazibe alanina sahiptir. Bu alanlarin pek cogu yillardir
cesitli turizm uygulamalarinin olusturdugu yerlesik bir turizm gecmisine sahiptir
ve bundan dolayi zaten belli bir noktada gelismis durumdadir. Ozellikle milli par-
kin altyapisal acidan en az hazirlia ihtiyag duyan turistik Griin olarak gorinse
de, bazi altyapisal gelistirmeler yapilabilecedi distndlebilir. Yirlyls ve bisiklet
rotalarindaki isaretlemelerin sirekli uzman denetiminde tutularak gerektiginde
iyilestirilmesi, tabelalarin korunmasi dnemlidir. Milli park koylari yaz aylarinda
yogun ziyaret aldii icin bu ziyaretlerin yaratabilecegi cevre ve ¢op kirliligi, flora
ve faunaya olasi zararlar, yangin tehlikesi gibi olumsuzluklara karsi énlemlerin
siki tutulmasi yerinde olacakeir.

Milli parkta géze carpan belki de en énemli iyilestirme ihtiyaci yine bilgilendirme
Uzerinedir. Ziyaretcilerin énemli bir kismi, bolgesel turizm Persona G profiline
uyan, milli parki daha cok glndelik ziyaret, piknik veya denize girme amaclyla
ziyaret eden kisilerdir. Bu kisilerin ekoturist potansiyeline sahip olanlarinin, milli
parktaki diger aktivitelerin de varlidindan haberdar edilmeleri icin, 6zellikle koy-
larda ve piknik alanlarinda daha fazla bilgilendirici panolar yerlestirilmesi, yalniz-
ca park girisinde degil, parkin gesitli noktalarinda olusturulacak bilgi merkezlerin-
de ziyaretgilere milli parkta gerceklestirebilecekleri doga deneyimi faaliyetleriyle
ilgili bilgiler verilmesi olumlu sonuglar doguracaktir.

Kamp/karavan turizmi acisindan ise gelisme alanlari daha fazladir. Normalde pek
cok kamp noktasina uzun yillardir sahip olmasina karsin Kusadasinin kampgilik
turizmi daha ziyade kitle turizminin etrafinda, uygun maliyetli bir konaklama tird
olarak gelismis durumdadir. Daha bakir doda noktalarinda ise kamp alanlarinin
tanimlanmasi ve kullanima acilmasi, Kusadasi'ndaki doga deneyimlerinin gelis-
mesi icin atilacak dnemli adimlardan biri olacaktir.

Ozellikle doga konaklamalari noktalarinin kamu tarafindan belirlenerek bu
tarz isletmelerin kontrolli sekilde yapilandirilmasi ve blyutiulmesi, ekoturiz-
min gelecedi acisindan énem tasimaktadir. Son dénemde cikistaki bir trend

olan ahsap ve doga dostu malzemeler kullanilarak yapilan hafif konut veya
cadir tarzi doda konaklama tipleri, ekoturizmi destekleyecek olumlu gelisme-
ler olsa da kontrolsiz sekilde uygulandigi zaman hem dogdaya zarar verebile-
cek, hem de ekoturizmin gelismesini yanls hir yone itebilecek uygulamalara
donisebilirler. Dolayisiyla Kusadasi'nda bungalav, tiny house, glamping gibi
doga konaklamasi tiplerinin yapilandirilmasi, uygulamaya alinmasi ve strdi-
rilebilir sekilde kullanimda tutulmasi icin bir taktik plan olusturulmasinda
fayda vardir.

Benzeri bir durum da karavan turizmi igin gecerlidir. Son vyillarda artista olan
bir turizm tipi olan karavancilik icin Kusadasi'nda pek cok uygun nokta vardir
ancak bu noktalardaki altyapi hazirliklarinin iyilestiriimesi ve artan karavanci sa-
yisini karsilayacak sayi ve kalitede karavan parklari olusturulmasi saglanmalidir.
Karavan uygulamalarinin da denetimi yine doganin korunmasi icin oldugu kadar
ekoturizmin dogru yénde gelisimi icin de elzemdir.

3. Deniz Turizmi

Tarkiye'nin en eski ve uzun yillardir en iyi bilinen deniz turizmi noktalarindan olan
Kusadasi, bu turizm tirlnin daha ziyade kitle turizmi seklinde sekillenmis oldugu
bir ilcedir. Kusadasi merkezdeki sahilin yani sira merkeze yakin olan Kadinlar
Denizi Plaji, Sahilevleri Plaji benzer durumdaki noktalardir. iice merkezine daha
uzak noktada olan ve agiriikla Dilek Yarimadasi Milli Parki iginde kalan koylar ise
dogas! korunan yerler olmasina karsin sezonda yogun sekilde gunubirlik ziyaret
aldiklar igin doganin kirlenmesi riskinin olustugu noktalardir.

Ekoturizm/alternatif turizm bakis acisiyla Kusadasi’'ndaki deniz turizmi, doga
severlerin toplam Kusadasi deneyimlerinin tamamlayicilifi acisindan kritik
@neme sahiptir. Bundan dolayi Dillek Yarimadasi Milli Parki 6nem tasimakta-
dir. Bu noktada deniz turizmi ile diger doga deneyimleri olan doga yuriyisle-
ri, dag bisikleti ve doga konaklamalarinin birlestiriimesi, doga sporlarinin gi-
nibirlik ziyareteiler de dahil olmak Gzere deniz turizmi amach gelmis kisilere
tanitiimasi énemli bir gelistirme yéntemidir. Milli park icinde gerceklestirilen
dag bisikleti, kanyon yiriyisleri ve hatta bélgedeki yamac parasiti imkani
dahi deniz turizmi noktalarinda tanitilip ziyaretciler bu alternatif deneyimlerle
ilgili bilgilendirilmelidir.
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4. Doga Sporlar

Dag bisikleti, dalis ve yamac parasttli Kusadasi'nda dikkat ceken ve olumlu bir
potansiyele sahip olan alternatif turizm tirleridir. Bunlardan dag bisikleti, bolge-
deki bisiklet yollarinin tanimlanmis olmasi nedeniyle ve dalis turizmi ise yillarca
kitle turizmi kanalindan beslenerek oldukca gelismis durumdalarsa da yamac
parasitl icin ayni seyi sdylemek gigtir.

Kusadas! dag bisikleti rotalarinin énemli bir kismi Dilek Yarimadasi Milli Parkini
kapsadidi icin bu noktada yapilacak bilgilendirme faaliyetleri ile bu noktaya yone-
lik Kusadasr'nin farkli yerlerinde gergeklestirilecek tanitimlar, bu doga deneyimini
zaten destekleyecektir. Bunun disinda dag bisikletinin Kusadasi'ndaki gelisimi igin
ulusal ve uluslararasi dlgekte organizasyonlarin sayisi arttirilmali, bu sporun me-
raklilarinin Kusadasi bisiklet rotalarina cekilmesi icin bu yolla firsat yaratiimalidir.

Pek cok dalis noktasina sahip olan ve bu yoniyle de Tirkiye'de iyi taninan Kusa-
dasi'nda dalis turizmi, doda sporlari ve doga deneyimleri acisindan énemli bir
ekoturizm/alternatif turizm unsurudur. Cesitli parkurlarda resifler, batiklar ve
magaralar gibi cesitli dalis tecribelerini barindiran Kusadasi dalis noktalarinin
daha iyi tanitilmasi ve bdlgedeki kitle turizmi ziyaretcileri basta olmak tzere bu
deneyimin patansiyel kitlesine daha etkin ulasiimasi icin nis kitleye yonelik hedef-
lemeli tanitim etkinlikleri diizenlenmesi etkili olacaktir.

Yamag parasiiti ise Kusadasi acisindan halen deneysel diizeyde kalmaktadir.
Ancak yapilan 6n arastirmalar sonucunda basta Delibas Dadi'nda bu sporun
yapiimasi igin uygun kosullar saptanmis ve burada uguslar gerceklestirilmistir.
Ancak bu sporun kontrolli ve etkin bir turizm tirine doénistirilmesi ve ekotu-
rizm/alternatif turizm deneyimlerinin tamamlayicisi olarak gérev yapmasi igin bu
yonde kapsamli bir gelisme plani yapiimasinda fayda vardir. Bir sonraki asamada
ise bu deneyimin yine yukaridaki diger turizm tirlerinde oldugu gibi kitle turizmi
ziyaretgilerinin yogunlastigl noktalarda tanitilarak kitlesinin genisletiimesi iyi bir
tanitim taktidi olabilir.

Uriin Gelistirme Dnerileri

Kusadas! ekoturizm tanitiminda 6ne cikarilacak her bir turistik Grin icin gelis-
tirme onerileri yukarida Griin bazinda tek tek aciklanmistir. Bunlarla birlikte tim

Urinler ve Kusadasi ekoturizmi agisindan genel olarak ele alinmasi gereken Grin
gelistirme onerileri ise asagidaki basliklardaki gibi ézetlenebilir:

1. Bilgilendirme

Kusadas! genelinde ekoturizm/alternatif turizm Grinleriyle ilgili olarak bilgilen-
dirme konusunda gelistirme ihtiyaci g6zlemlenmektedir. Kusadasi ilce merkezi,
Dilek Yarimadasi Milli Parki ziyaretci merkezi gibi noktalarda bilgilendirme mer-
kezleri varsa da, ekoturizmin daha da gelismesi icin bu merkezlerin sayilarinin ve
niteliklerinin arttiriimasi icin yatirim yapilmasi etkili olacak®ir.

Ozellikle bilgilendirme merkezi ihtiyaci olan noktalar, Dilek Yarimadasi Milli Par-
ki'min yogun gundbirlik deniz ziyaretcisi ve piknikgi adirlayan noktalari ile yerli ve
yabanci turistlerin yogunlukla ziyaret ettigi Kusadasi gevresindeki 6nemli kitle
turizm merkezleridir. Kusadasi'na yakin koylar ile Selguk, Didim gibi Kusadasi'na
ulasimi kolay saglanacak noktalara kanumlanan bilgi merkezleri, Kusadasi'na eko-
turizm ziyaretgisi sayisini arttirmakta faydali olacaktir.

Bilgi merkezlerinin yani sira hilgilendirme panolarinin da sayilarini arttirmakta
fayda vardir. Dilek Yarimadas! Milli Parkinda bilgilendirme tabelalari varsa da,
bu tabelalarin bdlgede daha fazla noktaya yayilmasi, hem ekoturizm deneyimle-
rine ilgiyi arttiracak, hem de doganin korunmasi icin gerekli uyari ve dnlemlerle
ilgili halki bilgilendirerek sorumluluk bilincini canli tutacaktir.

2. Konaklama

Kusadasi genelinde hem ilge merkezi hem de cevredeki beldelerde pek cok konaklama
imkani varsa da bunlarin cogu kitle turizmine hitap etmekte olup dogdayla icice, ekotu-
rizm ile uyumlu konaklama imkanlarinda genel olarak bir eksiklik géze carpmaktadir.

Ekoturistlerin genel egilimi hem dogaya yakin olmak, hem de yerel kiltirleri de-
neyimlemek oldugu igin, bdlgede dogalligi bozulmamis ancak altyapisal olarak tu-
rist agirlamaya elverigli sekilde donatiimis kdy konaklama imkanlarinin gelismesi,
ekaturizm acisindan ¢ok olumlu sonuglar verecektir.

Altyapisal olarak iyilestirilerek dontstirilmis kdy evleri, bungalov ve tiny house
gibi kultibe tarzi hafif yapilar, glamping kavrami altinda ltks konaklama imkani
veren cadirlar gibi konaklama olanaklari, ekoturistleri tatmin edecek konaklama
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tipleridir. Kusadasi'nin dogal alanlarina yakin kéyler ve doda alanlari bu tarz ko-
naklamalar icin uygun noktalardir. Hafif yapilar icin imar ve altyapisal diizenleme-
lere gore lokasyon tespiti yapiimali ve bu ayri bir calisma olarak ilgili kurumlar
ve uzmanlarca ele alinmalidir. Glamping tarzi isletmeler ise yerel belediyeler ve
Kultdr ve Turizm Bakanligi uhdesinde gelistiriimesi acisindan 6zel sektér girisim-
cilerinin tesvik edilmesinde fayda olacak yatirimlar olarak distntlmelidir.

3. Hediyelik Esya

Yine konaklamaya benzer sekilde Kusadasi'ndaki alisveris imkanlari da kitle tu-
rizmi cevresinde yapilanmis durumdadir. iice merkezinde turistlere hitap eden
kuyumcu, derici, halici ve tekstil malzemeleri satan isletmeler yillar icerisinde
Kusadasi'ni ziyaret eden kitle turizmi ziyaretcilerine satis yapmak lzere kurul-
mus isletmelerdir.

Ekoturistler tanim geredi yerel kilturlerle ilgilenen, onlara saygl gosteren ve
koruma ediliminde olan turistlerdir. Dolayisiyla Kusadas!'yl ekoturizm amagli zi-
yaret edecek turistlere yonelik, yerel el sanatlari, tarim Grinleri veya kdltirel
ogdeleri simgeleyen kicik hediyelik esyalar almak, hem bu turistlerin Kusadasi
bélgesiyle ilgili hatiralar edinerek donmesi ve Kusadasi marka algisinin devam-
Iihgr icin 6nemlidir, hem de Kusadasi kiltirel degerlerinin tanitimi acisindan da
kritik rol oynayacaklardir.

Kusadasi'nin kdylerindeki el sanatlari, heybe, guval ve kilim gibi Yorik kiltdrand
yansitan aksesuarlar, kegi kilindan dokunarak Gretilmis Grdnler, igne oyalari, na-
kislar, seramik sislemeli Grdnler ekoturistlerin Kusadasi ziyaretlerinde mutlaka
ragbet edecekleri Grinlerdir.

Kusadasi'da hediyelik esya olarak deger bulabilecek bazi diger Grinler ise zeytin
agaci basta olmak Uzere ydrede yetisen adaclardan Uretilmis ahsap sis esyalar!
ve el sanati eserleri, bélgedeki hayvan ve bitki tirlerinin motif olarak kullanildigi
geleneksel ve modern siis esyalaridir.

Kusadasi bir tarim cografyasi oldugu icin basta incir ve zeytin olmak lzere, bol-
ge otlarindan pekmeze Kusadasi'da yetistirilen ve islenen pek ¢ok tarim Grdnd,
ayni zamanda hediyelik esya olarak da deder gorecek ve ekoturistler tarafindan
ragbet edilecektir.

Bélge ekonomisine de biyik katkisi olan hediyelik esya ticareti, ekoturizm bin-
yesinde kitle turizminden daha farkli yapiimalidir. Kitle turizmi merkezlerinde yo-
gun trafik olan noktalara acilan cok sayida ve birbirine benzeyen, distk nitelikli
hediyelik esya dikkanlari, ekoturistlerin ilgisini ceken yerler degildir. Ekoturizm/
alternatif turizm tird profili icin daha ziyade el emegi dederi olan, otantik ve
dogal 6zelliklere sahip, nitelikli Grinlerin satildidi butik isletmeler daha etkili ol-
maktadir. Bu tarz yerlerin, cok fazla ticari 6zelligi 6n plana cikariimaktan ziyade,
yorenin dogasindan ve yerel kiltrinden bir parcaya ulasilabilecek noktalar ola-
rak konumlanmasi, dogru turizm sonucunu verecektir.

Kusadasi'nda halihazirda otantik ve dogal ézelliklere sahip, nitelikli Grinlerin Gre-
timi ve satisi konusunda faaliyet gdsteren aktif bir kadin kooperatifi olan Kusadasi
Kadin Girisimi Uretim ve islesme Kooperatifi (KUSAKK) faaliyet gdstermektedir.
Ekoturizm hedef profillerine uygun Grin cesitlendirilmesi ve satis noktalarinin ko-
numlandiriimasi ile ilgili KUSAKK ve benzeri kooperatiflerle is birligi yurdtilmesi
faydali olabilecektir.

Hediyelik esyalarin turizme katkisi yaninda, ekoturizm ézelinde bir kirsal kalkinma
etkisi de olacadi 6n gorilebilir. Ekoturizm, kitle turizmi dinamiklerinden farkl
olarak kirsal alanlarda gergeklesen bir turizm tird oldudu icin hediyelik esya
ve benzeri yan gelir kaynaklari da kirsal kalkinmaya olumlu yansiyacak sekilde
yapilanacaktir.

7.2.2.2. Ekoturizm Tanitimiyla Ilgili Oneriler

Bu calisma kapsaminda gerceklestirilen analizler, saha kesfi, paydas gérismeleri,
literatir taramasi galismalarinin tamami, Kusadasi hedef kitlelerinin belirlenmesi
sonucuna ulasmanin yani sira Kusadasi ekoturizm/alternatif turizm tdrlerinin tani-
timiyla ilgili diger bir takim énemli cikarimlarda bulunmayi da mimkin kilmaktadir.

Bu cikarimlar, Kusadasi tanitim stratejisi, tanitim kampanyasi yénetimi ve tani-
tim kanallariyla ilgili bazi tavsiyeler seklinde asagida listelenmistir:

1. Tanitimda Strateji ve Taktikler

Kusadas! ekoturizm/alternatif turizm tanitimi yapilirken, tanitimin stratejik ve
taktik taraflari ayri ayri ele alinmalidir. Bu calismanin ortaya koydugu hedef kitle
tanimlari her iki perspektif icin de girdi saglayacaktir.
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Kusadas! ekoturizm tanitim stratejisi kurgulanirken, Bélim 6'da tanimlanmis
olan hedef kitle profillerine Bolim 7.1'de tespit edilmis Grin gruplarinin ilgili
hedef kitle davranissal analizine gére belirlenmis iletisim kanallari Uizerinden ya-
pilacak bir iletisim baz alinmalidir. Bu yapisal yaklasim, hem uzun vade hem de
kisa vade tanitimlari igin gegerli bir baz saglayacaktir.

Bu yaklasimla en az 5 yillik bir vadede belirlenmis bir tanitim stratejisi, Kusadasi
ekoturizm/alternatif turizm drdnlerinin ayni pazarlarda dizenli ve tutarli tanitimi
sonucu yiksek bilinirlige ve yine dogru marka calismalariyla da yiksek tercih
edilirlige ulasmasini saglayacak, son asamada ise dogru eylem cagrilari kullanila-
rak kurgulanmis kampanyalarla bu tanitim Kusadasi'na ekoturizm ziyaretcilerinin
cekilmesiyle sonuclanacaktir.

Kusadasi igin triin-kanal-hedef kitle parametreleriyle kurgulanmis ana tanitim stra-
tejisinin yani sira, zaman zaman ekoturizmin gelistirimesi icin bazi diger tanitim
strateji ve taktikleri de dikkate alinmalidir. Bunlardan bazilari asagida listelenmistir:

e KusadasI'nin kendisi yogun bir kitle turizmine sahip olmasinin yani sira kitle
turizmi acisindan yiksek hacme sahip birden fazla turizm merkezine yakin
komsulukta oldugu icin, bu noktalara hali hazirda ziyarete gelen turist kitle-
lerine Kusadasi ekoturizm degerlerinin tanitimini yapmak, etkili olabilecek bir
tanitim taktididir. Kusadasi ilce merkezi ile Selguk, Didim gibi ilgelerindeki
turistik cazibe merkezlerinde gerceklestirilecek bilgilendirme ve tanitimlar ile
bu noktalardaki turistik isletmelerle kurulacak ishirlikleri, Kusadasi acisindan
uzun vade stratejisine ek fayda saglayacak ve kisa vadede sonug getirebile-
cek firsatlardir. Kusadasi ekoturizm tanitim stratejisi kurgulanirken bu tarz
taktik tanitimlar da toplam tanitim planinin bir parcasi olarak distntlmelidir.

e Benzeri bir diger taktik ise cevre il ve ilgelerde ekoturizm ile 6n plana cikan
merkezlerde Kusadasi ekoturizm degerlerinin tanitiminin yapilmasi seklinde
olabilir. Her ne kadar ilceler arasi rekabet unsurlari da dikkate alinarak kur-
gulanmasi gerekli olsa da, bu tarz bir tanitim her iki merkeze de toplamda
daha fazla fayda saglayip da ekoturistler acisindan bélgeyi daha cazip hale
getirecek bir yaklasimdir. Bu tarz merkezlere en iyi érnek, Kusadasi'nin yakin
komsusu Séke'nin ekoturizmle &n plana cikan noktalariyla bitinlesik bir sekil-
de tanitim yapmak olacaktir. Ornegin Bafa Géli'nde doga ziyaretleri, bisiklet
turlari ve doga yirlylsl yapan kitlelere Kusadasi’ndaki doga yirtyls ve bi-

siklet rotalarinin tanitimi yapilarak iki ilcenin ekoturizm deneyimleri arasindaki
sinerjiyi vurgulamak bahsedilen taktik yaklasima bir érnektir.

e Benzeri bir sinerji olusturma yaklasimi Kusadasi ekoturizm tirleri arasinda
da dusundlebilir. Doga yirdylsU igin Kusadasina gelen gruplara Kusadasi bi-
siklet ratalari, kdy konaklamasi imkanlari ve burada gerceklestirilebilecek doga
sporu imkanlari (6rnegin dalis) mutlaka tanitiimali veya antik kentleri gezen kit-
leye Dilek Yarimadasi Buylik Menderese Deltasi Milli Parki’'nin dogal glizellikle-
rinden bahsedilerek, toplam Kusadasi ekoturizm faydasi maksimize edilmelidir.

2. Marka Bilinirligi Etkisi

Kusadas! ekoturizm/alternatif turizm Grinlerinin her birinin belirlenen hedef pa-
zarlarda farkli bilinirlik oranlari vardir. Genel pazarlama prensibi geregi bir Gri-
nin tanitiminda izlenecek yéntem, o Grlndn o pazarda hangi bilinirlik dizeyinde
olduguyla, yani marka bilinirligiyle dogrudan ilgilidir.

Kusadas! ekoturizm Grdnlerinin hig taninmadidl pazarlarda izlenmesi gereken
marka stratejisi, 6ncelikle o trdnlerle ilgili farkindalik ¢alismasi yapilarak mar-
ka bilinirligi olusturulmasi seklinde olmalidir. Ornegdin Balim 6.1'de belirlenen
dis turizm hedef tlkelerinden hentiz Kusadasi'na ekoturist gelmeyen bir pazarda
tanitim yapmaya yeni baslarken, dncelikle Kusadasi'nin 6n plana cikarilacak driin-
leriyle ilgili bilgilendirici ve hedef kitle profillerindeki kisilerin asinaligini saglayici
calismalar yapilmasi gereklidir.

Kusadas! ekoturizm Grinlerinin iyi bilindigi pazarlarda yapilacak tanitimlar ise
marka bilinirligini tercih edilirlige ve satisa (yani Kusadasi'ni ekoturizm amagli
ziyarete) donik bir yapida olmalidir. Ornegin bélgesel turizm pazarinda zaten iyi
bilinen Dilek Yarimadasi Milli Parki igin bélgede yapilacak tanitim, hilgilendirici
olmaktan ziyade harekete gecirici ve hélgeyi ziyaret icin ilham verici eylem me-
sajlari igermelidir.

Kusadasi ekaturizm tanitimi yillar icerisinde ayni pazarlarda tutarl olarak ger-
ceklestirilmeye devam ettikce, Kusadasi ekoturizm/alternatif turizm Grinlerinin
ilgili hedef pazarlardaki marka bilinirliginin artacagdi ve nihai hedef olarak da ileti-
sim artik agirlikli olarak satis (Kusadasi'ni ziyaret) hedefli tanitimlara déntsecedi
beklenmelidir.
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3. Tamitim Kanal Secimi

Kusadasi ekoturizmi tanitilirken hangi iletisim kanallarinin kullanilacagi, tanitim denk-
leminin dnemli bir diger boyutudur. Bu noktada Bolim 6.2'deki davranissal hedefle-
me kisminda tespit edilen hedef kitle personalari biyik 6lglide yol gisterici olacaktir.

Her bir personanin sosyo-ekonomik durumu, hayat tarzi, medya tiketim aliskan-
liklar, igerik tiketim yonelimi gibi 6zellikleri bu analizlerde belirtiimis durumda-
dir. Kusadasi ekoturizm Grinlerinin tanitiminda her bir persona igin, o persona-
nin takip ettidi iletisim kanallarindan, o personaya cekici gelecek iletisim dilini
kullanmak, 6zellikle son dénemin dijital araclariyla mimkinddr.

Bundan dolay Kusadasi ekoturizm tanitim kanal tercihlerinde, dijital kanallarin
agirikta olmasi ve davranissal hedeflemeye yonelik, her bir persona igin etkin
dijital kanallarin kullaniimasi 6nerilmektedir.

Ornegin Dilek Yarimadasi Buyik Menderes Deltasi Milli Parki, bolgesel turizm pa-
zarindaki Persona F'ye, yani bilingli kampli 6grenci tiplemesine tanitilirken, Youtube,
Snapchat gibi sosyal medya araclarinda samimi bir dille tanitim etkili olacakken, ayni
Uriin Persona A'ya yani doda sporlari meraklisi aile babasina tanitilirken Instagram
ve Facebook'ta gérece daha resmi ve ciddi bir dille tanitilirsa daha iyi sonug alinir.

Bu duruma tek istisna ise Kusadasi ekoturizm firsatlarinin odakli sekilde tanitimi-
na imkan taniyacak bdlgesel, ulusal veya uluslararasi etkinlikler olabilir. Bolgesel
capta gerceklestirilen festival, turizmle alakali kongre ve benzeri kurumsal etkin-
likler ve yerel yonetimlerin dizenleyecekleri genis kapsamli etkinlikler Kusadasi
tanitimi icin bolgesel dlcekte birer firsat olacaktir. Ulusal capta ise turizm fu-
arlari, macera sporu ve macera turizmi etkinlikleri, hedef illerde gerceklesecek
hobi gruplarina (G6rnegin yirtyus, bisiklet, kus gézlemi vb) yénelik gerceklestirilen
etkinlikler yine Kusadasi'nin odakli bir sekilde tanitimi igin imkan saglayacaktir.
Uluslararasi @lgekte ise dzellikle belirlenen hedef tlkelerdeki turizm fuarlarinin
Kusadas! ekaturizm Grinleriyle ilgili olan dikeylerine, drnedin macera sporlari
kisimlarina katilim, odakli sekilde sonug alinmasina yarayacaktir.

Bu tavsiyeler, Kusadasi ekoturizm/alternatif turizm tirlerinin ana tanitim stra-
tejisiyle birlikte ele alindiginda, Bolim 7.2.1°de 6zetlenen yontemle elde edilmis
hedef pazar analizi sonuglarinin etkin sekilde kullanimi mimkin olacaktir.
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