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GALISMA KAPSAMI

Bu hedef pazar analizi calismasi eko-turizmmde yeni destinasyonlar kapsamindaki
Fethiye/Seydikemer destinasyonuna uygun turist profilinin belirlenmesi, bu profille-
re uygun tanitim yontemlerinin tespit edilmesi ve destinasyondaki turizm riinlerine
uygun pazar analizi yapilmasi amaciyla Sanayi ve Teknoloji Bakanligi koordinasyo-

nunda faaliyet gosteren Giiney Ege Kalkinma Ajansi tarafindan hazirlattiriimistir.

HAKLAR BEYANI

Bu analiz, yalnizca ilgililere genel rehberlik etmesi amaciyla hazirlanmistir. Calis-
mada vyer alan bilgi ve analizler raporun hazirlandigi zaman diliminde dogru ve gu-
venilir olduguna inanilan kaynaklar ve bilgiler kullanilarak, ilgilileri yénlendirme ve
bilgilendirme amagli olarak yazilmistir. Calismadaki bilgilerin degerlendirilmesi ve
kullaniimasi sorumlulugu, dogrudan veya dolayl olarak, bu calismaya dayanarak
yatirim karari veren ya da finansman saglayan sahis ve kurumlara aittir. Bu calis-
madaki bilgilere dayanarak bir eylemde bulunan, eylemde bulunmayan veya karar
alan kimselere karsi Sanayi ve Teknoloji Bakanlidi ile Giney Ege Kalkinma Ajansi

sorumlu tutulamaz.

Bu galismanin tim haklari Giiney Ege Kalkinma Ajansina aittir. Calismada yer alan
gorseller ile bilgiler telif hakkina tabi olabileceginden, her ne kosulda olursa ol-
sun, bu rapor hizmet gérdidu cercevenin disinda kullanilamaz. Bu nedenle; Glney
Ege Kalkinma Ajansi'nin yazili onayl olmadan raporun iceridi kismen veya tamamen
kopyalanamaz, elektranik, mekanik veya benzeri bir aracla herhangi bir sekilde ba-
silamaz, ¢ogaltilamaz, fotokopi veya teksir edilemez, dagitilamaz, kaynak gosteril-

meden iktibas edilemez.
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66 Tim dinyada giderek
yayilan ve ulkemizde de hizla
yukselen bir akim olan ekoturizm,
Fethiye ve Seydikemer’in
turizmlerinin surdurulebilirligi
acisindan
onemli bir firsattir.

Mugla iline bagli bir ilce olan Fethiye, ilce sinirlart igerisinde kalan Oliideniz, Babadag, Gocek, Kabak Koyu,
Kelebekler Vadisi gibi pek cok turistik cazibe noktasiyla ve de bitinlesik durumda oldugu Seydikemer’in
Saklikent Milli Parki gibi cevresindeki diger turizm unsurlariyla kayda deder bir turizme sahiptir. Ancak
Fethiye/Seydikemer’in hali hazirda gticlii durumdaki kitle turizmi haricinde énemli bir ekoturizm potansiyeli
de mevcuttur. Dog@a yirlylsleri, dag bisikleti, koylarindaki doga dostu deniz turizmi, dogda konaklamalar!
gibi pek cok doga deneyimine ev sahipligi yapan Fethiye/Seydikemer'in bu alternatif turizm deneyimleri
acisindan potansiyeli mevcut durumda oldugundan ok daha ileridedir.

Glney Ege Kalkinma Ajansi'nin “Ekoturizmde Yeni Destinasyonlar Sonug Odakli Programi” kapsaminda
odak olarak secilen 9 destinasyondan biri olan Fethiye ve ayri bir ilge olmasina karsin ortak bir desti-
nasyon olarak beraberinde ele alinan Seydikemer, bu calisma kapsaminda ekoturizm basta olmak (zere
alternatif turizm tlrlerindeki potansiyeline gére degerlendiriimis ve Fethiye ve Seydikemer'in bu potansi-
yellerine ulasmasi igin gerekli hedef pazar analizi gerceklestirilmistir.
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Calismanmin Amaci ve Kapsami

Bu calisma TR32 Bélgesi'nde faaliyet gdstermekte olan Gliney Ege Kalkin-
ma Ajansi adina Manya Medya Ticaret Limited Sirketi tarafindan gercek-
lestirilmistir.

Destinasyon Odakli Hedef Pazar Analizi calismasi, Aydin, Denizli ve Mugla ille-
rinde ve bu illerde belirlenmis, Fethiye/Seydikemer’in de aralarinda bulundugu 9
odak destinasyonda Giiney Ege Kalkinma Ajansi'nin yiritmekte oldugu “Eko-Tu-
rizmde Yeni Destinasyonlar Sonug Odakli Programi” kapsaminda, bu destinas-
yonlara uygun turist profillerinin, hedef pazarlarin ve tanitim yontemlerinin tespit
edilmesini amaclamaktadir.

Fethiye/Seydikemer’in alternatif turizm potansiyelini hayata gecirmesi igin kritik
noktalardan biri alternatif turizm kapsamina giren turizm tirleri agisindan Fethi-
ye/Seydikemer'in sahip oldugu degerlerin hangi hedef pazarlarda konumlanacagi
ve bu pazarlarda hangi yonleriyle tanitilacagidir. Bundan do-
layl, bu calismada Fethiye/Seydikemer ve cevresindeki ekotu- 8
rizm degerleri ana hatlariyla incelenmisse de galismanin ana
ekseni bu turistik degerlerin her birinin 6zel olarak analizini
yapmaktan ziyade bu degerlerin hedef pazarlarda hangi po- 4
tansiyel ziyaretci profillerine denk gelecegini ve bu profillere

hangi yonleriyle sunulacaginin belirlenmesi yonindedir.

Bu calisma, Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef pazarlarini
belirleme ve bu pazarlara yonelik tanitim galismalarina temel 2
olusturma amacl oldugu icin, calismanin kapsami bélgeyi
ziyaret eden ve ziyaret etme potansiyeli tasiyan ekoturizm -4

odakli hedef turist kitlesinin deneyimlerine gére sekillenmistir. -
Ekaturizm ziyaretci deneyiminin icinde anlam tasidigi siirece,
analizler cevre il ve ilgelerdeki kimi noktalari ve faaliyetleri de
kapsayabilmekte, bu agidan bu calisma Fethiye'nin ve Seydike-

mer'in idari ilge sinirlariyla kisith kalmamaktadir.
Diinya Turizminde Mevcut Durum

Turizm Dunya ekonomik refahina biyik katki saglayan ve surdirlebilir gelisme

Uluslararasi Turistik ziyaretler ve Turizm Gelirleri (yillik ylizdesel % degisim)

icin kritik rol oynayan bir sektdrdir. Birlesmis Milletler'in 1980 yilinda ortaya
koydugu strdardlebilic gelisim vizyonu gergevesinde 2030 yili icin belirlenmis
olan 17 tane strdurdlebilir gelisim hedefinin 4 tanesi turizmle ilintilidir. Bundan
dolayr hem Dinya Turizm Orgiitii, hem de Birlesmis Milletler Gyesi devletler,
turizmin kuresel gelisimde itici bir glc olarak kullaniimasi konusunda fikir birligi
ve is birligi icindedir. (Birlesmis Milletler Kalkinma Programi, 2021)

Dinya turizminin ginimazdeki ve gelecekteki durumunu dogdru degerlendirebil-
mek icin, turizmdeki gelismeleri Covid-19 salgini 6ncesi ve sonrasi olmak (izere
iki ayri donemde incelemek gerekir.

2019 yilinin son aylarinda Cin'in Wuhan kentinde ortaya cikan ve 2020 yilindan
itibaren pek cok sektorde énemli etkiler birakan Covid-19 salgininin en gok etkile-
digi sektorlerden biri turizm olmustur. Bu etkiler ortaya cikmadan énceki dénem-
de, 2019 yilina kadar Dinya turizmi gicli bir ivmeyle biyime géstermekteydi.
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Sekil 1: Uluslararase Turist Sayisi-Vallik Degisim, Diinya Turizm Orgiitii, 2020

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgitii (UNWTO) verilerine gére Covid-19
salginindan dnceki son 10 yilda Diinya turizmi her yil %3 - %7 arasi biyime
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gostererek 2019 yilinda 1 milyar 481 milyon turist ve 1 trilyon 460 milyar  Diinya Turizm Orgitii ve Diinya Ticaret Orgiitii verilerine gore 2019 itibariy-

dolar turizm geliri hacmine ulasmistir. (UNWTO, International Tourism High-  la kiresel ihracat gelirlerinin 9%7'si ve hizmet ihracat gelirlerinin %28'i turizm

lights 2020) kaynakhidir. Turizm gelirleri, 2019 yilinda tim tlke GSMH tutarlari toplaminin
%10,4'Une kadar ulasmistir.
1,600 1,481
1,400 [ 1.460 Covid-19 salgininin turizm Gzerindeki etkilerinin ilk kez gorilmeye baslandidi
’ . o .-
1,200 2020 vilinin ilk aylarindan itibaren Glkeler seyahat yasaklarini ve sinir kapanma
1,000 . -
kararlarini uygulamaya almistir. Bu durum son yillarda hizla biyimekte olan diin-
ya turizmi igin uzun suredir ilk kez ve sert bir oranda disis anlamina gelmistir.
600
. B Turistik Ziyaretler (Milyon) 2020 yilinda turistik amacla seyahat edenlerin sayisi 2019'a gore %74 oraninda
H  Turizm Gelirleri (Mil , R : G
gi L HEWGElHEIMIsaFs) azalarak 1990'lardaki seviyelerine geri donmiistur.
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ise 2009-2019 yillar arasinda Dinya turizm gelirleri %354 oraninda artarak, E oo 530 g I e AN
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zl Sekil 4: Uluslararasy Turist Sayisi-Turizm Gelirleri, Diinya Turizm Orgiitii, 2020
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Do MO RO R R BB R R RN 2021 yilinda ilk Covid-19 dalgasinin atlatilimasi, Ulkelerin seyahat yasaklarini

2008 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 . .
gevsetmeye baslamasi ve Covid-19 asilamasinin yayginlasmasiyla turist sayilar

olumlu bir gelisme géstermistir ancak 2019 seviyesinin halen ¢ok altinda seyret-

(% degisim)

® Turizm Gelirleri (gergeklesen yiizdesel % degisim)
GSYiH (gergeklesen yiizdesel % degisim) mektedir. Diinya Turizm Orgiitti Eylil 2021 Barometre raporundaki verilere gore

2027'in ik 7 ayinda, 2020'nin ayni aylarina oranla kiresel 6lcekte %40 turist
Uluslararasi Turizm Gelirleri ve Kiiresel GSYiH (gergeklesen yiizdesel % degisim)  * Kasim 2020 itibariyla artisi olmus ve Temmuz 2021, Temmuz 2019'dan beri en IyI turist sayllarlnln kay-

—— o )
ramintvert dedildigi ay olmustur. Ancak 2021 rakamlari halen 2019'a oranla %60-%80 arasi
Sekil 3: Uluslararas: Turizm Villik Gelirleri ve Global GSYIH, Diinya Turizm Oygiitii, 202

disik seyretmektedir ve tam bir toparlanmadan stz etmek igin hendiz erkendir.
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(2019 AYNI AYA GORE YUZDESEL % DEGISiM )

2020 2021

JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP OCT NOV DEC ' JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG SEP OCT NOV DEC
Uluslararasi Seyahatin kisitlamalarin kademeli

ww. SENARYO1 &
YILLIKDEGISIM olarak kalkmasiyla birlikte tiketici giiveninde

~ =~ SENARYO2 75% (2019 60RE) i il bagl well duzalmest
— GERCEKLESEN olusan iyilesmeye bagli orta seviyeli diizelmesi "

-40 TEMMUZ EVLOL
-60

80

100 97 95

Sekil 5: Uluslararast Turist Sayisi-Yillk Degigim Oranlary, Diinya Turizm Orgiitii, 2021

2021 stresince devam eden yeni virlis varyantlari ve yeni salgin dalgalari, turizm
tzerinde biylk etkisi olan kapanmalari da beraberinde getirmeye baslamistir.

2021 siresince ortaya cikan yeni corona virlis varyantlari ve yeni salgin dalgalari,
turizm Gzerinde biyik etkisi olan kapanmalari da beraberinde getirmeye baslamis-
tir. Diinya Turizm Orgtiti'niin 2021 Uzmanlar Paneli Anketine gore Diinya turiz-
minde 2019 yili rakamlarina geri dénecek oranda bir toparlanma en erken 2023
yilinda beklenmektedir. Anket katilimcilarinin %45 kadari toparlanmayr 2023'te
beklerken, %42 kadari ise 2019 seviyelerinde bir turizmin gorilebilecedi yil olarak
2024 ve sonrasini isaret etmektedir. (UNWTO Panel of Experts survey, 2021)

Tiirkiye Turizminde Mevcut Durum

Cografi konumu, dogal gtizellikleri ve tarihi mirasiyla Tirkiye, Dinya capinda
onemli ve guigld bir turizm dlkesidir. 8300 kilometrenin tzerinde sahil hatti, 519
mavi bayrakli plaji, Unesco Dinya Kiltir Mirasi Listesi'ne girmis 19 kaltir ve
doga alani ve dort mevsimin yasandig iklimiyle turistler agisindan pek gok cazibe
unsurunu barindiran Turkiye, ayni zamanda bazi altyapisal ve teknik avantajlara
da sahiptir.

Turkiye'yve 4 saatlik ucus mesafesindeki Avrupa, Ortadoga, Kuzey Afrika ve Orta
Asya cografyasinda 26 trilyon dolarlik GDP'ye sahip olan 1,3 milyar nifus yasa-
maktadir. Ulkenin resmi havayolu olan Tiirk Hava Yollari 127 ilkede 323 desti-
nasyona havayolu erisimi saglamaktadir. (Ttrk Hava Yollari, 2021)

Turkiye'nin son yillarda yaptidi yatirimlarla gitgide genisleyen konaklama kapasi-
tesi, Kiltar ve Turizm Bakanligi Mart 2021 verilerine gore bakanlik tarafindan
isletme belgeli ve yatirim belgeli tesisler ile belediye belgeli tesislerin toplami
dikkate alindiginda 13.959 tesiste, toplam 955.333 oda ve 2.058.212 yatak
sayisina ulasmistir. (Kdltir ve Turizm Bakanhgi, 2021)

Diinya Turizm Orglitt verilerine gdre 2016 sonrasinda her yil artis gésteren
Turkiye ziyaretci sayisi, pandemi 6ncesi 91,2 milyon kisiye ulasarak Turkiye'yi
Dinya'nin en cok turist ceken 6. Ulkesi yapmistir. Turizmden elde edilen gelir
baz alindiginda ise Turkiye 2019 yili rakamlarina gére Dinya'da 17. sirada yer
almaktadir. (UNWTO, World Tourism Barometer & Statistical Annex, 2021)

TURKIYE TURIZMININ DUNYA SIRALAMASINDAKI YERI (YILLARA GORE)

2—12—12
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2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
= Turistik Ziyaretler 17 15 12 9 12 9 8 7 7 6 6 6 6 6 10 8 6 6
== Turizm Gelirleri 12 9 8 8 9 10 9 9 9 10 12 12 12 12 17 15 15 14

= Turistik Ziyaretler = Turizm Gelirleri

Sekil 6: Tiirkiye'nin Diinya Turizmindeki Swralamasy, Diinya Turizm Orgiitii, 2020

Tarkiye'nin sahip oldugu dnemli bir avantaj da yurtdisinda yasayan Tirk diaspo-
rasidir. Kimisi cifte vatandaslik almis Turk vatandaslarindan olusmak (zere,
yurtdisinda yasayan toplam 6,5 milyon Tirk vatandasinin 5,5 milyonu Avrupa
merkezlidir. Turkiye'ye kesin dénis yapmis 3 milyon vatandasla birlikte toplam
9,5 milyonluk bir kitle, Tarkiye'nin yurtdisindan aldigi ziyaretlere énemli bir etkide
bulunmaktadir (Sekil 7). (Disisleri Bakanhgi, 2021)

Kultir ve Turizm Bakanligi verilerine gére 2019 yilinda Tirkiye'yi ziyaret etmis
olan 51,7 milyon kisinin 6,69 milyonu yurtdisinda yerlesik Tirk vatandaslaridir.
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2010 - 2020 ARASI TURIST VE TURiZM GELIRLERI
Yabanc Ziyaretciler Yurtdisinda Yasayan Tiirk Vatandaslari Toplam
Wz R iy | DS i D an L a9
2010 28.632.204 19.110.003 670 4.365.104 5.558.366 1.231 32.997.308 24.930.997 755
2011 31.456.076 22.222.454 709 5.312.963 5.638.484 1.168 36.769.039 28.115.692 778
2012 31.782.832 22.410.364 715 5.932.393 6.354.378 1.241 37.715.225 29.007.003 795
2013 34.910.098 25.322.291 749 4.950.673 6.760.180 1.252 39.860.771 32.308.991 824
2014 36.837.900 27.778.026 775 4.789.346 6.289.260 1.130 41.627.246 34.305.903 828
2015 36.244.632 25.438.923 715 4.869.437 5.843.074 970 41.114.069 31.464.77 756
2016 25.352.213 15.991.381 633 5.554.467 5.964.853 978 30.906.680 22.107.440 705
2017 32.410.034 20.222.971 630 5.559.790 5.908.752 903 37.969.824 26.283.656 681
2018 39.488.401 24.028.311 6817 6.624.191 5.345.472 801 46.112.592 29.512.926 647
2019 45.058.286 28.704.946 642 6.688.913 5.688.271 796 51.747.198 34.520.332 666
2020 12.734.213 9.097.118 716 3.236.988 2.886.859 926 15.971.201 12.059.320 762

Sekil 7: 2010-2020 Arasi Yirda Giren Turist Sayisi ve Turizm Gelirleri, Kiiltiir ve Turizm Bakanhg, TUIK & TCMB, 2021

2010 - 2020 ARASI YABANCI TURIST ZiVARET SAYISI VE TURiZM GELIiRLERi
(1000 ZIYARETCI, 1000 $)
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Sekil 8: 2010-2020 Arast Yurda Giren Turist Sayist ve Turizm Gelirleri, Riiltiir ve Turizm Bakanhgy, 2021

Bu ziyaretci kitlesi, Tirkiye'nin 2019 yilinda elde etti-
gi toplam 34,5 milyar dolar turizm gelirinin icerisinde
5,69 milyar dolarlik dnemli bir kismi temsil etmektedir
(Kulttr ve Turizm Bakanligi & TCMB, 2021)

Turizmin Tarkiye ekonomisi agisindan dnemi de gok bi-
yuketr. 2016 yilindaki terdr saldirilari sirasinda yasa-
nan duraklamaya ragmen, 2010'dan itibaren 10 yillik
surecte istikrarli bir biyime gdsteren turizm rakamlari,
pandemi éncesinde 2019 yilinda 51,7 milyon ziyaretei
ve 34,5 milyar dolar gelire ulasmistir. Bu gelir dizeyi
2019 Tarkiye GSMH'sinin %4,6'sina karsilik gelmekte,
turizmin ekonomiye dolayli etkileriyle birlikte dikkate alin-
diginda ise bu rakam GSMH'nin %11,3'Gnl bulmaktadir.
(Kiiltur ve Turizm Bakanhgi, TUIK, World Travel & Tou-
rism Council, 2021)
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2015 2020 ARASI EN FAZLA TURIST GELEN 10 GLKE VE TURIST SAYILARI

2020 m2019 m2018 m2017 W2016

En Fazla Ziyaretgi Gelen Ulkeler - 2020

1- Russia 2.128.758 turist

RSy 2 | — 2- Bulgaristan 1.242.961 turist
3- Aimanya 1.118.932 turist
4- Ukrayna 997.652 turist
Bulgaristan t 5- ingiltere 820.709 turist
nitere
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Sekil 9: 2015-2020 Arast Kaynak Ulkelere Gire Turist Sayse, Kiilliir ve Turizm Bakanhgy, 2021

2020 yilinin baslarinda Covid-19 salgininin yarattigi etkiler tim Dinya'da oldugu
gibi Tirkiye'de de pek cok sektérii etkilemeye baslamistir. Seyahat kisitlamala-
ri, kapanan sinirlar ve kapanma kararlariyla olumsuz etkilenen turizm sektord,
2020 yilinda sert bir dists yasamistir. 2019 yilinda 51,7 milyon olan ziyaretgi
sayisl 2020'de 15,9 milyona inerek %69, 2019 yilinda 34,5 milyar dolar olan
turizm gelirleri ise 2020'de 12 milyar dolara inerek %65 disis kaydetmistir.

Pandemiyle hirlikte Tirkiye'nin en ¢ok ziyaretci aldigi hedef pazarlarin siralama-
sinda da birtakim degisimler gézlemlenmistir. Kultir ve Turizm Bakanligi veri-
lerine gore 2019 vyilinda ilk sirada olan Rusya, 2020'de de ayni siralamasini
korumus, ikinci sirada olan Almanya ise Gclnci siraya gerilemis, onun yerine
Bulgaristan 1,24 milyon turistle ikinci siraya gelmistir. 2020°'de Tirkiye'ye en
fazla turist génderen Gglncl dlke 1,12 milyon turistle Almanya, dérdinct Glke
997 bin turistle Ukrayna ve besinci llke ise 2019'da dérdinci sirada olan Birle-
sik Krallik (820bin turist) olmustur. Bu listede Avrupa Ulkelerindeki gerilemenin
ana nedeni sinir kapanma kararlari ile AB asl sertifikasyonu uygulamasi nedeniyle

yasanan seyahat sinirlamalari olmustur (Sekil 9). (Kultir ve Turizm Bakanlig
Turizm Istatistikleri, 2020)

Siirdiiriilebilir Turizm ve Ekoturizm Akimi

Diinya 6lcedinde son yillarda oldukga énemli bir konu olarak makro planlarda
onemli bir yer edinen surddrdlebilir kalkinma, turizm de dahil olmak (zere
pek cok sektord dedistirmekte olan kiresel bir bakis acisidir. Strdirdlebilir
kalkinma, (¢ faktérin arasinda dengeli bir dagilimla gelisme sonucu gercek-
lesir: sosyal faktorler, cevresel faktorler ve ekonomik faktérler (Elkington,
1994) (Sekil 10).

Birlesmis Milletler tye lke liderleri 2015 yilinda BM Strdrlebilir Kalkinma
Zirvesi'nde bir araya gelerek, 2030 yilina kadar Dinya'nin tim ndfus icin daha
yasanabilir olmasi amaclyla 17 adet sirdirilebilir kalkinma amaci (SKA) belir-

lemisti (Sekil 11]. (Birlesmis Milletler Strdirdlebilir Kalkinma Programi, 2021)
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Sekil 10: Sirdiiriilebilir Kalkinma Faktorleri, John Elkington, 1994
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Birlesmis Milletler Strdardlebilic Kalkinma Amaclari’nin 3 tanesi sdrddrdlebilir
turizmle dogrudan iliskilidir:

e Amag 8: insana yakisir is ve ekonomik biytime
e Amac 12:  Sorumlu Gretim ve tiketim
e Amac 14:  Sudaki yasam

Surdurdlebilir turizme hiz vermek icin Birlesmis Milletler, 2017 yilini “Uluslara-
rasi Kalkinma igin Surdarilebilic Turizm Yili" ilan etmistir. (Birlesmis Milletler
Surdardlebilir Kalkinma Programi, 2021)

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiiti'niin 6ne sirdugt sirddrdlebilir turizm
anlayisina gore;

1. Turizm gelisiminde cevresel kaynaklar optimal oranda kullanilmali ve eko-
lojik strecler ile dogal kaynaklar ve biyogesitlilik korunmali,

2. Destinasyonlardaki toplumlarin sosyokultirel zginlidine saygili, kiltirel
miraslarina ve geleneksel degerlerini korumaya ve kiltirlerarasi anlayisi insa
etmeye yonelik bir yaklasim izlenmeli,

3. Uzun vadede tim turizm paydaslari icin karli olacak ve her paydasin adil
sekilde faydalandii, istihdam saglayan ve yerel topluma ekonomik ve sosyal
faydalar saglayan bir sekilde turizm yapiimalidir.

Surdurdlebilir turizm anlayisi turizmin meveut bitin uygulamalarini etkileyen bir
kavram olup, kitle turizmi gibi tim Dinya'da ve Ulkemizde yaygin turizm tir-
lerinden daha az yaygin olan alternatif turizm uygulamalarina kadar genis hir
yelpazeyi kapsamaktadir.

Bu alternatif turizm uygulamalarina 6zel bir érnek olan ekoturizm ise temel ola-
rak doga gezilerini cagdristirsa da igerdidi sorumluluk anlayisiyla 6ne cikan bir
turizm tlrlddr. Uluslararasi Ekoturizm Dernedi'nin (TIES) tanimina gore ekotu-
rizm “doga alanlarina gergeklestirilen ve yerel halkin refahina katkida bulunan,
editici ve farkindalik gelistiren, sorumlu seyahat tipidir” (Uluslararasi Ekoturizm
Dernegi, 2015).

Bu calismada ise ekoturizmi tanimlamak icin 2020 yilinda GEKA'nin eko-turizmle
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ilgili galismalari kapsaminda hazirlanan Aydin, Denizli, Mugla illerine Yonelik
Ekoturizm On Fizibilite Raporu dahilinde belirlenen “dogaya, cevreye, topluma ve
toplumun dederlerine saygili; ekolojik dengenin korunmasina azami hassasiyet
gdsteren, ziyaretgilerin egitim, dinlenme, macera, doga sporlari, tarih ve yerel
kiiltird tanimaya odaklandiklari ve tim bu degerlere karsi kendilerini sorumlu
hissettikleri bir seyahat tird” tanimi kullanilarak ekoturizm daha genis kapsamda

ele alinmistir.

Surddrdlebilir gelismenin turizm bileseninde biyik katki saglama ve kitlesel tu-
rizmin olumsuz etkilerini nétralize etme potansiyeli yiksek olan ekoturizm kav-
rami, Birlesmis Milletler tarafindan da desteklenmis, 2002 vili “Uluslararasi

Ekoturizm Yill” ilan edilmistir.

KAYNAK PAZAR GNCELIKLER]
Soru: Misterileriniz turizm sirketinizin/isletmenizin en ¢ok hangi yoniine deger veriyor?

Diinya ABD Gin Almanya ingiltere
Guvenli destinasyon 60.1% 56% 58% 56% 70%
Otantik ve yerel deneyimler 52.0% 64% 58% 63% 70%
Uygun fiyat 54.5% 56% 63% 50% 58%
Benzersiz seyahat deneyimleri 51.1% 52% 68% 47% 48%
Kalttrel deneyimler 39.9% 44% 47% 38% 45%
Doga deneyimleri 29.3% 28% 32% 31% 39%
Dinlenme ve rahatlama 34.9% 36% 32% 44% 39%
Kisiye ozel deneyimler 40.5% 40% 32% 38% 36%
nggﬁgfomm'““k sanib 29.9% 36% 37% 34% 33%
Macera 24.6% 28% 42% 22% 30%
Genel refah ve rahatlik 20.3% 20% 19% 15%

Dijital detoks

EUROMONITOR INTERNATIONAL, 2020 SURDURULEBILIRLILIK, NISAN 2020

Tablo 1: Kaynak Pazar Oncelikleri, Euromonitor Voice of Industry Sustainability Survey, 2022

Internet, sosyal medya ve mobil iletisim araclarinin etkisiyle degisen tiketici
egilimleri, yikselen cevre bilinci ve global dlgekte artan farkindalik ve egitim se-
viyeleri ekoturizme Dinya'da ve Tirkiye'de gdsterilen ilgiyi hizla arttirmaktadir.

Yeni turist profili, deniz-kum-ginesle sinirli kalmayan seyahat beklentilerine sa-
hip, seyahat konusunda yalnizca geleneksel medya araclarindan dedil, sosyal
medya kanallyla kendi sosyal cevresinden ilham alan, seyahatlerinde kendisine
sunulan hazir modellerden ziyade bulundugu ortamdaki farkli deneyimler arayan,
ziyaret ettigi yerin dogasina ve halkina faydali olma konusunda istekli, bilingli,
arastirici, sorumluluk sahibi ve koruyucu bir turist profilidir.

Euromonitor International’in turizmciler arasinda gerceklestirdidi 2020 Sir-
dardlebilirlik Anketi'ne gére otantik yerel tecribeler Dinya capinda turistlerin
en 6nemli 2 numarali kriteri cikmis, tlim kriterler arasinda benzersiz seya-
hat deneyimleri, kiltirel yakinlasma, dogayla ic ice tatil tecribesi, sorumluluk
ve surddrdlebilirlik odakl turizm gibi ekoturizmi tetikleyen kriterlerin oldukca
yiksek dnemde oldugu gortlmistir (Voice of Industry Sustainability Survey,
2020) (Tablo 1]

Bu egilimlerden giic alan ekoturizm, ortaya ciktigr 1980'lerden ve kiresel 6neme
kavustugu 1990’lardan beri ivmelenerek gelismis ve pandemi éncesi dénemde
181,1 milyar dolar biyiklige kadar ulagsmistir.

Dogal ve kilttrel degerlerinin sayisi, glci ve cesitliligiyle cok sansli bir cografya
olan Turkiye ekoturizm acisindan dnemli firsatlara sahiptir. Bu firsatlarin hayata
gecirilmesi ulusal éncelikler arasinda yer almaktadir. Turkiye Turizm Stratejisi
2023 Eylem Planr'nda, Turkiye'de turizm hareketlerinin butin bir yila yayiimasi
ve alternatif turizm tdrlerinin gelistirilmesi adina, saglik ve termal turizm, kis
turizmi, golf turizmi, deniz turizmi, kongre ve fuar turizmleri ile ekoturizmin ge-
listirilmesine éncelik verilmistir (Kdlttr ve Turizm Bakanhdi, 2007).

Ekoturizm ve alternatif turizm acilarindan Tirkiye'nin sahip oldugu kritik deger-
lerin bazilar:

e 8300 kilometrelik sahil seridi ve 519 mavi bayrakli plajla Dinya'da 3. Sira

o Toplam buyukliga 7.883.551 hektari bulan toplam 3049 koruma alani
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¢ Doga ve macera turizmine uygun toplam 850bin hektari kaplayan 46 milli
park ile 90 bin hektarin tizerinde alan kaplayan 192 tabiat park

e Unesco Dinya Mirasi Listesi'ne girmis 19 deder ve toplam 20335 kayitli
arkeolojik alan

e M.0. 7400 yilindan Osmanli yapilari ve modern zamana kadar uzanan genis
bir mimari gelenek mirasi

e Turkiye'yi Dinya'da 7, Avrupa'da ise 1. siraya taslyan jeotermal su kaynak-

lari
¢ 9034,4 endemizm oranina sahip florasi

e Dinya'nin en énemli 3 kus géc yolundan ikisine ev sahipligi yapmasi nede-
niyle yiksek ornitoloji turizmi potansiyeli

e Hem cografi, hem de tarihsel etkilerle zenginlesmis essiz mutfak kiltird
nedeniyle gastronomi turizmi potansiyeli

2010-2020 ARASI ZiYARETCI BASINA TURiZM GELIRI (YILLIK DEGISIM, $)
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Sekil 12: Villara Gire Ziyaretgi Bagina Turizm Geliri 2010-2020, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi 2020

Turkiye turizmi acisindan ekoturizm ve alternatif turizm torleri pek cok firsat
saglamaktadir. Bunlarin en dnemlilerinden biri de turist basina geliri arttirma
olanagidir. 2013 yilindan beri her yil diserek pandemi dncesinde 2019 vyilinda
796 dolar seviyesine kadar azalmis olan turist basina geliri arttirmak igin lke-
deki turizm katma degerini yikseltmek, turist profilini daha Gst gelir gruplarini
hedefleyerek degistirmek ve ziyaret basina aktivite ve hizmet cesidini arttirmak
gereklidir. Ekoturizm ve ilgili alternatif turizm tirleri gelistikge bu olumlu gelis-
meler beklenebilir (Sekil 12).

Ekoturizm acisindan gevreye duyarli tesisler ile doga dostu tesislerin varhidi kritik
dnem tasimaktadir. Tirkiye'de sayilari hizla artan ¢cevreye duyarli tesislerin sayisi
2021 sonu itibariyla 450 olup, bunlarin 46 tanesi Mugla'da, 5 tanesi Aydin'da
ve 2 tanesi de Denizli'de bulunmaktadir (Kdlttr ve Turizm Bakanligi Konaklama
Verileri, 2021) (Tablo 2]

Covid-19 salgini sonrasi ekoturizmde Diinya ¢apinda bazi dedisimler ve yeni egi-
limler gézlenmektedir. Pandemi kosullari seyahat edenlerin gezme aliskanliklar
Uzerinde gecici veya kalic etkiler géstermekte olup, turizm isletmeleri ve desti-
nasyonlar bu yeni turizm egilimlerini hizla adreslemeye baslamistir.

Diinya Turizm Orguti‘niin 2020 yilinda yayinladigi Covid-19 Etki Raporu’na gére,
Covid-19 salgini sonrasi tespit edilen seyahat egilimleri sunlardir:

Yeni karar kriterleri: Pandemi ardindan seyahat edenler artik hijyen, maske ve
mesafe kurallarina daha fazla dikkat etmekte, kalabaliktan uzak durabilecekle-
ri tesisleri tercih etmektedirler. Bunun yani sira rezervasyon iptal esnekliginin
onemsendigdi ve son dakikada seyahat karari veya iptal karari verilebilmesinin
onemli oldugu da dikkat cekmektedir.

Yakin destinasyonlar: Pandemi sonrasi yakin destinasyonlara, kisa slreli gercek-
lestirilen geziler eskiye oranla artis gdstermistir. Seyahat edenlerin evlerinden
cok uzaklasmadiklari, bélgesel turizm destinasyonlarini uzaklara gére daha fazla
tercih ettikleri gozlemlenmektedir..

Dogaya kacis: Seyahat kisitlamalari, kapanmalar ve acik havada bulunma istegi
nedeniyle doda, kirsal alanlar ve yolda zaman gegirilerek gerceklestirilen konaklama
turlerini iceren seyahat tipleri eskiye oranla cok daha fazla ilgi gdrmeye baslamistir.
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10.12.2021 TARIHI ITiBARIYLA GEVREYE DUYARLI
KONAKLAMA TESiSi iSTATISTIKLERI

Sehir isletl!m Belgeli isletme Belgeli isletme Belgeli
Tesis Sayisi Oda Sayisi Yatak Sayisi
Adana 3 734 1472
Afyonkarahisar 4 1291 2688
Ankara 20 3411 6 900
Antalya 228 90 631 197 439
Aydin 5 1827 3732
Balikesir 1 121 244
Bolu 1 165 382
Bursa 6 945 1892
Denizli 2 430 860
Erzurum 2 339 682
Eskisehir 3 414 822
Gaziantep 4 603 1210
Giresun 1 86 172
Hatay 2 349 698
Karabik 1 124 248
Kayseri 2 449 900
Kocaeli 2 el 406
Konya 4 969 1964
Kiitahya 1 121 242
Malatya 1 202 408
Mardin 1 162 324
Mersin 3 455 990
Mugla 46 11 087 23873
Nevsehir 2 284 568
Ordu 3 153 306
Sakarya 1 291 586
Samsun 2 359 740
Sinop 1 41 82
Tekirdag 1 129 258
Trabzon 1 157 335
Yalova 1 48 96
Zonguldak 1 204 418
(Canakkale 2 18 38
Istanbul 61 14 043 28 447
lzmir 27 5 343 111083
Sanlurfa 2 292 590
Toplam 450 136 476 292 115

Tablo 2: Cevieye Duyarly Konaklama ‘lesislert, Kiiltiir ve Turizm Bakanhgt Konaklama Verilery, 2021

Demografi degisimi: Geng kitlelerin daha yiksek yas gruplarina gére daha fazla
gezdigi gozlemlenmektedir. Yiksek yas grubunu hedefleyen turizm tirleri, pan-
demiden en cok etkilenen ve en gec toparlanma beklenen tirlerdir.

Artan sorumluluk anlayisi: Seyahat edenlerin yerel topluluklara katkida bulunma
ve dogay! koruma konusunda daha olumlu davrandigi gézlemlenmektedir.

Covid-19 sonrasi gozlemlenen egilimlerin pek cogu, strdirilebilir turizm hedef-
leri dogrultusunda ve ekoturizm ile baglantili alternatif turizm tirlerinin gelisimi-
ne firsat saglayacak bir ortam yaratmaktadir.

Glney Ege Bélgesi, gerek kiyi seridi, gerek dag, yayla, gol, akarsu, sulak alan, vadi,
orman gibi dogal alanlari ile termal su kaynaklari, gerek antik kent ve sehir mer-
kezlerindeki kiiltir degerleri, gerek gastronomi, festival ve geleneksel sanatlari gibi
soyut degerleriyle alternatif turizm agisindan blyik potansiyele sahip bir bolgedir.

Bolgede kitle turizminde ileri gitmis Kas, Bodrum, Marmaris gibi merkezler olmakla
beraber, turizm acisindan bakir sayilabilecek dogasi ve bu yonyle ekaturizm ve ilintili
alternatif turizm tlrleri agisindan énemli firsatlar barindiran noktalar da mevcuttur.

2. Arastirma Yontemleri
(Metodoloji) w»

(44 Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm hedef
pazarlarini tespit etmek amaciyla yapilan bu ¢alismada,
Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm degerleri,
mevcut ve potansiyel ekoturizm ve alternatif turizm
deneyimleri, Fethiye/Seydikemer’in 6ntndeki firsatlar
ve hedef pazarlardaki potansiyel ziyaretci profillerine
uygunluklar: degerlendirilmistir.

Calisma uzman saha gozlemleri, literatr taramasi, nitel arastirma yontemle-
rinden gorisme teknidi ve analitik degerlendirme araclarini igeren bir dizi analiz
sonucunda Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm potansiyel hedef pazarlariyla ilgili
sonuglara varmakta ve bir dneri listesiyle sonuglanmaktadir.
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Kullanilan Analiz Yontemleri

Literatir taramasl, saha kesif gezileri, ilgili bélge paydaslariyla gérismeler sonu-
cunda elde edilen bilgiler asagidaki analiz yontemleri kullanilarak dederlendirilmis
ve Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm hedef pazar analizi bu adimlar kullanilarak
gerceklestirilmistir:

1. Ekoturizm Deger Haritasi: Fethiye/Seydikemer'in ekoturizm ve alternatif turizm
tlrlerinde potansiyel olusturan cazibe unsurlari ‘doga degerleri’ ve ‘kultir de-
gerleri’ olmak Uzere iki kategoriye ayrilarak incelendi. Bu analiz, hem ekoturizm
turistik deneyimlerin tasarlanmasinda, hem destinasyonun hedef pazarlarda ta-
nitimi sirasinda olusturulacak iletisim yapisinin ana hatlarini olusturmada, hem
de tanitim materyallerinin unsurlarini belirlemede ise yaramaktadir. Deger hari-
tasinda tespit edilen ekoturizm dederleri, ayrica calismadaki diger analizlere de
temel olusturmaktadir.

2. GZFT Analizi: Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm ve alternatif turizm bakis acila-
riyla gliclt yonlerinin, zayif yénlerinin, 6ntndeki firsatlarin ve tehditlerin belirlendi-
gi, diger ismi olan SWQOT'la da bilinen analizdir. Bu analiz sayesinde tanitim stra-
tejisinde guclu yon olarak &n plana cikarilacak unsurlarla, gelistiriimesi gerektigi
icin iletisimde dikkat edilecek konular belirlenmis olur. Ayrica Fethiye/Seydikemer
ekoturizminin 6niindeki firsat ve tehditlerin neler oldugu, hedef pazarlarin be-
lirlenmesi acisindan kritik 6neme sahiptir. GZFT analizi sonuclari da yine diger
analizlere temel olusturmaktadir.

3. Makro Hedef Pazar Tespiti: Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm hedef kitlesini hangi
pazarladan cekecegini tespit etmek icin éncelikle hedef pazarlari makro segment-
lerine ayirma yaklasimi izlenmistir. Bu makro segmentler ulusal dlgek, uluslararasi
olcek ve cevre illeri iceren bolgesel dlgektir. Bu 6lceklerdeki segmentler daha alt
segmentlere gore birbirinden cok daha biyik farkliliklar géstermektedir. Bu fark-
lilklar hem turistik deneyim agisindan, hem de hedef kitle profilinin demografik ve
davranissal 6zellikleri agisindan énemli oldugu icin diger analizlere baslanmadan
once bu segmentasyonun yapiimasi énemlidir. Sonraki adimda kullanilacak firsat
analizi calismasi, makro segmentlerin her biri icin ayri ayri yapiimaktadir.

Fethiye/Seydikemer ekoturizm makro hedef pazar segmentlerini tespit etmek
icin kullanilan BCG matrisi yontemi, markanin ilgili pazardaki mevcut basarisi ile

0 pazarin blyime potansiyelini karsilastirarak ilgili pazarlarin birbirlerine karsi
iliskilerini tespit etmeye yaramaktadir. Buna gore;

e Hem Fethiye/Seydikemer’in mevcutta basarili oldugu, hem de yiksek biyu-
me hizina sahip olan pazarlar “yildiz”,

o Fethiye/Seydikemer’'in mevcutta basarili oldudu, ancak biyime hizi disik
pazarlar “sit inegi”,

e Fethiye/Seydikemer’in mevcutta basarisinin distk oldugu, ancak blyime
hizi yiksek olan pazarlar “soru isareti’,

e Hem Fethiye/Seydikemer’in mevcut basarisinin diistk oldugu, hem de biyi-
me hizi disik olan pazarlar ise “kopek”

simgeleriyle temsil edilir. BCG matrisindeki konumlarina gore Fethiye/Seydike-
mer'in makro cografi hedef pazarlarinin Fethiye/Seydikemer ekoturizmi agisindan
stratejik dnemleri belirlenebilmektedir.

4. Ekoturizm Firsat Analizi: Fethiye/Seydikemer'in sahip oldugu ekoturizm firsatla-
rindan 6ne cikanlar, ekoturizm deder haritasi ve gzft analizi bulgularindan tespit
edilir ve bu firsatlar hem birbirlerine karsi, hem de tanitim ve hazirlik galismalar
acisindan degerlendirmeye alinirlar. Bu degerlendirmelerin yapildidi firsat analizi
calismasi, Fethiye/Seydikemer makro hedef pazarlarinin (i¢ turizm pazari, dis tu-
rizm pazari ve bélgesel turizm pazari) her biri icin birer kabarcik haritasi seklinde
gerceklestirilir.

Kabarcik haritalarinda yer alan firsatlar, kabarcigin biytkligiyle o ekoturizm fir-
satinin ne blytkltkte bir turizm hacmi yaratma potansiyeli oldugunu (hacim), ka-
barcigin yatay eksendeki konumuyla o firsatin hayata gecirilmeye ne kadar hazir
durumda oldugunu (olgunluk) ve dikey eksendeki konumuyla da o firsatin ilgili makro
hedef pazarlarinda ne kadar taninir durumda oldugunu (bilinirlik) ifade ederler.

Firsat analizinde olusturulan kabarcik haritasi, hem bu firsatlarin hayata gegi-
rilmesinde gerek altyapi gerek diger hazirlik calismalarina ne kadar @éncelik ve-
rilmesi gerektigi, hangi firsatlarin tanitimda 6n planda tutulmasi gerektigi ve
hangi firsatlarin digerlerine gore daha yiksek turizm hacmi potansiyeline sahip
oldugunu gostermekte faydaldir.
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5. Persona Analizi: Sektorde ekoturizm pazar verileri oldukca kisith oldugu icin,
ekoturizm Griin ve deneyimlerinin hedef kitlelerini belirlerken demografik ve nicel
analiz yéntemi yerine, davranissal hedefleme tercih edilmistir. Bu yontem, Fethi-
ye/Seydikemer'i ziyaret edecek ekoturizm hedef kitlesini sanal kisilik sablonlarina
gore tanimlamak ve bu sablonlara uyan kitle kisilerinin davranissal zelliklerini
analiz etmek Gzerine kuruludur. Modern pazarlamanin tutundurma pratiginde
oldukga yaygin olan bu yéntemle hedef kitle 6zellikleri olabildigince kisisel ve belir-
gin olarak tanimlanir ve bu tanimlamalar tanitim planlarinda, medya seciminde,
iletisim dilinde ve catisinda oldukca degerli girdiler olarak is gorir.

Fethiye/Seydikemer ekoturizmi igin gerceklestirilen persona analizinde her bir
makro hedef pazar icin belirlenen hedef kitle kisilikleri (personalar) icin Fethiye/
Seydikemer'deki hangi ekoturizm firsatlarinin 6n planda oldugu ve bu firsatlarin
hangi yonlerinin tanitimda 6n planda tutulmasi gerektidi de belirlenmistir.

Calisma yukaridaki analizlerin sonucunda varilan noktada Fethiye/Seydikemer'in
bir ekoturizm destinasyonu olarak hangi hedef pazarlarda nasil tanitilacaguyla il-
gili dnemli sonuclara varmaktadir. Bu sonuclar, ileriki calismalarda, Fethiye/Sey-
dikemer'in tanitim planlari olusturulurken girdi olarak kullanilabilecek niteliktedir.

Bu analizlerden elde edilen sonuclara gére, calisma kapsaminda bir éneri liste-
siyle birlikte calisma sonuclandirilmistir. Bu neri listesi ekoturizm firsatlarinin
sekillendirilmesi ve kimi uygulama fikirleri gibi driin seviyesinde detaylarin yani
sira, bu firsatlarin hedef pazarlardaki hedef kitleye tanitilirken izlenmesi gereken
yontemlerle ilgili belirgin olmayan tavsiyeler de icermektedir.

Kullanilan Kavramlar ve Kabuller

Gerek ekoturizm sektérinin Guney Ege bélgesinde, Tirkiye'de ve hatta Din-
ya'da daha yeni gelisen bir turizm alani olmasi, gerekse de Covid-19 pande-
misi sonrasi icinde bulunulan 6zel kosullar, gerekse de bazi diger sebeplerden
kaynakli, calisma kapsaminda bazi kavramlara 6zel bir yaklasim getirilmistir.
Bu yaklasimlarin yani sira bu calismada izlenen bazi kabul ve varsayimlar da
asagida listelenmistir:

e Ekoturizmin tanimi ve cergevesi konusunda akademik bir géris birligi bu-
lunmamaktadir. Bu calisma kapsamindaki analizlerde ekoturizm kavrami, do-

gaya gerceklestirilen, dogayi koruyan ve bélge halkinin ekonomisine katkida
bulunan, bélge kiltirine saygl gésteren ve onu anlamaya, deneyimlemeye
calisan hir turizm tirind isaret etmektedir. Ancak calisma kapsaminda de-
gerlendirilen turizm tirleri bu kavrama komsu alternatif turizm tdrlerini de
kapsamaktadir. Ornedin antik kent turlari aslinda kiilttir turizmi kapsamina

TURIZM PAZARI

Doga Turizmi

Sekil 13: Ekoturizmin Turizm Pazanndaki Yeri, Birlesmis Mlletler Cevre Programu

girse de bu calisma kapsaminda ekoturizm bashdi altinda dederlendirilmekte-
dir. Birlesmis Milletler Cevre Programi kapsaminda ekoturizmin turizm paza-
rindaki yeri yukaridaki sekilde gibi ifade edilmis, kilttr turizmi, kirsal turizm,
doga turizmi ve macera turizmi ile komsulugu gosterilmistir. Kiyi turizminin
kitle turizmi disinda kalan alternatif uygulamalari da dahil olmak Uzere, bu
calismanin ekaoturizm yaklasimi bu sekilde cerceveyi temel almakta ve kitle
turizmi disinda kalan, bélgenin dogal ve kiiltirel dederlerini ve bélge halkinin
refahini ve bélgenin strdirdlebilir kalkinmasini destekleyen alternatif turizm
turlerinin tamamini ele almaktadir.

o Ekoturizm agirlikli olarak dogal alanlari ve kirsal unsurlari ilgilendiren bir
turizm tirl olsa da, kentsel ekoturizm anlayisi da son yillarda glindeme gelen
bir kavramdir. 2004 yilinda “Urban Ecotourism Conference” (Kentsel Ekotu-
rizm Konferansi) isimli konferansta kentsel ekoturizm “Sehirlerin korunmasi-
na yonelik faaliyetleri ve sehirlere yapilan doda seyahatleri olarak tanimlan-
mistir” (Kentsel Ekoturizm Bildirgesi, 2004).

Bundan dolayi Fethiye/Seydikemer ekoturizm degerleri incelenirken, kentsel de-
gerler de géz ardi edilmemis, ilce merkezinin dogal ve kdltirel unsurlari da eko-
turizm analizlerine dahil edilmistir.
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e Bu calisma kapsaminda yapilan analizler ile ¢alismanin vardigi sonuglarda
6nerdidi Urin ve tanitim ¢ozimleri, ekoturizm/alternatif turizm ziyaretgisinin
deneyim ve memnuniyeti esas alinarak ortaya konmustur. Bunun disindaki
idari, sosyal ve ekonomik faktérler bu galismanin ana ekseninde bulunmadigi
gibi zaman zaman bilerek disinda da tutuldugu olmustur. Ornegin Fethiye/
Seydikemer ekoturizm deneyimleri incelenirken cevre ilge ve il merkezlerin-
deki kimi cazibe noktalarinin da ekoturistler tarafindan Fethiye/Seydikemer
ekaturizm ziyaretleriyle birlestirilebilecedi, hatta diger il ve ilgelerdeki bu ce-
kim alanlarinin Fethiye/Seydikemer’deki ekaturizmin gelismesi igin birer firsat
oldugu Uzerinde durulmustur. Ekoturisti bekleyen deneyimin icerisinde idari
sinirlar bir anlam ifade etmedidi icin, il ve ilce sinirlari boyle bir analizi ger-
ceklestirirken dikkate alinmamistir.

e Covid 19 sonrasi Dinya'da ve Tirkiye'de turizm sektdriinde bazi tiketici
davranis sekilleri gézlemlenmektedir. Dinya Turizm Orgitiniin 2020 yilinda
gergeklestirdigi Uzman Anketi sonucu bazi tiketici davranisi degisimleri tespit
edilmistir (Covid-19 Impact Report, UNWTO 2020). Bu degisimler ile bu ca-
lismada bu davranis egilimlerinin nasil yer aldidi asagidaki gibi 6zetlenmistir:

- Pandemi sonrasi turistler daha yakin destinasyonlari tercih etmeye basla-
mis ve yerel turizmler canlanmistir. Gerek sinirlarin sikga kapanmasi, gerek-
se de ugak yolculuklarina karsi duyulan kaygi sonucu yakinlara gerceklestirilen
geziler, érnedin ‘uzun haftasonu’ gezileri populerlik kazanmistir.

Bu calismada ekoturizm makro hedef pazarlari belirlenirken ic turizm pazari da
ekoturizm acisindan en az dis turizm pazari kadar énemli tutulmustur. Ayrica
bélgesel turizm pazari da ekoturizm acgisindan dnemli bir hedef pazar olarak go-
rilmis ve makro hedef pazarlari arasina eklenmistir.

- Doga kagamaklari pandemi sonrasi cok tercih edilen bir turizm deneyimi ol-
mustur. Kirsal bélgelere, dogal alanlara ve uzun yolculuklara olan talep, pan-
demi nedeniyle mesafe ve izolasyon ihtiyaclarindan kaynaklanmaktadir. Ugak
seyahatlerinin kisitlanmasinin da dogal alanlara talebi tetikledidi gérilmektedir.

Bu calisma kapsaminda kampgilik, karavan turizmi, mesire yerleri ve kirsal alan-
larin yani sira doga yirlylst ve bisiklet alanlari oldukca biyik dnem tasimakta-
dir. Pandemi 6ncesi yalnizca doga diskiinlerine veya doga sporu tutkunlarina ézel

olan bu ekoturizm deneyimleri, pandemiyle birlikte daha genis kitlelere yayildigi
icin, bu calisma kapsaminda bu deneyimler énemli konumdadir.

- Pandemiyle hirlikte turistler saglik ve glivenlik konularinda yeni kaygilara sa-
hip olmuslar, maske kullanimi, sosyal mesafe gibi konular seyahat kararlarini
etkilemeye baslamistir.

Dogal alanlarin tercih edilmesi, acik havada gerceklestirilen etkinliklerin sosyal
mesafe ve hijyen avantaji ekoturizmi bu agidan avantajli konuma getirmektedir

- Son dakika seyahat karari veya iptaller, pandemi sonrasi turizm tiketicisi
davraniglarinda etkin hale gelmeye baslamistir. Siklikla alinan kapanma ve
aclima kararlari, asilamayla ilgili sikga degisen kurallar, seyahat rezervasyo-
nu yapmayi zorlastirmistir. 2020 ve 2021 boyunca sikga gérilen yeni viris
dalgalari seyahat iptallerini getirdigi icin tiketiciler eskiye gére daha fazla son
dakika karari vermek durumunda kalmaktadir.

Kitle turizminin en blyuk avantajlarindan biri isletmelerin yiksek montanli rezer-
vasyonlari, aylar éncesinden gerceklestirerek fiyat avantaji elde etmesi ve turisti
bu avantajlarlia cezbetmesidir. Son dakika tiiketici kararlarinin arttigi bir ortamda
kitle turizmi diger turizm trleri Gzerindeki bu avantajlarini kaybetmekte, ekotu-
rizm ve ilintili alternatif turizm tdrleri eskiye gére daha rekabetci olabilmektedir.

Bunun yani sira son dakika seyahat kararlari, tiketicileri ugakla seyahat plani yap-
maktan uzaklastirmakta ve karayolunda bireysel araglarla seyahatlere ve doga alan-
larina talebe yénlendirmektedir ki bu da ekoturizm agisindan avantajli bir durumdur.

Kisitlar ve Sinirlar

Destinasyon Odakli Hedef Pazar Analizi calismasinin kapsami ekoturizm ve al-
ternatif turizm tdrleriyle iliskili pek cok kavrama, sektorel uygulamalara ve bélge
gerceklerine deginiyorsa da, calisma kendi igerisinde bazi sinirlar ve kisitlar da-
hilinde gerceklestirilmistir.

Bolim 4 basta olmak (zere, bu raporun bazi noktalarinda Fethiye/Seydikemer
bélgesinin ekoturizm degderlerinin tespiti ve incelenmesi, calismaya esas olan
noktalardandir. Ancak bu degerlerin listelenmesi, bir turistik envanter calisma-
si amaclyla gerceklestirilmemis olup, yalnizca hedef pazarlarin tespitine yonelik
gerceklestirilen bir dizi analize temel olmasi amaclyla yapilmistir.
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Calismanin bir diger kisiti ise ekoturizm ziyaretgi verilerindeki nicel kisitlama-
lardan kaynaklanmaktadir. Kiltir ve Turizm Bakanhdi sinir istatistiklerinde Tar-
kiye'ye giris yapan yabanci turistlerin ziyaret sebepleri belirtiimekle beraber bu
sebeplere bakilarak ziyaretgilerin yalnizca “gezi, edlence, sportif ve kilttrel fa-
aliyetler” basliginda belirtilen gerekcelerle tlkeyi ziyaret ettigi anlasilmakta, bu
sebeplerle ilgili herhangi bir alt kirllima yer verilmemektedir. Dolayisiyla tlkemizi
ziyaret eden kisilerin kitle turizmi sebebiyle mi yoksa ekoturizm amach mi geldik-
leri bu verilere bakarak net olarak sdylenemez.

Ayni sekilde konaklama verilerinde de turistlerin konaklamalari sirasinda gercek-
lestirdikleri faaliyet tipleri konusunda veri toplanmamakta oldugu igin, ekoturizm-
le ziyaretci davranislariyla ilgili veriler oldukga kisithdir.

Fethiye/Seydikemer'in ekoturizm agisindan dnem tasiyan degerlerinin hangi hedef pa-
zarlarda nasil konumlanacag belirlenirken, stz konusu hedef pazarlarin genel karakte-
ristikleri incelenmekle yetinilmis, bu Glkelerin her birinde kapsamli nicel analizler ger-
ceklestirilmemistir. Bu calisma bu tarz bir kantitatif hedefleme amaci tagimamaktadir.

Son olarak galismanin gerceklestirildigi 2021 yili, Covid-19 salginindan dolayr tim
Diinya'da oldugu gibi Turkiye'de de turizmin dinamiklerinin kékten dedismeye bas-
ladigi bir zamandir. Pandemi sonrasinda ekoturizm ziyaretgilerinin turizm trinleri
acisindan tiiketici davranislariyla ilgili basta Diinya Turizm Orgiitii olmak tizere sek-
tdr uzmanlarinin belirli bir 8ngérisi olsa da, iginde bulunulan ortamin belirsizligin-
den &trd bu 6ngdrdlerde bir yanilsama pay olabilecedi goz ardi edilmemelidir.

3. Destinasyon Odakli Hedef
Pazar Analizi Faliyetler: Ve

Yontem w»

Yalnizca Fethiye/Seydikemer 6lgedinde dedil, hem ulusal, hem de uluslararasi
dizeyde ekoturizmle ilgili sektorde genel bir veri eksikligi bulunmaktadir. Mevcut
veri kaynaklari yillar igerisinde agirlikli olarak kitle turizmi verilerini 6lgmek igin
yapilandiriimis oldugundan, cogunlukla yeni kesfedilen veya kesfedilmemis nokta-
larda gerceklestirilen alternatif turizm tirleri icin veri toplamak oldukga glictir.

Bundan dolayr bu calismada gerceklestirilen yazili-basili ve elektronik literatir
taramalari hemen hemen tamamen nitel iceriklidir.

Fethiye/Seydikemer turizmi ile ilgili gecmiste yapiimis calismalarin yani sira,
Guney Ege hdlgesindeki genel anlamda turizm ve 6zelde de ekoturizm Uzerine
yapilan calismalar, Mugla ili icin olusturulmus strateji plan ve analizlerin yani sira
Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm degerlerini ilgilendiren turizm tirlerine yonelik
mevcut kaynaklar incelenmistir.

Calismada tespit edilen turizm de@erleri ve turistik cazibe unsurlarinin bizzat
deneyimlenmesi veya gdzlemlenmesi amaciyla 10-11 Eylil 2021 tarihlerinde
Fethiye/Seydikemer’e bir kesif gezisi diizenlenmis, bu geziden elde edilen kesif
bulgulari da bu calismada kullaniimistir. Kesif gezileri sirasinda bélge halki, turis-
tik isletme sahipleri ve calisanlariyla gérismeler dizenlenmistir.

23 Kasim 2021 tarihinde Fethiye'de gerceklestirilen, Fethiye Kaymakamlig, Fet-
hiye & Seydikemer Belediyeleri, Giney Ege Kalkinma Ajansi ve ilgili sivil toplum
kuruluslarindan temsilcilerin katildigi degerlendirme toplantisinda ise elde edilen
kesif bulgular katiimcilarla paylasilarak kendilerinin géris ve degerlendirmeleri-
ne sunulmustur. Bu toplanti 6ncesi gerceklestirilen 6n analizlere toplanti katilim-
cilarinin katki sunmasi saglanmistir.

1-15 Aralik 2021 tarihleri arasi Fethiye/Seydikemer ekoturizm paydaslariyla ger-
ceklestirilen anket calismaslyla, Fethiye/Seydikemer'de tespit edilen ekoturizm/
alternatif turizm degerlerinin turizme hazirlik skoru her bir turizm firsati icin
belirlenmistir. Skorlarin belirlenmesi paydaslarin degerlendirme skarlarinin orta-
lamasi alinarak cikarilmistir ve firsat analizinin bélgenin turizme hazirlik unsuru,
bolge paydaslarinin goruslerini yansitmaktadir.

4. Guney Ege Ekoturizminde
Yeni Destinasyonlar ve
Fethiye/Seydikemer
Destinasyon Analizi s
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GEKA tarafindan yurdtilmekte olan Eko-turizmde Yeni Destinasyonlar Sonug Odakli
Programin amacl; Glney Ege Bolgesinde eko-turizm (kiilttrel mirasi kapsayarak
dogal cevreyi dne cikaran, yerel toplumun refahini destekleyen turizm) potansiyeli-
nin harekete gecirilerek, turizm faaliyetlerinin i¢ kesimlere yayginlastirilarak hedef
ilcelerde turizm gelirlerinin artirlmasidir. GEKA tarafindan hazirlanan 2014-2023
TR32 Bdlge Plan’nda “Kuresel Turizm Odagi Glney Ege” vizyonu ile yola cikilmis;
‘Doért Mevsim Turizm” gelisme ekseninde On Birinci Kalkinma Plani’'nda yer alan
politikalar ile paralel olarak “Bélge turizminin yenilik, isbirlidi ve markalasmaya da-
yali tanitiminin saglanmasi” ve “Bolge turizminin cesitlendirilerek dért mevsime
yayllmasi ve hizmet kalitesinin artirilmasi” dncelikleri belirlenmistir.

Ozellikle uluslararasi turizm talebinin yapisindaki degisiklikler, kentlerden dogaya
yonelis, cevre konularina karsi artan ilgi, kitle turizmine bir reaksiyon olarak ve
farklilik arayisi ile ortaya gikan eko-turizmin turizm sektérinin hizla gelisen bir alt
sektord oldudu tespit edilmistir. 2019 yilinda GEKA tarafindan hazirlanan Giiney
Ege Bolgesi Alternatif Turizm Envanteri calismasi kapsaminda elde edilen bilgiler
ile dogdal zenginlik, aktivite ve kilturel varlik potansiyeli bakimindan gérece Gstin
bazi Gliney Ege ilgelerinin rekabet edebilir eko-turizm destinasyonlari haline geti-
rilebilecedi ongdrilmustr.

Belirlenen bu alt bolgelere iliskin plan ve programlar, envanter, GEKA'nin bu bol-
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gelerde ortaya koyabilecedi somut katkilar ve paydaslarin ajanstan beklenti ve
ishirligi yapma duzeyi birlikce dederlendirildidinde, bu bdlgelerin SOP uygulama
dénemi sonunda eko-turizm kapsaminda bélgenin gekim merkezleri olabilecedi
dngorilmuistir. Oncelikli bélgelerin belirlenmesinde Tarim ve Orman Bakanligi
tarafindan hazirlanan 2023 Doga Turizmi Master Planlar’nda yer alan doga tu-
rizmi degerleri matrisindeki asagidaki gostergelerin kullanilmasi ile olusturulan
endeksten faydalaniimistir. Bu endeks kapsaminda her bir ilce asagidaki basliklar
diizeyinde degerlendiriimistir.

e Kanyon, Magara, Dag Bisikletciligi, Dagcilik, Dag-Yayla Gezisi imkani
e Kampgilik, Diizenlenmis Doga Gezisi Rotasi

e Pansiyonculuk, Agro-turizm

o Kus Gozlemciligi, Milli Park vb. Sahalar, Selale Gérme imkani

e Estetik Gol/Baraj Olan Yerler

e Tescilli Avlak Sahasi, Yabana Hayati Gelistirme Sahasi

e Bakir Doga Parcalari Gezisi, Bakir Orman Gezisi

o Oren Yeri, Hava Sporlari (Balon, Yamac, Parasiit)

e Turizm Odaklarina Yakinlik, Ulasim Aglarina Yakinlik

Tim bu degerlendirmelerin neticesinde Eko-turizmde Yeni Destinasyonlar Sonug
Odakli Programi kapsaminda 6ncelikli olarak Buldan, Cameli, Fethiye/Seydike-
mer, Karacasu, Kusadasi, Kdycegiz, Pamukkale, Seydikemer, Sike ve Ula ilgeleri
belirlenmistir. Bu calisma dncelikli ilcelerden Fethiye/Seydikemer'in hedef pazar
analizinin gerceklestiriimesini kapsamaktadir.

Fethiye/Seydikemer agirlikli olarak tarim dretimi ve tarima dayall sanayi Ureti-
miyle 6ne cikan bir destinasyondur. YER-SIS kapsaminda yapilan 8zgiin bir ca-
lisma ile kdy ve mahallelerin ilce merkezine uzakliklari, nifuslari ve yapilasmis
alan miktarlari dikkate alinarak kentsel statlleri tahmin edilmis olup Fethiye'nin
sehirlesme orani %88,2 olarak tespit edilmistir. Buna karsin basta doga ve
kalttr degerleri olmak tzere Fethiye/Seydikemer'in 6zellikle ekoturizm pazarinda
oldukca yiiksek bir turizm potansiyeli bulunmaktadir. (YER-SIS, 2021)

Fethiye/Seydikemer’de mevcut durumda agirligi hissedilen destinasyonun pek
cok noktasinda gérdlen kitle turizmidir. Gerek sahil, koy ve plajlarda, gerek ilce
merkezi ve antik kentlerde, gerekse de cografi cazibe noktalarinda yiksek ziya-
retci sayisi ve kitle turizmine yénelik yapilanmis bir altyapi oldugunu séylemek
muUmkandar.

Ancak Fethiye/Seydikemer’in tim bu kitle turizmi yoniine ragmen yine de dogal
glzelligi cok Ust seviyede noktalari, antik zamanlardan ginimize uzanan kaltir
degerleri ve doda sporlariyla ilgili deneyimlerin kattiklariyla gok glgli bir ekotu-
rizm potansiyeli vardir.

Fethiye/Seydikemer’de kitle turizminin gelismis olmasi iki yénli bir fenomen ya-
ratmaktadir: Bir taraftan kitle turizminin 6n planda olmasi ekoturizm gibi al-
ternatif turizm tdrlerinin gelisiminin 6nind kapatmakta, hem ilgiyi daha yiksek
ziyaretgi sayisina sahip olan kitle turizmi modelinde tutmakta, hem de kalabalik
ve doga kirliligi yaratarak ekoturizm unsurlarinin cekiciligini azaltmaktadir. Bir
taraftan ise ilceye kitle turizmi kanallyla cok sayida ziyaretginin geliyor olmasi,
bu ziyaretgiler kanaliyla Fethiye/Seydikemer ekoturizmini gelistirmek icin énemli
bir firsattir.

Plaj ve koylari, gél turizmi, ormanlik alanlari, selaleler, akarsular ve mesire yer-
lerinin yani sira doga yirlyUsu ve bisiklet yollari, dalis noktalari, antik kentleri,
kentsel mekanlari, otantik kdyleri ve bu kdylerdeki yerel kiltir, gastronomi, fes-
tivaller gibi pek cok deger, Fethiye/Seydikemer turizm potansiyelini cok genis ve
cesitli yapmaktadir.

Fethiye/Seydikemer'deki ekoturizm dederleri incelenirken tim bu yukarida sayl-
lan degerlerin baz kategorilere ayrilarak incelenmesi bu degerlerin turizmmdeki
yerinin belirlenmesi agisindan daha etkili bir yaklasim olacaktir.

Oncelikle turistik degerleri alternatif turizm dederleri bakis acisiyla ele alirken,
doda degerleri ve kiltir degerleri olmak Uzere iki ana grup tespit etmek mim-
kiindir. Doga degerleri grubunda ise kitlesel turizmle ilintili olan degerler ve
daha gok ekaturizmin tipik uygulamalarina giren doga deneyimleriyle ilintili olan
degerler olarak iki ayri grup belirgin sekilde gérilmektedir. Kiltir dederleri gru-
bu ise kendi icinde somut kilttr degerleri ve somut olmayan (soyut) kdltir de-
gerleri seklinde ikiye ayrilabilir.
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A. Doga Dedgerleri

A.1. Kitle Turizmiyle llintili Doga Degerleri

A.2. Doga Deneyimleriyle ilintili Doga Degerleri
B. Kiltur Degerleri

B.1. Somut Kultir Degerleri

B.2. Somut Olmayan Kiltir Degerleri

4.1. Doga Degerleri

Oludeniz, Kabak Koyu, Kelebekler Vadisi, Saklikent Kanyonu, Girdev Gélii gibi Snem-
li dogal alanlara sahip Fethiye/Seydikemer'in turizm degerleri azimsanmayacak bir
cesitlilige ve alternatif turizm tirleri agisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir.

Fethiye/Seydikemer'de ve cevresinde bulunan doga dederlerinin bir kismi hali
hazirda kitle turizmi tirinde ziyaretler almakta, bu tarz bir turizmin gelisiminde
onemli birer faktor olan doga degerleridir. Basta Oliideniz Milli Parki ve Saklikent
Kanyonu olmak (izere Fethiye/Seydikemer'deki bu popller doda degderleri, hem
kitle turizmine hitap etmekte hem de ekoturizm agisindan 6nemli bir potansiyel
olusturmaktadir.

Fethiye - Oliideniz

Fethiye/Seydikemer'de bulunan doga degerlerinin diger bir kismi da ekoturizmin
tipik uygulamalarinin da arasinda oldugu dogda deneyimleriyle daha fazla ilgilidir.
Doga yirdyusleri, dag bisikleti turlari, dalis, botanik turlari gibi ekoturizm et-
kinliklerinin yani sira dalis, yamac parasiti, doga konaklamalari, kampgilik gibi

faaliyetler de bu gruba girmektedir.

Her iki gruptaki doga degerleri de birden fazla yon tasiyabilmekte, kitle turizmiyle
ilinti doga degerleri grubuna alinarak incelenen cazibe unsurlari ayni zamanda
ekoturizme de hitap etmekte veya tersi olacak sekilde doga deneyimi unsurlari
da kitle turizmiyle temas edebilmektedir. Dolayisiyla Fethiye/Seydikemer doga
degerleri arasindaki bu ayrimin ok keskin olmadigini belirtmekte fayda vardir.

4.1.1.Kitle Turizmiyle Mintili Doga Degerleri

Fethiye/Seydikemer ilce merkezleri, bagli kéyler/mahalleler ile cevre ilce ve kdy-
lerdeki doga degerleri, Fethiye/Seydikemer'e gerceklestirilecek alternatif turizm
ziyaretleri agisindan cesitli yonleriyle nem tasimaktadir. Kimi Fethiye/Seydike-
mer ilge sinirlari icerisinde kalan, kimiyse ilceye komsu noktalarda yer alsa da
ulasim kolayligi nedeniyle Fethiye/Seydikemer turizm deneyimine dahil edilmesi
gereken bu doga degerleri birkac baslik halinde incelenehilir.

Jelebekicr Yolas
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Kumsal ve Koylar

Fethiye/Seydikemer ilce merkezlerindeki plajlarin yani sira ilge cevresinde ve ya-
kin beldeleri iceren genis bélgede dogal gizellikleri cok yiksek olan pek cok kay
bulunmaktadir. Bu kaylarin bir kismi hali hazirda kitle turizmi ziyaretleri aliyorken
bazilari ise gorece daha az yapilasmis durumdadir. Sahil seridinin bir kismi yazlik
ve turistik tesislerle dolu olsa da énemli bir kisminin da koruma alani olmasindan
dolayi koylarda ve kiyi bélgelerde yapilasmanin kisith olmasi Fethiye/Seydikemer
ve gevresini ekoturizm icin gok uygun bir cografya haline getirmektedir.

Bélgedeki kumsallarin basinda Oltideniz Milli Parkinin icindeki Oliideniz Plaji ve cev-
resindeki koylar gelmektedir. Gemile Koyu, Kidrak Koyu, Kabak Koyu bu bdlgededir.

Fethiye ilce merkezinin hemen yakininda ve
kérfezin iginde ve etrafinda da énemli koylar ve
plajlar bulunmaktadir. Kuleli, Aksazlar, Calig,
Karatas Plajlari bu gruba dahildir.

Mugla yonine dogru, Fethiye'nin kuzeybatisinda-
ki koylar olan Katranci, Gunlikli ve Karaot ile Go-
cek koylari ise yine dogal guzellikleriyle hem ka-
radan hem de denizden turist ceken noktalardir.

Oliideniz Milli Parki'nin bulundugu yarimada
ve yakin cevresinde kitle turizmi daha yodun
gorllse de glneydeki koylara inildikce daha
bakir, dogal glzelligi cok fazla bozulmamis ve
ekoturizme daha uygun noktalara rastlanmaktadir. Kabak Koyu, Kelebekler Vadi-
si gibi dogasiyla yurt capinda Unlu olan yerlerin yani sira bu noktada pek cok irili
ufakli koy da ekoturizm agisindan 6nemli potansiyel vadetmektedir.

Yaylalar

Kitle turizminin yogun yasandidi yerler olan yaylalar konusunda da Fethiye/Sey-
dikemer yine cok zengin bir cografyadir. Tim yaylalarinin kitle turizmi akinina
ugradigini sdylemek giic olsa da, Akdeniz ikliminde yaylalarin serinligi sicak yaz
aylarinda yadsinamaz sekilde bir cazibe alani olusturmakta ve bu noktalarda yay-
la turizmini 6n plana gikarmaktadir.

Fethiye/Seydikemer vyaylalarindan bahsedince mut-
laka siralanmasi gerekenler Seki Yaylasi, Koru Yay-
lasi, Kirkpinar Yaylasi, Dokuzgél Yaylasi, Eren Dag,
Karanfilli Yaylasi, Kavacik Yaylasi, Girdev Yaylasi ile
Karabel ve Kuyucak yaylalaridir.

Yukarida bahsedildigi gibi Fethiye/Seydikemer'in kitle
turizmi noktalarinin bazilari ekoturizm agisindan ca-
zibesini kismen yitirmis olsa da yaylalarin drneginde
oldugu gibi, kimi noktalar halen ekoturizmin gelisimi
icin oldukga yiksek potansiyel vadetmektedir. Henliz
kitle turizmi akinina ugramamis olan Fethiye/Seydikemer yaylalarinin ekoturizme
kazandiriimasi, katma degerli turizm yapilmasi acisindan 6nemlidir. Fethiye/Sey-
dikemer bu tarz yaylalara da sahip oldugu igin yayla turizmi hem kitlesel turizm,
hem de ekoturizm degeri olarak gorilmelidir.

Mesire Yerleri

Kimi gindbirlik gezintiler, kimisi piknik, kimisi de ayni zamanda gunubirlik deniz
turizmi alani niteliginde olan bazi noktalar, Fethiye/Seydikemer'i ziyaret eden
turistler icin oldugu kadar Fethiye/Seydikemer halki ve cevre il ve ilgelerden
gelenler icin de mesire yeri niteligi tasimaktadir.
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Yamag Parasiitii

Bunlarin belki de en dnemlisi Oliideniz Milli Parkr'dir. Giintibirlik ziyaretci akinina
ugrayan park, otellerin bulundugu i¢ taraftan koyun girisine kadar uzanmakta ve
her gln binlerce ziyaretciyi agirlamaktadir.

Bunun yani sira Biyiik Samanlik Koyu, Katranci Koyu Tabiat Parki, Yaniklar Doga
Kampi, Kidrak Koyu Tabiat Parki gibi noktalar hem gindiz ziyaretlerine hem de
kampciliga acik alanlardir.

Fethiye/Seydikemer'de piknikgiler icin poptiler alanlarin basinda ise Yesil Vadi Doga
Parki, Kuleli Piknik Alani, Akmaz Piknik Alani, Kayik Seki Piknik Alani gelmektedir.

4.1.2. Doga Deneyimleriyle Mintili Doga Degerleri

Fethiye/Seydikemer ilce merkezleri ile cevre ilcelerdeki kimi doga degerleri ise gele-
neksel kitle turistleri tarafindan kisitl sekilde ragbet géren, ancak ekoturizm uygula-
malari acisindan cok daha bk degere sahip bazi noktalar barindirmaktadir. Yine
bu tarz doda deneyimi ilintili doda degerleri de birkag baslik altinda incelenebilir.

Doga Sporlari

Fethiye/Seydikemer’deki bazi macera sporu tirleri, ekoturizm agisindan dzellikle
deger tasimaktadir. Dogayl korumaya yonelik, strdurdlebilic sporlar arasinda

doga yurdyusleri, bisiklet turlari, kanyon gegisleri, tirmanislar, dalis ve yamacg

paraslti olarak 6zetlenebilir.

Fethiye'den baslayarak Antalya'ya kadar uzanan ve tarihte Likya olarak adlandiri-
lan bélgede pek cok dogal giizelligi sahip nokta ve antik yerlesimleri kapsayarak
doga sporculari igin tlkenin en degerli ve en popller rotalarindan olan Likya Yolu,
Fethiye/Seydikemer’in nemli bir dogda sporu degeridir.

Fethiye'deki Babadag ise yamag parasitl sporculari icin Turkiye'nin belki de en
dnemli noktasidir. Oliideniz manzarasinin (izerinde yapilan yamac parasiiti ugus-
lari, hem genis kitlelerin deneyimledidi bir turistik tur niteligindedir, hem de bu
sporun meraklilari icin olmazsa olmaz bir deneyimdir.

Dalis Noktalar

Fethiye/Seydikemer'deki doda sporlari arasinda dalisi 6zel bir baslik olarak ince-
lemekte fayda vardir. Tam anlamiyla bir dalis sporu cenneti olan Fethiye/Seydi-
kemer'de hem turistik olarak dalis yapmak isteyenlere hem de profesyonel da-
liscilara hitap edecek noktalar mevcuttur. Gerek scuba ekipmaniyla tiplu dalis,
gerekse de snorkelle ylzerek su altinin keyfi cikarilabilecek bu noktalar, Fethiye/
Seydikemer’i bu alternatif turizm tiriinde cok gtcli bir hale getirmektedir.
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Fethiye/Seydikemer dalis noktalarinin baslicalari Dalyan Koyu, Aqua Point, Tur- Keleb;‘k!e,. Vadisi .
gut'un Yeri, Kizilada Feneri, Akvaryum Koyu, Ug Ttineller, Baracuda Resifi, Soguk
Magara, Kizil Ada Kanyonu, iblis Burnu, Balaban Adasi, Karides Kovugu, Sahin

Burnu, Amfora, Piramit, Afkule ve Sariyarlar'dir.
Kanyonlar ve Magaralar

Saklikent Kanyonu ve Milli Parki, Fethiye/Seydikemer bdlgesinin en nemli doga
degerlerindendir. 18 kilometre uzunlugundaki kanyon Esen Cayr'nin bir kolu olan
Karagay'in Akdag Uzerinde olusturdugu bir yeristi olusumudur. Giris noktasi
piknik yeri ve dinlence amacl olarak kullaniimakta olup, kanyonun énemli bir kismi
ekipman kullanmaksizin rahatlikla yirinebilecek durumdadir. Ttrkiye'nin en Gnld
kanyonlarindan biri olan Saklikent, Fethiye/Seydikemer igin hem bir kitle turizmi

cazibe alani hem de énemli bir ekoturizm degeridir.

Kabak Koyu'ndaki Mavi Magara ise sularinin rengi nedeniyle siradan halki da cek-
mekte, doda sporculari tarafindan da biydk ilgi gérmekte olan bir diger Fethiye/

Seydikemer doga degeridir.

Gocek

Endemik Tiirler

Fethiye/Seydikemer’in dogal glizelliklerinin énemli bir parcasi olan flora ve fauna-
sI, bu bélgedeki ekoturizm deneyimlerini zenginlestiren, doga gdzlemi ve baotanik
turu tarzi ekoturizm deneyimlerini mdmkin kilan zenginlikleridir.

Fethiye/Seydikemer'in bitki 6értiis ve hayvan cesitleri arasinda bazi endemik ve/
veya nadir tirlere de rastlanmaktadir. Bunlarin baslicalari ise Fethiye Moryildizi,
Cakal Nergis, Karia Kral Taci, Can Cicegi, Fethiye Stimbli, Pireotu, Pembe
Papatya, Kugukbasl Devedikeni, kekik ve saterotudur.

Bunlarin yani sira Girdev Goli'nde bulunan 200°Gn Gzerindeki kus tird ile bdlge-

deki anit agaclar da yine doga meraklilarini cezbedecek ekoturizm unsurlaridir.
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Akarsular ve Galler

Daglik alanlarindan koylara akan sular ve bunlarin birikintilerinin olusturdugu gol-
ler de yine Fethiye/Seydikemer’in doga deneyimleri icin 6nemli noktalaridir. Ak
Gal ve Girdev Goli basta olmak tizere Fethiye/Seydikemer doga yirdyls, bisiklet
turlari, doga gozlem deneyimleri, batanik turlari gibi ekoturizm tirlerini zengin-
lestirerek cazip kilan bu unsurlar Fethiye/Seydikemer dogda degerleri arasinda
@nemli bir yere sahiptir.

Esen Cayl ve Yaniklar Cayi gibi akarsular ise bolgede hem doga deneyimlerini
ayni goller gibi zenginlestiren, hem de serinleme ve dinlenme amacli, mesire yeri
amagli kullanilan noktalarin olusmasini saglamaktadir.

4.2. Kultar Degerleri

Fethiye/Seydikemer'deki dogda degerleri kadar kultir degerleri de ekoturizm/al-
ternatif turizm tirleri agisindan énemlidir. Glney Ege bélgesinin pek cok noktasi
gibi Fethiye/Seydikemer de tarihi alanlari, kirsal yasami, mutfagi ve gelenekleri
olmak zere yerel kiiltird ile alternatif turizm tirlerinde ziyaretci cekebilecek
onemli bir degerler butinine sahiptir.

Bolgedeki doga degderlerine yalnizca alternatif olarak degil, ayni zamanda onlarin bi-
tunleyici olarak da, hatta zaman zaman doga ve kiiltir degerlerinin ayni anda degderlen-
dirildigi alternatif turizm deneyimleri Fethiye/Seydikemer turizmi acisindan énemlidir.

Fethiye/Seydikemer'de ekoturizm acisindan dikkate deder kiltir degerlerini ince-
lerken, ayni doga degerlerinde oldugu gibi bazi alt basliklar goze carpmaktadir:
Fethiye/Seydikemer’'deki 6ren yerleri ve diger tarihi mekanlar kiltir turizmi odakli
turizm degerleri olarak éne cikarken, bolgede gerceklestirilen festivaller de gerek
kdltdr turizmi ziyaretgilerini, gerekse de gevre il ve ilgelerdeki kisa mesafe ziya-
retleri gerceklestiren turistleri cekme potansiyeline sahiptir. Gerek yurtdisinda
gerekse de yurt iginde turistik deneyimler arasinda énemli bir yer tutan gastro-
nomi turizmi acisindan da degerli sayilabilecek bir mutfaga sahip olan Fethiye/
Seydikemer, gastronomi turizmi acgisindan da degerlendiriimelidir.

Bu kaltir degerleri de tipki doga dederlerinde oldugu gibi iki farkli kategoride
incelenebilir. Bazi kiltir degerleri somut kulttr degerleri olarak nitelendirilebi-

Fethiye - Kayakoy

lecekken sdylenceler, efsaneler, festival ve etkinlikler, yemek tarifleri gibi diger

degerler ise somut olmayan kiltir degerleri kategorisine alinabilirler.

4.2.1. Somut Kualtiir Degerleri

Fethiye/Seydikemer'deki somut kiltir dederleri temel olarak antik yerlesimler,
kentsel cazibe noktalari ve kdylerden olusmaktadir.

iren Yerleri

Tarih boyunca cesitli devletlere bagli olmus 6nemli bélgeler olan Likya ve Karya
sinirinda yer alan Fethiye/Seydikemer'de cesitli dénemlerden kalintilar barindiran
antik kentler ve éren yerleri mevcuttur. Kiltir turistleri agisindan énemli cazibe
noktalari olan bu yerlerden Telmessos ve Amintas gibi bazilari ilge merkezi ve
beldelerdeki yerlesimlere ¢cok yakin konumdayken, Pinara ve Kadyanda gibi diger
bazilari ise merkezlerden biraz daha disarida kalmaktadir.

Fethiye/Seydikemer ve cevresindeki diger antik kent ve dren yerleri ise Sidyma,
Ceramos, Letoon, Tlos ve Afkule Manastir’dir.

Kdyler

Fethiye/Seydikemer ve cevresindeki kdylerin bazilari tamamen turistiklesmisse de
bazi diger kdyler ise bolgedeki kitle turizmine ragmen orijinalligini korumaktadir.
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Tlos antik kentiyle ic ice olan Yaka Koy, zeytincilik ve seracilik Gzerine Kentsel Cazibe Noktalar

yogunlasmis (Seydikemer ilce sinirlarindaki) Esen Kéyd, Karabel ve

o , Fethiyemerkezi ve gevresinde hali hazirda kitle turizmi zi-
Kuyucak yaylalari, Isli Magara'si ve kaplicasiyla gekim alani yara-

. . e , aretgisi ceken bazi kentsel yasam mekanlari ise kiltir
tan Girmeler Kdyl ve yine dogasinin gizellidiyle Oren Kéyd'dar. YArELGISt 6 yas

turistlerinin yani sira alternatif turizm tirlerinin po-
Cevresindeki ekoturizm deneyimlerinin cesitlilidiyle ve do- tansivyel ziyaretcilerinin de ilgisini cekecek dider bir
gasinin guzelligiyle dikkat ceken Yanikli Kdyd de bir ekotu- kisim somut kultdr degerleridir.

rizm pilot bélgesidir. o , ) )
Fethiye ilce merkezi basli basina bir kentsel gezi
Yesil Uzimlii Kdyirnin ise kendine has, ozel bir turistik alanidir. Fethiye Kalesi ve Fethiye Muzesi ile Tel-
konumu vardir. Yerli ve yabanci gociyle kentsel degerleri messos-Amintas antik kentleri, Fethiye/Seydike-
anlaminda olumlu bir gelisme yasamis olan kéyde, bugin sa- mer kultdr ziyaretlerinin 6nemli bilesenleridir. Fet-
nat galerileri, moder kafeler ve restoranlar gorilmekte, ulusal hiye ilge merkezinde Osmanli déneminden kalma baz

ve uluslararasi diizeyde kaliteye sahip etkinlikler dizenlenmektedir. yapilar da dikkat cekmektedir. Marina ile Carsi Caddesi
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arasindaki magaza ve hediyelik esya dikkanlarindan olusan Paspatur Carsisi
etrafindaki cumbali evleriyle Fethiye eski kentinin kalbidir. Fethiye ilce merkezi
ziyaretlerinin énemli bir duragl ise hem gastronomi, hem de gece edlencesi
noktasi olan Balik Hali'dir.

ilce merkezi disindaki kentsel mekanlarin belki de en cekicisi Gécek merkezi ve
ozellikle liman tarafidir. Bir hayli Ust kalibre yat misterini agirlamak (izere tasar-
lanmis kaliteli mekanlari ve turistik tesisleriyle Gocek, Fethiye/Seydikemer kent-
sel cazibe noktalari arasinda 6nemli bir yere sahiptir.

ilce merkezi disinda kalan, 6ren yeri veya antik kent 6zelligi bulunsa da kitle turiz-
minin ve/veya kiltlr turizminin baskin olmasi nedeniyle kentsel gezi alani olarak
kabul edilecek yerler ise Kayakdy ve Kleopatra Hamami'dir.

Son olarak yamag parastitl sporu icin Turkiye'deki en iyi noktalardan olan Baba-
dag, ayni zamanda sikga turistik olarak kullanilan bir teleferik hattina da sahiptir.
Babadag Teleferik yalnizca yamac parastti sporculari degil ayni zamanda bolge
ziyaretcileri icin de dnemli bir turistik tesistir.

4.2.2. Somut Olmayan Kualtir Degerleri

Somut olmayan kltir degerleri arasinda ise sosyal degerler, festivaller ve bdlge
gastronomisi en dnemli basliklardir.

Sosyal Degjerler

Adirlikla Yorik kaltdrintn hakim oldudu bir cografya olan ve Mentese Beyligi do-
neminin izlerini tasiyan Fethiye/Seydikemer bélgesinin halen kismen de olsa yasa-
makta olan sosyal degerleri de bdlgenin kiltirel degerlerinin arasinda énemli bir
yere sahiptir. Fethiye/Seydikemer kdylerinin pek cogunda Yérik kiltiranin izlerini
gdrmek mimkiinse de bu durum ziyaretlere yansiyan ve turizm acisindan degerlen-
dirilen bir noktada degildir. Bazi geleneklerin yok olmaya ylz tutmasi nedeniyle de
ziyaretcilerin sahit olabilecekleri geleneksel etkinliklere rastlanmasi giigtr.

Bolgedeki halk mizigi ve halk danslari unsurlarinan bahsetmek gerekirse, (¢
telli, sipsi, kabak kemani, delbek gibi ¢algilarin calindidi, Arap Oyunu, Tilki Oyu-
nu, Deve Oyunu ve Gurbet Havalari gibi oyunlarindan oynandigi bir kiltird ta-
nimlamak gerekir.

Ayrica bélgenin el sanatlari da énemlidir. Yesiluzimli Kéy('nin Gnli dastar doku-
masi, Fethiye/Seydikemer bdlgesinin kendisine has kolan dokumasi gibi el sanat-
lari bélgenin kiltirel sosyal degerleridir.

Festivaller

Gerek yurt icinden, gerek yurt disindan turist cekme potansiyeline sahip, ayni za-
manda cevre il ve ilgelerden de kisa sireli/kisa mesafeli ziyaret gerceklestirecek
bolgesel turistlerin ilgisini cekebilecek festivaller, Fethiye/Seydikemer bélgesinin
kiiltirel turistik dederleri arasinda 6nemli bir yer tutmaktadir. Festivaller ve et-
kinlikler acisindan cok zengin olan Fethiye/Seydikemer'in bu yéni, hem kentsel
turistik deneyimleri zenginlestirmekte hem de alternatif turizm tirlerinin tamam-
layicisi olarak gérev yapmaktadir.

Fethiye/Seydikemer’in turistik deger tasiyan festivallerinden 6ne cikanlari Go-
cek'te duzenlenen Ot Yemekleri Festivali, Yesilizimlt Koyi'ndeki Dastar ve Ku-
zugdbedi Mantar Festivali, Gocek Cocuk Senligi, Nif Koyl Kiraz Festivali, Milyon
Fest, Benyamin Sonmez Klasik Muzik Festivali, Uluslararasi Fethiye Spor Fes-
tivali, Uluslararasi Fethiye Oliideniz Hava Oyunlari Festivali, EkoYoga Festivali,
Fethiye Muzik Festivali ve Babadagd Movement Festivali'dir.

Gastronomi

Fethiye/Seydikemer bélgesindeki gelismis tarim ve iklim kosullari nedeniyle baz
Urinler bélge mutfagini 6zellikli kilmaktadir. Bunun dzerine eklenen Ege Yorik
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kilttrd ve deniz kiyisi olmasinin getirdigi avantajlar,
Fethiye/Seydikemer gastronomisinin bir alternatif
turizm degderi olmasinin nedenidir. Kuzugtbegdi man-
tari gibi iklim ve bitki értisi nedeniyle bélgede yeti-
sen bazi Grlnler ise bu gastronomiyi daha da zengin-

lestiren unsurlardir.

Deniz kiyisi olmasi nedeniyle bazi deniz drdnleri bél-
ge mutfaginda oldukca etkinse de, esas kiy bolgesi,
Ege otlari ve Yorik kaltirinin etkisi altindaki Fethiye/
Seydikemer yemekleri, bélgenin bu anlamdaki gergek
kiltir dederleridir.

Fethiye/Seydikemer mutfadina ait bazi 6nemli yemek-
ler sunlardir:

e Babadag Keskedi e Olemec corbasi

e Leden boregi

e Bulgurlu domates

e Bulgurlu patlican e Ciris otu yemedi

e Ot kavurmasi e Bildircin kebabhi

e Tingil corbasi e Yumurta bohcasi

e Sondirme

e Dondirme

4.3. Fethiye/Seydikemer
Ekoturizm Deger Haritasi

Bélim 4.1 ve 4.2'de Doga Degerleri ve Kiltir Deger-
leri basliklariyla 6zetlenen Fethiye/Seydikemer alter-
natif turizm/ekoturizm degerleri, asagidaki sekilde bir
turistik deger haritasi seklinde gosterilmistir.

fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar analizi
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Kitle Turizmiyle
ilintili Doga
Degerleri

KUMSAL VE KOYLAR
Oliideniz - Hisaroniifs
Ovacik
Gemile Koyu
Oyuktepe Koylari
Kabak Koyu

Gunlikla Koyu
Calig Plaji

inlice Plaji
Aksazlar Plaji
Kelebekler Vadisi
Kidrak Koyu.
Katranci Koyu

MESIRE YERLERI

Fethiye Biiyiik Samanlik Koyu Plaji
Katranci Koyu Tabiat Parki

Yesil Vadi Doga Park/Kamp
Akmaz Piknik Alani

YAYLALAR

Seki Yaylasi .
Karanfilli Yaylasi

Koru Yaylasi .
Kavacik Yaylasi +

Kirkpinar Yaylasi .
Girdev Golli Yaylasi =

Dokuzgdl Yaylasi

Karabel ve Kuyucak Yaylalari

Kuleli Piknik Alani
Kayik Seki Piknik Alani
Kidrak Koyu Tabiat Parki
Oliideniz Tabiat Parki
Doga Kamp Yaniklar

*  Eren Dagi

Doga
Deneyimleriyle

ilintili Doga
Degerleri

<

DOGA SPORLARI
Dalyan Koyu

Babadag Yamag Parasuti Koo

Likya Yolu
Ug Tiineller
MAGARA VE KANYONLAR

Saklikent Kanyonu
Kabak Koyu Mavi Magara

Soguk Magara

AKARSULAR VE GOLLER Cakal Nergis
Girdev Goli Karia Kral Taci

Ak Gol

Esen Cayr =
Yaniklar Cayr

Akvaryum Koyu

Baracuda Resifi

Fethiye Moryildizi =

DALIS NOKTALARI
Aqua Point .
Kizil Ada Kanyonu *
Iblis Burnu
Balaban Adasi
Karides Kovugu

ENDEMIK TURLER
Can Cicegi .
*  Fethiye Simbdalt -
*  Kekik, Saterotu 3

Turgut'un Yeri
Sahin Burnu

Pireotu
Pembe Papatya
Kaglkbash

Tlneller
Amfora
Piramit
Afkule
Sariyarlar

Girdev kus
tlrleri (~200)
Anit Agaclar

Devedikeni

OREN YERLERI
Telmesos & Amintas *
Kadyanda
Sidyma
Oren (Ceramos)

Letoon

Pinara

Tlos

Afkule Manastiri

SOSYAL DEGERLER

Arap Oyunu
Tilki Oyunu
Deve Oyunu
Gurbet havalari

Ug telli

Sipsi

Kabak Kemani
Delbek

Kolan dokuma
Dastar dokuma
Yoriik kiltlrd

FESTIVALLER

KENTSEL CAZIBE NOKTALARI

Gocek

Cleopatra Hamami
Paspatur Carsl
Balik Hali

Kayakoy
Fethiye Muzesi
Fethiye Kalesi

Gocek Ot Yemekleri Festivali 2
Dastar ve Kuzugébegi Mantar o
Festivali 2
Gocek Cocuk Senligi

KOYLER

Yesil Uziimlii Kéyii
Esen Koyl

Yaka Koyl
Yaniklar

Somut Kulttr Degerleri

Babadag Teleferik

Karabel
Kuyucak
Girmeler
Oren

Benyamin Sénmez Klasik Miizik

Fethiye Nif Koyl Kiraz Festivali
Uluslararasi Fethiye Spor Festivali
Uluslararasi Fethiye Oliideniz
Hava Oyunlari Festivali

EkoYoga Festivali

/

Festivali
MilyonFest

Fethiye Mizik Festivali
Babadag Movement Festivali

GASTRONOMI
Ciris Otu Yemegi
Ot Kavurmasi
Bildircin kebabi
Tingil Corbasi
Kaya Inciri

Babadag Keskegi «
Olemecg Corbasi  «
Legen Boregi .
Bulgurlu Domates «
Bulgurlu Patlican e

Yumurta Bohgasi
Siindirme
Dondiirme
Kuzugdbegi mantari
Fethiye Tahini

Somut Olmayan Kultir Degerleri

Sekil 14: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm ve Alternatif Turizm Deger Haritast
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4.4. Fethiye/Seydikemer
Fkoturizm GZFT Analizi

Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm/alternatif turizm tirlerindeki hedef pazarlarin-
da konumlama yapilabilmesi icin, Fethiye/Seydikemer'in sahip oldugu ekoturizm
degerlerinin (Bolim 4.1 ve 4.2) gucliu ve zayif yonlerinin bilinmesi ve Fethiye/
Seydikemer ekaturizmini hangi firsatlarin ve tehditlerin bekledidinin dogru tespit
edilmesi 6nem tasimaktadir. Fethiye/Seydikemer ekoturizmi agisindan GZFT ana-
lizi asagidaki sekildeki gibidir:

GUGLU YONLER ZAYIF YONLER

Dogal cazibe merkezlerinin sayisi ve gesitliligi
Dogal cazibe merkezlerine erigsim kolayligi
Dalaman Havalimani’na ulagim kolayligi

Dért mevsim ekoturizm aktivitesi yapilabilmesi

Bolgedeki dalig parkurlarinin sayisi ve kalitesi
Bélgede yiiriiyiis ve bisiklet rotalarinin hazir olmasi
Spor faaliyetleri gesitliligi

Bolgesel tarim urtinleri ve yerel lezzetler

Son olarak bu ekoturizm faaliyetlerinin dért mevsime ve tim yila yayiliyor olmasi
ve her sezonda farkli aktiviteler yapilabilme imkani bulunmasi da Fethiye/Seydike-
mer'i doga deneyimleri acisindan gok glcli bir konuma getirmektedir.

Dogal cazibe alanlarindaki gesitlilik Fethiye/Seydikemer’deki doga spor faa-
liyeti imkanlarinda da gorilmektedir. Doda yardyisd, dag bisikleti, kanyon
gecisi, tirmanis, dalis, yelken, yamac parasitl, kano, rafting gibi imkanlara
sahip Fethiye/Seydikemer, bu spor cesitliligi ile 6nemli bir spor turizmi mer-
kezi olmaya adaydir.

Tarkiye'nin ilk isaretli antik yolu olan ve halen en poptler yird-
yis glzergahlarindan biri konumundaki Likya Yolu'nun baslangic
noktasinin Fethiye olmasi, doda yirlyusclleri ve bisikletcileri bu

Bolge ekoturizm degerlerinin yeterince taninmamasi
Giinuibirlik ziyaretlerin yarattig diisiik katma degerli yogunluk
Yerel halkta ekoturizm bilincinin yetersizligi

Turistik isletmelerde sezon digi hizmet yetersizligi

noktaya cekme acisindan énemli bir avantajdir.

Dalaman Havalimanr'na yalnizca 30-40 dakika gibi bir stirede ula-
silabiliyor olmasi da Fethiye/Seydikemer'de ekoturizmin gelismesi
icin dnemli bir avantajdir.

FIRSATLAR

Covid19 salginiyla birlikte dogada tatilin ragbet gérmesi
Sorumlu turizm anlayisinin yurtigi ve yurt disinda giderek
yayginlagmasi

TEHDITLER

Bélgede dogaya zarar verebilecek sanayi faaliyetleri
Gunibirlik turizmin yarattigi yogunluk ve gevre kirliligi
Artis gosteren kitle turizminin ekoturizmin gelismesine engel

Bélge dodasi ve ikliminin getirdidi bir diger avantaj ise tarim
Urinlerindeki cesitliliktir. Pek ¢ok tarim Graninin yetisebildigi bu
cografya bal, narenciye, nar ve bazi mantar tirlerinde yurt ca-

olmasi

Oltdeniz lagiinii, Babadag yamag parasiitii gibi

degerlerin Tiirkiye tanitimlarinda siklikla kullanilmasinin
Uluslararasi bilinirlige yaptigi katki

Gdcek Marina ve Dalaman'daki golf sahalarina yakinlik
nedeniyle yiiksek gelir grubu turiste erisim firsati

Sekil 15: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm GZFT Analizi

Giiclii Yonler

Dalis parkurlarindan deniz turizmi yapilan koylarina, doga yirdyisi yapilan Likya
Yolu'ndan bisiklet yollarina, yamag paras(tl yapilan Babadag'dan Saklikent Kanyo-
nu'na kadar pek cok dogal cazibe merkezine sahip olan Fethiye/Seydikemer’in bu
alanlarinin ¢ok fazla sayida olmasi ve ekoturizm deneyim tirleri agisindan cesitliligi,
Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm potansiyeli agisindan en biyik giclerindendir. Ay-
rica bu noktalarin erisim acisindan kolayligi, Fethiye/Seydikemer’in cografi olarak
cevresine rahat erisilen bir konumda bulunmasi da énemli bir avantajdir.

pinda éneme sahiptir. Bu durum da dogal olarak bélge mutfagina
yansimis durumdadir. Fethiye/Seydikemer ve cevresinde Ege ot-
larindan deniz Grdnlerine, Yorik yemeklerinden her cesit meyveye
kadar cesitli lezzetlere erismek mumkinddr.

Layif Yonler

Fethiye/Seydikemer’in pek cok noktasi hem bolgede hem de ilke genelinde cok iyi
taninmaktadir. Bu noktalarin basinda Gécek, Olideniz, Saklikent Kanyonu, Kele-
bekler Vadisi, Kabak Koyu, Babadag, Kayakdy gibi yerler gelmektedir. Ancak daha
cok kitle turizmi ve/veya butik bir kitleye yonelik nis bir turizm tipine sahip olan bu
noktalar disinda kalan Fethiye/Seydikemer ekoturizm degerleri hedef pazarlarda
yeteri kadar taninmamaktadir.

Ozellikle Oltideniz Milli Parki, Saklikent Kanyonu, Calis Plaji, Gicek gibi popiler ok-
talar yogun ziyaret alan ve gunubirlik turist akinina ugrayan yerlerdir. Bu gindbirlik
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ziyaretlerin yarattigr yogunluk turizm hacmini arttiran bir yogunluk olsa da hem
bolge ekonomisi agisindan katma degeri oldukga sinirlidir, hem de doganin kirlenme
riskiyle birlikte degerlendirildiginde ekoturizm acisindan bir dezavantajdir.

Her ne kadar Fethiye/Seydikemer ve cevresinde ekoturizm konusunda uygulamalar
bulunsa da, yerel halkin bir kismi ve bazi isletmecilerde ekoturizm konusunda bilgi ve
vizyon eksikliginden stz etmek mimkinddr. Gorece yeni bir turizm tipi olan ekotu-
rizm, kendisine 6zel turistik deneyimlere sahip olunmasini zorunlu hale getirdiginden,
bélgede ekoturizmin faydalari ve nasil uygulanacagyla ilgili hem yerel halk, hem de
turistik isletme sahiplerinin bilgilendirilip egitiimesi gereklilidi acikca gorilmektedir.

Fethiye/Seydikemer acisindan bir diger zayif yon ise sezon disinda yeteri kadar
aclk isletme bulunmamasi yani turistik isletmelerin hizmetlerindeki sezonsalliktir.,

Firsatlar

Bolim 1'de belirtildigi gibi tim Dinya'da hizla artan bir sorumlu turizm anlayi-
si ve hilinci gérilmektedir. Kitle turizminin Grdnlerindense deneyim turizminin
sagladidi imkanlari tercih eden turistler, ayni zamanda son dénemde hem Diin-
ya'da hem de Turkiye'de gitgide daha fazla dogaya ve topluma karsi duyarl hale
gelmistir. Kitle turizmi acisindan olanaklari gelismis olmayan, ancak dogasiyla
ekoturizm potansiyeli yiksek olan Fethiye/Seydikemer’'in bu sorumlu turizm dal-
gasindan olumlu etkilenmesi beklenmelidir.

Covid-19 salginiyla birlikte ise turistler daha fazla dogaya dénmds, acik ve tenha
alanlar ile bu alanlarda yapilan aktiviteleri daha fazla tercih eder hale gelmis-
lerdir. Bu durum da turizminde doganin én planda oldugu Fethiye/Seydikemer
acisindan énemli bir firsattir.

Ekaturizmin ve sorumlu turizm anlayisinin giderek daha fazla ragbet gdrmesi-
nin yani sira bazi alternatif turizm tipleri de son dénemde daha genis kitleler
tarafindan ilgi gdrmektedir. Kitle turizminden alternatif turizm tirlerine dogru
gecisin artmaya basladigi Diinya'da ve Tirkiye'deki pek ¢ok pazarda bisiklet spo-
ru ozellikle artis gosteren grafigiyle dikkat cekmektedir. Son yillarda daha fazla
kisi bisiklet sporuna merak salmis, bos zamanlarinda bisiklet turlarina cikmaya
baslamis, bisiklet klGpleri kurulmus ve pek cok destinasyonda bisiklet rotalari
olusturulmaya baslamistir.

Turkiye'nin yurt disi tanitimlarinda tipik olarak kullanilan birkag unsurdan birisi
Oliideniz lagiinii ve beraberinde de Oltideniz tizerindeki yamac parasiitii gérinti-
leridir. Bu gérsellerin bilinirligi Fethiye/Seydikemer'deki ekaturizmi blylitmek igin
bir firsat dogurmaktadir.

Gerek Fethiye/Seydikemer'de tanimlanmis doda yirdysi ve bisiklet rotalari (Lik-
ya Yolu) bulunmasi, gerekse de dogal guizelliklerin Fethiye/Seydikemer’deki doga
ylrtytst ve bisiklet deneyimlerine deder katiyor olmasi, Fethiye/Seydikemer’i
doga yurayusi ve bisiklet sporlari acisindan degerli bir destinasyon yapmaktadir.

Son olarak Fethiye/Seydikemer'in st gelir grubu kesmi yakin merkezlerde yaka-
lamak ve onlara ekoturizm Grdnlerinin, dogda ve kiltir deneyimlerinin tanitimini
yapmak gibi bir firsati vardir. Gécek marinasi ve Sarigerme golf sahalari gibi
noktalarda bahsedilen bu hedef kitlenin bulunmasi, Fethiye/Seydikemer'deki alter-
natif turizm tdrlerinin bazilarinin pazar hedeflemesi igin bir firsattir.

Tehditler

Fethiye/Seydikemer'de ekoturizmin gelismesinin dninde engel teskil edebilecek
faktorlerden en 6nemlisi, yukarida da izah edildigi gibi kitle turizminin olumsuz
etkileridir. Oldukga glcli ve yerlesik olan, turizm isletmelerinin ve dolayisiyla
Fethiye/Seydikemer’in ilge olarak yiksek ekonomik fayda sagladigi bu turizmin ya-
rattigl kalabalik ve gevre kirlenmesi ise bélgenin ekoturizmi agisindan dezavantajli
bir durum ve bir tehdit olarak goze garpmaktadir.

Kitle turizminin gelismis durumda olmasi nedeniyle bolgedeki turizm gelisme il-
gisinin ekoturizm gibi alternatif bir tire cevrilebilmesi, hi¢ turizm yapmayan bir
beldeye goére daha zordur. Bu nedenle kitle turizminin genel gergevede ekoturiz-
me ters bir dinamik olusturdugu séylenebilir.

Bu yonde bir diger olumsuz etki ise kitle turizminin yarattigi giinibirlik yogunlugun
ekoturizm icin degerli olan temiz doga ve sakinlige tehdit olusturmasidir. Ozellikle
mesire yerlerinde ve kruvaziyer ziyaretgilerinde gorilen glndbirlik ziyaretler hem
dogay kirletme dezavantajina sahiptir, hem de Fethiye/Seydikemer’'e ekonomik ve
cevresel olarak cok az katma deger sunmaktadir.

Bunun haricinde dogasiyla son derece gugli ve tlkenin en iyi korunmus, bakir
dogal alanlarina sahip olan bélgede gerceklestirilecek her tirli sanayi faaliyeti,
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dogaya verebilecedi zararlar acisindan potansiyel birer tehdit olarak gorilerek,
mutlaka 6nlemler alinip dogru planlamalar yapiimalidir.

5. Fethiye/Seydikemer
Destinasyonu Ekoturizm
Uriinlerine Yonelik Hedef
Pazar Analizleri w»

5.1. Fethiye/Seydikemer Ekoturizm
Hedef Pazar Stratejisi

Fethiye/Seydikemer ekaturizm/alternatif turizm hedef pazarlarini tespit etmek
icin oncelikle potansiyel pazarlarin dogru kriterlere gore bélimlendirilmesi ve
hedeflenecek pazar bélimlerinin bu yaklasima gére tespit edilmesi gerekmekte-
dir. Bu hedefleme hangi triinlerin hangi pazar bélimlerine gére daha 6n planda
tutulmasi gerektidi gibi stratejik kararlar almayi da kolaylastirarak bélge tanitim
stratejisi icin énemli bir girdi saglayacaktir.

Bir ekoturizm destinasyonu olarak Fethiye/Seydikemer’in hali hazirda ziyaret-
ci cekmekte oldugu ve potansiyel olarak ziyaretci cekebilecedi hedef pazarlar
makro cografi karakteristiklerine gére (¢ ana kategoride toplamak mumkindur:

e ic Turizm Pazari
e Dis Turizm Pazari
e Bolgesel Turizm Pazari

ic turizm pazari, basta istanbul, Ankara, izmir gibi buyik iller olmak tizere, Tirki-
ye'nin tim bolgelerinde yasayan ve seyahatlerinde yurt ici destinasyonlara giden,
ekaturizm/alternatif turizm deneyimlerine talep gésteren yerli turist kitlesini ifa-
de etmektedir.

Dis turizm pazari ise Tirkiye disindaki Glkelerden gelerek Fethiye/Seydikemer'i
ekoturizm/alternatif turizm deneyimleri igin ziyaret etme potansiyeli olan yabanci
turist kitlesini tanimlamaktadir.

Fethiye/Seydikemer’e en fazla birkac saat mesafede ulasabilecek durumda olan,
Fethiye/Seydikemer’in cevre il ve ilgelerinde yasayan ve ekoturizm/alternatif tu-
rizm deneyimleri icin Fethiye/Seydikemer’i ziyaret edebilecek turist kitlesi ise,
bélgesel turizm pazarini olusturmaktadir.

Bu makro cografi bélimlendirme (segmentasyon) yaklasimi, Fethiye/Seydikemer
ekoturizm hedef pazarlarinin stratejik konumlamasi igin énemli oldugu kadar bu
makro pazar bélimlerinin kendi iclerindeki ortak dinamiklere gore bir alt seviye
bélimlendirme yapmak igin de gerekli bir baslangic adimidir.

Ornegin istanbul'da yasayan doga yiriytst tutkunlari ile izmir'de yasayan doga
ylrdyst tutkunlarinin demografik, sosyo-ekonomik ve davranissal dzellikleri aci-
sindan birbirine diger pazarlardaki (6rnedin yurtdisi Glkeler) potansiyel ekoturizm
ziyaretcilerinden daha fazla ortak yone sahip olduklari kabul edilebilir. Bu kisiler
benzer kiltirel yapiya sahip olup, ayni dili konusmakta, benzer iletisim kanallarini
izlemekte ve seyahat tercihleri birbirine diger pazarlardaki kisilere oranla daha
fazla benzemektedir.

Fethiye/Seydikemer’in yurt disi hedef turizm pazarlarinin her biri tlke bazinda ayr
incelenmek durumdaysa da, bu pazarlarin dis turizm pazari olarak nitelendirile-
bilecek toplam kiimesi, Turkiye vatandasi, Turkiye kilttrine ait ve Turkce dilini
konusan kisilerin disinda oldugu icin, i¢ turizm pazari kadar homojen olmasa da,
kendilerine ait daha biyik ortak bir grup olarak gérdlebilir.

Fethiye/Seydikemer cevresindeki il ve ilgelerde ikamet eden potansiyel ekoturizm
ziyaretgileri, bazi dzellikleri acisindan i¢ turizm pazarindaki yerli turistlerin gene-
linden farkliliklar gostermektedir. Cografi yakinlik nedeniyle bélge dederleriyle ilgi-
li daha fazla bilgi ve farkindalik sahibi olmak, kiltirel olarak Fethiye/Seydikemer'e
daha yakin olmak, Fethiye/Seydikemer'e kolayca ulasabilecekleri icin daha sik,
daha ucuza ve daha pratik ziyaretler diizenleme imkani bulmak gibi bu dzellikler,
bu hedef pazarlardaki kisilerin tanitim planlarinda ayri bir makro segment olarak
hedeflenmesini anlamli kilmaktadir.
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Fethiye/Seydikemer’in hedef pazarlarini 6ncelikle makro diizeyde bélimlendiren
bu el makro cografi bolimlendirme yaklasimi, Bolim 6'daki cografi ve davra-
nissal hedefleme asamalarina temel olusturmasi agisindan da énemlidir. Fethiye/
Seydikemer ekoturizm tanitimi igin gereken somut ve belirgin hedef kitle tanimla-
r1, ancak Bolim B'daki bélimlendirme asamalariyla mimkindir. Ancak bu sekil-
de i¢ turizm ve bolgesel turizm pazarlarinda hedef iller, dis turizm pazarinda ise
hedef tlkeler belirlemek mimkin olacaktir.

Ancak il ve llke bazinda hedef belirlemeden 6nce ic turizm, dis turizm ve bélgesel
turizm pazarlarinin kendi iglerindeki dinamiklerini ve bu makro pazar segmentle-
rinin Fethiye/Seydikemer ekoturizmi agisindan stratejik énemlerini incelemekte
fayda vardir.

ic Turizm Pazarimin Fethiye/Seydikemer Ekoturizmi Acisindan Onemi

Son 20 yila damgasini vuran ve temelleri sosyal medya aglarinin ginimiz ya-
santisina girmesi ve akilli mobil telefonlarin yayginlasmasina dayanan iletisim
devrimi, Dinya'da oldugu gibi Tirkiye'de de pek cok sektérde kokli degisiklik-
lere neden oldu. Tiketiciler cok daha fazla destinasyondan ve seyahatlerinde
elde edebilecekleri pek cok deneyimden daha fazla, daha hizli ve daha etkileyici
sekillerde haberdar olmaya basladilar. iste bu gelismeler i¢ turizm pazarindaki
deneyim turizmi akiminin ivme kazanmasini saglad.

Deniz-kum-glnes Uclemesi geleneksel olarak tatil amacl seyahatlerin ana itici
glcind olustururken, gectigimiz yillarda ic pazarda doga ydrdylsleri, fotograf
turlari, gastronomi turlari, festival veya diger etkinliklere katilim amacli geziler,
antik kent ziyaretleri, botanik turlari, karavanla geziler gibi yeni seyahat deneyim-
leri iceren tatil tipleri blyik bir hizla cikisa gecti.

iletisim devriminin ic turizm pazari tzerindeki bir diger etkisi de bazi yurt ici
destinasyonlarin ve deneyimlerin, ¢ok hizli populerlik kazanmasi seklinde go-
raldi. Destinasyon yénetimlerinin bilingli tanitimlarinin yani sira sosyal med-
ya Uzerinde gerceklesen bireysel paylasimlarin da etkisiyle, son yillarda Dogu
Ekspresi yoluyla Kars ziyaretleri, Salda Goli, Kapadokya balon turlari, Lavanta
bahcesi ziyaretleri, ot festivalleri, GastoAntep Fest, Adana Lezzet Festivali gibi
gastronomi etkinlikleri, Mardin Bienali gibi sanat etkinlikleri her yil gitgide daha
fazla talep gormeye basladi.

2020 yilinin ilk aylarindan itibaren hem Dinya'yt hem de Tirkiye'yi etkisi altina
alan Covid-19 salgini ise i¢ turizmmde baska bazi akimlarin ve egilimlerin ortaya
cikmasina neden oldu. Ulasimdaki kisitlamalar ve ucuslarin iptalleri yurtdisi se-
yahatlerini zorlastirirken, salginin etkilerinden korunmak igin kapali alanlardan
uzak durmak isteyen kitleler daha fazla acik alanlarda, 6zellikle de dogal alanlarda
yapilan aktivitelere ve bunu destekleyecek konaklama secenekleri iceren tatil de-
neyimlerine yoneldiler. Kampgilik, karavan turizmi, villa ve kdy evi konaklamalari
geleneksel otel konaklamalarina gére daha fazla ilgi gérmeye basladi. Seyahat
edenler ucak, tren ve otoblsten ziyade kendi sahsi araclariyla seyahat etmeye
ve dolayisiyla daha yakin destinasyonlari, 6zellikle de yurt ici destinasyonlari daha
fazla tercih etmeye baslad.

Gerek Covid-19 etkisiyle, gerekse de diger ekonomik dinamiklerin bir sonucu
olarak yikselen Amerikan Dolari ve Euro kurlari ise yurtdisi turlarina zaten
azalmakta olan ilgiyi daha da azaltti. 2021 sonu itibariyla belli basli bazi tur
sirketleri yurt disi tur Grdnlerini iptal etti. Bu Urinlerin potansiyel misterisi
olan yurt disina seyahat eden tiketici kitlesi ise blyik hizla yurt ici destinasyon
alternatiflerine yéneldi.

ic turizm pazarinda gerceklesen biitiin bu akimlarin sonucu olarak ve biitin bu
gelismelerin 1siginda Fethiye/Seydikemer ekoturizm/alternatif turizm tirlerinde
ziyaretci cekmesi agisindan i¢ turizm pazari biyik énem tasimaktadir. Bolim
4'teki destinasyon analizinde kategorize edilerek listelenen Fethiye/Seydikemer
ekoturizm degerleri, dogru altyapi hazirliklari ve dogru tanitim stratejileri ile Tur-
kive i¢c turizm pazarinda biyik talep gérme potansiyeline sahip firsatlar olustur-
maktadir. Bu firsatlarin, altyapi ve tanitimla nasil hayata gecirilebilecedi Bolim
5.2'deki Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsat analizinde detayl olarak ele alinmis,
ic turizm pazarina yonelik dzel olarak inceleme yapilmistir.

ic turizm pazari, makro cografi bolimler arasinda Fethiye/Seydikemer'deki eko-
turizm acisindan biyik éneme sahiptir. Hem Fethiye/Seydikemer’in sahip oldugu
ekoturizm/alternatif turizm degerleri gz o6niinde bulunduruldugunda elde edi-
lebilecek turizm potansiyeli yiksektir, hem de i¢ turizm pazari blyik bir hizla
biyimektedir. Her iki faktorin de pozitif olmasi nedeniyle, cografi bélimlerin
BCG matris analizi yapildiginda, i¢c turizm pazari Fethiye/Seydikemer ekoturizmi
acisindan “Yildiz" konumundadir.
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Sekil 16: Fethive/Seydikemer Ekoturizm Makro Cografi Hedef Pazarlare BCG Matrisi-Ig Turizm

Dis Turizm Pazarinin Fethiye/Seydikemer Ekoturizmi Agisindan Gnemi

Tipki Tarkiye'de oldugu gibi Dinya'daki tim pazarlarda da iletisim devriminin bir
sonucu olarak deneyim turizmi, sorumlu turizm, strdirdlebilir turizm gibi akimlar
hiz kazanmis, giderek daha fazla turist geleneksel kitlesel turizm araglarindan
uzaklasmaya baslamistir.

Ulke bazinda degisiklik géstermekle birlikte, Bati ile Kuzey Avrupa ve Kuzey Ame-
rika gibi gelismis Ulke pazarlarinda sorumlu turizm anlayisinin daha agir bastigi
ve turistlerin dodanin korunmasi ve yerel toplumlara turizm araciliflyla saglanan
fayda konularinda daha hassas ve daha bilingli oldugu gézlemlenmektedir.

Sportif faaliyetlerin daha fazla ilgi gordigu Glkelerde de doda sporlarinin ve bu
sporlarla ilintili ekoturizm deneyimlerinin diger Ulke pazarlarina gore daha fazla

ilgi cekecegi beklenehilir.

Ozellikle Fethiye/Seydikemer'in sahip oldugu ekoturizm/alternatif turizm de-
gerleri distndldigiunde, bu degerlerin i¢ turizm pazarindan cok daha fazla
talep gérecedi yurtdisi pazarlarinin bulundugundan stz etmek mudmkdndar.
Ornegin doga yurtyusleri, bisiklet gezileri, antik kent gezileri, flora ve fauna
gozlem gezileri, kus gozlemciligi, karavancilik gibi pek cok alternatif turizm
deneyimi basta Bati Avrupa ve Kuzey Amerika lkeleri olmak tzere, kimi Asya
ulkelerinin de dahil oldugu genis bir potansiyel ziyaretgi kitlesine hitap et-
mektedir.

Turkiye karakteristik olarak yurt disindan oldukca fazla sayida turist ceken bir
tilkedir. Diinya Turizm Orgitii verilerine gére pandemiden dnce Tiirkiye 51,2 Mil-
yon turist agirlayarak, Dinya'nin en gok turist geken 6. tlkesi olmustur (UNWTO,
Barometre 2020).

Turizmden elde edilen gelir baz alindidinda ise Turkiye, ayni yil ancak 17. sirada
gelmistir. Bu durum, dis turizm pazarlarindan cekilen turistlere daha fazla katma
degerli hizmetler ve bu hizmetleri saglayabilecek turizm deneyimleri sunulmasi
gerekliligini acikca ortaya koymaktadir.

Fethiye/Seydikemer’in yakin ¢cevresinde bulunan Marmaris, Kas, Gocek gibi nok-
talar, yurtdisindan yiksek miktarda yabanci turistin ziyaret ettigi noktalardir.
Dolayisiyla Fethiye/Seydikemer agisindan dis turizm pazarindan faydalanabilmek
icin pek cok firsat mevcuttur.

Fethiye/Seydikemer agisindan dis turizm pazari blyik 6neme sahipse de, bu po-
tansiyelden faydalanmak icin hem altyapi calismalarinin, hem de Fethiye/Seydike-
mer ekoturizm dederlerinin hedef pazarlardaki bilinirliginin yerinde olmasi sarttir.

Fethiye/Seydikemer'in yurtdisi pazarlardan ekoturizm/alternatif turizm ziyaretcisi
cekmek icin hazirliklari konusu ise ekoturizm deneyimine gore farklilik géstermek-
tedir. Fethiye/Seydikemer’in kimi noktalari ekoturistlerin ziyaretine hazir durum-
dayken, bazi alanlarda ise altyapisal hazirliklar ile tanitim faaliyetleri hentiz yeterli
durumda degildir. Fethiye/Seydikemer’in sahip oldugu ekoturizm firsatlarinin, alt-
yap! ve tanitimla nasil hayata gecirilebilecedi Bolim 5.2'deki Fethiye/Seydikemer
ekoturizm firsat analizinde detayli olarak ele alinmis, dis turizm pazarina yonelik
tzel olarak inceleme yapiimistir.
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Fethiye/Seydikemer acisindan dis turizm pazari biyik bir éneme sahiptir ve
gnemli firsatlar barindiran, hizla blytyen bir pazardir. Ancak gerek altyapisal
hazirliklar, gerekse de mevcut durumda Fethiye/Seydikemer’in cevre il ve ilcelere
gdre dis turizm pazarlarindan daha az ziyaretci cekiyor durumda olmasi nedeniy-
le dis turizm pazarinda mevcut biyik bir basaridan s6z etmek mimkin degildir.
Bu durumda BCG matrisi analizinde, dis turizm pazarini Fethiye/Seydikemer eko-
turizmi acisindan “Soru isareti” konumunda géstermektedir.
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Bilgesel Turizm Pazarinin Fethiye/Seydikemer Ekoturizmi Agisindan Gnemi

Bolgesel turizm pazari Fethiye/Seydikemer ekoturizmi acisindan pek ¢ok konuda
ic turizm pazari ile benzerlikler gdstermektedir. Fethiye/Seydikemer’e yakin il ve
ilcelerdeki turizm anlayisi da tipki Tarkiye'nin geri kalanindaki turizm anlayisi gibi
iletisim devriminden, sosyal medyanin etkilerinden nasibi almis durumdadir. Ayni
Turkiye'nin geri kalaninda oldugu gibi yurt disi seyahatlerine olan ilgi, yikselen

déviz kurlari nedeniyle azalmis ve turistler yerli destinasyonlara daha fazla ilgi
gdstermeye baslamistir.

Bunun yani sira Fethiye/Seydikemer’in cevre il ve ilcelerinde Turkiye'nin geri kala-
nina gdre bir takim farkli turizm dinamikleri gdzlemlemek de miimkindiir. Ozellik-
le Covid-19 pandemisiyle birlikte turistlerin yakin destinasyonlari tercih esmeleri,
ucak ve otobis gibi kalabalik, toplu tasima ortamlarindan uzak durmalari, kisa
tatillerin poptlerlik kazanmasiyla daha yakin mesafeleri tercih etmeleri gibi ne-
denler Dinya'da oldugu gibi Turkiye'de de ve tabi Fethiye/Seydikemer'in yakin
cevresinde de gitgide artan sekilde yakin destinasyonlari 6nemli kilmaktadir.

Tabi ki bélgesel turizmin genel gecer bazi avantajlari da mevcuttur. Ornegin
ic turizmin gelismesi icin Fethiye/Seydikemer'in ekoturizm/alternatif turizm
degerlerinin Istanbul, Ankara, izmir gibi biiyik metropollerde yasayan kisilere
tanitilmasi gerekliyken, cevre il ve ilcelerde Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm de-
neyimleri ve bu deneyimlerin gerceklestirilecedi noktalarla ilgili bilinirlik cok daha
yiksektir. Ayni zamanda cevre il ve ilgelerle Fethiye/Seydikemer'in kilttrel ve
toplumsal yakinhidi da bélgesel turizme avantaj saglar niteliktedir.

Bolgesel turizmi destekleyen bir diger unsur da ekonomik kosullardir. Yakin des-
tinasyonlar gerek ulasim tcretleri, gerek konaklamaya daha az ihtiyac duyulmasi,
gerek de mevsimsel olarak turizm firsatlarinin daha rahat degderlendirilebiimesi
acilarindan uzak destinasyonlara gére daha ekonomik alternatifler sunmaktadir.

Tum bu nedenlerden dolay Fethiye/Seydikemer ekoturizmi acisindan bélgesel
turizm pazari énemlidir ve bu pazar balimanin i¢ turizm pazarindan ayri olarak
kendine has dinamikleri de vardir. Gerek altyapisal anlamda cevre il ve ilgelerin
beklentilerini diger il ve ilgelerdeki turistlere gére daha rahat karsilama ola-
nadi, gerekse de yakin gevrede ekoturizm degerlerinin daha iyi biliniyor olusu
nedeniyle, Fethiye/Seydikemer ekoturizm degerlerinin bolgesel turizm pazarin-
da zaten oldukca yiksek bir basariya sahip oldugu sdylenebilir. Yine ayni se-
beplerden dolay Fethiye/Seydikemer’in ekoturizmi acisindan bélgesel turizmin
blyume potansiyeli i¢c turizm ve dis turizm pazarlarina oranla daha disuktar.
Bu durum, bdlgesel turizm pazarini Fethiye/Seydikemer turizmi acisindan, fay-
dalarindan zaten yeterince yararlanildigini isaret ederek, BCG matrisinde “siit
inedi” konumunda tutmaktadir.
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Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Stratejik Hedef Pazarlar

ic turizm, dis turizm ve bélgesel turizm makro cografi pazar bélimlerinin BCG

matrisinde bir arada gdsterimine bakildidinda;

e i turizm pazarinin hem yiiksek potansiyele hem de mevcut basariya sahip
oldugu, hem de bu pazar balimdnin blytk bir hiza sahip oldugu icin “yildiz"
konumunda oldugu,

e Dis turizm pazarinin oldukca hizli biyayen bir ekoturizm pazari olmasina
karsin, hentiz Fethiye/Seydikemer'in yiksek bir basari elde etmis durumda
olmamasl ve bu basarilyl elde etmek icin altyapisal ve tanitimsal hazirliklar
gerektidi icin “soru isareti” konumunda oldugu,

¢ Bolgesel turizm pazarinin ise meveut durumda zaten potansiyeline yakin bir
dizeyde olmasi, cevrede yeteri kadar bilinir durumda oldugu igin ise blyime
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potansiyelinin diger pazar bélimleriyle kiyaslandiginda daha disik kalmasi
nedeniyle, zaten yeteri kadar fayda sagladi§i anlaminda “sit inedi” konumun-
da oldugu gérilmektedir.

BCG matris analizi yontemiyle, Fethiye/Seydikemer ekoturizmi tanitim strate-
jisi acisindan asagidaki sonugclara variimistir:

e ic turizm pazari itici glic konumundadir. Ulkede trendleri belirleyen pazar
dilimi oldugu icin hem kendi icinde potansiyel tasimaktadir, hem de bélgesel
turizm pazari Uzerinde 6nemli bir etkisi vardir. Fethiye/Seydikemer ekaturizm
degerlerinin altyapisal hazirliklarinin ve tanitiminin mutlaka bu pazar bélimi-

ni adresleyecek sekilde yapilmasi 6nem tasimaktadir.

e Dis turizm pazarina 6zel bir 6nem verilmesi gerekmektedir. Ekoturizmin
Turkiye'den daha fazla talep gordigu Ulkeler basta olmak (zere, dogru ya-
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pilacak bir hedefleme ile Fethiye/Seydikemer’e saglanacak turizm faydasinin
en yiksek oldudu pazar dilimidir. Ancak bu potansiyelden yararlanmak igin
gereken altyapisal ve tanitimsal calismalar, i¢c turizm pazarina gore daha
zahmetli ve maliyetli olacaktir.

e Bolgesel turizm pazari ise Fethiye/Seydikemer'in hali hazirda zaten fayda-
landigi bir pazar dilimi olmakla birlikte, mevcut ekoturizm/alternatif turizm
turlerinin disinda yeni deneyimler ve yeni turizm Grdnleri yapilandirilarak bu
pazardan daha fazla faydalanmak mimkindir. Diger pazar dilimlerine gore
Fethiye/Seydikemer acisindan daha az altyapisal yatirim ve daha az tanitimla
adreslenebilecek bir pazar olmasi agisindan, hizla degerlendirilebilecek dnem-
li firsatlar barindirmaktadir.

5.2. Fethiye/Seydikemer
Ekoturizm Firsat Analizi

Bélim 5.1°de belirlenen makro cografi hedef pazarlardan hangilerinde Fethiye/
Seydikemer’in nasil konumlanacagini ve o pazarlarda hangi hedef kitlelere yonelik
tanitim yapilacagini belirlemek icin Fethiye/Seydikemer’in elindeki ekoturizm fir-
satlarinin hangilerinin Fethiye/Seydikemer ekoturizmi acisindan en etkili sonuglari
getirecedini tespit etmek gereklidir.

Fethiye/Seydikemer’in sahip oldugu dogal ve kilttrel ekoturizm degerleri, bolge-
de mevcut durumda bulunan veya yapilandirilirsa yiksek potansiyele sahip ola-
cadl ekoturizm deneyimlerinin, ekoturizm ve alternatif turizm tirlerindeki cazibe
merkezlerinin her biri, Fethiye/Seydikemer ekaturizminin gelismesi acisindan bi-
rer firsat olusturmaktadir.

Bu calisma kapsaminda yapilan kesif gezisi, literatir taramasi ve paydas toplan-
tilari sonucu Fethiye/Seydikemer’da belirlenen baslica ekoturizm/alternatif turizm
firsatlari sunlardir:

¢ Babadag e Likya Yolu e Dalis turizmi

e Saklikent Kanyonu e Kamp/karavan turizmi e Antik kentler

e Sehir kaltdr turlart e Dogda konaklamalar! e Festival turizmi

e Gastronomi turizmi e Su sporlari turizmi e Kus gozlemciligi

Fethiye/Seydikemer’in bu ekoturizm firsatlarinin, ic turizm, bolgesel turizm ve
dis turizm pazarlarinin her birinde ne kadar tanindigi, Fethiye/Seydikemer’in bu
turizm tlrleri ve deneyimleri acisindan ne kadar hazir oldugu ve bu pazarlarda
ne kadar turizm hacmi yaratma potansiyeline sahip oldugu, Fethiye/Seydikemer
ekaturizm tanitiminin énemli belirleyicileridir.

Fethiye/Seydikemer’in her bir makro cografi pazarda yapilacak tanitimlarda tne
cikarilacak ekoturizm firsatlari, asagidaki parametrelere gore incelenirse, Fethi-
ye/Seydikemer hedef pazarlari igin dogru trin konumlamasi ve dogru hedef kitle
tespiti mimkin olacaktir:

1. Bilinirlik: Bir ekoturizm firsatinin ilgili hedef pazarda ne kadar tanindigi, ekotu-
rizm hedef kitlesinin Fethiye/Seydikemer'daki bu ekoturizm firsatindan ne kadar
haberi oldugu,

2. Olgunluk: Bir ekoturizm firsatini hayata gecirmek igin, gerek altyapisal hazirlik,
gerek turizm yapilandirmasi, gerek resmi kurumlarin ve sivil toplumun ne kadar is-
tekli ve hazir oldugu, o firsatin hayata gecirilmesinin éntinde bir engel olup olmadigi,

3. Hacim: Bir ekoturizm firsatinin Fethiye/Seydikemer agisindan ne kadar yiiksek
bir toplam fayda saglama hacmini ifade ettigi.

Bu calisma kapsaminda belirlenen 11 adet ekoturizm firsatinin her biri igin ic
turizm, bélgesel turizm ve dis turizm stratejik hedef pazarlarinda ayri ayri olmak
Uzere, yukaridaki parametreler belirlenerek skorlanmistir.

Bu parametrelerin skorlarinin tespit edilmesi igin basvurulan yontemler ve bu
yontemle bulunan skorlar ise asagidaki gibidir:

1. Bilinirlik: Her bir ekoturizm firsatinin bilinirlik skoru, o firsatin Internet’te aran-
ma hacmi ve o firsatla ilgili Internet arama motorlarindaki sonuglarin sayisiyla
iliskilendirilmistir.

Her bir firsat icin Google arama sonuglarina yansiyan anahtar kelimelerin top-
lam aranma hacimleri, o ekoturizm firsati igin Internet tzerinde yapilan toplam
aramalari ve merak edilenleri ifade ettidi icin, o ekoturizm firsatinin ilgili hedef
pazardaki bilinirligi ile dogru orantilidir. Dolayisiyla bilinirlik skoru olarak toplam
aranma hacmi kullanilabilir.
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Tt Tiirkce Aramalar ingilizce Aramalar
Anahtar Kelime Sayisi Toplam Aranma Hacmi Anahtar Kelime Sayisi Toplam Aranma Hacmi

Babadag 94 12.730 41 1.100
Likya Yolu 103 28.930 54 1.390
Dalis turizmi 57 3.090 21 250
Saklikent Kanyonu 147 29.940 17 420
Kamp/karavan turizmi 259 38.250 12 120
Antik kentler 136 11.780 133 1.730
Sehir kulttr turlar 178 21.910 18 240
Doga konaklamalari 82 9.240 12 120
Festival turizmi 40 1.990 7 70
Gastronomi turizmi 35 890 0 0
Su sporlari turizmi 63 3.380 28 330
Kus gozlemciligi 10 130 0 0

Tablo 3: Fethiye/Seydikemer Efkoturizm Fursatlart Arama Hacimleri (Tiirk¢e & fr/giliz(:(})

Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatlari ve bu firsatlarla ilgili yapilan Tirkce ve
ingilizce arama motoru anahtar kelime sayilari ve toplam aranma hacimleri yu-
karidaki tablodaki gibidir:

Bu veriler kullanilarak Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatlarinin stratejik hedef
pazarlara gére bilinirlikleri asagidaki sekilde kullanilabilir;

ic Turizm Pazari: Fethiye/Seydikemer'de one cikan ekoturizm/alternatif turizm
firsatlarina ait anahtar kelimelerin Turkge aranma hacimleri i¢ turizm pazari bili-
nirligi icin dogrudan bir 6lct olarak kullanilabilir.

Dis Turizm Pazari: Fethiye/Seydikemer'de éne cikan ekoturizm/alternatif turizm
firsatlarina ait anahtar kelimelerin ingilizce aranma hacimleri ise dis turizm pa-
zarlarindaki bilinirlik icin dogrudan kullanilabilir. Ancak bazi ekaturizm firsatlarinin
yurt disinda taninirhdr cok disik oldudu icin arama motorlarinda aratma oranlari
ya cok dustk ya da sifir gcikmaktadir. Bu durum, o firsatlarin dis turizm pazarla-
rinda bilinirliginin gok distk oldugu veya hic olmadigdi seklinde yorumlanmalidir.

Bilgesel Turizm Pazari: Arama motorlarinda gergeklesen Tirkge aramalarin il
bazinda kirllimini elde etmek teknik olarak kolay degildir. Zaten ortaya cikan veri-
nin de anlamli olmasi beklenmemektedir, ctinkii Fethiye/Seydikemer’in cevre il ve

ilcelerinde yasayan kisilerin bélge turistik degerleriyle ilgili bilgisinin daha fazla ol-
masi dolayisiyla bu kisilerin bu turizm degerleri ile ilgili daha az Internet aramasi
yapmasi beklenir. Dolayisiyla bélgesel turizm pazarindaki bilinirlik tespiti icin ézel
bir arama motoru verisi kullanilmasi mantikli olmayacakeir.

Ancak Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatlarini olusturan noktalar ve deneyimler
ile ilgili cevre il ve illerde yasayan kisilerin bilinirlik skorlarinin genel Turkiye bili-
nirlik skorlarina gore gérece biyuklukleriyle ilgili bazi varsayimlarda bulunulabilir.

Bolgeye gore degdismekle beraber, genel olarak bazi ekoturizm/alternatif turizm
tirleri daha cok yakin il ve ilcelerde daha kolay gerceklestirilicken, kimi 6zel ilgi
alani gerektiren ekoturizm deneyimleri ise kitlesinin daha gok biylk sehirlerde
bulundugu turizm pratikleridir. Benzer cikarimlar yapilarak her bir ekoturizm
deneyimi icin bolgesel etkinin, yurt genelindeki etkiye oranini belirten “bolgesel
bilinirlik carpanlari” tespit edilerek bir tabloya dokildiginde, Fethiye/Seydikemer
bélgesel bilinirligi icin Tablo 4 ortaya ¢ikmaktadir:

ic turizm pazari icin Tiirkce toplam aranma hacmi oldugu gibi bilinirlik skoru ola-
rak kullanilabilecekken, bélgesel bilinirlik igin bu degerleri tablonun orta kolonunda
belirtilen bélgesel bilinirlik carpani ile carpmak, bélgesel bilinirlik icin kullanilabi-
lecek skorlari vermektedir.
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Ekoturizm Firsati Toplam Aranma Hacmi Biilge;::p:iillilnirlik Bﬁlgessel:nE::inirlik Ekoturizm Firsati IEI;::IIZI: ::;::' nl!lslgTuul:'II::l Sl:(i:az:u” Bﬁlg;;z;‘:’:;i;::nl::zarl
Babadag 12.730 125% 15.913 Babadag 82 81 78
Likya Yolu 28.930 100% 28.930 Likya Yolu B4 63 65
Dalis turizmi 3.090 125% 3.863 Dalis turizmi 54 52 53
Saklikent Kanyonu 29.940 100% 29.940 Saklikent Kanyonu 80 68 83
Kamp/karavan turizmi 38.250 150% 57.375 Kamp/karavan turizmi 39 38 42
Antik kentler 11.780 125% 14.725 Antik kentler 48 a0 46
Sehir kultdr turlar 21.910 150% 32.865 Sehir kdltdr turlar: 47 43 48
Doga konaklamalari 9.240 150% 13.860 Doga konaklamalari 36 34 34
Festival turizmi 1.990 200% 3.980 Festival turizmi 34 28 40
Gastronomi turizmi 890 200% 1.780 Gastronomi turizmi 23 19 23
Su sporlari turizmi 3.380 125% 4.225 Su sporlari turizmi 56 50 52
Kus gozlemciligi 130 300% 390 Kus gdzlemciligi 22 20 22

Tablo 4: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Fursatlart Bolgesel Bilinirlik

2. Dlgunluk: Her bir ekoturizm firsati agisindan Fethiye/Seydikemer’in ne kadar
hazir durumda oldudu “Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Firsatlari Grup Calismasi
Anketi” ile belirlenmistir. Bu anket katilimcilari olan Fethiye/Seydikemer ekotu-
rizm paydaslari, her bir ekaturizm firsatini, her bir Fethiye/Seydikemer stratejik
hedef pazari (i¢ turizm, bélgesel turizm ve dis turizm) icin ayri ayri 0-100 arasi

skarlamistir. Bu skorlarin ortalamalari Tablo 5'deki gibidir:

3. Hacim: Her bir ekoturizm firsatinin Fethiye/Seydikemer acisindan nasil bir ha-
cim yaratacagini kestirmek de, bu éngérileri kantitatif verilere aktarmak da zorlu
bir istir. Ancak her bir ekoturizm/alternatif turizm firsatinin hangi deneyimleri
icerdiginden yola cikip, bu deneyimlerle ilgili genel pazar izlenimlerine gére basit
bir skorlama sistemi olusturularak o firsatin potansiyel turizm hacmiyle ilgili ka-

baca bir rakama varmak mumkindar.

Tablo 5: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Fursatlar Olgunluk Skorlar

Hacim hesabini kolaylastirmak icin, Fethiye/Seydikemer'deki turistik deneyimler
(ve dolayisiyla da ekoturizm firsatlari) hitap ettikleri kitlenin genis veya dar olma-

sina gore Tablo 6'daki gibi basit bir skalaya oturtulmustur:

Fethiye/Seydikemer'in ekoturizm firsat analizinin hacim skorlarini tespit etmek
icin, her bir firsatin icerdigi deneyimlere gére skorlama yapilmalidir. Bir ekotu-
rizm firsati birden fazla ekoturizm deneyimi iceriyorsa, o firsatin hacim skoru,

o deneyimlerin hacim skorlarinin toplami seklinde hesaplanabilir.

Asagidaki tablo, Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatlarinin icerdigi deneyimleri
ve bu firsatlarin hacim skorlarini stratejik makro hedef pazarlar olan i¢ turizm,

dis turizm ve bélgesel turizm pazarlari igin géstermektedir:

Ekoturizm Deneyimi Hacmin Belirleyicisi Dlgiit

Distk Hacimli

Yalnizca belli bir hobi grubuna hitap eden, kisitl kitleye ait bir spor, etkinlik tird veya ilgi alanlarina ait turistik deneyimler

Orta Hacimli

Belli bir spor, etkinlik alani veya habi igerse de yalnizca bu ilgi alaninin uzmanlarini degil, toplumun genelinin de yapabilecegi turistik deneyimler

Yiksek Hacimli

Toplum geneline yaygin, belli bir ilgi alanina sahip olan kisilerle kisitli olmayan turistik deneyimler

Tablo 6: Fethiye/Seydikemer Efkoturizm Deneyimlerine Gire Turizm Hacimleri
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Fethiye/Seydikemer
Ekoturizm
Deneyimleri

I Turizm

. Pazari Hacmi
1=0rta

2=0rta
Hacim

Dis Turizm Bolgesel Turizm

Pazari Hacmi Pazari Hacmi

3=VYiiksek 1=0rta  2=0rta 3=Viiksek 1=0rta 2=0rta 3=Yiiksek
Hacim | Hacim @ Hacim | Hacim | Hacim @ Hacim | Hacim

Deniz turizmi

X X X

Kent ziyaretleri

Antik kent ziyaretleri

Doga yurlydsu

Dag bisikleti

Su sporlari

Doda konaklamalari

Kamp/karavan turizmi

Gastronomi turizmi

Yamac parastti

Kus gdzlemciligi

Dalis turizmi

X

Festival ziyaretleri

X

X

Tablo 7: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Deneyimler: Skor Tablosu

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametrelerinin yukaridaki tablolardaki gibi he-

saplanan skorlari kullanilarak, Fethiye/Seydikemer’in ic turizm, dis turizm ve
bélgesel turizm stratejik hedef pazarlarindaki ekoturizm firsatlari analiz edi-

lebilir. Bu analiz sonuglari gerek Fethiye/Seydikemer ekoturizm gelistir-
me planlarinda, gerek tanitim planlarinda, gerekse de bu calismanin odak
noktasi olan hedef pazar/hedef kitle belirleme siireclerinde faydali girdiler
saglamaktadir (Tablo 8).

ic Turizm Pazari Ekoturizm Firsat Analizi

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri, bir kabarcik haritasinda gdsteri-
lerek, Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatlarinin ic turizm pazarinda ortaya
cikardigi tablo tespit edilebilir (Tablo 20):

Bu gdsterime gore Fethiye/Seydikemer'de belirlenen 12 ekoturizm/alterna-
tif turizm firsatinin her biri birer kabarcik ile gésterilmistir. Kabarciklarin
blyUklGga o ekoturizm firsatinin ne kadar biylk bir turizm hacmine karsilik
geldigini gdstermektedir.

Grafigin yatay ekseni ekoturizm firsatlarinin Fethiye/Seydikemer bélgesindeki
olgunluk durumunu, yani Fethiye/Seydikemer'in i¢c turizm pazari igin bu eko-
turizm firsatini hayata gecirmeye ne kadar hazir oldugunu gdstermektedir.

Dikey eksen olan hilinirlik ise, her ekaturizm firsatinin i¢ turizm pazarinda ne
kadar tanindigini isaret etmektedir.

Ekoturizm Firsati Barmdirdigi Ekoturizm Deneyimleri Toplam i Turizm Hacmi Toplam Dis Turizm Hacmi Toplam Bilgesel Turizm Hacmi
Babadag Yamag parasiti, doga yirlyust, dag bisikleti 4 4 3
Likya Yolu Doga yurlyusu, dag bisikleti, antik kent ziyaretleri 5 6 3
Dalis turizmi Dalis turizmi 2 1 1
Saklikent Kanyonu Doda yurtytst, su sporlari, antik kent ziyaretleri, doga konaklamalari 7 8 B
Kamp/karavan turizmi Kamp/karavan turizmi 3 2 2
Antik kentler Antik kent ziyaretleri 2 3 1
Sehir kalttr turlari Kent ziyaretleri 2 1 2
Doga konaklamalari Doga konaklamalari 2 2 2
Festival turizmi Festival ziyaretleri 2 1 3
Gastronomi turizmi Gastronomi 2 1 2
Su sporlari turizmi Su sporlari 1 1 1
Kus gozlemciligi Kus gézlemciligi 1 1 1

Tablo 8: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Fursatlar ve Barndurdiklar: Ekoturizm Deneyimler: Skor Tablosu
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Sekil 20: Fethive/Seydikemer Ekoturizm Fursat Analizi Kabarck Haritasi-lI¢ Turizm Pazan

Fethiye/Seydikemer ekaturizmi icin ortaya cikan i¢ turizm firsat analizi grafigine

bakilarak asagidaki cikarimlarda bulunmak mimkinddir:

o Fethiye/Seydikemer'de bazi cazibe noktalari ve bunlara iliskin ekoturizm fir-
satlari i¢ turizm pazarinda oldukga glcli konumda gérinmekte ve dider fir-
satlardan ayrilmaktadir. Bunlar Saklikent Kanyonu, Likya Yolu ve Babadag'dir.

o Saklikent Kanyonu hem hacim, hem olgunluk, hem de bilinirlik olarak oldukca
iyi bir noktadadir. Birden fazla ekoturizm deneyimini (doga yiriylsi, su spor-
larl, antik kent ziyaretleri, doda konaklamalari vb) barindirdidi icin turizm hac-
mi yiksek olan bu firsat, ayni zamanda i¢ turizm pazarinda yiksek bilinirlige
de sahiptir. Saklikent Kanyonu'nun Fethiye/Seydikemer'in i¢ turizm pazarinda
yapilacak tanitimlarinda 6n planda tutulmasi gerektigi aciktir.

e Likya Yolu da bilinirlik olarak Saklikent'le benzer durumdadir. Yine birden
fazlal ekoturizm deneyimini barindirdidi icin hacimsel olarak da dikkate deger
konumdaki Likya Yolu, olgunluk skorunda Saklikent'ten bir miktar daha geride
ciksa da diger ekoturizm firsatlarina gore oldukea iyi durumdadir.

e Babadag'in ise olgunluk anlaminda Fethiye/Seydikemer’in en iyi durumdaki
ekoturizm firsati oldugu soylenebilir. Hem dagdaki teleferik sisteminin ku-

rulmus olmasi, hem de diger imkanlarla barin-

dirdigi faaliyetler icin yeterli bir altyapiya sahip
S oldugu gérilen Babadag'in, yamag parasliti ve
doga ylrOyust tutkunlari arasinda azimsan-
mayacak bir bilinirlik dizeyi de mevcuttur. Yal-
nizca Fethiye/Seydikemer'in degil, Turkiye'nin
tanitimlarinda da gérsellerine sikca rastlanan
Babadag-Oludeniz kombinasyonunun Fethiye/

Seydikemer’in i¢ turizm pazarindaki ekoturizm

G Babadag

OLGUNLUK

80 90 100

tanitimlarinda kullanilmasi ve bu giiciinden fay-
dalanilmasi dogru olacaktir.

¢ Analizden cikan dikkate deger bir baska so-
nuc da kamp/karavan turizmiyle ilgilidir. Hem
ormanlik alanlarinda hem de koylarindaki kamp-
lari doga severler arasinda ¢ok popdler olan ve
ulke capinda bilinirligi yiksek Kelebekler Vadisi, Kabak Koyu gibi noktalara sa-
hip Fethiye/Seydikemer agisindan bu durum sirpriz bir sonug degildir. Hacim
olarak birden fazla ekoturizm deneyimi barindiran Saklikent, Babadag ve Likya
Yolu'na gore hir miktar daha disik gorinse de yine de Fethiye/Seydikemer
ekoturizm firsatlari arasinda oldukca iyi bir potansiyele sahip olan bu turizm
tird, kendi potansiyeline gore daha distk bir olgunluk skorunda cikmistir.
Bu durum da kampcilik ve karavan turizmi potansiyelinden yararlanmak igin
altyapisal calismalarin yapiimasi gerektidine isaret etmektedir

e ¢ turizm pazarindaki diger firsatlar arasinda da genel olarak pozitif bir
tablo géze carpmaktadir. Sehir kiltir turlari, doda konaklamalari ve antik
kentlere iliskin ekoturizm firsatlari kayda deger bilinirlik oranlarina sahiptir.
Her birinin kendi 6zelinde dikkate deger turizm hacimleri olan bu Grinler or-
talama veya ortalamanin altinda olgunluk skorlarina sahip ciktiklari icin bu
yonde yapilacak altyapi ¢alismalarinin yapilmasi ve tanitim galismalarina hiz
verilmesi dogru olacaktir.

e Dalis turizmi ve su sporlari ise kendi 6zel kitlelerine hitap eden dogda sporu
deneyimleri olduklari igin yiksek hacimde olmamalari ve bilinirliklerinin genel
kitleye hitap eden deneyimlere gére bir miktar daha dusik olmasi dogaldir.
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Ancak yine de bilinirlik dizeylerini art- 5000
tirmak icin calisma yapiimasi gerektigi
aciktir. Olgunluk anlaminda her iki spor

BILINIRLIK
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Ancak olgunluk skorunun distk cikmasi
festival turizmi icin Fethiye/Seydikemer'de hazirlik galismalarina hiz verilmesi
gerektidini géstermektedir.

e (astronomi turizmi ise dikkate deger bir potansiyel hacim gosterse de
hem olgunluk hem de bilinirlik skorlari acisindan bir hayli distk kalmaktadir.
Ekoturistlerin yerel lezzetleri tadabilecekleri ortamlar yaratacak sekilde alt-
yap! hazirliklari yapiimasi ve bélge mutfaginin iyi tanitiimasi gerektidi yine de
analizin ciktilari arasindadir.

o Kus gdzlemciligi dogasi itibariyla kiiclk bir merakli kitlesine hitap eden bir ekotu-
rizm tlrdddr. Bu agidan distk hacimli gikmasi dogaldir. Ancak olgunluk ve bilinirlik
skorlarinin her ikisinin birden distk ¢cikmasi, bu alanda ciddi bir yapilandirma calis-
masina ihtiyac oldugunu gdstermektedir. Kus gdzlemciligini Fethiye/Seydikemer'e
bir ekaturizm tlrl olarak kazandirmak igin mutlaka altyapi calismalart yapilmali ve
de yurt gapinda ilgili hedef kitleye yonelik tanitim calismalarina hiz veriimelidir.

Bilgesel Turizm Pazari Ekoturizm Firsat Analizi

Bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleriyle bélgesel turizm pazari igin Fethiye/
Seydikemer ekoturizm firsat haritasi ¢ikarildiginda ise asagidaki kabarcik grafigi
ortaya cikmaktadir:

Fethiye/Seydikemer ekaturizmi icin ortaya cikan bolgesel turizm firsat analizi
grafigine bakilarak yapilabilecek gikarimlar ise asagidaki gibidir:

e Olgunluk skorlari genel olarak i¢ turizm pazarina gore daha yiksek cikmistir
ki bu zaten beklenen bir sonuctur. Fethiye/Seydikemer ekoturizm degerlerine
cevre il ve ilcelerden yapilan ziyaretlerde genel altyapisal beklenti i¢ turizm
pazari ziyaretgisine gore daha distk veya daha gercekgi olacaktir.

e Sehir kultir turlari ic turizm pazariyla karsilastirdiginda en farkli konum-
daki kabarciktir. Sehir kiltir turlari bélgede daha az ilgi gérmektedir. Bunun
nedeni klttr turistlerinin agirlikli olarak biyik sehirlerde yasamasi diye dii-
stndlehilir.

e Tipki i¢ turizm pazarinda oldugu gibi genel olarak Fethiye/Seydikemer eko-
turizm firsatlarinin disik bilinirlige sahip oldugu séylenebilir. Bu durum ise
Fethiye/Seydikemer ekoturizm Grinlerinin cevre il ve ilgelerde dahi yeteri ka-
dar iyi taninmadidini ve tanitima ihtiyag duydugunu gostermektedir.

e Festival turizminin bolgesel dlgekte cok daha etkili oldugunu yine bu analize
bakarak séylemek mimkindur. Festival turizmi kabarcigi i¢ turizm pazarina
gore daha bayuktir.

10
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Dis Turizm Pazari Eketurizm Firsat Analizi

Dis turizm stratejik pazari icin Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsat haritasi, yine
bilinirlik, olgunluk ve hacim parametreleri hesaplanarak cikarildiginda, ortaya
asagidaki kabarcik grafigi cikmaktadir:

Bazi yonleri i¢ turizm ve bélgesel turizm pazarlarina benzese de, pek cok dina-
midinin farkli olmasi nedeniyle Fethiye/Seydikemer dis turizm pazari ekoturizm
firsat haritasi diger pazarlara gore pek gok farkliliklar icermektedir. Tanitim plan-
larinda dnemli olacak bu farkliliklar ve diger cikarimlar su sekilde ézetlenebilir:

e Dis turizm pazari firsatlarinda en dikkat cekici farklilik bilinirlik yonindedir.
Genel olarak yurtdisinda Fethiye/Seydikemer ekoturizm degerlerinin i¢ turizm
ve bodlgesel turizm pazarlarina gére daha az bilinirlige sahip oldugu gézlem-
lenmektedir. Bunun istisnasi antik kent ziyaretleridir.

e Kamp/karavan turizmi ise i¢ turizm pazarinda oldukca yiksek bilinirlige
sahipken dis turizm pazarinda bdlgedeki kamp/karavan alanlari pek fazla ta-
ninmamaktadir.

e Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatlari arasinda dis turizm pazari icin Lik-

ya Yolu'nun dzel bir 6nemi vardir. Dijital bilinirligi yiksek olan bu tir, tipk ic
turizm pazarinda oldugu gibi bdlgesel turizm pazarinda da tanitimdaki itice
glclerden olmalidir.

Yukarida i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm stratejik pazarlari icin ayri ayri
incelenen Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm/alternatif turizm firsatlari ancak bu
pazarlardaki dogru hedef kitleye tanitildi§i zaman hayata gecirilebilecektir. Bu
firsatlar ile hedef kitleleri arasinda iki yonlu bir analitik iliski oldugu séylenebilir.
Ekoturizm firsatlari hedef kitleleri tespit ederken belirleyici olacak, hedef kitle-
ler dogru tespit edildiginde ise ekoturizm firsatlarindan daha fazla faydalanmak
muUmkin olacaktir.

6. Fethiye /Seydikemer
Destinasyonu Hedef Pazar

Belirlenmesi: Ekoturizm
Hedef Kitle Analizi w»

Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm hedef kitlesi

2.500
belirlenirken ti¢ asamali bir yontem izlenmistir:
2000 AR KEIEt . 1. Fethiye/Seydikemer ekoturizminin stratejik
al .. . "
a1 olarak 6nemli makro cografi hedef pazarlari
1.500 = B H H
Babadag tespit edilmis,
— ‘ 2. Her bir stratejik makro hedef pazar igin Fet-
hiye/Seydikemer’e en yiksek ekoturizm basari-
. Kamp/karavan turizmi | | sy sporlari turizmi sI getirecek patansiyel hedef kitlenin yasadig
Saklikent Kanyonu ) ) o
Kus gozlemciligi | | [ Doga konaklamalars o (7 cografi alanlar tespit edilmis,
Gastronomi turizmi PS ’ (’:::D Dalis turizmi . - .
*® 3. Bu cografi alanlardaki insan topluluklari ice-
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ekaturizm amagli gelecek kisilerin profilleri ¢i-

Sekil 22: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Fursat Analizi Kabarcik Haritasi-Dug Turizm Pazan

karilmistir.



fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar an

Bu yaklasimin birinci asamasi, Bolim 5.1°de gerceklestirilen Fethiye/Seydikemer
ekoturizm stratejik hedef pazar analizi ile gerceklestirilmistir. Buna gore Fethiye/
Seydikemer’in makro cografi hedef pazarlari;

e ic Turizm Pazari
e Dis Turizm Pazar!
e Bolgesel Turizm Pazari

olmak Uzere ¢ tanedir. Bu makro cografi hedef pazar yaklasimi, Fethiye/Sey-
dikemer ekoturizm Grinlerinin konumlanmasinda (Bolim 5.2 Ekoturizm firsat
analizi) ana belirleyici yaklasim olmasinin yani sira, hedef kitle analizinin sonraki
asamalari icin ise 6nemli bir stratejik cergeve cizmistir.

Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm hedef kitlesinin belirlenmesi icin bu calismada
benimsenen yaklasimin ikinci asamasi olan (mikro) cografi hedefleme ise;

e Cografi yakinlik nedeniyle fiziksel erisim/ulasim kolayligl,
o Kilttrel benzerlik nedeniyle iletisimde gruplama acisindan rahatlik,

¢ Yasam aliskanliklari nedeniyle hedeflenen turizm tirlerine uygun kitleyi tes-
pit etmede belirleyicilik,

e Konusulan dil basta olmak Uzere, izlenen medya araclari ve dogal yollarla
olusmus toplumsal giindem acisindan iletisimin bir grup halinde yapilabilmesi,

nedenlerinden dolayl, Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitlesinin belirlen-
mesi acisindan dnemli bir adimdir. Yurt igcinden Fethiye/Seydikemer'i ziyarete
gelecek turistlerin agirhkli olarak hangi il ve ilgelerden gelme olasiligr oldu-
gunu tespit ederek, tanitim iletisiminde bu cografi alanlari 6nceliklendirmek,
iletisimin etkinligini arttiracaktir. Yurt disindan Fethiye/Seydikemer’i ziyaret
edecek potansiyel turistlerin de il bazinda olmasa dahi llke bazinda cogra-
fi konumlarinin tespit edilebilmesi yurt ici pazarlardakilerle ayni sebepten
gnemlidir.

ikinci asamadaki hedef cografi alan tespitini, yurt ici ve yurt disi pazarlarda
birden fazla yontemle yapmak mumkinddr. Turizm destinasyonlarinin hedef
pazar bélumlendirmesi geleneksel olarak demografik, sosyo-ekonomik ve

cografi karakteristiklerine gére yapilir. Bu ¢alismada bu G¢ yaklasim da kul-
laniimis ve Fethiye/Seydikemer ekoturizmi hedef kitlesinin cografi kanumlari,
potansiyel lke, il ve ilgelerin arasinda ulasim kolayligi, nifus, editim dizeyi,
gelir dizeyi gibi bazi parametreler baz alinarak 6nceliklendirme yapilmasi
yontemiyle tespit edilmistir.

Uctincii ve son asama ise Fethiye/Seydikemer ekoturizm icin hedeflenecegi belir-
lenmis olan dncelikli cografi konumlar (Ulke, il ve ilgeler) iginde bulunan hedef ki-
silerin secimidir. Bu secimi demografik, sosyo-ekonomik ve cografi faktorlerden
ziyade davranissal analiz ydntemiyle yapmak daha uygundur.

Fethiye/Seydikemer’in mevcut durumda bélgeye turist ceken ve ileride cek-
me potansiyeli olan birden fazla ekoturizm tird bulundugu icin, belirlenen
cografi hedef konumlardaki kitlelerin bu ekoturizm tirlerine ve Fethiye/
Seydikemer’in bu ekoturizm tirlerinde barindirdi§i degerlere ve ekoturizm
deneyimlerine gdsterdigi talep, hedef kitlenin belirlenmesinde en biyk et-
kisi olan unsurdur. Ornek vermek gerekirse, istanbul ilinde yasayan kisiler
arasinda Yesillizimli Koyii'ni ziyaret etmesi intimali olan kisilerle Oludeniz
Laglni'nd ziyaret etme nedeniyle bdlgeye gelmek isteyebilecek kisileri yas,
cinsiyet, egitim dlzeyi, gelir seviyesi gibi demografik verilere dayanarak
tespit etmek oldukca zor olacaktir. Ancak yamacg parasiti ile ilgilenen ki-
silerin Babadag'a gelmesi ihtimali yiksek olacagi, ulusal ve uluslararasi
alternatif spor yayinlarini takip eden kisilerin de Fethiye/Seydikemer’e bu
deneyimi yasamak ya da bu sporu gerceklestirmek icin bélgeyi ziyaret et-
meye meyilli olacagi akla yatkindir.

Bu nedenden dolayl, Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitlesi igin cog-
rafi konumlar belirlendikten sonra, son asamada o cografi konumlardaki
bireylerin tespiti icin davranigsal analiz yéntemi tercih edilmis, her bir eko-
turizm tlrd ve deneyimi icin belirlenen hedef kitle profilleri (persona’lar)
tanimlanmistir.

Bu t¢ asamali yéntemle tespit edilen Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitle-
si, cografi konum, demografik 6zellikler ve yasam tarzi/kisilik/davranis paramet-
releriyle tanimlanmis olup, Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm tanitim iletisiminde
kullanilmaya hazir bir tanima kavusmaktadir.
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2. Asama: Mikro Cografi Hedefleme
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Sekil 23: Fethiye/Seydikemer Ekoturizmi igin Hedef Kitle Belirleme Vintemu

3. Asama:

Davranissal

edeflemey

6.1. Mikro Cografi Hedefleme

Fethiye/Seydikemer ekoturizm/alternatif turizm pazarlarinin Bélim 5.1°deki cog-
rafi bélimlendirmesi makro &lcekte anlamli stratejik yonlendirmeler sadlasa da,
her bir makro cografi bélimin (i¢ turizm, dis turizm, bélgesel turizm) kendi igin-
de daha fazla analiz edilmesi, bu bélimlerin icinde daha somut hedef tlkeler/iller/
ilceler ile bu cografyalarda daha belirgin hedef kitlelerin tanimlanmasi, Fethiye/
Seydikemer ekoturizm/alternatif turizm tanitimi icin elzemdir.

ic turizm, dis turizm ve bélgesel turizm pazarlarinin her birinde hangi alt pazar
boltimlerinin (6r: Ulke, il, ilce) hedeflenecedi belirlenirken Fethiye/Seydikemer
ekoturizmi icin en yiksek basarinin hangi kriterlere gore elde edilebilecedi hesa-
ba katilmalidir.

Bu kriterlerden en dnemlisi kuskusuz ki potansiyel hedef pazar diliminin bi-
yuklagidar. Nifus acisindan daha kalabalik noktalar, Fethiye/Seydikemer eko-
turizmi icin daha kiglk yerlesim birimlerine gore daha yiksek potansiyel ifade
etmektedir. Bundan dolayi ele alinacak ilk kriter, secilecek noktanin niifus yo-
gunlugu olmalidir.

Bunun yani sira hedeflenecek cografi lokasyondan Fethiye/Seydikemer’e rahatlik-
la ulasilabilmesi de bu noktalardan Fethiye/Seydikemer’e turizm hacmi agisindan

onemli bir kriterdir. Karayoluyla Fethiye/Seydikemer'e rahatlikla ulasilabilen iller
ic turizm pazarinda uzak illere gore daha avantajli olurken, dis turizm pazarinda
ise Fethiye/Seydikemer’e yakin havalimanlarina direk ucus olan tlkeler diger tlke-
lere gore hedeflenmesi daha avantajli pazarlardir.

Dolayisiyla demografik ve sosyo-ekonomik hedeflemeye baz olacak cografi nok-
talar, i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm pazarlari igin su kriterlere gére
onceliklendirilerek segilmistir;

o Nifus yodunlugu
o Ulasim kolayhdi

Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu (The International Ecotourism Society-TIES)
Dinya genelinde ekoturistlerin profilini su sekilde tanimlamaktadir:

e 35-54 yas arasi, %52'si erkek, %48'si kadin, dedisik sosyal ve sportif
aktivitelerde bulunan kisiler,

o Ekoturistler ve ekoturistlige yatkin kisiler daha yiksek gelir gruplarindan
olup %26,6's1 90.000 USD Uzerinde, %39,5'i yonetici konumunda,

e 0682'si en az Universite mezunu,

e Yillik seyahat harcamalari geleneksel bir turistten ortalama 2000 USD
daha fazla ve

¢ 9626'sindan fazlasi bir destinasyonda 1000-1500 USD harcayan kisiler.

Bu tanim Dinya élceginde kalmaktadir ve burada verilen profilin nicel dzellikle-
rinin dis turizm pazarlari icin her Ulkenin kendi kosullarina goére, i¢ turizm icin
Turkiye geneline gore ve bdlgesel turizm icin de Fethiye/Seydikemer’in cevre
illerinin kosullarina gore degerlendiriimesi gerekmektedir.

Her ne kadar yukaridaki ekoturist profil taniminda gecen rakamlar makro cog-
rafi dlgekte farkliliklar gésterse de, Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu'nun be-
lirledigi profilden yola cikarak, Fethiye/Seydikemer'in ekoturizm hedef kitlesini
asagidaki kriterlere gére belirlemek ve eldeki verileri bu kriterlere gore analiz
etmek mimkinddr:




fethiye/seydikemer ekor

Makro Cografi Hedef Pazarlar

Mikro Cografi Pazar Hedefleme Kriterleri

Dis Turizm Pazari

ic Turizm Pazari Bdlgesel Turizm Pazari

Nfus Yogunlugu

En Kalabalik Ulkeler

En Kalabalik iller En Kalabalik iller/ilceler

Demoagrafik / Sosyo-ekanomik Ulagim Kolayhgi

En Kolay Ulasilan Ulkeler

En Kolay Ulasilan Iller En Kolay Ulasilan lller /ilgeler

Hedefleme Egitim Seviyesi

Egitim Duzeyi Yiksek Ulkeler

Egitim Duizeyi Yiksek iller Egitim Duzeyi Yuksek iller /iiceler

Gelir Diizeyi

Gelir Diizeeyi Yiiksek Ulkeler

Gelir Dizeyi Yiksek iller

Gelir Diizeeyi Yiiksek iller /ilceler

Davranissal Hedefleme Seyahat Aliskanliklari

Seyehatlerinde Ekoturizm Faaliyetlerinde Bulunan Bireyler

Tablo 9: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Mikro Cografi Pazar Hedefleme Kriterleri

e Egitim seviyesi
e Gelir dizeyi
e Seyahat aliskanliklari

Bu kriterlerden egitim seviyesi ve gelir dizeyi cografi makro bélime gére
(ic turizm, dis turizm, bélgesel turizm) degismekle beraber, cogunlukla de-
magrafik ve sosyo-ekonomik verilerle tespit edilebilecek olanlardir. Seyahat
aliskanliklari ise daha cok davranissal hedeflemeye girip, Bélim 6.2'de ele
alinmaktadir (Tablo 9).

Bu kriterler kullanilarak gerek i¢ turizm pazarinda, gerek dis turizm pazarinda,
gerekse de bolgesel turizm pazarinda Fethiye/Seydikemer ekoturizmi icin de-
mografik ve sosyo-ekonomik kriterlere gére hedef kitle ve cografi konuma gore
hedef pazar bolimu belirlemek mimkindar. Bélim 6.2'de gergeklestirilen dav-
ranissal hedefleme ise baska yasam tarzi ve tiketici davranis sekillerinin yani
sira seyahat aliskanliklarini da dikkate alarak gerceklestirilmistir.

6.1.1. I¢ Turizm Pazarinda Fethiye/Seydikemer
Ekoturizmi i¢in Mikro Cografi Hedefleme

Ekoturizm Tirkiye'de ve Diinya'da heniiz yeni yapilanan bir turizm dali oldugu igin
gerek Turkiye'de, gerekse de yurtdisi pazarlarda ekoturizmle ilgili demografik ve
sosyo-ekonomik tiketici verileri oldukca kisithdir.

Her ne kadar ekoturizm 6zelinde veri toplanmiyor olsa da, i¢ turizm pazari ince-
lenirken, TUIK hane halki istatistikleri icerisinde bazi veriler, Fethiye/Seydikemer

ekoturizm hedef kitlesinin yukarida belirtilen kriterlere goére analiz edilmesine
olanak saglamaktadir.

Niifus Yogunlugu

ic turizm pazarinda Fethiye/Seydikemer ekoturizmi icin en yiksek hacimli hedef
illeri belirlemek igin ilk adim, nifusun en yiksek oldudu illeri baz almakeir.

TUIK 2020 Genel Nifus Sayimi verilerine gore Tirkive Cumhuriveti niifusuna
41.915.985'i erkek ve 41.698.377'si kadin olmak (zere toplam 83.614.362
kisi kayithdir. Bu ntfusun kayith oldugu iller niifus yogunluguna gore dizilip de en
yiksek nifuslu 25 il secildiginde, yaklasik 1 Milyon ve Gzeri nifusa sahip iller,
Tablo 10'daki gibi gikmaktadir:

Bu verilere gdre istanbul, Ankara, izmir gibi biyik metropoller, yiksek niifuslary
nedeniyle Ust siralarda ¢ikmakta, onlari ise Bursa, Antalya, Adana ve Konya gibi
bayuk iller takip etmektedir.

Ulasim Kolayhg:

ic turizm pazarindaki en yiiksek niifuslu 25 ilden Fethiye/Seydikemer'e kara-
yoluyla ulasim mesafesi, karayoluyla ulasim stiresi ve hangi havalimani araci-
higiyla direk veya aktarmali seferlerle ulasilabilecegdi bilgisi asagidaki tabloda
verilmistir (Hesap kolayh§ acisindan Fethiye/Seydikemer destinasyonunun
merkezi olarak Fethiye ilce merkezi kabul edilmistir. Fethiye/Seydikemer’'e
ulasmak icin Dalaman Havalimani hem Fethiye/Seydikemer’e yakinhdi, diger
yakin havalimanlarina gére en hizli ulasima sahip oldugu icin tablodaki he-
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) saplarda varis havalimani olarak kullaniimistir. Fethiye ilce merkezine 4 saat
] Niifus Niifus Siralamasi . . P, . -
sirlis mesafesinde olan Izmir Adnan Menderes Havalimani, 3 saat sirls
Istanbul 15.462.452 1 mesafesinde olan Denizli Cardak Havalimani, 3 saat stiriis mesafesinde olan
Ankara 5.663.322 2 Antalya Havalimani ve 2 saat 50 dakika siiriis mesafesinde olan Bodrum
izmir 4394 694 3 Milas Havalimani ualsimin gorece uzak kaldigi havalimanlari oldugundan de-
gerlendirmeye alinmamistir.) (Tablo 11):
Bursa 3.101.833 4
Antalya 2548308 5 Ulasim mesafe ve sure verileri Google Haritalar kullanilarak edinilmis olup,
[ SRR E : havalimani ve havayolu ugus verileri Devlet Havalimani Isletmeleri ve havali-
manlarinin resmi bilgilendirme kaynaklarindan 2021 Aralik ayi itibariyla elde
Konya 2.250.020 7 T
edilmis bilgilerdir.
Sanlurfa 2.115.256 8
Bu tabloya gore Tirkiye'nin en yiksek nifusa sahip ilk 25 ilinin 4 tanesinden
Gaziantep 2.101.157 9 . . , . . . ,
Bodrum-Milas Havalimani'na direkt ugus, 2 tanesinden Dalaman Havalimani'na
el 1.997.258 10 direkt ucus bulunmakta, diger sehirlerden ise ancak aktarmali ugularak gelin-
Mersin 1.868.757 11 mektedir. Listedeki izmir, Manisa, Denizli, Mugla, Aydin ve Antalya illeri ise
Diyarbakir 1 783.431 12 ucusa gerek birakmayacak mesafede olduklari icin havalimani kullanimi s6z
konusu degildir.
Hatay 1.659.320 13
Manisa 1.450.616 14 Egitim Seviyesi
Kayseri 1.421.455 15 Uluslararas! Ekoturizm Toplulugu tanimina gére ekoturistlerin %82 gibi biiyik
Samsun 1.356.079 16 bir godunludu en az Universite mezunu hireylerden olusmaktadir. Ekoturizmin
Balikesir 1 240 285 17 itici guglerinden hirinin dogaya ve topluma karsi duyarlilik olmasi ve duyarliligin
da egitimle artan bir faktdr olmasindan dolayi, Fethiye/Seydikemer ekoturizminin
Kahramanmaras 1.168.163 18 ) o ) L o . .
baslica hedef kitlesinin Universite mezunu ve (zeri editim dizeyinde kisiler oldugu
Van 1149342 8 varsaylabilir.
Aydin 1.119.084 20
Dolayisiyla ic turizm pazarinda Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef illeri belir-
Tekirdag 1.081.085 21 T . T . e
. lerken en az bir ilin nifusu kadar dnemli bir diger kriter de o ildeki Gniversite
Sakarya 1.042.648 22 mezunu niifusudur.
Denizli 1.040.915 23 ) o ;
TUIK 2020 Genel Nifus Sayimi verilerine gére Tirkiye'de toplam nifustan 6 yas ve
Mugla 1.000.773 = Uzeri toplam 12.353.732'si Uiniversite mezunu ve Uzeri editim seviyesine sahiptir.
Eskisehir 888.828 25

Turkiye'deki en yiksek nifusa sahip ilk 25 ildeki tiniversite mezunlari sayisinin da

Tablo 10: En Yihsek Nifusa Sakip 25 I, TUIK 2020 yine ayni TUIK veri grubu baz alinarak Tablo 12'deki gibi oldugu gértlmektedir:
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i Niifus Niifus Fethiye'ye Karayolu En Vakin Havaliman: EYHL'na EYHI.'llan Ilalam_an
Siralamasi|  Uzakhk (km) | Ulasim (saat) Ulasim (saat) | Havalimamina Ugus Imkam
istanbul 15.462.452 1 795 9 istanbul Havalimani & Sabiha Gékcen Havalimani Direkt ugus
Ankara 5.663.322 2 628 7.5 Ankara Esenboga Havalimani Direkt ugus
izmir 4.394.694 3 334 4 - - Aktarmali
Bursa 3.101.833 4 662 7,5 Sabiha Gkcen Havalimani & istanbul Havalimani 1.5 Aktarmali
Antalya 2.548.308 5 196 3 Antalya Havalimani Aktarmali
Adana 2.258.718 6 819 10 Adana Sakirpasa Havalimani Aktarmali
Konya 2.250.020 7 475 6,5 Konya Havalimani Aktarmal
Sanliurfa 2.115.256 8 1184 14 Sanliurfa Gap Havalimani - Aktarmali
Gaziantep 2.101.157 9 1017 12,5 Gaziantep Oguzeli Havalimani Aktarmal
Kocaeli 1.997.258 10 777 g Sabiha Gkgen Havalimani & istanbul Havalimani 1 Aktarmali
Mersin 1.868.757 11 677 10 Adana Sakirpasa Havalimani 1 Aktarmali
Diyarbakir 1.783.431 12 1320 16 Diyarbakir Havalimani - Aktarmali
Hatay 1.659.320 13 971 12,5 Hatay Havalimani - Aktarmali
Manisa 1.450.616 14 372 5 izmir Adnan Menderes Havalimani - Aktarmali
Kayseri 1.421.455 15 778 10 Kayseri Erkilet Havalimani - Aktarmali
Samsun 1.356.079 16 1046 12,5 Samsun Carsamba Havalimani - Aktarmali
Balikesir 1.240.285 17 508 6 Balikesir Merkez Havalimani, Edremit Kocaseyit Havalimani - Aktarmali
Kahramanmaras 1.168.163 18 990 12,5 Kahramanmaras Havalimani - Aktarmali
Van 1.149.342 19 1681 20,5 Van Ferit Melen Havalimani - Aktarmali
Aydin 1.119.084 20 221 & - Aktarmali
Tekirdag 1.081.065 21 717 10 Tekirdag Corlu Havalimani, istanbul Havalimani - Aktarmali
Sakarya 1.042.649 22 657 8 istanbul Havalimani & Sabiha Gokgen Havalimani 1 Aktarmali
Denizli 1.040.915 23 195 3 Denizli Cardak Havalimani -
Mugla 1.000.773 24 136 2 - Aktarmali
Eskisehir 888.828 25 498 6,5 Ankara Esenboga Havalimani 3 Aktarmali

Tablo 11: Fethiye/Seydikemer’e Ulagim Kolayhgna Gire Iller

Bu tabloya gre Istanbul, Ankara, izmir gibi biyik metropollerle, Bursa, Antalya,
Adana gibi diger buyik sehirler yiksek nifuslarinin yani sira yiksek sayida ni-
versite mezunu da barindirdiklari icin Fethiye/Seydikemer ekoturizmi agisindan
dogal olarak dncelikli iller olarak géze carpmaktadir.

Sanliurfa ise nifus siralamasinda ilk 10'da yer alsa dahi Gniversite mezunu ni-
fusu agisindan alt siralarda oldugu igin bu agidan éncelikli cikmamaktadir. Onun
yerine Kocaeli, Mersin, Kayseri, Samsun ve Balikesir illeri Gniversite mezunu
nufus acisindan Ust siralari olusturmakta ve Fethiye/Seydikemer ekoturizmi acl-
sindan daha yiksek potansiyel tasimaktadir.

Gelir Diizeyi

Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitlesini belirlerken dikkate alinmasi gere-
ken dnemli bir sosyo-ekonomik faktdr dogal olarak gelir diizeyidir. TUIK 2020
hane halki verilerine gére Turkiye Cumhuriyeti vatandaslarinin %40,7’si evden
uzakta bir haftalik tatil masrafini karsilayabilecek gelir diizeyine sahiptir. Bu ve-
rinin daha alt kiriimina inildiginde ise medyan gelirin %120'sinden daha fazla
olanlarin %66,4’Undn, medyan gelirin %60 ile %120'si arasinda gelire sahip
olanlarin ise ancak %37'inin alim glictnin tatil yapmaya misait oldugu gordl-
mektedir (Tablo 13).
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i Niifus Niifus Yiiksekdgretim Yiiksekogretim Mezunu
Siralamasi Mezunu Nufusu Nufusu Siralamasi

istanbul 15.462.452 1 2.829.398 1
Ankara 5.663.322 2 1.274.206 2
izmir 4.394.694 3 824.231 3
Bursa 3.101.833 4 455.282 4
Antalya 2.548.308 5 404.694 5
Kocaeli 1.997.258 10 309.537 6
Adana 2.258.718 6 302.913 7
Konya 2.250.020 7 287.488 8
Mersin 1.868.757 (K 259.154 9
Gaziantep 2.101.157 9 201.458 10
Kayseri 1.421.455 15 198.679 1
Samsun 1.356.079 16 192.247 12
Balikesir 1.240.285 17 191.480 13
Hatay 1.659.320 13 187.795 14
Diyarbakir 1.783.431 12 178.343 15
Mugla 1.000.773 24 176.480 16
Manisa 1.450.616 14 175.494 17
Aydin 1.119.084 20 165.550 18
Eskisehir 888.828 25 165.218 19
Denizli 1.040.915 23 147.486 20
Tekirdag 1.081.065 21 142.227 21
Sanliurfa 2.115.256 8 137.186 22
Sakarya 1.042.649 22 136.923 23
Kahramanmaras 1.168.163 18 123.578 24
Van 1.149.342 19 93.892 25

Tablo 12: Yiiksek Ogrenim Mezunu Niifusa Gire e, TUIK 2020

Dolayisiyla Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitlesini tanimlarken, sosyo-e-
konomik faktérler arasinda “medyan gelirin %60 ve (zerinde olan gelire sahip
kisiler” 6nemli bir kisitlama kriteri olmalidir.

ic Turizm Pazari Fethiye/Seydikemer Hedef illeri

ic turizm pazarinda toplam niifus, Universite mezunu niifus ve Fethiye/Seydi-
kemer’e ulasim kolayligi parametrelerinin tamami degderlendirmeye alinarak bir
dnceliklendirme yapmak icin Tablo 14 dikkate alinmalidir:

Tabloda cesitli kriterler acisindan renk kodlariyla énceliklendirme yapilmis, yesil
renk o kriter acisindan birinci dncelikte bir ili, sari renk ikinci dncelikte bir ili, kir-
mizi renk ise dnceliklendirilmemesi gereken bir ili isaret etmektedir. Buna gore;

o Nifus yogunluguna gére ilk 10 il birinci 6ncelige alinmistir. Bu iller si-
raslyla; istanbul, Ankara, izmir, Bursa, Antalya, Adana, Konya, Sanliurfa,
Gaziantep ve Kocaeli seklinde cikmaktadir. ilk 10 ilin niifus toplamlari icinde,
istanbul tek basina %37'lik paya sahiptir. Istanbul, Ankara, izmir toplami ise
dncelikli tim illerin %61’ini olusturmaktadir. Dolayisiyla en biyik ¢ metro-
pollin nifus kriterine gére en yiksek dncelikte oldudu disindlebilir.

o {llerin yilksekogretim ve tizeri okullardan mezun kisilerin niifuslarina gére diziimesi
sonucu ise yine benzer bir dncelik listesi ckmasina karsin, Sanliurfa bu listede ilk
10'dan daha asagida yer almakta ve onun yerine Mersin daha 6ncelikli grilmek-
tedir. Yiksek egitime sahip nifuslu ilk 10 il iginde ise istanbul tek basina %401k
bir paya sahiptir. istanbul, Ankara, izmir toplami ise ilk 10'daki illerin toplaminin
%69'unu olusturmakta oldugu icin en yiksek éncelige sahip olduklari séylenebilir.

Kurumsal olmayan ntifus ve yasam kosullari gdstergeleri

Gelir grubu - Income group

Medyan gelirin %60'nin altinda olanlar  Medyan gelirin %60 ile %120'si arasinda olanlar ~ Medyan gelirin %120'sinden daha fazla olanlar

o . . A e Below 60% of the median income Between 60%-120% of the median income bove 120%of the median income
Non-intitutional population and living conditions indicators
Toplam
Total
Evden uzakta bir haftalik tatil masrafinin karsilanabilme durumu
Capacity to afford paying for one week annual holiday away from home
Karsilanabiliyor (%) - Can afford (96) 40,7 12,8 31,0 66,4
Karsilanamiyor (%) - Cannot afford (96] 59,3 87.2 69,0 33,6

Tablo 13: Gelir Grubuna Gire Tatil Imkanlan, TUIK 2020




kemer ekoturizm medef pazar Analizi

Yiiksekdgretim
Mezunu Niifusu

Yiiksekdgretim Fethive've Karayolu EVHL'na Ulasim EYHL'dan Dalaman
Mezunu Niifusu yey Ulasim En Yakin Havalimam ¥M Havalimanmna Ucus
Uzaklik (km) (saat)
Siralamasi (saat) imkami

o Niifus
i Niifus Siralamasi
istanbul 15.462.452
Ankara 5.663.322 2
izmir 4.394.694 [N
Bursa 3.101.833 AN
Antalya 2548.308 NG
Adana 2.258.718 B
Konya 2250020 2
Sanlurfa | 2.115.256 NG
Gazientep | 2.101.157 [RNGNEN
Kocaeli 1.997.258 [GNN
Mersin 1.868.757 LA
Diyarbakr | 1.783.431 [ 48
Hatay 1.659.320 A8
Manisa 1450616 | 14
Kayseri 1.421.455 A5
Samsun 1.356.079 -
Balikesir 1240285 A7
Kahramanmaras | 1.168.163 -
Van 1.149.342 A9
Aydin 1119084 |20
Tekirdag 1.081.065 02l
Sakarya 1.042.649 -
Denizli 1.040915 231
Mugla 1000773 |24
Eskisehir

2.829.398
1.274.206
824.231
455.282
404.694
302.913
287.488
137.186
201.458
309.537
259.154
178.343
187.795
175.494
198.679
192.247
191.480
123.578
93.892
165.550
142.227
136.923
147.486
176.480

ges.828 185 165218 . 48 B85 Ankara Esenboga Havalimani

istanbul Havalimani & Sabiha Gokgcen Havalimani
Ankara Esenboga Havalimani
{zmir Adnan Menderes Havalimani
Sabiha Gokcen Havalimani & istanbul Havalimani
Antalya Havalimani
Adana Sakirpasa Havalimani
Konya Havalimani
Sanliurfa Gap Havalimani
Gaziantep Oguzeli Havalimani
Sabiha Gkcen Havalimani & istanbul Havalimani
Adana Sakirpaga Havalimani
Diyarbakir Havalimani
Hatay Havalimani
jzmir Adnan Menderes Havalimani
10 Kayseri Erkilet Havalimani

1046 12,5 Samsun Carsamba Havalimani _—
_—- Balikesir Merkez Havalimani, Edremit Kocaseyit Havalimani _—
_ 990 12,5 Kahramanmaras Havalimani _—
1681 20,5 Van Ferit Melen Havalimani o - Agarmal
_— jzmir Adnan Menderes Havalimani _—
_ 717 10 Tekirdag Corlu Havalimani, istanbul Havalimani _—
_—- istanbul Havalimani & Sabiha Gokgen Havalimani _—
20 18 83 Denizli Cardak Havaliman I

_- Bodrum Milas Havalimani _—

&

Tablo 14: Fothiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Il Segimi (Tiim Kriterler)-Ig Turizm Pazan

o Fethiye/Seydikemer'e uzaklik kriterine gére de Sanliurfa dncelik listesinin ~ Ayrica tim bu hedef iller igerisinde gelir diizeyi olarak Tirkiye ortalamasinin

disinda kaldigi icin hedef pazarlara dahil ediimemesi daha uygun olacaktir.  %120'sinden daha fazla gelire sahip olan kesim hirinci éncelikli, %60' ile %120'si
Gaziantep ve Adana da mesafe olarak uzak kalsa da her iki ilden de havayo-  arasinda gelire sahip olan kesim ise ikinci oncelikli olarak degerlendirilmelidir.
luyla aktarmali olarak ulasmak midmkindar.

Bu degerlendirmeler 1siginda Fethiye/Seydikemer’in i¢ turizm hedef illeri su

sekilde tanimlanabilir:

6.1.2. Bolgesel Turizm Pazarinda Fethiye /Seydikemer
Ekoturizmi i¢cin Mikro Cografi Hedefleme

Ayni ic turizm pazarinda oldugu gibi bélgesel turizm pazari icin de yine TUIK

Fethiye/Seydikemer ig Turizm Hedef illeri

verilerinden yararlanarak illerin analiz edilmesi gerekmektedir. Bélgesel turizm

Birinci Gncelikli iller

istanbul, Anki

ara, Izmir, Bursa, Antalya

ikinci Oncelikli iller

Adana, Konya, Antep, Kocaeli, Mersin

pazarinin karakteristidi geredi degerlendirmeye girmesi gereken iller Fethiye/

Tablo 15: Fothiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Iller-Ig Turizm Pazan

Seydikemer’e glintibirlik gidis gelisin makul bir stirede gerceklestirilebilecedi me-
safede yer alan iller olmalidir. Bunlar asagidakilerdir (Yine hesap kolaylidi aci-




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar an

sindan Fethiye/Seydikemer destinasyonunun merkezi olarak Fethiye ilce merkezi
kabul edilmistir):

1. Mugla: Fethiye/Seydikemer'in de idari olarak bagl bulundugu Mugla merke-
zinden Fethiye/Seydikemer 136 kilometre uzaklikta olup, 2 saat siirlis mesafe-
sindedir. Mugla’nin Dalaman ve Ortaca gibi ilceleri Fethiye/Seydikemer’e yakin
konumda olup en fazla 1 saatte Fethiye/Seydikemer'e ulasilabilecek konumdadir.
Marmaris, Bodrum ve Datga gibi turizm acisindan popler ilceleri ise Fethiye/
Seydikemer’e yaklasik 2,5 - 3 saatlik slirlis mesafesinde bulunmaktadir.

2. Aydin: Aydin'in merkezinden Fethiye/Seydikemer'e 3 saatlik siris ile ulasilabil-
mektedir. Kusadasi, Nazilli ve Didim gibi gérece uzak ilceleri ise yaklasik 4 saat
strlis mesafesindedir.

3. Denizli: Denizli merkezinden Fethiye/Seydikemer’e ulasim yaklasik 3 saat stir-
mektedir. Denizli'nin Civril gibi uzak ilcelerinden Fethiye/Seydikemer’e ulasmak
ise 4 saati bulmaktadir.

4. Burdur: Burdur merkezi Fethiye/Seydikemer'e 206 kilometre mesafede olup
3 saatlik strlsle ulasilabilir konumdadir. Burdur'un Aglasun gibi gérece uzak
ilceleri de yine Fethiye/Seydikemer'e 3 saatlik slirliis mesafesindedir.

5. Antalya: Antalya merkezden Fethiye/Seydikemer'e yaklasik 3 saatlik strisle
ulasilabilmektedir. Antalya'nin Alanya gibi uzak ilceleri ise Fethiye/Seydikemer’'e
yaklasik 4,5 saatlik striis mesafesinde olup bélgesel hedeflemenin disinda kal-
maktadir. Ancak gerek niifus, gerekse yiksekdgretim mezunu niifusu gibi diger
kriterler de g6z dntinde bulunduruldugunda Antalya Fethiye/Seydikemer’in i¢ tu-
rizm hedef illeri arasinda birinci dncelige sahiptir.

6. Isparta: Isparta merkezden ve Kegiborlu gibi gorece yiksek nifuslu ilgelerin-
den Fethiye/Seydikemer’e yaklasik 3,5 saatlik strisle ulasilabilmektedir. Ancak
Yalvag, Sarkikaraadac gibi dogu ilcelerinden Fethiye/Seydikemer’e ulasim 5,5
saatti bulmaktadir.

7. izmir: izmir merkezden Fethiye/Seydikemer 334 kilometre uzaklikta olup yak-
lasik 4 saat siiriis mesafesindedir. izmir'in Dikili, Bergama gibi kuzey ilceleri
ile Cesme gibi bazi bati ilcelerinden Fethiye/Seydikemer’e ulasmak yaklasik 5,5
saati bulmaktadir. zmir hali hazirda Fethiye/Seydikemer'in ic turizm hedef illeri
arasinda birinci éncelige sahiptir.

Fethiye/Seydikemer’in yakin cevresindeki iller, ulasim kolayligina gére asagidaki
tablodaki gibi 6zetlenebilir:

. il Merkezinden il Merkezinden | En uzak ilgesinden En uzak ilcesinden
I} Fethiye'ye Fethiye'ye siiriis | Fethiye'ye uzakhk | Fethiye'ye siiriis siiresi
Uzaklik (km) siiresi (saat) (km) (saat)
Mudgla 136 2 233 3
Aydin 221 3 280 4
Denizli 195 3 255 4
Burdur 206 3 (=5 3
Antalya 196 3 327 4,5
Isparta 236 83 356 3
izmir 334 4 449 5,5

Tablo 16: Fethiye/Seydikemer’e Cevre Il ve Tgelerden Ulagim Kolaylé

Bélgesel turizm pazarinda Fethiye/Seydikemer ekoturizmi icin en éncelikli hedef
illeri tespit etmek icin yine ic turizm pazarinda oldudu gibi nifus yogunlugu, egi-
tim seviyesi, gelir diizeyi gibi kriterler de dikkate alinmalidir.

Niifus Yogunlugu

Fethiye/Seydikemer, kendisine komsu iller agisindan oldukga sanslh bir noktada
bulunmaktadir. Fethiye/Seydikemer’in bélgesel turizm agisindan anlamli komsu-
lugundaki 7 ilden 5 tanesi 1 milyon ve (zeri niifusa sahip olup, Tirkiye'nin en
kalabalik 25 sehri arasindadir. Bu agidan Fethiye/Seydikemer’in bélgesel turizm
pazarinin oldukca yiksek bir potansiyel hacme sahip oldugundan séz edilebilir.

Fethiye/Seydikemer'in bolgesel yakinligindaki 7 tane il, TUIK 2020 Niifus Sayimi
verilerindeki niifus yogunluklarina gére incelendiginde asagidaki tablodaki gibi bir
siralama gérilmektedir:

il Niifus Niifus Siralamasi
jzmir 4.394.694 1
Antalya 2.548.308 2
Aydin 1.119.084 3
Denizli 1.040.915 4
Mugla 1.000.773 5
Isparta 465.167 6
Burdur 233.323 7

Tablo 17: Fethiye/Seydikemer’e Yakmn Hller-Niifus Yogunlugu Swraswla




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef paz

il Niifus Niifus Siralamasi Yiiksekdgretim Mezunu Niifusu Yiiksekdgretim Mezunu Niifusu Siralamasi
izmir 4.394.694 1 824.231 1
Antalya 2.548.308 2 404.694 2
Mugla 1.000.773 5 176.480 3
Aydin 1.119.084 3 165.550 4
Denizli 1.040.915 4 147.486 5
Isparta 465.167 6 73.022 6
Burdur 233.323 7 40.304 7

Tablo 18: Fethiye/Seydikemer'e Yakan Iller-Yiiksekigretim Mezunu Niifus Yogunlugu Swraswla

TUIK verilerine gére Fethiye/Seydikemer komsulugundaki il ve ilcelerin toplamin-
da 10.802.264 kisilik bir nifus yasamaktadir. Bunlarin %41 ile en yiksek bo-
limii izmir'de, %24'0 Antalya'da ikamet etmektedir. Tablodaki iller arasinda en
kiictigu olan Burdur'da ise bu toplam nifusun yalnizea %2,2'si bulunmaktadir.

Egitim Seviyesi

Ayni i¢ turizm pazarinda oldugu gibi, bélgesel turizm acisindan da yiksek dgre-
tim mezunu kisiler ekoturizm potansiyeli agisindan belirleyici rol oynadidr icin,
bélgesel turizm pazarinda 6nemli olan illerin genel nifuslarinin yani sira Gniversi-
te mezunu sayilarinin da dikkate alinmasi énemlidir.

Tablo 18'de Universite mezunu sayilari da nifus yogunlugunun yani sira deger-
lendirmeye alinmistir:

Tabloda gérildugu Gzere gercekten de Universite mezunlarinin nifusu dikkate
alindidinda bélgesel turizm illeri arasindaki siralamada bazi degisimler goze
carpmaktadir. Fethiye/Seydikemer'in komsulugundaki il ve ilcelerdeni toplam yik-

sekodgretim mezunu nifusu 1.831.767 kisidir. izmir bélgedeki Gniversite mezun-
lari toplam sayinin %45'ini barindirmakta, Burdur ise %2,2 ile en kigik kesmine
ev sahipligi yapmaktadir.

Ayni gevre illerindeki niifusun yiksek olmasi gibi, Fethiye/Seydikemer, cevresindeki
illerdeki ntifusun egitim diizeyi konusunda da oldukga sansli bir konumdadir. Fethi-
ye/Seydikemer komsulugundaki 7 ilin 2 tanesi haric tamami 100bin Gzeri yiksek
6gretim mezunu nifus barindirmaktadir. Bu yéniyle Fethiye/Seydikemer bélgesel
turizm pazarinin dikkate deder bir ekoturizm potansiyeli oldugundan s6z edilebilir.

Bilgesel Turizm Pazari Fethiye/Seydikemer Hedef illeri

Bélgesel turizm pazarindaki iller yukaridaki kriterlerin hepsi dikkate alinarak de-
gerlendirildiginde, iller arasinda Mugla en yakin il merkezi olup, Antalya, Aydin,
Denizli ve Burdur Fethiye/Seydikemer'e benzer uzakliga sahiptirler. izmir mesafe
olarak diger illere gore biraz daha uzak kalsa da izmir ve Antalya'nin gerek niifus
gerekse yiksekdgretim mezunu nifusu acisindan diger illerden ayrildifi ve ic
turizm hedef illerinde hirinci 6ncelikte konumlandidi gézlemlenmektedir.

: . . Yiiksekdgretim Mezunu Yiiksekdgretim Mezunu Niifusu il Merkezinden Fethiye've il Merkezinden Fethiye'ye
! LD WLDHLE T Niifusu Siralamasi Uzakhik (km) siiriig siiresi (saat)

izmir 4.394.694 1 824.231 1 334 4

Antalya 2.548.308 2 404.694 2 196 8

Mugla 1.000.773 5 176.480 3 136 2

Aydin 1.119.084 8 165.550 4 221 8

Denizli 1.040.915 4 147.486 5 195 3

Isparta 465.167 B 73.022 6 236 815

Burdur 233.323 7 40.304 7 206 3

Tablo 19: Fothiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Il Segimi (Tiim Kiterler)-Bolgesel Turizm Pazan




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar an

izmir gerek nifus yogunlugu, gerek yiksek dgretim mezunu niifusunun bilyik-
[Ggu, gerekse de Tirkiye'nin en biyik 3. sehri olmasi nedeniyle cok 6nemli bir
metropoldir ve Fethiye/Seydikemer’in bélgesel turizm pazari agisindan kendine
has bir yere sahiptir. Hatta bu ozelliklerinden dolayl izmir'in i¢ turizm pazari
kanaliyla adreslenmesi ve bdlgesel turizm dinamiklerinden ziyade ulusal turizm
dinamiklerine goére degerlendirilip, buna gore tanitim yapiimasinda fayda var-
dir. Dolayisiyla bazi pratik tanitim araglari kullanimi ve lojistik bazi avantajlar
bir kenara birakilirsa, izmir tanitim planlarinda Fethiye/Seydikemer ekaturizmi

bolgesel turizm pazarinin disinda birakilabilir.

Antalya da izmir ile benzer bir duruma sahiptir. Merkezinden Fethiye/Seydike-
mer'e 3 saatlik slrlsle ulasilabilen il bdlgesel hedefleme icin ideal kriterlere
sahip olsa da gerek nifus yogunlugu, gerek yiksek 6gretim mezunu nifusunun
blyuklagd kriterleri de goz 6ninde bulunduruldugunda hali hazirda ic turizm
pazari kanallyla hedeflenmekte ve bélgesel turizm dinamiklerinden ziyade ulu-
sal turizm dinamiklerine gére degerlendirilip, buna gére tanitim yapilmasinda
fayda vardir.

Mugla, Aydin, Denizli ise gerek toplam nifus ve editimli nifus baydkltkleri, ge-
rekse de kiltirel 6zellikleri agisindan oldukga homojen bir gorinti vermektedir.
Bu acidan Fethiye/Seydikemer ekoturizm bélgesel turizm pazari hedeflemesinde
blyik 6neme sahiptirler.

Burdur her ne kadar distk nifusa ve gorece dislk yiksek dgretim mezunu
nifusuna sahip olsa da Fethiye/Seydikemer'e makul bir yakinlikta bulundugundan
bolgesel hedef iller arasinda degerlendirilmesi énerilmektedir. Isparta ise Bur-
dur ile benzer bir yapiya sahiptir. Ancak Isparta merkezi ve Keciborlu gibi ilceleri
disinda kalan dogu ilceleri Fethiye/Seydikemer’e ulasim siresi baz alindiginda
bélgesel hedefleme disinda birakilabilir.

Fethiye /Seydikemer Bilgesel Turizm Hedef illeri ‘

Mugla, Aydin, Denizli, Isparta (Merkez ve Bati lgeleri), Burdur ‘

Tablo 20: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Iller-Bilgesel Turizm Pazan

6.1.3. D1s Turizm Pazarinda Fethiye/Seydikemer
Ekoturizmi i¢in Mikro Cografi Hedefleme

Tipki i¢ turizm pazari ve bélgesel turizm pazarinda oldugu gibi, dis turizm paza-
rindaki hedef kitleyi belirlerken de bazi veri kisitlari bulunmaktadir. Her ne kadar
TUIK sinir istatistikleri verileri ile Kiiltir ve Turizm Bakanligi konaklama verileri
Turkiye'yi ziyaret eden yabanci turistlerin toplam sayisiyla ilgili bilgi sagliyorsa
da, bu verilerin ekoturizm 6zelinde bir kiriimini elde etmek mimkin degildir.
Dolayisiyla mevecut pazarin icerisinde ekoturizm hacmini tespit etmek igin farkli
cikarimlara ihtiyac duyuldugu gérilmektedir.

Mevcut durumda Turkiye'yi ekoturizm amacl ziyaret etmiyor olmasina ragmen,
bdyle bir turizm potansiyelini barindiran lkelerin tespiti ise eldeki verilerle daha
da guctir.

Ancak gerek TUIK sinir istatistikleri, gerek Kiiltir ve Turizm Bakanhigi konaklama
verileri, gerekse de bélgedeki turizmcilerin gorislerine dayanarak, Fethiye/Sey-
dikemer’in yurtdisindan ulasim kosullarini da géz 6ntine alip belli varsayimlarla
cikarimlarda bulunmak mimkinddr.

Niifus Yogunlugu

Fethiye/Seydikemer ekoturizm hacmini maksimize etmek amaclyla, hali hazirda
Turkiye'ye yuksek miktarda ziyaretcinin geldigi Glkeler digerlerine gére daha &n
planda tutulmustur. Kaynak pazar Ulkelerden Tirkiye'ye gelen ziyaretciler TUIK
sinir istatistikleriyle dlglebilmektedir. Ayni zamanda Kulttr ve Turizm Bakanligi
konaklama verileri de (lke bazinda kirim igermektedir.

Turkiye'yi gelen ziyaretgilerin hangi Ulkelerden geldigini takip eden iki kaynak-
tan biri TUIK sinir istatistikleri, digeri ise Kiltir ve Turizm Bakanligrnin tuttugu
konaklama verileridir. TUIK verileri sinirdan gercek giris sayilarini cektigi icin
toplam ziyaretci sayisinda baz alinan kriterdir. 2020 ve 2021 verileri Covid-19
pandemisi nedeniyle olagan pazar dodasini yansitmadigi icin 2019 TUIK sinir
istatistikleri incelendiginde, Turkiye'ye en cok ziyaretcinin giris yaptidi 50 ulke
asagidaki tablo gérilmektedir:




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar a

2019 ULKELERE GGRE ZIYARETGILER

TUIK Sinir istatistikleri

Toplam Giris Yapan Ziyaretci Sayisi

Rusya Fed. 6.887.136
Almanya 4.835.626
Ingiltere (Birlesik Krallik) 2.506.246
Bulgaristan 2.484.664
iran 1.968.122
Gurcistan 1.831.234
Ukrayna 1.507.194
Irak 1.282.489
Hollanda 1.083.763
Polonya 869.229
Azerbaycan 842.057
Fransa 833.681
Yunanistan 774.338
Romanya 732.161
Amerika Birlesik Devletleri 540.255
Suudi Arabistan 539.786
Belcika 538.474
israil 527.678
Urduin 453.067
Kazakistan 438.562
Isvec 429.959
Cin Halk Cumhuriyeti 403.739
Avusturya 378.121
Libnan 359.289
italya 353.442
Kuveyt 352.415
Danimarka 329.139
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 308.660
isvigre 298.511
Tirkmenistan 277.605
Cezayir 276.084
Sirbistan 267.681
Beyaz Rusya (Belarus) 254.595
Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti 238.816
ispanya 238.296
Libya 237.312
Ozbekistan 235.002
Litvanya 227.374
Fas 217.696
Hindistan 211.405
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti 208.559
Slovakya 205.204
Norveg 203.377
Gliney Kore 197.937
Moldova 191.285
Misir 163.629
Tunus 154.792
Macaristan 146.510
Kosova 144.786
Bosna Hersek 138.383

Tablo 21: Tikive’ye En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Toplam Giris Saysina Gire), TUIK 2019

TUIK sinir istatistigi verileri her ne kadar toplam ziyaretci sayisinin tespiti aci-
sindan en énemliyse de, lkeyi ziyaret eden kisilerin ziyaret amaclarina gére lke
bazinda bir rakamsal kirilima sahip olmadigi icin, Fethiye/Seydikemer ekoturizm
kaynak tlkelerini tespit etmek icin baz alindiginda bazi hatalara yol agma olasiligi
vardir. Ornegin Bulgaristan, Giircistan gibi tlkeler Tiirkiye'nin kara siniri komsu-
lari oldugu icin bu tlkelerden gindbirlik ziyaret edip geri dénen kisiler ekoturizm
icin dogru turist hedef kitlesi degildir. Ayni sekilde Avrupa'da yasayan Turklerin
bir kismi Ulkeye giris yapmakla birlikte ekoturizm tarzi faaliyetler degil, kendi ko-
nutlarinda veya ailelerin yaninda zaman gecirme amagli ziyaretleri hedefleyerek
gelmektedir. Dolayisiyla ekoturizm hedef kitlesi tespitinde TUIK sinir istatistidi
verileri tek basina yeterli degildir.

Turkiye'ye gelen ziyaretgilerin kaynak tlkelerinin tespiti icin bir diger dnemli kay-
nak ise Kdltdr ve Turizm Bakanlidi konaklama verileridir. Turizm isletme belgeli
tesisler ile belediye belgeli tesislerin ayri ayri konaklama verilerinin tutuldugu
bu veri bankasi, ziyaretcilerin konaklama tercihlerinden dolayi (tanidik yaninda
misafirlik, aile ziyareti, turistik tesis yerine kisa donemli konut kiralama vb) biitiin
turistlerin toplam rakamlarini tespit etmek icin tek basina yeterli degildir. Ancak
bu veri bankasinda tutulan veriler, turistik konaklamalar icerdigi icin, kaynak
Ulkelerin turizm davranisiyla ilgili saglikli bir gésterge olup, ekoturizm hedefle-
mesinde kullanilabilir.

Tablo 22'de hem TUIK sinir istatistidi verileri, hem de Kiiltir ve Turizm Bakanlig
konaklama verileri (turizm isletme belgeli tesisler ile belediye belgeli tesislerin
toplamlari olarak) toplam ziyaretci sayisi, konaklama sayisi, konaklanan gece
sayisi gibi parametrelerle yer almaktadir. Liste Kiltdr Turizm Bakanligi toplam
konaklama sayisina gare dizilmis ve ilk 50 Glke listelenmistir.

Bu verilere gdre Rusya, Almanya, ingiltere gibi Tiirkiye'nin en cok turist cektigi
geleneksel kaynak pazari olan ulkeler Gst sirada gikmaktadir. Bunun yani sira Cin ve
iran gibi yiksek niifuslu tlkeler de turist potansiyelleri nedeniyle tne cikmaktadir.
Polonya ve Ukrayna gibi Dogu Avrupa (lkeleri son ddnemde bu pazarlarda Tirkiye'ye
olan ilginin artmasi nedeniyle yine listenin Ust siralarinda yer almistir. Amerika Bir-
lesik Devletleri ile Hollanda, Fransa, Belcika gibi Bati Avrupa pazarlari nifuslarinin
daha biyik olan Asya ve Dogu Avrupa Ulkelerine gore biraz daha altinda kalmasina
ragmen listenin dnemli kisimlarinda yer almislar, Tirkiye ile sinir komsulugu olan
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. . TUIK Siir istatistikleri Kiiltiir Turizm Bakanhi Konaklama Verileri
2019 ULKELERE GORE = - -
ZIVARETCILER Toplam E'";:;:::m Zivaretel  toplam Konaklama Gelis Sayisi  Toplam Konaklama Gece Sayisi ~ Ziyaret Bast Konaklama Sayisi Ziyaret Bagi Bece Sayisi
Rusya Fed. 6.887.136 7.612.000 31.114.570 1,11 4,09
Almanya 4.835.626 5.902.101 25.705.974 1,22 4,36
Ingiltere (Birlesik Krallik) 2.506.246 2.489.583 9.760.079 0,99 3,92
Cin Halk Cumhuriyeti 403.739 1.412.490 2.159.746 3,50 1,53
iran 1.968.122 1.181.382 3.102.823 0,60 2,63
Ukrayna 1.507.194 1.058.094 4.237.063 0,70 4,00
Polonya 869.229 1.048.369 3.968.800 1,21 3,79
Irak 1.282.489 1.008.839 2.479.936 0,78 2,47
Hollanda 1.083.763 930.990 3.830.642 0,86 4,11
Romanya 732.161 706.763 2.365.969 0,97 gi8E)
Suudi Arabistan 539.786 663.775 1.771.961 1,23 2,67
Fransa 833.681 571.888 1.832.177 0,69 3,20
Amerika Birlesik Devletleri 540.255 561.510 1.306.596 1,04 2,33
Bulgaristan 2.484.664 545.935 1.461.564 0,22 2,68
Israil 527.678 530.317 1.634.070 1,01 3,08
Guney Kore 197.937 449.561 672.453 2,27 1,50
Kuveyt 352.415 444.503 1.228.051 1,26 2,76
Belcika 538.474 444.007 1.891.017 0,82 4,26
Isvec 429.959 415.640 1.432.305 0,97 3,45
Urdiin 453.067 401.722 1.120.635 0,89 2,79
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 308.660 377.155 1.478.197 1,22 3,92
Danimarka 329.139 358.703 1.212.281 1,09 3,38
ispanya 238.296 346.445 776.633 1,45 2,24
Ltibnan 359.289 345.739 956.324 0,96 2,77
italya 353.442 345.334 803.372 0,98 2,33
Kazakistan 438.562 339.984 1.333.776 0,78 3,92
Cezayir 276.084 331.150 1.004.256 1,20 3,03
Azerbaycan 842.057 329.411 918.717 0,39 2,79
Hindistan 211.405 276.580 609.630 1,31 2,20
Litvanya 227.374 252.680 1.065.537 1,11 4,22
isvicre 298.511 241.858 965.805 0,81 3,99
Beyaz Rusya (Belarus) 254.595 2315515 915.030 0,93 3,89
Libya 237.312 232.889 706.658 0,98 3,03
Yunanistan 774.338 209.649 469.069 0,27 2,24
Slovakya 205.204 195.088 830.068 0,95 4,25
Sirbistan 267.681 191.651 676.969 0,72 2188
Fas 217.696 170.510 512.982 0,78 3,01
Avusturya 378.121 167.019 628.242 044 3,76
Tunus 154.792 165.072 491.823 1,07 2,98
Norveg 203.377 162.434 578.411 0,80 3,56
Ozbekistan 235.002 160.422 438.163 0,68 2,73
Misir 163.629 137.085 375.702 0,84 2,74
Macaristan 146.510 132.153 479.494 0,90 3,63
Moldova 191.285 114.227 465.368 0,60 4,07
Bosna Hersek 138.383 101.287 344.494 0,73 3,40
Gurcistan 1.831.234 100.327 239.052 0,05 2,38
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti 208.559 99.847 298.104 0,48 2,99
Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti 238.816 89.700 177.998 0,38 1,98
Turkmenistan 277.605 83.194 198.548 0,30 2,39
Kosova 144.786 55.293 214.089 0,38 3.87

Tablo 22: Tiirkiye’ye En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Toplam Konaklama Sayisina Gire), TUIK 2019 & KTB 2020
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iran, Irak, Gircistan ve Bulgaristan sinir istatistiklerinden daha duisiik sayilarla da
olsa yine listenin Ustlerinde cikmislardir. Ortadogu Glkelerinden Suudi Arabistan,
Kuveyt, Israil ve Libnan, Uzak Asya Ulkelerinden ise Cin disinda Giney Kore niifus
yogunlugu acisindan gérece yiksek 6neme sahip diger pazarlardir.

Ulasim Kolayhij

Yurtdisindan gelen bir turistin Fethiye/Seydikemer’e ulasim igin en kolay yéntem-
leri sunlardir:

1. Kendi tlkesinden Fethiye/Seydikemer’e yakin bir havalimanina direk ugusla,
havalimanindan Fethiye/Seydikemer'e karayoluyla: Tirkiye ici ulasim stresi
yaklasik 45 dakika

2. Kendi tlkesinden istanbul'a, oradan da Fethiye/Seydikemer’e yakin bir ha-
valimanina aktarmali ugusla, havalimanindan Fethiye/Seydikemer’e karayoluy-
la: Tarkiye ici ulasim sresi yaklasik: 2 saat

3. Kendi (ilkesinden istanbul'a direk ugusla, istanbul'dan Fethiye/Seydike-
mer’'e karayoluyla: Turkiye ici ulasim siresi yaklasik: 9-10 saat

4. Kendi Ulkesinden ya da farkli bir tlkeden direkt Gécek limanr'na ulasim: Tek-
ne/yat sahipleri ya da kiralayanlar: Gdcek'ten ulasim siresi yaklasik: 30 dakika

Fethiye/Seydikemer’e en yakin havalimanlari Dalaman Havalimanr'dir. (Fethiye/
Seydikemer'e ulasim siresi 45 dakika). istanbul'daki uluslararasi havalimanla-
rindan Fethiye/Seydikemer'e ulasmak icin ise istanbul Havaliman’ndan yaklasik
9,5 saat, Sahiha Gokcen Havalimani'ndan yaklasik 8,5 saatlik bir stireye ihtiyac
vardir. izmir Adnan Menderes Havalimani Fethiye/Seydikemer'e yaklasik 4 saat,
Bodrum Milas Havalimani, Antalya Havalimani ve Denizli Cardak Havalimani ise
Fethiye/Seydikemer’e yaklasik 3 saat mesafededir.

Dolayisiyla bir turistin kendi tlkesinden Fethiye/Seydikemer’e ulasmasi igin, birin-
ci opsiyonda uluslararasi ucus stresi + 45 dakika; ikinci opsiyonda uluslararasi
ucus suresi + 2 saat; Gglincl opsiyonda uluslararasi ugus siresi + 10 saat gibi
bir streye ihtiyag duyacadi varsayilabilir. Dérdinci opsiyonda ise direk Gocek
Limanrna gelen ziyaretgiler hedeflenebilir. Dérdinci opsiyondaki turist profili
digerlerinden ayrismaktadir.

Dalaman Havalimani'ndan direk ugus olan (lke ve sehirlerin mevcut tablosu dik-
kate alinip da, yukaridaki toplam ulasim streleri hesaplandiginda, niifus yogunlu-
guna gore tespit edilmis ilk 50 tlke arasinda asagidaki tablodaki gibi bir siralama
ortaya cikmaktadir (hesap kolayli§l acisindan cikis noktasi olarak ilgili tlkelerin
baskent havalimanlari, yurt ici aktarmali uguslar igin ise istanbul Havalimani baz
alinmistir) (Tablo 23):

Bu tabloda Fethiye/Seydikemer’e en yakin ulasim siresi hesaplanirken 6ncelikle
Dalaman havalimanrna direk ugus olan noktalar baz alinarak tzerine yaklagik 1
saatlik slirlis mesafesi eklenmistir. Dalaman havalimanr'na direk ugus olmayan
noktalar icin Istanbul Havalimanina direk ugus ve ardindan istanbul'dan Dalaman
Havalimanr'na aktarim yapilacag éngorilmus olup aktarim icin +1 saat ve Dala-
man havalimanrndan Fethiye/Seydikemer’e ulasim icin de +1 saat olmak (izere
toplam + 2 saat net ulasim suresi dngdralmastir.

Bu tablodaki verilere gore uluslararasi ugus, ic hatlar aktarma ugusu ve havalimani
transferi dahil (bekleme streleri harig) ulasim stiresi 4 saat ve alti olan (lkeler,
yarim ginlik bir stirede Fethiye/Seydikemer'e erisilebilecek bir kanumda bulunduk-
lart igin ulasim kolayhidina sahiptir diye distndlebilirler. 4 saat ile 6 saat arasi ise
seyahat edilen gunin icerisinde ulasimdan baska gezi faaliyetine zaman birakmaya-
cagdl icin ulasimi daha zor olarak distndlebilir. 6 saatten daha uzun stirede ulasilan
noktalar ise gorece olarak en zor ulasilan noktalar olacak ve bu (lkelerden Fethiye/
Seydikemer’e ulasmak bir tam glinli gecen bir ulasim gerektirecektir.

Bu degerlendirmelere gére Romanya, Slovakya, Ukrayna, Makedonya, Yunanis-
tan, Bulgaristan ve Moldova, gibi Balkan ve Dogu Avrupa Ulkeleri ile Libnan gibi
Ortadogu ve yakin Akdeniz seridi Ulkeleri, Avusturya gibi Bati Avrupa tlkeleri ve
KKTC Fethiye/Seydikemer’e rahat ulasimi olan noktalardir.

Almanya, Isvicre, Bosna Hersek, Macaristan gibi Orta ve Bati Avrupa'nin codu ile
Sirbistan, Litvanya, Israil ve Misir gibi tlkeler de 4 saatlik ulasim zamaninin iginde
kaldigi igin ulasim agisindan ikinci kolayliga sahip dlkeler olarak disuntlehilirler.

Avrupa'nin uzak noktalari, 6rnegin iskandinav tilkeleri ve Giineybati Avrupa noktalari
ise Fethiye/Seydikemer’e ulasimin gorece zor oldugu noktalardir. Bu noktalardan
Fethiye/Seydikemer’e ulasmak, yalnizca ulasim agisindan 4-6 saat sirmekte, ak-
tarma ve bekleme siireleriyle bir tam tatil giinine yakin zamani almaktadir.
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2019 ULKELERE GORE _ OHI Werir
ZiYARETGILER Istanbul Havalimam Dalaman Havalimani ile Direk | Dalaman Havalimam Direk Dalaman Havalimam En yakin Havalimam'na Fethiye'ye En Kisa
Direk Ucus Siiresi Ucusla Baglantilh Sehir Sayisi Ucan Havayolu Sayisi Direk Ugus Siiresi Direk Ugus Siiresi Ulagim Siiresi
Romanya 1 1 2 1,5 1,5 2,5
Lubnan 2 1 1 2 2 3
Slovakya 2 1 1 2 2 3
Ukrayna 2 &) 3 2 2 &)
Avusturya 2 1 1 2,5 2,5 3,5
Kuzey Kibris Tirk Cumhuriyeti 1,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 1,5 &3
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti 1,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 1,5 3.5
Yunanistan 1,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 1,9 3,5
Bulgaristan 1,5 Direk ugus yok Direk ucus yok Direk ugus yok 1,5 3,5
Moldova 1,9 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 1,9 3,5
Kosova 1,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 1,5 3,5
Almanya 3 9 o) 8l & 4
Bosna Hersek 2 Direk ugus yok Direk ucus yok Direk ugus yok 2 4
Isvicre 3 1 2 3 3 4
Litvanya 2,5 1 1 3 3 4
Macaristan 2 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 2 4
Misir 2 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 2 4
israil 2 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 2 4
Sirbistan 2 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ucus yok 2 4
Danimarka 3 1 2 3,5 3,5 4,5
Gurcistan 2,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 2,5 4,5
Hollanda &5 1 2 @5 @5 45
Rusya Fed. 3 3,5 3,5 3,5 3,5 4,5
Urduin 2,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 2,5 4,5
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 2,5 Direk ugcus yok Direk ucus yok Direk ugus yok 2,5 4.5
Beyaz Rusya (Belarus) 2,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 2,5 4,5
italya 2,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 2,5 4.5
Polonya 2,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 2,5 4,5
Belcika 3,5 1 3 4 4 5
ingiltere (Birlesik Krallik) 4 17 8 4 4 8
Kuveyt 4 1 3 4 4 5
Tunus 3 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 3 5
Azerbaycan 3 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 3 5
Irak 8 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok &) 5
Cezayir 3,9 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 3,9 5,9
iran &3 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok &3 5,3
Libya 3,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 3,5 55
Fransa 3,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 3.5 5,8
Isvec 3,5 Direk ucus yok Direk ucus yok Direk ugus yok 3,5 5,5
ispanya 4 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 4 6
Norveg 4 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 4 6
Suudi Arabistan 4 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 4 6
Turkmenistan 4 Direk ugus yok Direk ucus yok Direk ucus yok 4 6
Fas 5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 8 7
Ozbekistan 5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ucus yok 5 7
Kazakistan 6 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 6 8
Amerika Birlesik Devletleri 9 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 9 11
Cin Halk Cumhuriyeti 10 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ucus yok 10 12
Hindistan 10 Direk ucus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 10 12
Gliney Kore 11,5 Direk ugus yok Direk ugus yok Direk ugus yok 11,5 1813

Tablo 23: Tiirkive’ve En Fazla Zivaretgi Gelen 50 Ulkeden Fethive/Seydikemer’e Toplam Ulagum Siireleri, DHMI 2021
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ABD, Cin, Guney Kore gibi uzak noktalar ile Orta Asya Ulkeleri ise Fethiye/Seydi-
kemer’e ulasim acisindan en dezavantajli konumdadir.

Bir tlkeden Fethiye/Seydikemer’e ulasim kolayligi hesap edilirken, dikkate alinma-
si gereken diger parametreler ise o Ulkenin ka¢ sehrinden Fethiye/Seydikemer’e
yakin havalimanlarina direk ucus oldugu ve kac tane havayolunun direk sefer
islettigidir. Dalaman Havalimani icin bu veriler yukaridaki tabloda yer almaktadir.
Almanya, Hollanda, Fransa gibi Avrupa'da Tirk nifusun yogun yasadigi tlkeler ve
Rusya, Polonya, ingiltere gibi Turkiye'nin deniz turizmine geleneksel olarak yogun
ilgi gosteren dlkelerin pek cok sehrinden Ege've ve Glney'e ucuslar bulunmakta
ve hirden fazla havayolu charter seferleri isletmektedir. Bu da bu ulkeleri, mesa-
fe ve ucus slresinden ayri bir avantaja sahip kilmaktadir.

Tabi ki bu analizdeki varsayimin noktadan noktaya ulasim oldugu ve aslinda seya-
hat dinamiginin cok daha karmasik olabilecedi géz ardi ediimemelidir. Tirkiye'de
farkll bir destinasyonu gezmekte olan kisiler, bu noktalar ile Fethiye/Seydikemer'i
birbirine baglayarak ulasimi sorun olmaktan gikarabilecegi gibi, Bulgaristan, Yuna-
nistan gibi tlkelerden kara ve deniz yoluyla gelen ziyaretgilerin de bu ugus siresi
analizinden daha az etkilenecedi dusunulmelidir. Yine de ulasim etkisini basit bir
modelde ele almak icin yukaridaki ugus ve aktarma sirelerine dayali analiz, Fethiye/
Seydikemer dis turizm mikro cografi hedefleme igin baz olarak kabul edilebilir.

Egitim Seviyesi

Dis turizm makro cografi pazarinda en yiksek Universite egitimine sahip tlkeler, Bolim
B'nin basinda belirtildidi gibi Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu'nun ekoturist profiline en
uygun kitleye sahip tlkeleri isaret edecedi icin, hedeflemede 6ncelikli alinmistir.

Uluslararasi egitim verileri agisindan en 6nemli kaynaklardan biri OECD (Ekonomik
Kalkinma ve Ishirligi Orgtitt), digeri ise UNDP (Birlesmis Milletler Kalkinma Prog-
rami) verileridir. OECD, her yil oldukga titiz veri olusturuyorsa da, bu veriler Uye
ulke verileriyle kisith oldugu igin her ne kadar bir gésterge olsa da, editim seviyesi
tabanl bir hedef tlke analizi icin tam anlamiyla yeterli olmamaktadir. UNDP verile-
rinin icinde ise Ulkeleri yiksekdgretim seviyeleri agisindan karsilastirma konusun-
da en faydall veri yiksekogretim cagindaki genc niifusun icerisinde yiksekdgretim
okullarina devam edenlerin oranidir. OECD verilerini de igeren, UNDP yiksekdgre-
tim verilerine gore dizilmis ilk 50 (lke asagidaki tablodaki gibidir:

OECD Verileri UNDP Verileri
2019 Ulkelere Gare Zivaretler  vyijksek Girenim Almis 25-64  Viiksekdiretim Yagindaki Niifus
Yas Niifusun Genele Oram iginde Yiiksek Egitim Orani

Gliney Kore 51% 94%
ispanya 40% 89%
Amerika Birlesik Devletleri 50% 88%
Beyaz Rusya (Belarus) - 87%
Avusturya 34% 85%
Hollanda 43% 85%
Ukrayna - 83%
Rusya Fed. 57% 82%
Norveg 45% 82%
Danimarka 39% 81%
Belgika 42% 80%
Litvanya 44% 72%
Bulgaristan - 71%
Almanya 31% 70%
jran - 68%
Polonya 33% 68%
Suudi Arabistan - 68%
Sirbistan - 67%
Isvec 45% 67%
Fransa 40% 66%
Gurcistan - 64%
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 25% 64%
israil 50% 63%
italya 20% 62%
Kazakistan - 62%
Isvigre 45% 60%
ingiltere (Birlesik Krallik) 49% 60%
Kuveyt - 54%
Cezayir - 51%
Cin Halk Cumhuriyeti - 51%
Romanya - 49%
Macaristan 27% 49%
Slovakya 27% 47%
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti - 42%
Moldova - 40%
Yunanistan 33% 37%
Fas - 36%
Misir - 35%
Urdin 34%
Tunus - 32%
Azerbaycan 28%
Hindistan - 28%
Ozbekistan 10%
Turkmenistan - 8%

Kuzey Kibris Tark Cumhuriyeti Veri Yok

Libnan - Veri Yok

Kosova Veri Yok

Irak Veri Yok

Libya Veri Yok

Bosna Hersek Veri Yok

Tablo 24: Tiirkiye've En Fazla Ziyarelgi Gelen 50 Ulke (Viiksekogrenim Mezunu Niifuslarina Gire),

OECD & UNDP 2020
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Editim siralamasina gére Bati Avrupa Ulkelerinin Gst siralarda gikmasi sasirtici
dedildir. Rusya, ABD ve Guney Kore ise bu Ulkelerle hirlikte (st siralari paylasan
turizm kaynak Ulkeleridir. UNDP verilerine gore %60'in altina inildiginde, listenin
alt kademelerine dogru indikge hem egitim seviyesi dismekte, hem de sektor-
deki hakim gérise ve turizm saha izlenimlerine gére de ekoturizm deneyimlerine
cok fazla ilgi gostermeyen tlkelerin sayisi artmaktadir.

Gelir Diizeyi

Turkiye'nin ziyaretei cektidi Glkelerin gelir dizeylerini karsilastirmak icin Uluslara-
rasi Para Fonu (IMF) verileri dikkate alinmistir. Bir Glkede kisi basina diisen gayri
safi yurt ici hasilasi, o Ulkedeki yasayan bireylerin ortalama alim giicl agisindan
énemli bir gésterge oldugu icin, tipik ekoturist profilindeki yiksek gelir grubunu
yakalamak icin 6nemli bir gdstergedir. Bundan dolayr IMF tarafindan en son ra-
porlanmis olan 2020 yili GSYIH verilerine gére Tirkiye'ye ziyaretci gonderen ilk
90 ulkeyi karsilastirmak, cografi hedefleme agisindan dogru bir yéntem olacaktir.

Ancak bu verinin yani sira, IMF ayni zamanda gelecedi donik projeksiyonlar da
yapmakta, yalnizca icinde bulunulan yilin degil, ileriki yillarin GSYiH oranlarini
da analitik yontemlerle tahminlere oturtmaktadir. Fethiye/Seydikemer ekoturiz-
minin tanitim planlari yapilirken gelecekteki firsatlarin da dogru adreslenmesi
acisindan Turkiye dis turizmi agisindan ilk 50 tlke siralanirken, yalnizca tamamen
raporlanmis son yil olan 2020 verileri degil, bu planlama yapildiktan 5 sene son-
rasini gosteren 2026 verileri de dikkate alinmistir.

Ulkelerin siralamasi ise 2020 gercek GSYiH degerleri ile 2026 projeksiyon de-
gerlerinin ortalamasi baz alinarak yapilmistir. Bu siralamaya gére ilk 50 (lke
sagdaki tablodaki gibidir:

Nufus yogunlugu acisindan ilk 50 (lke kisi basi milli gelir kriterine gére sira-
landiginda, listenin Ustlerinde Isvicre ve iskandinav Ulkeleri gibi zengin lkelerin
olmasi beklenen bir sonugtur. Bu tilkeleri siralamada Almanya, Fransa, ingiltere
gibi Bati Avrupa Ulkeleri ile Avrupa’da olmasa da sanayilesmis ve zenginlesmis
toplumlara sahip Giiney Kare ve Israil gibi iilkeler izlemektedir. Yillik $30.000 ve
Uzeri kisi basi milli gelire sahip tlkeler, genel profil olarak daha tst gelir grupla-
rinin adirlikta oldugu toplumlari isaret ettikleri igin editim kriterine gore Fethiye/
Seydikemer ekoturizmi acisindan dncelikli Glkeler diye dustntlebilirler.

. . IMIF Verileri
AT PRELEE BORE 2026 Kigibasi GSYiH | 2020 & 2026 Kisibasi
CVARETGILER 2020 Kisihag GSYIH Projeksiyonu GSYiH ortalamasi
Isvigre b87.367 $115.413 $101.390
Norveg $67.326 $91.231 $79.279
Amerika Birlesik Devletleri $63.358 $86.429 $74.894
Danimarka $61.154 $85.819 $73.486
isveg $52.129 $75.507 $63.818
Hollanda b52.456 $72.893 b62.675
Avusturya $48.593 $70.819 $59.706
Almanya $46.216 $64.801 $55.508
Belcika $44.688 $62.570 $53.629
israil $44.181 $59.647 $51.914
Ingiltere (Birlesik Krallik) 540.394 $60.614 550.504
Fransa $40.299 $55.394 b47.846
GUney Kore $31.638 $44.611 $38.125
italya 531.604 $44.060 537.832
ispanya $27.179 $39.389 $33.284
Cek Cumhuriyeti (Cekya) 522.943 $35.910 $29.426
Kuveyt b22.684 $30.151 $26.417
Litvanya $19.981 $30.897 $25.439
Slovakya $19.145 $30.017 $24.581
Suudi Arabistan $19.996 $25.699 $22.847
Yunanistan $17.657 525.535 $21.596
Macaristan $15.866 $26.976 $21.421
Palonya $15.699 $25.412 $20.556
Romanya $12.868 $22.269 $17.568
Cin Halk Cumhuriyeti $10.511 $17.493 $14.002
Bulgaristan $10.006 516.672 $13.339
ran $9.928 $15.274 $12.601
Rusya Fed. $10.115 $13.399 $11.757
Ttrkmenistan $7.674 $14.482 $11.078
Kazakistan $9.071 $12.648 $10.860
Sirbistan b7.646 513.229 $10.437
Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti $10.055 Veri yok $10.055
Beyaz Rusya (Belarus) $6.398 $9.087 $7.742
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti $5.939 $9.477 $7.708
Bosna Hersek $6.035 $9.221 $7.628
Moldova $4.523 $7.518 b6.020
Gurcistan $4.275 $7.531 $5.903
Kosova $4.348 $7.018 $5.683
Ukrayna $3.741 $7.185 $5.463
Irak $4.223 $5.935 $5.079
Azerbaycan b4.232 $5.715 $4.973
Urdiin $4.286 $5.584 $4.935
Misir $3.601 $5.330 $4.465
Tunus $3.295 $4.399 $3.847
Fas 53.188 $4.380 $3.784
Libya b2.891 $4.591 b3.741
Cezayir $3.337 $3.596 $3.467
Libnan $2.785 Veri yok $2.785
Hindistan $1.930 $3.018 $2.474
Ozbekistan b1.767 $3.002 $2.385

Tablo 25: Tiirkiye’ye En Fazla Ziyarelgi Gelen 50 Ulke (Gelir Durumlanna Gire), IME 2020
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TUIK Simir istatistikleri | Kiiltiir Turizm Bakanhiji Konaklama Verileri UNDP Verileri IMIF Verileri DHMI Verileri
2019 ULKELERE GORE ZIYARETCILER Toplam Girig Yapan Toplam Konaklama Gelis | Ziyaret Basi Kon- Vu:ls"e L AR istanbul Havalimani Dalaman Havalimam
Ziyaretci Sayisi Sayisi aklama Sayisi i _It:mde WL R Direk Ugus Siiresi Direk Ugus Siiresi
yaretei oay Y ] Eii cus cus
gitim Orani ortalamasi
Almanya - 5802100 122 70% 3 3
israil 52678  BL3x7 100 8% 2 Direk ugus yok
Hollanda 1083768 93080 = 08 = 8% 3,5 3,5
ingiltere (Birlesik Krallik) . 2508246 2489583 089 = B0% 4 4
Isvec .~ 42959 415840 097  B/% 3,5 Direk ugus yok
Isvigre 298511 24188 081  B80% 3 3
Amerika Birlesik Devietleri  [RINGA0:5E NN SN SE 510N S 0Z R 9 Direk ugus yok
Belcika 538474 444007 = 082 8% 35 4
Romanya ' 7% 708763 087 4% 1 15
Bulgaristan . 2484664 545835 022 7% 15 Direk ugus yok
Polonya 89229 1048369 @ 120 88% 25 Direk ugus yok
Rusya Fed. 688713 7612000 110 8% 3 3,5
Danimarka 32913 . 3BT 109 8% 3 35
Suudi Arabistan ~ b39786 663775 123  688% 4 Direk ugus yok
Avusturya . 3m121 167019 044  [BE% 2 2,5
Fransa ! 831 571888 069 | B6%H 35 Direk ugus yok
Ukrayna . 1507194 1088084 070 8% 2 2
Litvanya . 227374 2% 2BBO 1M1 7% 2,5 3
Norveg . 203377 16243 080 = 8% 4 Direk ugus yok
iran =——_ 35 Direk ugus yok
Cek Cumhuriyeti (Cekya) .~ 377185 122 B4% 2,5 Direk ugus yok
Italya . 353442 34533 088 8% 2,5 Direk ugus yok
Ispanya . 23826 | 346445 145 8% 4 Direk ugus yok
Sirbistan . 27681 191651 072 | B/% 2 Direk ugus yok
Kuveyt =——_ 4 4
Gin Halk Cumhuriyeti 141240 350 5% 10 Direk ugus yok
Kazakistan | 438852 = 33984 078 8% 6 Direk ugus yok
Slovakya . 205204 0 195088 085 4% 2 2
Macaristan . 14570 132153 080 = 49% 2 Direk ugus yok
Yunanistan =_ % 15 Direk ugus yok
Gliney Kore . 44881 227 9% 11,5 Direk ugus yok
Gurcistan [ 183123 100327 S B4% 2,5 Direk ugus yok
Beyaz Rusya (Belarus) . 25455 235515 . 083 | 8% 2,5 Direk ugus yok
Misir . 163629 137085 084 = 3‘H 2 Direk ugus yok
Cezayir 3110 120 0 51% 35 Direk ugus yok
Moldova 11427 06O 4% 15 Direk ugus yok
Libnan . 359289 | 345739 0% Veri Yok 2 2
Urdiin .~ 453067 401722 089 34% 2,5 Direk ugus yok
Irak .~ 1282489 1003833 Veri Yok $5.079 3 Direk ugus yok
Kuzey Kibris Turk Cumhuriveti | 238816 897200 0,38 Veri Yok 15 Direk ucus yok
Kuzey Makedonya Cumhuriveti |~ 208559 | 99847 | 0,48 $7.708 15 Direk ucus yok
Bosna Hersek . 13383 101287 Veri Yok $7.628 2 Direk ugus yok
Tiirkmenistan . 277605 83194 0,30 8% 4 Direk ugus yok
Kosova . 1447868  B5293 0,38 Veri Yok $5.683 15 Direk ucus yok
Tunus . 1%47%2 185072 32% $3.847 3 Direk ugus yok
Libya . 237312 232889 | 088 Veri Yok $3.741 35 Direk ugus yok
Fas . 217886 170570 078 $3.784 5 Direk ugus yok
Azerbaycan . 842057 329411 0,39 28% $4.973 3 Direk ugus yok
Hindistan 278580 | 131 28% $2.474 10 Direk ucus yok
Ozbekistan 180422 068 10% $2.385 5 Direk ucus yok

Tablo 26: Tiirkiye’ve En Fazla Ziyaretgi Gelen 50 Ulke (Tiim Kriterler)

60




kemer ekoturizm medef pazar Analizi

DHMI Verileri
i i Renk Kodu ..
En yakin Havalimani'na Fethiye'ye En Kisa Puanlama Bilge
Direk Ucus Siiresi Ulasim Siiresi
3 15,00 Bati Avrupa
2 15,00 Ortadogu
3,9 14,00 Bati Avrupa
4 14,00 Bati Avrupa
3,5 14,00 Kuzey Avrupa
&) 13,50 Bati Avrupa
9 13,00 Amerika
4 13,00 Bati Avrupa
1,5 13,00 Dogu Avrupa
1,5 13,00 Dogu Avrupa
2,5 13,00 Dogu Avrupa
3.5 13,00 Dogu Avrupa
3,9 13,00 Kuzey Avrupa
4 13,00 Ortadogu
2,5 12,50 Bati Avrupa
38 12,50 Bati Avrupa
2 12,50 Dogu Avrupa
3 12,50 Kuzey Avrupa
4 12,50 Kuzey Avrupa
&3 12,50 Ortadogu
2,5 12,00 Bati Avrupa
2,5 12,00 Bati Avrupa
4 12,00 Bati Avrupa
2 12,00 Dogu Avrupa
4 12,00 Ortadogu
10 12 12,00 Uzakdogu
6 8 11,50 Bati Asya
2 11,50 Bati Avrupa
2 11,50 Bati Avrupa
1,5 11,50 Dogu Avrupa
11,5 11,00 Uzakdogu
2,5 10,50 Bati Asya
2,5 10,50 Dogu Avrupa
2 10,50 Ortadogu
3,5 10,50 Ortadogu
1,5 10,00 Dogu Avrupa
2 10,00 Ortadogu
25 10,00 Ortadogu
3 10,00 Ortadogu
1,5 9,50 Dogu Avrupa
1,5 9,50 Dogu Avrupa
2 9,00 Dogu Avrupa
4 8,50 Bati Asya
1,5 8,50 Dogu Avrupa
3 8,50 Ortadogu
3.5 8,50 Ortadogu
5 8,50 Ortadogu
3 7,50 Bati Asya
10 12 7,50 Uzakdogu
B 7 7,00 Bati Asya

Orta kademede ise $10.000-$30.000 kisi basi milli gelire sahip tlkeler dikkate
alinabilir. Bu araliktaki Glkelerin kimileri makro ekonomik nedenlerle gorece ola-
rak disiik kisi basi GSYIH degerlerine sahipse de, aslinda yiksek nifusu veya
Glkedeki seyahat talebi nedeniyle istisnai bir konumda olabilmektedir. Bunlara
iyi 6rnekler Rusya, Cin, Hindistan ve Ukrayna'dir. Bu (lkelerin ortalama kisi basi
milli geliri yiksek gérinmese de, Ulke iginde yiksek gelire sahip anlamli bir niifus
oldugu ve bu nifusun Tirkiye seyahatlerine ilgi duydugu disdndlirse, nifus kri-
teri parametrelerindeki dezavantajin géz ardi edilmesi uygun gordlebilir.

Listenin sonlarina dogru yer alan Ozbekistan, Libya, Cezayir gibi tilkelerdeyse milli ge-
lirin distkligu nedeniyle, ekoturizm praofilinden uzaklasilacagi beklenebilir. Bu durum
bu tlkeler icin gelir seviyesi parametresinde bir avantaj olarak géze carpmaktadir.

Dis Turizm Pazari Fethiye/Seydikemer Hedef ilkeleri

Dis turizm pazarinda toplam nifus, ulasim kolayhdi, Gniversite egitimi alan nifus
ve gelir seviyesi parametrelerinin tamami degerlendirmeye alinarak bir dncelik-
lendirme yapmak icin soldaki tablo dikkate alinmalidir:

Bu tablodaki degerlendirmeler asagidaki yaklasima gore yapiimistir:

o Yukaridaki analizlerde kullanilan kriterler olan “nifus yogunlugu”, “ulasim

kolayligi”, “egitim seviyesi” ve “gelir seviyesi’nin her biri hedef tlke seciminde
etken olmustur.

o Her bir hedef kriteri icin hedefleme acisindan tc kriter belirlenmis ve bunlar
renk kodlariyla ayrilmistir:

1. Birinci dncelik: bir kritere gore en yiksek skor cikaran Glkeler o kriter acisin-
dan birinci dncelikte tutulmus, tabloda yesille renklendirilmis ve total dederlen-
dirmede bu kategoriye giren Ulkelere 3 puan veriimistir,

2. ikinci dncelik: bir kritere gore en yiiksek ile en diistk arasinda, ortalama skor
cikaran Ulkeler o kriter agisindan ikinci dncelikte tutulmus, tabloda sariyla renklen-
dirilmis ve total degerlendirmede bu kategoriye giren Ulkelere 2 puan verilmistir,

3. Uciincii oncelik: bir kritere gore en dustk skor cikaran tlkeler o kriter agisin-
dan Gglincl éneelikte tutulmus, tabloda kirmiziyla renklendiriimis ve total deder-
lendirmede bu kategoriye giren Ulkelere 1 puan verilmistir,




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar an

e Yukaridaki yéntemle gerceklestirilen puanlama Bélim 6.1.1'deki analizler-
de kullanilan kriterlere gére ayri ayri puanlanmis ve toplam puanlar tablonun
en saginda belirtiimis, tablodaki tlkeler bu siralamaya gore diziimistir.

e Ulkeleri kiyaslarken kullanilan secim kriterlerinin bazilari icin birden fazla
kaynaktan veri seti bulundugu icin, bu verilerin hangilerinin kullanilacagr su
sekilde belirlenmistir:

1. Nifus yogunlugu kriterinin kararinda hem TUIK sinir istatistikleri verisine gére
ulkeye giris yapan ziyaretcilerin verisi baz alinmistir, hem de Kultir ve Turizm
Bakanlidi'nin konaklama verileri. Nifus yogunlugu kriteri igin bu iki faktér sonuca
ayri ayri etki etmektedir.

2. Hem Tiik sinir istatistikleri, hem de Kltir Turizm Bakanligi konaklama verileri
acisindan ilk 25 tlke birinci dncelikli, sonraki 25 Ulke ikinci 6ncelikli olarak belir-
lenmistir. Ugtincti 6ncelik belirlenmemis, tctinct dncelik olarak gérilen tlkeler
zaten tablo disi tutulmustur.

3. Yurtdisindan tlkemizi ziyaret eden kisilerin icerisinde hangi oranda turis-
tik konaklama yapildigi verisi, turizm hacmini belirlemekte 6nemli bir kriter
oldugu icin nufus yodunlugunun yani sira, tlkedeki geceleme sayisinin toplam
konaklama sayisina orani da bir hedefleme kriteri olarak ayrica degerlendir-
meye alinmistir.

Ziyaret bas! konaklama sayisi kriterine gére ise 0,75 ve (zerindeki Ulkeler birinci
oneelikli, 0,75-0,50 arasi ikinci dncelikli, 0,50 arasi ise lglnct oncelikli katego-
rilerine ayrilmistir. Bu dederlendirmenin nedeni tlkeye ziyaret yapan kisilerin ice-
risinden aile ziyareti, is ziyareti veya ginubirlik alisveris ziyareti yapanlari turizm
kitlesinden ayirmaktir. Degerlendirme sonucu beklendidi gibi cikmis olup, kara
sinirl olan ve bu nedenden dolayl sinir illerinden alisveris veya ginubirlik giris
cikis yapan ziyaretciler kirmizi kategoride kalip énceligi distk gorilmektedir.

4. Ziyaretcilerin egitim seviyesini belirleme kriteri olarak UNDP'nin tlkelerdeki
yiksek 6gretim yapan kisilerin yiksek dgretim yasindaki nifusa orani yizdesel
olarak bir kriter olarak kullanilmistir.

Ulkeler arasinda ilgili yastaki niifusun %50'si ve (izerinin Gniversite egitimi al-
makta oldugu Ulkeler editim seviyesi acisindan birinci 6ncelikte Ulkeler olarak

belirlenip, yesil renkle kodlanmistir. %35-%50 arasi ikinci dncelik olarak belirlen-
mis, %35'in alti ise Uglncl dncelik olarak degderlendirilmistir.

5. Gelir seviyesi kriteri gostergesi olarak ise IMF'in kisi basi gayri safi yurt ici
hasila verisi dikkate alinmistir. Ancak bu veriler en son 6lgilen yil olan 2020 yili
verileri ile IMF'in projeksiyon yéntemiyle hesapladidi 2026 yili beklenti verileri-
nin bir ortalamasi alinarak hesaba katiimistir. Boylece hedef pazarlar yalnizca
buginkd alim glclerine gére dedil, yakin ve orta vade gelecekteki alim gugcleri-
ne gore de agirlikli ortalamaya gore bir degerlendirmeye girmistir.

IMF verilerine gore dizilen (ilkelerden kisibasi GSYIH verisi $50.000 ve uzeri
olanlar en st gelire sahip tlkeler olarak degerlendirilip birinci 6ncelikli tutul-
mustur. $10.000-$50.000 arasi ikinci 8ncelik gorilmis, ancak $10.000'n alti
alim gucl ¢ok dustk olacadi icin nitelikli turizm tirlerine ilgi duymayabilecekleri
gerekeesiyle Gelincd dncelige alinmistir.

Burada niifus acisindan cok biyik olan ve toplumsal gelir esitsizligi yiksek top-
lumlarda, istisnai bir durum olusmaktadir. Bunun tablodaki en iyi 6rnedi, hem
cok zengin bir nufusu olan, hem de dlke genelinde cok yoksul kesim oldugu igin
kisibasi GSYIH's diisiik cikan Hindistan'dir. Bu istisnalar son degerlendirmede
ayrica ele alinmalidir.

6. Ulasim kolayligini belirlemek icin ise Devlet Hava Meydanlari isletmesi ve
Fethiye/Seydikemer’e yakin havalimanlarinin ucus noktasi verileri dikkate alin-
mistir. Bunlar igerisinden Dalaman Havalimani kanaliyla direk ugusla ulasim ve
istanbul'daki havalimanlarindan aktarma veya karayolu seklinde ulasim verileri
incelendiginde bulunan “en kisa ulasim” stresi verisi dikkate alinmistir. Bu veri
diger iki ulasim verisiyle (yakin havalimanlarina ugus olan sehir sayisi ve direk
ucus duzenleyen havayolu sayisi) birlestirip bunlarin ortalamasi alinarak tek bir
ulasim kolayligi skoru tzerinden hesap yapilmistir.

Yukaridaki sekilde hesaplanan “Fethiye/Seydikemer’e en hizli ulasim siliresi’ne
gore Ulkeler dizildiginde 4 saat ve altinda ulasilabilen tlkeler kisa tatiller agisin-
dan avantajli olduklari icin birinci dncelikte degerlendirilmistir. 4-6 saat arasinda
ulasilabilen dlkeler, ulasimin bir tam tatil giinind kaplamasi nedeniyle ikinci én-
celikte degerlendirilirken, daha uzun strede ulasilan tlkeler ise Uglincl 6ncelikte
deg@erlendirmeye alinmistir.
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Ulkeler kac sehirlerinden Fethiye/Seydikemer'e yakin havalimanlarina uculdugu
verisine gore dizildiginde ise birden fazla sehirden ugulan dlkeler birinci, tek bir
sehirden direk ucus olan Ulkeler ikinci, hic direk ugus olmayanlar ise Uglncl
oncelikte tutulmustur.

Direk ucus yapan havayolu sayisina gore ise birden fazla havayolunun direkt ugus
yaptigi dlkeler birinci, tek bir havayolunun direkt ugus yaptig tlkeler ikinci, hic di-
rekt ucus yapmayan havayolu olmayan Ulkeler ise Ggtincl 6ncelikte tutulmustur.

e TUm bu veriler toplamda degerlendirilicken aldiklari renk kodlarina gére
(yesil: 3 puan, sari: 2 puan, kirmizi: 1 puan) toplam skorlar hesaplanmis, 5
kriterinin tamaminda 3 puan olan tam skor 15 olacak sekilde, tim dlkeler
total skorlarina gore yukaridaki tabloya yerlestirilmistir.

Fethiye/Seydikemer turizm pazari mikro cografi degerlendirmesi, yukaridaki
skorlama sistemi dikkate alinarak yapildiginda, asadidaki sonuclara varmak
muUmkindar:

e Ulkelerin gruplanarak 7 ayri bélgede kategorize edilmesi, hedefleme ko-
laylgr acisindan énemlidir. Bu bélgeler ve bélgelere giren Ulkelerin aldiklari
skorlarin ortalamasi asagidaki gibidir:

1. Amerika: 13,00/15
2. Bati Avrupa: 12,79/15
3. Bati Asya: 9,00/15

4. Dogu Avrupa: 11,15/15
5. Kuzey Avrupa: 13,00/15
6. Orta Dogu: 10,75/15
7. Uzak Dogu: 10,17 /15

e Buna gore Fethiye/Seydikemer icin dis turizmde diinyada en énemli bol-
geler Kuzey Avrupa, Amerika ve Bati Avrupa olarak gérilmektedir. Bunlarin
hemen ardindan Dogu Avrupa, Orta Dogu ve Uzak Dogu pazarlari gelmekte,
Bati Asya ise dncelik agisindan daha sonlarda yer almaktadir.

e Ulkeler bazinda ayri ayri skorlara bakildiinda, Almanya ve israil'in, biittin
kriterlerden tam puan alarak en yiksek 6ncelikli tlkeler olarak ciktigi go-
rilmektedir. Onu hemen yakindan 14 skor alan Hollanda, ingiltere (Birlesik
Krallik) ve isvec izlemektedir. 13,5 skora sahip olan isvigre ise bu iilkelerin
ardindan @ncelikli sirada yer almaktadir.

e Bulgaristan, Romanya, Polonya ve Rusya gibi Dogu Avrupa (lkeleri, Belgika
gibi Bati Avrupa ulkeleri, Amerika Birlesik Devletleri ve Suudi Arabistan 13
civari skorlarla listenin Gst siralarinda yer almaktadir.

e (in Halk Cumhuriyeti 12 skorla ve Glney Kore 11 skorla Uzakdogu paza-
rinda hedeflenebilecek tlkelerken, Hindistan gibi dev niifuslu bir tlke 7,5 skor
alarak listenin en altlarinda yer almaktadir.

Tum bu degerlendirmeler i1siginda Fethiye/Seydikemer dis turizm hedef lkeleri,
bélgelere gore asagidaki gibi belirlenmistir:

Kuzey Avrupa:

Tum bdlgeler arasinda 13,00 puanlik skor alarak Amerika ile birlikte éncelikli
bélge olarak éne gikmaktadir. Kuzey Avrupa, ayni zamanda ekoturizm drinlerine
yogun talep gérmesi agisindan oldukca énemli bir bolgedir. isvec, Danimarka'da
yapilacak tanitimlarla Fethiye/Seydikemer'e ekoturist cekilmesi mimkindir.
12,5 skora sahip olan Norveg de bolgede ikinci planda dederlendirilebilecek
yiksek ekoturizm hacmi barindiran bir Glkedir. Normalde Baltik Glkesi olmasina
karsin bu kategoride degerlendirmeye alinmis Litvanya ise 12,5 skoruyla dikkate
alinmasi gereken bir Glke gibi goriinse de toplam hacim agisindan ikinci planda
tutulabilecek durumdadir.

Amerika:

ikinci en 6nemli bélgedir. Yalnizca Amerika Birlesik Devleti'nin yiiksek skorla gérin-
digu listede, Ulke bazinda tanitim faaliyetleri yapiimasi disundlebilir. ABD'nin za-
ten cok biyik bir devletler toplulugu olmasi ve kendine has turizm dogasi nedeniy-
le, bu bdlgeye gerceklestirilecek tanitim faaliyetleri digerlerinden ayri ele alinabilir.

Bati Avrupa Ulkeleri:

Almanya, Hollanda, ingiltere ve Isvicre basta olmak tizere Bati Avrupa Fethiye/
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Seydikemer ekaturizmi acisindan dinyadaki en énemli bdlgelerden biri konu-
mundadir. Bu Ulkeler adreslenirken yukaridaki kriterler ayri ayri dikkate alinmali,
davranis analizindeki kriterlerle birlestirilerek bu pazarlarda tanitim ve is gelistir-
me faaliyetleri diger bolgelere gore dnceliklendirilmelidir. Belgika, Avusturya ve
Fransa ise Bati Avrupa bélgesinin ikinci 6ncelikli tlkeleri arasindadir.

Dogu Avrupa:

Rusya ve Polonya, Tirkiye'ye yiksek ilgi gosteren ve cok yodun turist génderen
ulkelerdir. Dogu Avrupa'ya giren diger Ulkeler de hesaba katildiginda toplam sko-
run yuksek cikmasi da buna eklendiginde, Dogu Avrupa’nin ayri bir mercek altinda
degerlendirilmesi gerektigi ortaya cikmaktadir. Yiksek skorlu dlkelerin yani sira,
Dodu Avrupa'da odaklanmak gerekmeyen, skorlari daha disik cikan Kosova,
Bosna Hersek, Makedonya ve Moldova gibi tlkeler de géze carpmaktadir.

Ukrayna'ya 6zel bir durum da gorulmektedir. Diger tim skorlari yiksek olmasi-
na ve mevcut durumda Glkeden Tirkiye'yve yogun bir akis olmasina karsin, gelir
dizeyi ve egitim duzeyi agisindan dezavantajli bir tlke oldudu icin siralamada
altta kalmistir. Ancak Ulke niifusu, Tarkiye ile yogun devam eden ve gitgide artan
turizm hacmi dikkate alindiginda, Ukrayna'nin gésterdigi skordan daha énemli bir
konumda olmasi gerektigi disindlebilir.

Bulgaristan ve Romanya ise Turkiye'ye cok sayida ziyaretci girdidi icin hacmin
yiksek gorindigl dlkelerdir. Ancak gerek bu tlkelerde yasayan Tirk niifusun aile
amagli ziyaretlerinin sikhigi, gerekse de sinirdan gindbirlik, cogunlukla alisveris
amagli ziyaretler, bu yiksek ziyaret rakamlarinin aslinda ekoturizm hacmine ayni
oranda yansimayacadinin géstergesidir. Bundan dolayl Bulgaristan ve Yunanis-
tan tablodaki skorlarina gore daha geri planda degerlendiriimistir.

Sirbistan ise son dénemde Turkiye ile ikili iliskileri hizla gelisen, her sene daha
fazla direk ucus baslatilan, vizesiz olmasi dolayisiyla Tirklerin de ziyaret ederek
hareketlilik gelen bir tlkedir. Yiksek nifusu da hesaplandiginda Dogu Avrupa’daki
ikinci 6ncelik sirasinda degerlendirilebilir.

Orta Dogju:

Orta Dogu tlkelerinden Turkiye'ye tipik olarak yogun miktarda turist gelmektedir.
Bu durum, bu degerlendirmedeki skorlara da yansiyarak pek ¢ok Orta Dogu dlke-

sini ve de bu analiz kapsaminda Orta Dogu kategorisine alinmis olan Arap niifus
agirlikli Kuzey Afrika tlkelerini yiksek siralamada géstermektedir.

Ancak bu bélgedeki turistlerin tipik turistik faaliyetlerine bakildiginda daha cok
alisveris ve sehir ziyaretlerinin agiriikta oldugu, ekoturizm faaliyetlerinin bu lke-
lerde fazla talep goren turistik trinler olmadigi ve sorumluluk turizmi anlayisinin
cok 6n planda olmadidi gérilmektedir.

Bundan dolayi Orta Dogu bélgesi Fethiye/Seydikemer ekoturizmi agisindan énce-
likli bir bolge olarak gorilmemektedir. Bunun bazi istisnai durumlari ve ekoturizm
Urdind bazinda farkli davranilmasi gereken firsatlari olabilecedi hesaba katilmall,
ancak genel siralamada Orta Dogu pazari 6ncelikli gdrilmemelidir.

Bu duruma istisna olan iki Orta Dogu Ulkesi ise iran ve israil'dir. iran, yiksek
nifusu, genis bir skalaya yayilmis gelir ve egitim seviyesi nedeniyle ileride eko-
turizm firsatlarl agisindan gz 6ninde tutulmasi gereken analizde 12,5 skor
almis bir tlkedir. Israil ise tabloda tim kriterlerden tam puan alarak ilk sirayi
Almanya ile paylasmaktadir. Tiketici davranislari acisindan Avrupa pazarlarina
benzer dzellikler de gésterdigi icin israil pazarindaki firsatlar da incelenip, bu
ulkeye yonelik tanitimlar yapilmasi gerekliligi géze carpmaktadir.

Suudi Arabistan ise 13 puanlik skor almis olsa da ekoturizme olan ilgi seviyesi
nedeniyle ikinci 6ncelikte dederlendirilebilir.

Uzak Dogju:

Cok yuksek nufuslu tlkeler iceren, turizm sektori acisindan byik firsatlar barin-
diran bir bolgedir. Tablodaki skorlari, basta ulasim olmak (zere, cesitli neden-
lerden distk cikmistir. Uzak Dodu pazarina tanitim yapmanin énemli sonuglar!
olacaktir. Ancak bu pazarlara tanitim yapmak igin altyapi calismalari ve diger
bolgelere gore farkll bir efor gerekecektir.

Cin Halk Cumhuriyeti, ttim Dinya’nin en byik kaynak turist pazarlarindan biridir.
Turkiye've Cin'den gelen turist sayisi hizla artmaktadir. Bundan dolayi Cin, tani-
tim agisindan tabloda gdrinen skorundan daha biyik bir énemde ele alinmalidir.

Guney Kore, toplumsal dzellikleri ve tiketici davranislari agisindan kendine has
ozellikleri olan bir pazardir. Kirsal niifus halen gok yiksekse de sehir topluluklar
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turizm pazar karakteristikleri acisindan Bati toplumlariyla benzer dzellikler gos-
termektedir. Bundan dolayi Giiney Kore pazari, Fethiye/Seydikemer tanitiminda
dikkate alinmasi gereken bir pazardir.

Hindistan ise gelir diizeyi skorlari nedeniyle listenin ¢ok altlarinda gorinse de,
ylksek niifusu ve toplumsal gelir dengesizligi nedeniyle, aslinda énemli bir pazar-
dir. Ekoturizm pazari agisindan heniiz gelisimini tamamlamamis bir pazar oldugu
icin bu tlkedeki firsatlar incelenmeli ve tanitim planlarina firsat gordilen noktalar
da mutlaka alinmalidir.

Bati Asya:

Gerek kulttrel yakinlk, gerek is ve aile ziyaretleri nedeniyle Tirkiye ile arasinda
yodun bir trafik olan Orta Asya ve Bati Asya pazarlari, diistik demografik nitelik-
leri nedeniyle bu tabloda en distk skorlar veren bélgedir. Bu pazardaki tlkelerin
pek cogunda gelir seviyesi ve tiketici davranis modeli ekoturizm hedef kitlesin-
den oldukga ayrismaktadir. Bundan dolayi bu pazarin genel olarak yiksek dncelikli
olmasi tavsiye edilmemektedir.

Hedef Balgeler Fethiye/Seydikemer Dis Turizm Hedef iilkeleri
Kuzey Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
isvec, Danimarka Norveg, Litvanya
e Amerika
B"";‘;j'l:;::""" Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikii Ulkeler
Amerika Birlesik Devletleri -
Bati Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Almanya, Hollanda, ingiltere, isvicre Belcika, Avusturya, Fransa
Dogu Avrupa
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
ikinci Oncelikli Rusya, Polonya Romanya Ukrayna, Sirbistan
Bilgeler Orta Doiju
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
israil Suudi Arabistan, Iran, Kuveyt
Uzak Dogu
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
» N Cin Halk Cumhuriyeti, Giiney Kore Hindistan
Digjer Bolgeler
Bati Asya
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Kazakistan, Gurcistan, Azerbaycan

Tablo 27: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Ulkeleri-Dug Turizm Pazan

Kazakistan 11,5, Gurcistan ise 10,5 skora sahip olup Bati Asya'nin éne cikan
Ulkeleridir. Bu iki tlke, her ne kadar distk skora sahip olan ancak Trkiye ile cok
yakin baglara sahip Azerbaycan ile birlikte ekoturizme ilgi duyabilecek kesimler
hedeflenerek ikinci dncelikte dederlendirilebilir.

Tum bu degerlendirmelere gore Fethiye/Seydikemer Dis Turizm Mikro Cografi
Analizi sonucunda hedef tlkeler, bélgelere gore Tablo 27'deki gibi belirlenmistir:

6.2. Davranissal Hedefleme

Boélim B'nin basinda belirlenen Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitle belirle-
me yontemine gore; Bolim 5.1°de belirlenmis makro cografi hedef pazar bolim-
lerindeki (i¢ turizm, bélgesel turizm, dis turizm) dis turizm mikro codrafi hedef
pazarlari (iilkeler, iller ve ilceler) Bolum 6.1'de belirlenmistir. izlenen yontemin
Uclincli ve son asamasi ise belirlenen mikro cografi hedef pazarlardaki dogru
hedef kitlelerin tespitidir.

Fethiye/Seydikemer ekoturizm/alternatif turizm degerlerine ilgi gosterecek
kitleyi ancak tiketim davranislariyla tespit etmek mimkindir. Elde mevcut
veri kaynaklari, daha ziyade makro ekonomik ve toplumsal verileri demogra-
fik olarak incelemekte, turizm verileri daha ekoturizm 6zelinde gdstergeler
icermemektedir.

Modern pazarlama yéntemlerine, dzellikle dijital pazarlama tarzi tanitimlara ise
davranissal hedefleme daha uygun bir yontem oldugu icin bu yolun izlenmesi
Fethiye/Seydikemer tanitiminda daha etkin sonug verecektir.

Bélim 6.1'de tespit edilen lke, il ve ilcelerde tanitim gergeklestirilirken, tanitim
bu davranigsal hedefleme yéntemiyle belirlenmis kitleyi hedef alacak ve en yiksek
tanitim verimi bu sekilde yakalanacaktir.

Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitlesini belirlemek icin mikro cografi pazar-
lardaki tlketici davranis sekillerini incelemek ve bunlarla ilgili verileri kullanarak
analitik bir degerlendirme yapmak teorik olarak mimkinse de, gerek bu konudaki
ekoturizm verilerinin yetersizligi, gerekse de dijital araclarin daha ¢ok davranis-
sal sekilde galismasi ve analitik parametrelere ihtiyag duymamasi, bu yéntemi
yetersiz ve gereksiz kilmaktadir.
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Dolayisiyla Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitlesi belirleme ydnteminin son
asamasinda, davranissal hedefleme icin, Fethiye/Seydikemer ekoturizm/alterna-
tif turizm degderlerinin turizm deneyimleri, bélgenin Bolim 4.4'teki GZFT anali-
zinde ele alinan avantaj ve dezavantajlariyla, Bélim S'teki firsat analizinde her
bir makro cografi pazar icin tespit edilmis olan ekoturizm firsatlari géz 6niinde
bulundurularak, Fethiye/Seydikemer'i ziyaret etme olasilifi en yiksek olan eko-
turist sablonlari birer tuketici “persona’si, yani “kisilik karti” olusturulmustur.
Pazarlamada yaygin olan bu tiiketici davranisi belirleme analizi ile Fethiye/Seydi-
kemer ekoturizmi hedef kitlesi, davranis sekillerine gore belirli kategoriler altinda
toplanabilmekte ve tanitimlar bu davranis sekillerine ézel, her bir hedef pazar
bolima icin ayri ayri etkin sekilde gerceklestirilebilmektedir.

Davramigsal Hedefleme Dayanaklari

Fethiye/Seydikemer ekoturizm de@erlerine talep gosterecek hedef kitlelerin per-
sonalarini tanimlamak igin elde sosyolojik veya demografik veriler bulunmasa da,
bu calisma kapsaminda gerceklestirilen analizlerden elde edilen bazi sonuglar
belirleyici olmustur:

e Bdlim 4.3'te derlenmis olan Fethiye/Seydikemer ekoturizm deder haritasi,
Fethiye/Seydikemer'da ekoturizm/alternatif turizm tirlerinde ne gibi dederler
bulundugunu 6zetlemektedir. Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitle per-
sonalari bu degerlere talep gdésteren profiller olmalidir.

e Bolim 4.4%te yer alan GZFT analizi, Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm/alter-
natif turizm acisindan hangi yonlerinin gicll, hangilerinin zayif oldugunu ve
firsatlar ile tehditlerin neler oldugunu ortaya koymaktadir. Persona belirler-
ken Fethiye/Seydikemer’in bu rekabetcilik karakteristigi dnemli bir girdidir.

¢ Bélim 5.2'de yer alan Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsat analizi ise, Fet-
hiye/Seydikemer'da one cikan ekoturizm firsatlarini i¢ turizm, dis turizm ve
bélgesel turizm makro codrafi pazarlarinin her biri igin ayri ayri analiz esmek-
tedir. Bu firsatlar, ilgili pazarlarda 6n plana cikarilacak en énemli unsurlar
oldugu igin, hedef kitle personalari da bu firsatlara uygun profiller olmalidir.

e Bolum 6.1'de ise bazi demografik ve sosyo-ekonomik élgitler belirlenmis-
tir. Her bir Glke, il ve ilge icin gizilmis bu veri gerceveleri, personalarin tanim-
lanmasinda rol oynamistir.

e Diinya Turizm Orgutt, Uluslararasi Ekoturizm Toplulugu gibi kurumlarla
turizm profesyonellerinin - ekoturizm ziyaretgileriyle ilgili tanimlamalari da
personalari belirleyici etkenlerden olmustur.

Tum bu girdilerle, Fethiye/Seydikemer ekoturizm/alternatif turizm hedef kitle
personalar, i¢ turizm, bolgesel turizm ve dis turizm makro cografi pazarlari icin
asagidaki gibi ayri ayri tanimlanmistir. Fethiye/Seydikemer ekoturizm alaninda
cok fazla ve gesitl, secenek sunann bir bolge oldugundan burada gerek i¢, gerek
bolgesel gerekse dis turizm tarafinda cok cesitli personalar tanimlanmistir.

6.2.1. I¢c Turizm Pazar1 Personalari

Fethiye/Seydikemer'in i¢ turizm pazarindaki potansiyel hedef kitlesini davranissal
olarak temsil eden personalar asagidaki gibi tespit edilmistir:

A. Doga sporlari meraklisi turist

B. Pandemi nedeniyle dodaya kacan kisi

C. Antik kentlere merakli kiiltir gezgini

D. Dogaya duyarli, gevreci, kampgi dgrenci
E. Orta yasl sehir gezgini

F. Kus Gozlemi Meraklisi

G. Yamag parastiti tutkunu

H. Dijital Gécebe

. Yelken tutkunu

J. Dalis tutkunu

Bu potansiyel ziyaretci kategorilerinin temsil ettigi kitlelerin Fethiye/Seydikemer eko-
turizm firsatlari ile nasil értlistigl ve bu personalara Fethiye/Seydikemer'in hangi de-
gerlerinin tanitiimasi gerektigi Bolim 7.1°deki turistik Griin 6nerilerinde agiklanmistir.

Bu kisilik tiplemelerine nasil tanitim yapiimasi gerektigi ise ancak bu personalarin
toplumsal statl, tiketim davranislari, medya tercihleri, yasam tarzi ve seyahat
aliskanliklarinin, sanki bu hayali kisilikler gergekmisgesine net bir sekilde tanim-
lanmasiyla mimkadnddr.
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Persona A: Dogja Sporlari Merakhsi

Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm degerlerine ilgi gdsterecek, i¢ turizm pazari he-
def kitlesi olan, trekking, bisiklet, doda kamplari gibi aktivitelere ilgi duyan hedef
kisi profili.

Dogaya kars! duyarlidir ve toplumsal hassasiyetleri yiksektir. Cevreyi, dogayi ve

hayvanlari karumay énemser.

Seyahat anlayisi, kendisi ve ailesi icin sehir kalabaligindan uzak, dodada sakin
zaman gegirip ruhunu dinlendirebilecedi bir ambiyans yaratmakgir.

Kiinye Bilgileri:

e 30-45 yaslarinda, erkek, evli ve gocuklu
e istanbul, Ankara, izmir gibi illerde yasayan
e Lisans veya lisansisti derecesine sahip Universite mezunu

e Mhendis, doktor, avukat gibi beyaz yakall meslek gruplarina mensup, aktif
is hayatinda

e Yillik geliri 150.000-200.000 TL bandinda, maasli ¢alisan.

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: Yerli haber kanallariile belgesel kanallari
Film: Netflix dizileri, festival filmleri, belgeseller
Sinema: Ayda 1 kez drama/aksiyon; film festivalleri

Haber: Gazetelerin web sitelerii, bagimsiz ¢evrimicin haber portallari
Sosyal Medya: Twitter, Facebook, Youtube, Instagram

Persona A YASAM TARZI
«Adem Duyarh» ikamet: Besiktas'ta kiralik 3+1 apartman dairesi

Giyim: is hayatinda resmi, sosyal hayatta spor

Yas: 40 Otomobil: 4 yillik Toyota C-HR

Medeni Hal:  Evli, 1 gocuk Hobi: Amatér fotografcl, bisiklet tutkunu, tarih meraklisi

ikamet: istanbul Sosyallik:  Her haftasonu ailesiyle gezinti, ayda 1 kez arkadaslariyla yemekli bulusma

Egitim: Yiiksek okul

Meslek: insaat Mihendisi

Yillk Gelir: 180.000 TL SEYAHAT TARZI

DOga Sporlarl Meraklisi Sikhk: Yilda 2 kez uzun tatil, ayda 1 kez uzun haftasonu
Tercih: Doga aktiviteleri, doga yiirytsleri, bisiklet rotalari, cadir kampi
Doga yuruylsu Tecriibe: Likya Yolu, Balkan ilkeleri, tiniversite yillarinda Interraille Avrupa turu
Bisiklet _Favoriler: Kaz Daglari, Likya Yolu, Yedigéller
Kamp ITham: Seyahat blogger’lari, Youtube, Atlas, Magma gibi dergiler

Hayat Felsefesi: insanlara ve dogaya saygili, cevreyi koruyan, sorumlu bir birey olmak
Seyahat Mottosu: Sehrin kalabaligindan kagip, doga aktiviteleri yapmak beden ve ruh saghgi igin cok iyidir.

Sekil 24.: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Persona A

I¢ Turizm Pazan

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanliklar:

e Televizyonda genelde haber kanallarini ve ilgi alanlarina yonelik tematik ka-
nallari takip eder. Yerli ve yabanci kanallari haftada en az birkac kez izler.
Discovery Channel, National Geographic gibi belgesel kanallariyla doga te-
mali kanallari da takip eder.

e Bazi Netflix dizilerini takip eder. Firsat buldukca film festivallerine gider.
Belgesel tarzi filmler ilgisini ceker.

o Ailesiyle birlikte ortalama ayda bir kez sinemaya gider ve ailece izlenecek
tarzda drama, cocuk filmi veya aksiyon filmleri izler.

e Haber alma kanallari agirlikli olarak gevrimici haber portalleri ile gazetelerin
web sitesi, mobil uygulama gibi dijital kanallari, sevdigi kdse yazarlaridir,

e Glndemden haberdar olmak igin Twitter, arkadaslariyla temasta kalmak
icin Whatsapp, Facebook, ve Instagram kullanir. Merak ettigi yerler ve konu-
larla ilgili bilgi almak igin ve edlence amacl Youtube videolar! izler.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde cok liks olmayan, ancak gérece
Ust gelir grubu kesmin oturdugu semtlerde yasamayi tercih eder. Ailece ya-
sanacak olcllerde, gosterisli olmayan sekilde ancak konforlu dekore edilmis
kiralik bir apartman dairesinde oturur.

e ise giderken ofis hayatinin gerektirdigi tarzda resmi veya yari-resmi bir
giyim tarzi izler. Ozel hayatinda ise kaliteli ancak liks olmayan markalarin,
spor ve rahat kiyafetlerini tercih eder. Doga sporlarinda kullanilacak tarzda
botlar, kaz tlyl montlar, Goretex malzemeli pantolon ve kazaklar giymeyi
sever. GPS ozellikli spor saati takar.

e Otomohilini yaklasik 5-6 senede bir yeniler. Otomobil tercihlerinde goste-
risten ziyade ailece kullanimda fonksiyonalite, yasam tarzini yansitacak spor-
tif ve dogaya kagcis icin elverisli tarzda araclari tercih eder. Toyota C-HR, Kia
Sportage, Peugeot 2008 gibi popiler sehir SUV araglardan birini kullanir.

e Hobileri arasinda en belirgin olani doga sporlari ve doga aktiviteleridir.
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Trekking gruplariyla beraber gezilere gider, ailesiyle hirlikte bisiklet turlarina
cikar. Amator fotografcilikla ve kardiyo sporlari gibi doga habilerini tamam-
layacak dider ilgi alanlarina sahiptir. Antik kentleri gezmeyi ve Anadolu ve
Dinya tarihini okumayi sever. Doga bilimleri, botanik, deniz canlilari gibi alan-
larda bilgi edinmesini saglayacak aktivitelerden keyif alir.

e Ailesiyle birlikte her haftasonu ya sehir disinda bir kisa seyahate cikmak
ya da sehir iginde bir aktivite yapmayi tercih eder. AVM gezileri gibi tiketim
kdltirind yansitan deneyimlerden uzak durarak, daha ziyade acik alanlarda
hareketli zaman gecirmeyi sever. Ayda bir veya iki kez ailece veya tek basina
arkadaslariyla bulusarak restorana veya egdlenmeye gider.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Tatillerine genelde ailesiyle birlikte cikar. Dogada kamp yapmak, karavanla
gezmek, bungalov tarzi doga dostu tesislerde veya kdy evlerinde konaklamayi
tercih eder. Orman yirlytsleri, dag bisikletiyle konforlu kesif gezileri, kanoyla
gol veya akarsu gezileri gibi aktiviteleri tercih eder.

e Senede en az iki kez, en az bir hafta sirecek tatil yapar. Ayda bir kez hafta-
sonu gezisi yapar, bu gezileri bazen ¢ veya dort glne uzatir.

e Likya Yolu'nu ve benzeri popdler rotalari yirimis ve/veya bisikletle bu tarz
rotalarda gezmistir. Balkan Ulkeleri, Avrupa'nin belli basli sehirlerini gezmis
ve gérmusttir. Ogrencilik yillarinda otostopla gezmis veya Interrail yontemiyle
Avrupa gezisi yapmistir.

e Favori destinasyonlari Kaz Dadlari, llgaz Dagi gibi doda sporu tutkunlari
arasinda popller merkezlerle Bolu Yedigéller, Sapanca, igneada, iznik Golii
gibi Istanbul'a yakin doga parkurlaridir.

e Seyahat fikirlerini arastirirken kaynak olarak yerli ve yabanci blog sitelerini,
Youtube'da seyahat maceralarini takip ettigi gezginleri, Atlas ve Magma gibi
dergilerdeki makaleleri ve hobi gruplarindaki tavsiyeleri kullanir ve bunlardan
ilham alarak seyahat fikri olusturur.

Persona B: Pandemide Dogaya Kacan

Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm degerlerine ilgi gdsterecek, i¢ turizm pazar

hedef kitlesi olan, pandemi sonrasinda kapali alanlardan uzak durarak saglik ge-
rekcesiyle doga tatillerine ilgisi artan hedef kisi profili.

Basta cocuklari olmak dzere tim ailesinin saglgini ve hayat kalitesini 6n planda
tutar. Dogada acik hava aktiviteleri, saglikli beslenme gibi iyi yasam unsurlarini
benimsemistir.

Seyahat anlayisl, pandemiden sonra daha fazla doga aktivitelerine yonelmistir.
Otel ve tesislerdeki kapali alanlardan ve kalabaliktan uzak, dogada, karavan, kira-
lik villa veya kdy evlerinde giizel zaman gecirmeyi nemsemektedir.

Kiinye Bilgileri:

¢ 30-40 yaslarinda, kadin, evli ve gocuklu
e istanbul, Ankara, izmir gibi illerde yasayan
e Lisans veya lisansiisti derecesine sahip Gniversite mezunu

e Muhendis, doktor, avukat gibi beyaz yakall meslek gruplarina mensup, aktif

is hayatinda

e Yillik geliri 200.000-300.000 TL bandinda, maasli calisan veya kendi is-
yerinin sahibi

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: Ulusal kanallar, yerli diziler, kadin programlari, belgeseller
Film: Netflix dizileri, romantik komediler, aile filmleri

Sinema: Ayda 1-2 kez ¢ocuk filmleri, romantik komedi ve drama filmleri
Haber: Gazetelerin web siteleri, bagimsiz cevrimigin haber portallari
Sosyal Medya: Instagram, Facebook, Youtube, Twitter

Persona B YASAM TARZI
«Berna Ana(;» ikamet: Cay Yolu’nda mustakil ev
Giyim: is hayatinda resmi, sosyal hayatta sik ama spor giyim
Yas: 35 Otomobil: Peugeot 2008
Medeni Hal:  Evli, 2 gocuk Hobi: Bisiklet, yoga, dekorasyon, taki tasarimi
ikamet: Ankara Sosyallik:  Haftasonu ailesiyle sehir ici veya disi geziler, ayda 2-3 kez arkadas toplantisi
Egitim: Yuksek okul
Meslek: Avukat
Yillik Gelir: 300.000 TL SEYAHAT TARZI
Pandemide Dogaya Kacan Siklik: Yilda 2 kez uzun tatil, sene 3-4 kez uzun haftasonu

Tercih: Pandemi nedeniyle kapali alanlardan uzak tatiller, karavan ve bisiklet turlari

Karavan Tecriibe: Avrupa iilkeleri, Uzakdogu, Salda Golii, Dogu Ekspresiyle Kars, Mardin
Bungalov Favoriler:  Kaz Daglari, Sapanca, Olimpos, llgaz Dagi
gkl ilham: Instagram & Youtube fenomenleri, Facebook gruplari, Atlas, Magma gibi dergiler
Bisiklet

Hayat Felsefesi:  Cocuklarina saglikli bir yasam sunarken, ailece kaliteli bir hayatin tadini gikarmak
Seyahat Mottosu: Pandemi nedeniyle ailesini kapali alanlardan uzak tutup, dogaya yakin saglikli tatil yapmak

Sekil 25: Fethive/Seydikemer Ekoturizm Persona B — Ig Turizm Pazan




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar an

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanliklar::

o Televizyonda bazi dizileri ve yarisma programlarini izlese de genelde televiz-
yonu haber kanallari, tartisma programlari ve abonelik kanallarindaki filmleri
izlemek icin kullanir.

e Popiiler Netflix dizilerini izler. Romantik komedileri, ailece izlenehilecek
filmleri tercih eder. Aktlalite ve gergek yasam belgeselleriyle ilgilenir.

o Ailesiyle hirlikte ortalama ayda bir veya iki kez sinemaya gider. Film segim-
leri cogunlukla cocuk filmleri, romantik komediler ve drama tiridar.

e Haber alma kanallari agirlikli olarak cevrimici haber portalleri ile gazetelerin
web sitesi, mobil uygulama gibi dijital kanallari, sevdidi kdse yazarlaridir,

e Favori sosyal medya adi Instagram’dir. Burada hobi alanlarinda hesaplart,
sevdigi UnlU kisileri ve yasam tarzi, seyahat ve moda fenomen hesaplarini ta-
kip eder. Facebook'u arkadas gruplariyla ve ailesiyle temasta kalmak igin kul-
lanir. Youtube'u bilgilendirici videolar ve bazi sevdigi programlari izler. Twit-
ter'l cok sik takip etmese de giindemde 6nemli olaylar oldugunda g6z atar.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gdstergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde orta-iist gelir grubu kesmin
oturdugu semtlerde, mistakil bir evde veya elit bir sitede apartman dai-
resinde oturur.

e is hayatinda resmi giyinir. Sosyal hayatta ise spor, ancak markall giyinir.
Sosyal aktivitelere katilirken sik olmayi tercih eder, saclarina bakim ve hafif
makyaj yapar. Gosterisli olmayan, modern ve sik takilar takar ve trendleri
takip ederek modaya uygun canta ve cep telefonu aksesuarlari kullanir. Ta-
til ve 6zel zamanlarinda doga sporlarinda kullanilan, yiksek algili markalari
tercih eder.

o Otomoabilini yaklasik 4-5 senede bir yeniler. Cocuklarla kullanimi kolay ol-
dugu icin ve doga alanlarina ulasimi rahatlastirdigi icin SUV tarzi otomabil-
leri kullanir. Otomobilinin markasini ve son yillarda popdler modellerden biri
olmasini énemser. Peugeot 2008, Audi (3, Jeep Renegade gibi popdler
markali mini SUV araclarini tercih eder.

e Yoga ve iyi yasam akimlarini benimsemis durumdadir. Vegan/vejetaryen
beslenir veya et tiketimini limitlemek icin cabalamaktadir. Saghda yararli
yiyecekleri, diyet programlarini ve gida takviyelerini tercih eder. Sebze ve
meyve tercihi organik olanlardan yanadir. Bisiklet sporunun son dénemdeki
popularitesiyle birlikce bu alana ilgisi artmistir. Haftasonlar esi ve cocukla-
riyla sehre yakin bir doga ortaminda bisiklete binmeyi veya yasadigi sehirdeki
bisiklet yollarinda gezinti yapmayi sever. Bos zamanlarinda taki tasarimi ve
ev dekorasyonuyla ilgilenir. Bu alanlardaki yayinlari takip eder ve kendi yasam
alanlariyla, kendi takilarini kendi olusturmaktan keyif alir.

o Hobileri arasinda en belirgin olani doga sporlari ve doga aktiviteleridir.
Trekking gruplariyla beraber gezilere gider, ailesiyle birlikte bisiklet turlarina
cikar. Amatér fotografcilikla ve kardiyo sporlari gibi doga hobilerini tamam-
layacak diger ilgi alanlarina sahiptir. Antik kentleri gezmeyi ve Anadolu ve
Danya tarihini okumayi sever. Doga bilimleri, botanik, deniz canlilari gibi alan-
larda bilgi edinmesini saglayacak aktivitelerden keyif alir.

o Ailesiyle birlikte her haftasonu ya sehir disinda hir kisa seyahate ¢ikmak ya
da sehir iginde bir aktivite yapmayi tercih eder. Zaman zaman alisveris mer-
kezleri ve sehrin popiler caddelerinde zaman gecirmeyi de sever. Ayda 2-3
sefer, is yerinden tanidiklariyla veya okuldan arkadaslariyla, genelde aksam
yemegi veya eglence mekanlarinda bulusarak zaman gegirir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

o Tatile genelde ailesiyle gikar ve cocuklarinin edlenmesini ve kendilerini ge-
listirmelerini saglayacak tatilleri tercih eder. is temposu nedeniyle yilda yal-
nizca iki kez uzun tatile cikar. Genelde bir yaz, bir de sémestr dénemi okul
tatilinde kis tatili (cogunlukla kayak merkezleri) yapar. Hayat diizeni misaade
ettidi kadar uzun haftasonu tatilleri yaratmaya gayret eder.

* Normalde dogada tatil yapmayi, yoga kamplari, bisiklet turlari gibi aktivite-
leri severken, pandemi déneminde hem kendisini hem de ailesini kalabalik ve
kapali alanlardan uzak tutmak icin bu tatil tarzina gésterdigi talep artmistir.
Koy evlerinde konaklamayi, bungalov gibi hafif yapilarda kalarak ormanlik alan-
larda tatil yapmayi kendisi ve ¢ocuklari agisindan tatil kdyl ve otellere gére
daha mantikli gérmektedir. Son dénemde yikselisteki trendler olan villa ki-
ralamayi birkac senedir uygulamakta, karavanla gezmeyi ise diistinmektedir.
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e Avrupa, ABD gibi popdler tlkelerin belli bash alanlarini gezmistir. Uzak-
MEDVYA ALISKANLIKLARI

doguda tropik noktalara, Ortadogu’'da Dubai, Misir gibi tlkelere ve Yunan

Tv: Ulusal kanallar, tartisma programlari, yerli diziler, sanat programlari, belgeseller
. . H . e H P Film: Tarih belgeselleri, sinema klasikleri, eski Tiirk filmleri
adalarina hirden fazla kez seyahat etmistir. Yurt iginde ise Salda Gold, G, IEEhEERt e e
Haber: Gazetelerin web siteleri, bagimsiz cevrimigin haber portallari, Facebook

Mardin, Alacati gibi populer olan noktalari gezip gérmis, ot festivali,

Sosyal Medya: Facebook, Instagram, Youtube

Dogu Ekspresi yolculugu, lavanta bahgesi fotograf gezisi gibi aktiviteleri

Persona C YASAM TARZI
yapmlstlr“ «Cemile Bilgili» ikamet: Moda'da 2+1 apartman dairesi
Giyim: is hayatinda resmi, sosyal hayatta sik ama spor giyim
o Ly - s o . . Yag: 60 Otomobil: 10 yasinda Mercedes C180
(] KaZ Daglar‘l, Sapanca, Abant GO'U, ||gaZ Dag| g|b| dOga alanlar‘ma aI|ESIy|e Medeni Hal:  Evli, 1 cocuk, 2 torun Hobi: Tarih, doga yiiriiyisleri, resim, hayvan haklari
- . . . . . . ikf_n‘\et I§tarwbul Sosvallik_:l Hafbada.zjaloe:zgijndi]z aktiviteleri, hobi gruplariyla aylik bulusmalar, sergi,
birlikte haftasonlari gitmek favorilerindendir. Yazlari sahil beldelerinde Kabak e kenser gibi sanat etkinliklerine ayda 1-2 kez katilim
Koyu, Bozcaada, Datca gibi dodaya erisiminin yiksek olacagi, bilindik yerler IRSEIGES 200001 SEYAHAT TARZI
Tarih Meraklsi ’ ’
i i i i Siklik: Yilda 5-6 kez uzun tatil, senede 8-10kez kisa tatil
faVUFI ler “Stesded I Tercih: Antik kentler, kiltlr turlari, doga ylriyiisleri, tekne turlari
Antik Kentler Tecriibe:  Avrupa llkeleri, ABD, Afrika ve Uzakdogu ile Tirkiye'de Unesco Diinya Mirasi
. L. s X g alanlan )
e Seyahat fikirlerini arkadas gruplarindan, Instagram ve Youtube'da takip L ey Favoriler: ~ Gobelitepe, Sagalassos, Efs, Istanbul tarihi yarmads,
Sehir Turlari itham: Favori kise yazarlari, Facebook arkadas ve hobi gruplari, TV programlari
ettigi Unluler ve fenomenlerden, Atlas dergisi gibi alternatif seyahat yayinla-
Hayat Felsefesi: Aydinlanmis ve iyi yasayan toplumlar, tarihi, bilimi ve sanati iyi bilen bireylerden olugsur
r‘mdan edinip‘ Seyahat Mottosu: Miimkiin olan tiim antik kentler ve sehir kiiltiir merkezlerini gezerek birikimini arttirmak

Persona C: Tarih ve Kiiltiir Gezgini Sekil 26: Fethive/Seydikemer Ekoturizm Persona C — I Turizm Pazan

Fethiye/Seydikemer ve cevresindeki antik kentleri ve bélgenin kiltir dederlerine

ilgi gosterecek, ic turizm pazarinda yer alan hedef kisi profili. Madya ve Icerik Tkotim Aligkanliklarr:

Seyahatten beklentileri, antik zamanlar ve yakin tarihle ilgili bilgi ve gorgisun * Televizyon aliskanliklarini dijital platformlar ciktiktan sonra dahi fazla degis-

arttirmak igin yurt icinde ve yurt disindaki 6nemli éren yerlerini ziyaret edip, tirmemistir. Ucretli veya uydu kanallarindan eristigi TV kanallaninin pek gogu-

bilyiik eserleri gormektir nu izleyerek TV karsisinda bolca vakit gegirmektedir. Bu ulusal kanallardaki
yerli dizileri takip etmekle beraber, daha cok haber kanallarindaki tartisma
Kiinye Bilgileri: programlarini tercih etmektedir. Belgesel kanallarinda tarih ve kltir konula-

. . . . dirlikta olmak (i k sik bel | izlemektedir.
e 55-70 yaslarinda, kadin, evli veya esini kaybetmis. Yetiskin cocuklari ve/ i agrrikta olmak tzere sik sik belgesel izlemektedir

veya torunlari vardir. e Dijital platformlari ya ¢cok az takip eder ya da hic etmez. Tarih belgeselleri,

- o sinema klasikleri ve eski Turk filmleri izlemeyi tercih eder.
e |stanbul, Ankara, Izmir gibi illerde yasayan

. . N . o e Senede 1-2 kez, genelde cocuklari ve torunlariyla sinemaya gider. Zaman
e Lisans veya lisansusti derecesine sahip Universite mezunu _ o _ o .

zaman DVD koleksiyonundan film izler. Unutulmaz sinema klasiklerini ve eski
e Mimar, doktor, kamu gérevlisi gibi beyaz yakali meslek gruplarinin birinden Tark filmlerini yogun duygusallikla severek izler.

emekli
¢ Haber alma kanallari genelde televizyon ve basili gazetedir. Yukaridaki ha-

e Yillik geliri 200.000-300.000 TL bandinda, bir devlet kurumu veya @zel ber TV kanallarinin yani sira ginlik gazeteleri de takip eder. Favori kdse
kurulustan emekli yazarlarini sadik bir sekilde dizenli olarak okur.
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e Favori sosyal medya agi Facebook'tur. Arkadas ve habi gruplarinin yani
sira aile fertleriyle bu ag Gzerinden temas halindedir. Instagram’i yeni yeni
kullanmaya baslamistir, ancak fazla paylasim yapmaz, genelde aile fertlerini
ve tarih/kiltir baslikli génderileri inceler. \Whatsapp gruplarinda aktiftir, aile
ve arkadaslariyla ayri gruplar Gzerinden haberlesmektedir. Youtube'u kendisi
kullanma aliskanhdr yeni yeni gelismektedir. Daha cok aile ve arkadaslarindan
gelen linklere tiklayarak Youtube izlemektedir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gdstergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde orta-iist gelir grubu kesmin
oturdugu semtlerde, Moda, Kalamis, Levent gibi uzun yillardir popdler olan
semtlerden birinde, 2+1 kiicik veya orta biydklikte bir apartman dairesinde
esiyle veya kendi basina oturmaktadir. Yaz aylarinda Bodrum, Cesme, Ayvalik
gibi bir sahil beldesinde 4-5 ay kadar zaman gecirmekte, kis aylarinda sehir-
deki evine geri dénmektedir.

e Gindelik hayatinda konforlu kiyafetleri tercih eder, ancak aktiviteli geziler
disinda spor kiyafetler veya spor ayakkabi giymez. Resmi toplantilar, yemekli
davet gibi sosyal bulusmalarda sik giyinir, bakimli sac ve makyajla, fular ve
yasina uygun takilar gibi aksesuarlarla suslenir. Marka tercihleri son trend-
lerden ziyade klasik ve (st algiya sahip markalardandir. Klasik bir kol saati
takar, iyi bir marka gozlik kullanir.

e Otomobilini uzun yillardir yenileme ihtiyaci duymamaktadir. 10 sene kadar
énee alinmis, Ust bir marka ve model arabasini (Grnedin Mercedes C180,
VW Passat) halen kullanmaktadir. Seyahatlerine arabasiyla cikmayi tercih
etmez. Sehir iginde de cogdunlukla trafik olan yerlere arabayla gitmeyi tercih
etmedigi icin otomoabille gecirdigi zaman kisithdir.

e Tarih, kilttr, sanat meraklisidir. Konser ve tiyatro programlarini takip eder,
yasadidi sehirde yeni acilan sergileri mutlaka ziyaret eder. Resim habisi var-
dir. Evde kendi basina veya resim kursunda sik sik tablolar yapar. Sehirde
kendi basina veya esiyle yirlyislere ciktigi gibi, firsat buldukga orman, deniz
kenari gibi yerlerde doga yuriydsleri yapar. Hayvansever ve bir hayvan hakla-
ri aktivistidir. Firsat buldukca yasadi§i semtteki sokak hayvanlarini beslemek
icin gdéndllt organizasyon ve etkinliklere katilir. Hayvan haklari derneklerine
destek verir ve bagis yapar.

e Haftada 2-3 kez kendi basina veya esiyle birlikte sehir gezileri yapar. Eski
Istanbul, miizeler, sergi ve galeri ziyaretleri ve sergi, kanser gibi sanat akti-
viteleri, sosyal yasamda en cok tercih ettikleridir. Hobi gruplariyla aylik veya
daha sik periyotta bir araya gelir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

o Tatile genelde esiyle veya arkadas grubuyla cikar. Yilda 5-6 kez gibi yiksek
bir siklikla en az 1 hafta sliren uzun seyahatlerde bulunur. Bunun yani sira
yasadidi kislik veya yazlik merkeze yakin yerlere birkag haftada bir birkac giin
siren ziyaretlerde bulunur.

o Antik kent ziyaretleri, kiltir turlari, doga yiriyUsleri ve tekne turlari favori
seyahat tercihleridir. Anadolu'daki antik kentler ile Osmanli ve Cumhuriyet
dénemi eserlerini uzun uzun gezer ve inceler. Gezdikleri yerlerde mzeleri
atlamaz. Gittikleri noktalarda yerel halkin yasamini yansitan, kdy merkezleri,
kirsal alanlar gibi noktalari merakla inceler, yerel lezzetleri mutlaka tatmak
ve geleneksel el sanati Grinlerinden satin almak ister.

e Avrupa Ulkeler, ABD, Afrika, Uzakdogu gibi pek cok yurt disi destinasyonu-
nu yillarca gezmis ve 6nemli sehir ve merkezlerin cogunu gérmustir. Turki-
ye'de antik kentler, Unesco Diinya Mirasi alanlari gibi kiilttrel degeri yiksek
noktalarin hemen hepsini ziyaret etmistir.

o Efes, Nemrut, Kapadokya gibi Turkiye'nin yillardir ilgi geken kdlttir noktalar
oldugu kadar Gobeklitepe, Sagalassos, Afrodisias, Arslantepe Hoyugu gibi
son dénemin popiler noktalari da favori gezi deneyimleridir.

e Seyahat fikirlerini okudugu seyahat kitaplarindan, Gye oldugu arkadas ve
hobi gruplari ile dernek ve vakiflardaki tartismalardan, arkadas, aile ve akra-
ba tavsiyelerinden, whatsapp grubu yazismalarindan, nadiren de Facebook
ve Instagram gonderilerinden alir. TV programlarinda izledigi noktalari da
seyahat listesine dahil edehilir.

Persona D: Bilingli, Doga Dostu Drenci

Fethiye/Seydikemer’in ic turizm pazari hedef kitlesi profilleri arasinda yer alan
en genc profil. Dodaya ve topluma karsi duyarli, spor alaninda aktif, gelecedin
ekoturizm hedef kitlesinde dnemli bir yer tutacak genc.
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Sey

ahatten beklentileri, arkadaslariyla birlikce dodada kamp yapip, cesitli genglik

festivallerini gezmenin yani sira doga ile ilgili sportif faaliyetlerde bulunarak hem

dog

Yas:

Medeni Hal:  Bekar Sosyallik:  Haftada 3-4 kez arkadaslariyla giinliik bulusma, ayda 3-4 kez sergi, konser,
ikamet: izmir tiyatro benzeri sosyal aktivite
Egitim: Universite dgrencisi
Meslek: Ekonomi SEYAHAT TARZI
Yillik Gelir: 20.000 TL
o o e ” Sikhk: Yazin en az 2 ay boyunca araliksiz kamp, sémestr donemi 2 hafta spor aktiviteli
Bilingli Kampgi Ogrenci tatil, yil boyunca 5-6 kez spor aktiviteli haftasonu gezisi
Tercih: Doga yiiriiyiisii, dagcilik ve rafting benzeri macera sporu bazli geziler, kampgilik,
festivaller
Kampgl lik Tecriibe: Yurt icindeki doga sporu noktalari, festival alanlari, doga yiiriiyiisii ve macera
Macera Sporlari sporu ile Ginlii noktalar
Festivaller Favoriler:  Olimpos, Kas, Kapadokya, Interrail ile Avrupa turu
ilham: Takip ettigi sosyal medya fenomenleri, spor gruplarindaki arkadaslari

aya yakin olmak, hem de onu korumak.
ye Bilgileri:

¢ 20 yaslarinda bekar erkek.
e istanbul, Ankara, izmir gibi illerden birinde okumakta.
e Universite 6grencisi

e Yari zamanli calisarak okul masraflarina destek olmaya calisiyor, ailesinin
destediyle Gniversitede okuyor

e Harclifi ve aile destediyle birlikte yillik geliri 20.000-30.000 TL bandinda

MEDYA ALISKANLIKLARI
TV: Spor ve muzik kanallari, belgesel kanallari
Film: Genglik ve macera filmleri, doga ve kiiltiir belgeselleri, sanat filmleri

Sinema: Senede 5-6 kez, genelde film festivallerinde
Haber: Twitter, Wh /Signal gruplari, kanallari, Snapchat
Sosyal Medya: Twitter, Snapchat, Youtube, Tik Tok, Clubhouse, Instagram

YASAM TARZI
Persona D
v o ikamet: Bornova'da diger iki arkadasiyla paylastigi 3+1 apartman dairesi
«Dogus Glven» Giyim: Daima spor, ¢cogunlukla genglik arasinda popiiler akimlara uygun

Otomobil:  Yok. Genelde toplu tasima kullaniyor
20 Hobi: Tarih, sanat, doga kamplari, yiiriiyis, dagcilik, rafting vb macera sporlari

Hayat Felsefesi:
Seyahat Mottosu:

Hayati 6grenmek icin gezmek ve dogay tanimak ve korumak gerekir
Gezmek yalnizca tatil yapmak degildir, ayni zamanda kendini gelistirmek, dogaya ve topluma
faydali olmak amaci da tagir.

Sekil 27: Fethive/Seydikemer Ekoturizm Persona D — Iy Turizm Pazan

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanhiklar::

e Fazla TV programi takip etme aliskanligi yoktur. Zaman zaman doga bel-
geselleri ve gencligin ilgi gosterecedi konulardaki programlara gz gezdirir.
Belgesel ve dogda kanallarindaki TV programlarini izler, spor kanallarindaki
programlara ilgi gésterir.

e Genglik ve macera filmleri ile sanat filmleri ve diinya klasiklerini izler. Doga
ve kultur belgesellerini, kisisel gelisimi ve hobilerinde kendini gelistirmek igin
onemseyerek izler.

e Senede 5-6 kez, genelde arkadaslariyla sinemaya gider. Yasadigi ildeki
ve okudugun Universitedeki film festivallerine katilir. Ancak film izlemek icin
dijital ortamlari tercih ettidi icin sinema ikinci planda kalmaktadir.

e Ana haber alma kaynagi twitter'dir. VWhatsapp ve Signal gruplari ile Teleg-
ram kanallarinda gencler arasindaki gindemle ilgili gok hizli ¢alisan sosyal
iletisim aglarina dahildir. Snapchat kullanimi sirasinda da giindemle ilgili et-
kilesimlerde bulunmaktadir. Haber portallerini ve gazetelerin dijital kanalla-
rini takip etse de, haber aldifi ana kaynaklar agisindan bunlar ikinci sirada
gelmektedir.

e Twitter ve Snapchat kullandigi favori sosyal medya aglaridir. Youtube'u
en az Gst kusaklarin televizyon izledigi kadar yodun izler. Bunlarin yani sira
son donemde TikTok ve Clubhouse da kullanmaya baslamistir. Instagram da
gerek kisisel etkilesimde, gerekse de takip ettigi Gnlt simalari ve icerik lre-
ticilerini izlemek igin kullandidr agdir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e Blyuk sehirlerden birinde, bir 6grenci evinde yasamaktadir. Eski bir bina-
da, genisce bir apartman dairesini, kendisi gibi 6grenci olan arkadaslariyla
paylasmaktadir.

e Giyimi hemen hemen tamamen spordur. Sag, giyim ve aksesuarlarinda
gencler arasinda moda olan 6rgill sac tarzi, kiigk sakal, bileklik, dévme gibi
detaylar goze carpmaktadir.

e Toplu tasima kullanir ve otomobili yoktur. Her zaman olmasa da ara sira
otostop yaptidi olur.

e Asil meraki doda ve macera sporlari ise de tarih, kiltir ve sanat alanlarina
da meraklidir. Sergi, konser ve tiyatro gésterilerine firsat buldukca gitmek-
tedir. Universitenin dagcilik, yirtyis gibi doga sporu kluplerine tyedir ve
gencler arasinda duzenlenen kamp, yurdyls gibi aktiviteleri elinden geldigin-
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de kagcirmamaya calisir. Rafting, yamac paras(ti gibi aktiviteleri ise maddi
imkan buldukca gerceklestirmeye calisir. Arkadas ortamlarinda gitar calip,
sarki sdyler.

e Sosyal hayati cok aktiftir. Arkadaslariyla sik sik okulda, evde veya sehirde
bulusur. Haftada 3-4 kez arkadas grubu bulusmalarina katilir, ortalama haf-
tada bir sergi, konser gibi kiltir etkinliklerine gider.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Yaz aylarini kendi sevdigi tarz tatil yapmak icin dért gézle cekmektedir.
Arkadas grubuyla birlikte cogunlukla sahil beldelerinde ve doga alanlarinda
kamp, festival, doga ve macera sporlari faaliyetlerinde bulundugu, 6zglrce
zaman gegcirdigi bir tatil yapmak ister. Sémestr dénemini ise mutlaka degder-
lendirir ve doneme uygun, genelde kayak, buzul tirmanisi, kis kampi gibi kis
sporlari veya benzeri aktivitelerde bulunmaya calisir. Yil boyunca firsat bul-
dukca haftasonlari hobi alanlari olan doda aktiviteleri ve macera sporlarinda
kendini gelistirebilecedi ve arkadaslariyla birlikte eglenebilecedi kisa geziler
yapmaya calisir.

e Doga yurayusu, dagcellik, rafting benzeri doga ile ic ice yapilabilecek spor
bazli gezileri tercih eder. Gencler arasinda diizenlenen doga kamplari ve fes-
tivalleri kacirmamaya 6zen gdsterir.

e Seyahat tecribesi genelde yurt ici doda alanlari ve bilindik rotalarla sinir-
lidir. Likya Yolu'nu kismen yiiriimis, Kapadokya vadilerinde gezmis, igneada,
Abant, Karadeniz yaylalari gibi dogasiyla tnli noktalarda bulunmustur.

e Olimpos, Kaz Daglari, Kelebekler Vadisi, Kas gibi hem gencler arasinda po-
pller olan, hem de dogaslyla 6n plana ¢ikan yerler favori seyahat noktalaridir.
Interrail ile Avrupa turu ve otobisle veya kismen otostopla Balkan dlkeleri
turu yapmayi hayal eder.

e Seyahat fikirlerini yakin ¢evresinden, hobi amaclyla sosyal medya aracili-
giyla temasta bulundugu arkadas gruplarindan ve takip ettidi seyahat feno-
menlerinden edinir.

Persona E: Orta Yash $Sehir Gezgini

Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm degerlerine ilgi gosterecek, i¢ turizm pazari
hedef kitlesi olan, genelde arkadas grubuyla, zaman zaman da ailesiyle birlikte
Turkiye ici degisik destinasyonlari kesfetmeyi seven hedef kisi profili.

Ailesiyle birlikte zaman gecirmeyi seven, aile diskind bir kisilige sahiptir. Emek-
lilik hayatinda verimli ve Uretken bir yasam siirmek icin gesitli sosyal sorumluluk
aktivitelerinde, dernek ve STK'larda gondilli rol almaktadir.

Seyahat anlayisi, basta Turkiye'nin cesitli kdseleri olmak tzere, farkl kiltarler ve
cografyalari kesfetmek, farkli lezzetleri denemek ve yurdun degisik yerlerinden
anilar ve hatiralik esyalar biriktirmektir.
Kiinye Bilgileri:

¢ 60 yaslarinda, kadin, evli ve cocuklu, torun sahibi

e istanbul, Ankara, izmir gibi illerde yasayan

e Lisans veya lisansisti derecesine sahip Universite mezunu

e Emekli 6gretmen

e Yillik geliri 80.000-100.000 TL bandinda, emekli. Yan geliri yok veya cok az.

MEDYA ALISKANLIKLARI
TV: Ulusal TV kanallari, Netflix film ve dizi kanallar
Film: Netflix dizileri, romantik komediler, aile filmleri, belgeseller
Sinema: 2 Ayda 1 kez poptiler Turk filmleri, drama filmleri
Haber: Cevrimigi haber portallari ve gazetelerin dijital kanallari
Sosyal Medya: Facebook, Instagram, Youtube, Pinterest
YASAM TARZI
Persona E : )
sy . Ikamet: Istanbul Kozyatagi'nda apartman dairesi
«Elif Ogret'r» Giyim: Arkadas bulusmalarinda gelenekselci ama sik, giinliik hayatta spor giyim
Otomobil:  Kendisi otomobil yerine toplu tasima tercih ediyor. Esi ile 10 senelik Ford Focus
ACTH 60 marka otomobilleri var.
Medeni Hal:  Evli, 2 cocuk, 3 torun Hobi: Kitap okumak, dekorasyon, el sanatlari (Eski malzemeleri donistirme), dikis.
ikamet: Istanbul Sosyallik:  Haftada 1-2 kez arkadaslariyla ev gezmesi, haftada 1 kez disarida arkadas ya da
Egitim: Yiiksek okul sosyal sorumluluk alanindaki kuliip toplantisi
Meslek: Emekli Ogretmen
Yillik Gelir: 80.000 TL SEYAHAT TARZI
Orta Yagh $Sehir Gezgini Sikhik: Yilda 2 kez uzun tatil, sene 5-6 kez uzun haftasonu
$ehir Turlari Tercih: Pander'm nedel"nyleuk_apall alanlardan uzak tatiller, kent yasamini tecriibe edip
aligveris yapabilecegi yerler
Yerel Kiilttir Tecriibe: Karadeniz turu, Giineydogu Anadolu turu, Lavanta tarlalari, Giil hasadi
Aligveris Favoriler:  Cumalikizik, Odunpazari, Beypazari, Safranbolu
ilham: Geleneksel mecralarin seyahat sayfalari, Facebook gruplari, Atlas, Magma gibi
dergiler, Pinterest

Hayat Felsefesi:  Ailesiyle hog zaman gegirirken, emekliliginde faydali ve tretken bir yasam stirmek
Seyahat Mottosu: Yeni yerler tanimak, yerel lezzetleri tatmak ve el triinlerini satin almak seyahat tecriibesini
butiinleyen unsurlardir.
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Medya ve icerik Tiiketim Aliskanliklar::

¢ Ana akim TV kanallarindaki dizileri takip eder. Ulusal TV haber kanallarinda-
ki tartisma programlarini yakindan takip eder. Netflix'i genelde ¢ocuklari ve
torunlariyla hirlikte film izlemek icin kullanir.

e Popiler Netflix dizilerini izler. Romantik komedileri, ailece izlenehilecek
filmleri tercih eder. Aktlalite ve gercek yasam belgeselleriyle ilgilenir. Torun-
lariyla birlikceyken cocuk ve aile filmleri izler.

e Ailesiyle birlikte ortalama iki ayda bir kez sinemaya gider. Film secimleri
cogunlukla popdler Tark filmleri ve dramalardan yanadir. Torunlariyla birlikte
cocuk filmleri ve aile filmleri de izler.

e Haber alma kanallari agirlikli olarak gevrimici haber portalleri ile gazetelerin
web sitesi gibi dijital kanallari, sevdigi kose yazarlaridir.

e Favori sosyal medya adi Facebook'tur. Facebook'u ayni zamanda arkadas
gruplari ve sosyal sorumluluk gruplariyla haberlesmek icin de kullanir. Ayni
amacla Whatsapp'ta da aktiftir. Instagram ve Youtube'u son yillarda kullan-
maya baslamistir. Pinterest (zerinden dekorasyon, el isi, yemek tarifi gibi
icerikleri takip etmektedir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gistergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde orta grubu kesmin oturdugu
semtlerde gosterissiz ancak iyi bir binada, bir apartman dairesinde oturur.

¢ Arkadas bulusmalarinda geleneksel ama sik bir giyim tarzi izler. Yasina uy-
gun sekilde bluzlar, gémlekleri kayu renk etek ve pantalonlarla kombine eder.
Zaman zaman ceket veya kaban giyer. Cogunlukla fular takar. Ginlik hayatta
ise rahat ayakkabilar, kot pantolon ve koyu renk taytlarla rahat, gosterissiz
bir giyim tarzi benimsemistir.

e Otomobhil yerine toplu tasima kullanir ve sikga yirimeye 6zen gosterir.
Esiyle birlikte 10 yasinda, orta sinif bir yerli otomobile sahiptirler ancak bu
otomobili cogunlukla haftasonu uzun mesafelerde veya tatile cikarken kullan-
may! tercih ederler.

e Kitap okumanin yani sira evini sosyal medyadan buldugu pratik tarifler ve
ilging fikirlerle dekore ederek glzellestirmek, eski malzemeleri kullanarak dé-
nustlrdimus atiklardan el sanati gibi udraslar, dikis gibi evde gerceklestirilen
hobilere sahiptir.

o Ailesiyle birlikte her haftasonu ya sehir disinda bir kisa seyahate ¢ikmak ya
da sehir iginde bir aktivite yapmayi tercih eder. Zaman zaman alisveris mer-
kezleri ve sehrin popller caddelerinde zaman gecirmeyi de sever. Ayda 2-3
sefer, is yerinden tanidiklariyla veya okuldan arkadaslariyla, genelde aksam
yemegi veya eglence mekanlarinda bulusarak zaman gegirir.

o Haftada bir veya iki kez arkadaslariyla bulusmalara katilir. Bu bulusmalar
genelde evde gerceklesir, zaman zaman da cay bahgesi ve kafe gibi ortamlar
tercih edilir. Haftada bir kez, disarida arkadaslariyla veya dernekten/sosyal
sorumluluk grubundan ekip arkadaslariyla yemekli bulusmalara katilir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Yilda iki kez ailece uzun tatile cikarlar. Yaz tatili genelde tim yaz aylarini
kapsar, kis aylarinda ise cocuklarina veya memlekete uzun bir tatile esiyle
birlikte gitmeyi tercih eder. Yilda 5-6 kez yurt ici destinasyonlara uzun hafta-
sonu tarzi gezilere cikar.

e Sehir kilttr turlart favori gezi yéntemidir. Cogunlukla arkadas grubuyla
veya kalabalik turlarla birlikte, ekanomik gezileri tercih eder. Ancak pandemi
sonrasinda kapall alanlardan uzak tatilleri tercih etmeye baglamistir.

e Otoblsler gerceklestirilen Karadeniz turu, Gineydodu Anadolu turu gibi
uzun soluklu ve genelde bol vakti olan, orta yasli ve emekli kesmin tercih ettigi
tur Urdnlerine ragbet eder. Lavanta hasadi, gil hasadi, ot festivali gibi yerel
kiiltirel ve tarimsal unsurlarin &n plana cikarildigi gezi temalari, onun igin bir
cekim unsurudur.

e Cumalikizik, Sirince, Odunpazari, Beypazari, Safranbolu gibi yurt icindeki
gundbirlik tecribesiyle 6ne cikan destinasyonlar favorileridir. Burada kltir
turu/sehir turu tarzi deneyimler edinmeyi sever. Yerel lezzetleri tadar ve
hediyelik esya veya yorenin (nli lezzetlerinden satin alir.
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e Seyahat fikirlerini cogunlukla gazete, dergi gibi geleneksel basin mecralari- e Yiksekokul mezunu

nin seyahat kdselerinden edinir. Facebook gruplari ve whatsapp gruplarinda  Kendi isini yaptia bir kiiciik isletmeye sahip, fotografci

dost ve arkadas tavsiyelerini de dikkate alir.

e Yillik geliri 150.000-200.000 TL bandinda
Persona F: Kus Gizlemcisi Fotografc )
Medya ve Icerik Tiiketim Aliskanhiklar::

Fethiye/Seydikemer'in 6zellikle girdev Goli Yaylasrndaki kus tirleriyle ilgili zen-
e Genel anlamda toplum ortalamasini yansitan, haber bltenleri, bilinen

beylik diziler ve futbol yorum programlari izleyen bir TV seyircisi olmasina
ragmen, bunlarin yani sira kus gézlemi ve doga merakini besleyecek tematik
Seyahatten ana beklentisi, daha once gormedigi ve denk gelemedigi veya nadir kanallardaki ilgi alanina uygun yapimlari da izlemektedir.

gordigu kus turlerini gorerek fotograflayabilmek ve kisisel arsivini ve bu konudaki

ginliklerine yiksek ilgi gdsterecek, ic turizm pazari hedef kitlesi profili. Cok yik-

sek ve keskin hedeflemeli bir kisilik tiplemesi.

e Film izleme aliskanhid genelde ailesiyle paralellik gostermektedir. Cocukla-

tecrubesini zenginlestirmek. riyla birlikte aile filmleri, cocuk filmleri, yerli komediler izlemekte, kendi terci-
. I hi olarak zaman zaman aksiyon filmleri tercih etmektedir. Doga belgeselleri

Kiinye Bilgileri: _ , B ) o ,

ise habi alanlari geregi sik sik goz attidi tirde iceriklerdir.

* 30 yaslarinda evli ve cocuklu e Senede en fazla 2-3 kez, ailesi nedeniyle sinemaya gider. Genelde esi ve

o istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerden veya Bursa, Adana gibi kus cocuklariyla birlikte ailece hos zaman gecirecekleri filmler tercih ederler.
cennetlerine yakin blydk sehirlerden birinde oturmakta e Haber alma kanallarinin basinda toplum ortalamasini yansitacak sekilde
T T ana akim medya haber kanallari bulunmaktadir. Bunun yani sira kendine yakin
- e el eiinier g6rdigl haber portallerini ve kdse yazarlarini haber kaynadi olarak gorir.
Film: Macera ve aksiyon filmleri, doga belgeselleri . s .- .- st .
Sinema: Senede 2-3 kez, genelde gocuklariyla, aile filmleri, yerli komediler Zaman zaman tW'tter da Ulke gundemlﬂl tak|p BdEI‘
Haber: TV haber kanallari, cevrimici haber portalleri, twitter
Sosyal Medya: Instagram, Youtube, Twitter, Facebook . . . . L
T e Facebook Uzerinden genis aile fertleriyle ve ayni hobiyi paylastigi arkadas
Persona F grubuyla temasta kalir. Kus gozlemi ve fotografcilikla ilgili konularda payla-
«Faruk AkkU§» ikamet: Bursa merkezde 3+1 apartman dairesi L . .
Giyim:  Genelde spor, nadir resmi davetlerde ceket ve kravat simlarda bulunur ve tartisma ortamlarinda aktiftir. Kus gozlemi whatsapp
w e e , : s
MedeniHal: £ 1 gocikbabs e T e B e gruplarinda yer alir. Instagram’da kus fotograflarinin siki takipgisidir. Youtu-
amet: ursa
Egitim: Yiiksekokul ' B
i T ppe— be'da kus belgeselleri izler.
Hilhk Gelir: 130.000:11 Siklik: Her yaz 1 kez ailesiyle sahil beldelerinde 1 hafta yazlik veya otelde tatil, ayda 2-3 a gnun -
KUS Gozlemi Meraklisi haftasonu arkadaslari ve hobi gruplariyla kus gézlemi amagli haftasonu gezisi vasam Tar" ve sosval statu Gostergelel‘l.
Tercih: Kus gozlemi ve fotografeilik turlari, doga yurtyusleri, balik avi
- Tecriibe: Turkiye'deki pek ok kus cenneti ve dogal yasam alanlari . .
us turieri Favoriler:  Manyas, Darica, Goksu, Nallihan Kizilirmak Deltasi Kus Cennetleri, | ihi el Tal] 1A |
iy wient) R ST it meoelmai R e e atisgs e |stanbul, Ankara, Izmir gibi metropollerden birinde veya yurt igindeki énemli
Kampgilik i kus cennetlerine yakin Bursa, Adana gibi biytk sehirlerden birinde, 3+1 bir
Hayat Felsefesi:  Doganin giizellikleri, 6zellikle de kus tiirleri ok etkileyici ve bunlari kesfetmek gerek apar‘tman dairesinde Oturmaktad”‘.
Seyahat Mottosu: Diinyada pek ¢ok kus tiirli var, Tiirkiye ise bu konuda ¢ok sansli. Vakit buldukga basta Tiirkiye
olmak tizere butiin kus turlerini gérmek ve fotograflamak biytik bir edinim.

- e Resmi davet ve torenlerde ceket ve kravat tercihi disinda giyimi cogunlukla
Sekil 29: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Persona F— I¢ Turizm Pazan . . .. . . .
spordur. Kot veya kumas pantolon ile kareli veya diiz renk gémlek giymeyi
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tercih eder. Spor ayakkabi giymedigi zamanlarda da rahat ayakkahilar tercih
eder. Sac kesimi, sakal ve biyik stili toplumun genelinde kabul géren tarzda-
dir. Marjinal sayilabilecek bir gorsel kisilik sergilememekle beraber, toplum
genelinden zaman zaman giydigi haki veya toprak rengi yelekle ayrilabilir.

e Otomobil tercihi, kus gdzlemi noktalarina ulasimini kolaylastiracak bir arazi
aracl seklindedir. Bu aracin tercihinde 6n planda tuttugu sey, popller ve
sosyal statiyi yikseltecek bir suv olmasindan ziyade, fiyat-performans ol-
cltlinde avantajli bir yasta, arazi performansi yiksek olmasidir. 10 yillik bir
Suzuki Grand Vitara, Toyota Rav4 veya 15 yillik bir Mitsubishi L200 pikap
tarzi bir arac kullanir.

e En onemli meraki farkll kus tirlerinin fotograflarini cekmektir. Basta otur-
dugu sehre yakin olanlari olmak tizere, Tlrkiye'deki kus cennetlerine sik sik bu
amacla gitmekte ve uzun uzun zaman gecirmektedir. Fotografcilik alaninda,
odzellikle kus gozlemi acisindan uzmanlasmis durumdadir. Olta balikgilidr gibi
diger dogda faaliyetlerine de ilgi gosterir.

e Ayda 2-3 kez aile bulusmalarina katilir. Bunlar genelde genis ailesinin fert-
leriyle esli ve cocuklu ev davetleri, piknikler veya restoran ziyaretleri seklinde
bulusmalar olur. Ayda 1-2 kez kendi arkadas grubuyla bulusup yemek yer
veya sohbet edebilecegdi kafe, cay bahgesi gibi bir ortamda zaman gegirir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhiklar::

e Her yaz, ailesiyle hirlikte bir yaz tatili yapar. Genelde sahil beldesinde veya
yayladaki yazlik evlerini veya bir aile otelini tercih eder. Ayda 2-3 kez, cogun-
lukla haftasonlari olmak tizere, arkadaslari ve kus gozlemcisi habi gruplariyla
birlikte kus cennetlerini ziyaret ederler.

e Seyahat tercihi cok net bir sekilde kus gdzlemi ve fotografcilik Gzerinedir.
Zaman zaman kampli gezilerde de bulunur. Balik avi gibi dogada gerceklesti-
rilen diger faaliyetler de tercihleri arasindadir.

e Tlrkiye'deki pek cok kus cennetini ziyaret etmis ve basta kuslar olmak tizere
Turkiye'deki endemik hayvan tirlerinin dogal yasam alanlarinin cogunda bu-
lunmustur. Bu bélgelerdeki kus tarlerini iyi bilmektedir.

e Manyas Goli Kus Cenneti, Kocaeli Darica Kus Cenneti, Nallihan Kus Cen-
neti, Kiziirmak Deltas! gibi kus cesitlerinin cok oldugu noktalar favori seyahat
hedefleridir.

o Nereye seyahat edecegi konusunda fikirlerini sosyal medya lzerinde takip
ettigi kus fotografcisi fenomenlerin Grettikleri iceriklerden, kus gézlemcileri
arasinda kurulmus Whatsapp ve Facebook gruplarindan alir.

Persona G: Yamac Parasiitii Tuthunu Beyaz Yakal

Genellikle Fethiye Oliideniz ve Ugmakdere'yi tercih eden ancak yeni yerler
deneyimlemeye hazir, bélgede hem yamac parasitli yapacak hem de bol-
genin kiltir degerlerine de ilgi gésterecek, i¢c turizm pazarinda yer alan
hedef kisi profili.

Seyahatten beklentisi genel olarak is hayatindan kalan degerli bos zamanlarini
kendi ilgi alanlarinda deneyimler elde edecek sekilde heyecanli ve macera dolu
gezilerle doldurmaktir. Kis aylarinda ozellikle kis sporlarina olanak taniyan mer-
kezleri tercih ederken yaz aylarinda dalis yapabilecedi alanlari ve rizgar misade
ettikce de en biyik tutkusundan biri olan yamag parastiti yapabilecedi merkez-
leri tercih etmektedir.

Kiinye Bilgileri:
e 30-45 yaslarinda, bekar erkek
e istanbul, Ankara, izmir gibi illerde yasayan
e | isans veya lisansistl derecesine sahip Universite mezunu

e Sanat yonetmeni, reklamci, mimar, doktor gibi beyaz yakali meslek grup-
larinin birine mensup

e Yillik geliri 250.000-350.000 TL bandinda. Ozel sektérde orta kademe
yonetici olarak calisiyor.

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanhiklar::

e ok fazla televizyon izlemeyi tercih esmese de yerli ve yabanci haber kanal-
larindaki tartisma programlarini yogun olmasa da zaman zaman izlemekte-
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MEDYA ALISKANLIKLARI

&A TV: Yerli ve yabanci haber ve spor kanallari ile belgesel kanallari

(=) Film: Netflix dizileri, Aksiyon ve macera filmleri, gercek hayattan uyarlanan filmler
Sinema: 2 ayda 1 kez aksiyon ve macera filmleri, festival filmleri
Haber: Gazetelerin web siteleri, bagimsiz ¢evrimici haber portallari, whatsupp gruplari

Sosyal Medya: Twitter, Youtube, Instagram, Clubhouse, Linkedin, Whatsapp

W

YASAM TARZI
Persona G )
. Ikamet: Maslak’ta site iginde 2+1 daire
«Guray Kagar» Giyim: Is hayatinda rahat ve sik, sosyal hayatta stk ama spor giyim
O bil: 3 yasinda Volk gen Tiguan
30 Hobi: Yamag Parasiitii, Snowboard, Dalig
Medeni Hal: Bekar Sosyallik:  Haftada 3-4 kez is ¢ikisinda arkadaslarla sosyallesme, sergi, konser gibi sanat
Istanbul etkinliklerine ayda 3-4 kez katilim, haftada 1-2 kez arkadaslariyla yemekli
Yiiksek okul bulusma
d Sanat Yonetmeni
Yillik Gelir: 300.000 TL SEYAHAT TARZI
Yamag Paragsiitii Tutkunu Siklik: Yilda 2 kez uzun tatil, senede 10-12 kez kisa tatil
Tercih: Spor odakli deneyimler (Yazin dalis, kisin snowboard, riizgara gére yamag

parasuti)
Tecriibe: Avrupa lilkeleri (6z. italya, Fransa, Almanya, Bulgaristan), Uzakdogu, Misir ile
Turkiye'nin ege ve gliney sahilleriile kis sporlarina olanak taniyan merkezleri
Favoriler:  Ucmakdere, Fethiye, Saroz, Kas, Kartalkaya, Palandoken
ilham: Favori kdse yazarlari, Whatsapp arkadas ve hobi gruplari, Clubhouse

Spor Odakli Deneyim
Sehir Turlan

Hayat Felsefesi:  Hayatin tadi seyahat ettikge ¢ikar.
Seyahat Mottosu: Yogun is temposu arasina sikistirilan heyecan ve macera dolu geziler hayati giizellestirir.
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dir. Yerli ve yabanci spor kanallari ile yerli ve yabanci kanallardaki belgeseller

izledikleri yayinlar arasindadir.

e Digital platformlardan Netflix'te bazi dizileri takip eder. Aksiyon ve macera
tarzi film ve diziler 6ncelikleri arasindadir. Gergek hayattan uyarlanan filmler
ve biyografiler de ilgisini geken icerikler arasindadir.

e Ortalama 2 ayda bir kez sinemaya gider. Cogunlukla macera ve aksiyon
filmlerini tercih eder. Ancak film festivali zamanini kagirmaz. Festival déne-
minde firsat buldukca festival filmlerini izlemeye gayret eder.

e Haber alma kanallari agirlikli olarak haber portalleri ile gazetelerin web
siteleri ve cesitli whatsapp gruplaridir.

e Glndemden haberdar olmak icin Twitter, arkadaslariyla temasta kalmak
icin Whatsapp ve Instagram kullanir. Merak ettidi yerler ve konularla ilgili bil-
gi almak icin Youtube videolari izler. Is cevresindeki gelismelerden haberdar
olmak igin Linkedin kullanir. ilgi duydugu konularla ilgili Clubhouse'da zaman
zaman odalara katilir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde orta-iist gelir grubu kesmin otur-
dugu, Suadiye, Maslak, Nisantasi gibi uzun yillardir popler olan semtlerden
birinde, 2+1 kiictk veya orta buydklikte bir apartman dairesinde yalniz ya-
samaktadir.

e is hayatinda genellikle rahat ve sik giyinmeyi tercih eder. isi geredi streki
resmi giyinmesini gerektiren bir durum yoktur. Ancak énemli toplantilarda
takim elbise tercih eder. Gundelik hayatinda konforlu spor kiyafetleri tercih
eder. Genellikie marka secimlerinde elit ve Gst algiya sahip markalari tercih
eder. Saat ve gdzlik en énemli aksesuarlarindandir.

o Genellikle snowboard, kayak, dalis, yamac parastiti gibi malzemesi genis
yer tutan sporlara ilgi duydugu icin arazi araci kullanmayi tercih eder. 3 ya-
sindaki Volkswagen Tiguan otomabili en iyi yol arkadasidir. Genellikle Turkiye
icindeki uzun haftasonu seyahatlerine kendi araciyla ¢cikmaktadir.

e Spor odakli hobilere sahiptir. Yamag paras(ti onun icin bir tutku haline gelmis-
tir. Ozellikle yaz aylarinda rizgarl havalari takip eder ve eder uygunluk durumu
varsa uzakligina bakmaksizin haftasonu igin araba ile yamac parastitl yapabilece-
gi bir noktaya seyahat eder. Dalis da yaz aylarinin en popller motivasyonlarindan
biridir. Benzer durum kis aylarinda snowboard icin de gecerlidir.

e Haftada 2-3 kez is ¢ikisinda is yerine yakin bir yerde arkadaslariyla bulusur.
Ayda 3-4 kez sergi, konser gibi sanat aktivitelerine katilir. Genellikle hafta
sonu olacak sekilde haftada 1-2 kez arkadaslariyla yemekli bulusma gercek-
lestirir. Bazen bu yemekli bulusmalar brunch olarak organize edilmektedir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Tatile genelde tek basina veya arkadas grubuyla cikar. Yilda 2 kez en az 1
hafta stiren uzun seyahatlerde bulunur. Bu seyahatlerine genellikle ilgi alani
olan spor deneyimini entegre eder. Ornedin Misir seyahati yapiyorken mut-
laka 2-3 gln dalis yapmak icin Sharm El Sheikh'i ya da Makedonya seyaha-
ti yapiyorken yamac parasiti de yapmak icin 2-3 gin Meckin Kamen'i de
programina dahil eder. Bunun yani sira senede yaklasik 10-12 kez hobilerine
odakli uzun haftasonu seyahatleri yapar.
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e Seyahatlerinde tercihlerini spor odakli deneyimleri yasamaktan yana kulla-
nir. Bu nedenle genellikle yazin riizgarin durumuna bagh olarak Ugmakdere,
Oliideniz gibi noktalari, dalis yapmak icin Kas, Saroz gibi noktalari tercih
eder. Kis aylarinda da kar durumuna bagl Kartalkaya ve Palandéken gibi
merkezlere seyahati tercih eder.

e Genellikle kis sporlarini da yapabilecegi Fransa, Italya, Almanya, Makedon-
ya ve Bulgaristan gibi Ulkeler tecribe ettigi Avrupa destinasyonu arasindadir.
Uzakdogu'da sadece Tayland'i ziyaret etmistir. Misir ise dalis ile kiiltir gezi-
sini birlestirdigi bir tlke olarak 6ne cikmaktadir. Sharm El Sheikh ézellikle onu
etkileyen yerlerdendir.

e Ucmakdere, Fethiye/Seydikemer, Saroz, Kas, Kartalkaya ve Palandtken ve
Kas Tirkiye'deki popiler gezi deneyimleri arasindadir.

e Seyahat fikirlerini okudugu favori kise yazarlarindan, Uye oldugu arkadas ve
hobi gruplarindan ve de Clubhouse gibi digital platformlardan alir.

Persona H: Dijital Gocebe

Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm degerlerine ilgi gosterecek, sakin yapisindan
keyif alacak ve burada uzaktan galisma imkani bulacak olan i¢ turizm pazari he-
def kitlesi olan, diger profillere gore gittigi yerde daha uzun dénem konaklama
yapan hedef kisi profili.

Uzaktan calisma ortami buldugu noktada genelde kiz ya da erkek arkadasiyla o
bélgede daha uzun zaman geciren, gittigi yerin hem dogasi hem de yerel kilti-
riyle kaynasmayi seven, gittigi yere kolay adapte olan bir kisilige sahiptir. Ya-
sadifi metropolde evden freelancer olarak calismakta, arkadaslariyla aktif bir
sosyal yasam sirmektedir.

Seyahat anlayisi, gittigi yerlerde uzaktan isini strdirebilmek ve kendine yeni bir
seyler katmak tzerine kuruludur. Gittigi bolgelerde bulundugu metropoliin aksine
sakinlik aramaktadir.

Kiinye Bilgileri:

¢ 30 yaslarinda, kadin/erkek

e istanbul, Ankara, izmir gibi illerde yasayan
e Lisans veya lisans(stl derecesine sahip Universite mezunu
e Grafik tasarimci / Freelancer

e Yillik geliri 110.000-130.000 TL bandinda

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: Televizyon tiketimi sinirli.

Film: Netflix dizileri, sanat filmleri, fantastik filmler

Sinema: Film festivalleri disinda sinemaya gitmeyi tercih etmiyor

Haber: Gazetelerin web siteleri, bagimsiz cevrimici haber portallari, whatsapp gruplari

Sosyal Medya: Instagram, Youtube, Twitter, Whatsapp, Linkedin

YASAM TARZI
Persona H |
. kamet: Bomonti'de yeni yapilmis 1+1 daire
«Hilal Yazan» Giyim: is hayatinda ve sosyal hayatta rahat ve spor giyim
Otomobil: Otomobili yok. Toplu tagima kullaniyor
Yag: 30 Hobi: Resim yapmak, dans etmek, dalis
Medeni Hal:  Bekar Sosyallik:  Haftada 2-3 kez arkadaslariyla kafede bulusma, haftada 1 kez aile ziyareti,
ikamet: istanbul/Fethiye haftada 1-2 kez gece kuliibli / muzikli ortamda eglence
Egitim: Yiiksek okul
Meslek: Grafik Tasarimci
Yillik Gelir: 120.000 TL SEYAHAT TARZI
Dijital Gogebe Siklik: Yilda 2 kez uzun tatil, senede 4-5 kez kisa tatil
Tercih: Uzaktan calisabilecegi, sakin, Internet erisiminin sikinti olmayacagi bolgeler
- Tecriibe: Vize istemeyen 1-2 Avrupa llkesi (Sirbistan, Ukrayna), festivaller
Yerel Kuiltdr Favoriler:  Lviv, Belgrad, Alagati, Cunda, Kas
Sorumlu Turizm ilham: Whatsapp arkadas ve hobi gruplari, Sosyal Medya fenomenleri

Hayat Felsefesi:  Ani yasamak ve yasadigin her andan keyif almak
Seyahat Mottosu: Seyahat etmek isimi de uzaktan devam ettirebildigim ve gittigim yerlerden kendime yeni bir
seyler katabildigim stirece anlamli.

Sekil 31: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Persona H /(‘ Turizm Pazan

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanhiklar::

e TV tiketimi yok denecek kadar az. Sadece 6nemli olaylarda haberleri almak
icin ya da Netflix gibi platformlardan film/dizi izlemek ya da mizik dinlemek
icin televizyon aciyor.

e Populer Netflix dizilerini izler. Fantastik filmler ve sanat filmlerini tercih
eder.

e Normal zamanlarda cok fazla sinemaya gitmeyi tercih etmez. Genelde evde
tek basina, kiz/erkek arkadasiyla dizi seyretmeyi tercih eder. Sadece film
festivali donemlerinde sinemaya gider. Festival filmleri hakkindaki yazilari ve
yorumlari takip eder.
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e Haber alma kanallari adirlikli olarak haber portalleri ile gazetelerin web
siteleri ve cesitli whatsapp gruplaridir.

e Favori sosyal medya agi Instagram'dir. Youtube'da ilgi alanina hitap eden
kanallarin abonesidir ve abone oldugu kanallarin yeni gelen videolarini takip
eder. Twitter'I giincel konularda yorum yapmak ve giindemi takip etmek igin
kullanir. Arkadas gruplariyla haberlesmek icin Whatsapp'ta oldukca aktiftir.
is hayatindaki gelismelerden haberdar olmak ve yeni potansivel isler icin Lin-
kedin kullanir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gdstergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde orta grubu kesimin oturdugu
semtlerde yeni yapilmis bir bir binada, 1+1 bir apartman dairesinde oturur.

e is hayati ve sosyal yasaminda rahat ve spor bir giyim tarzini benimsemistir.
Genelde kot pantalon ya da tayt ve bluz ya da gomlek tercih eder. Cogunlukla
spor ayakkabi tercih eder. Renkli bir giyim tarzi vardir. Aksesuar olarak yeri-
ne goére bandana, kipe ve kolye tercih eder.

e Otomohil yerine toplu tasima kullanir ve sikga yirimeye 6zen gdsterir.
Ancak uzaktan calismaya elverisli bélgelerde uzun sireli kaldiginda genellikle
bisiklet kullanir ya da scooter kiralar.

e Resim yapmak en biyik hobilerinden biridir. Resimlerinde cok fazla renk
kullanimi dikkat ceker. ikamet ettigi metropolde haftada 2 kez dans kursuna
gider. Tercih ettidi dans tirleri salsa ve bachata gibi oldukca hareketli dans-
lardir. Yaz aylarinda ise yeni yeni basladidi dalis hobisini gerceklestirmek
Uzere Saroz, Kas gibi su alti agisindan zengin yerleri ziyaret etmeye ve dalis
editimlerine katilmaya gayret eder. En biyik hayallerinden biri Kizildeniz'de
dalis yapabilmektir.

e Her hafta mutlaka 1 kez 6zellikle Pazar gnleri yine kendisiyle ayni sehirde
ikamet eden ailesiyle gérislr. Bazen ailesinin evinde bazen de bulunduklar
sehir icinde ailesiyle bir aktivite yapmayi tercih eder.

e Haftada iki veya (¢ kez arkadaslariyla kafede bulusmalara katilir. Bazen
de kafe yerine alisveris merkezleri ya da kentin popiler caddelerinde za-

man gecirmeyi tercih ederler. Arkadaslari genellikle lise ve Universite do-
neminden yakin arkadaslaridir. Bu bulusmalarda genelde kafe gibi ortam-
lar tercih edilir. Haftada bir ya da iki kez de, disarida arkadas grubuyla
ya da kiz/erkek arkadasiyla gece kuliibi ya da mizikli ortamda eglenmeyi
tercih eder. Kadikéy, Moda, Karakdy gibi mekanlar gece hayati icin tercih
ettigi yerlere ornektir. Genellikle canli mizik dinleyebilecedi yerlere &n-
celik vermektedir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhiklar::

o Genellikle kendisi gibi uzaktan calismaya misait isi olan kiz/erkek arkada-
siyla yilda iki kez uzun tatile cikarlar. Bu tatillerin her biri en az 3-4 haftadir.
Bu tarz tatillerinde kendini evinde hissetmek istedigi icin internet baglantisi
mutlaka olan ev ya da apart konaklamalarini tercih eder. Gittigi yere kolayca
adapte olabilir. Uzun tatillerini genelde bahar ya da yaz aylarinda planlar.
Yilda 4-5 kez yurt ici destinasyonlara uzun haftasonu tarzi gezilere gikar. Bu
gezilerinde de konaklamak icin ev kiralamayi ya da tiny house tarzinda mini-
mal yasam alanlarini tercih eder.

e Uzaktan calismasina olanak taniyan, dogadan kopuk olmayan, yerel kiiltird
ile 6ne cikan, ayni zamanda sehir yasamindan da ¢ok uzak kalmayacag yerleri
tercih eder.

e Yutdis! tecribesi Ukrayna ve Sirbistan ile sinirlidir. Sirbistan'a Avrupa'nin
en popller festivallerinden olan EXIT festivaline katilmak igin gitmistir. Lviv
ise vizesiz gezebilecegdi ve uygun ucak bileti buldugu icin gitmeyi tercih ettigi
bir destinasyon olmustur.

o Tlrkiye'de Cunda, Alacati ve Kas gibi noktalar favorileridir. Her 3 lokasyon
da kendine has mimarisi, renkli sokaklari ve hareketli ortamiyla cezbedicidir.
Ancak bu bolgeleri ziyaretlerinde daha sakin olacak sekilde merkezden biraz
uzak alanlarda konaklamayi tercih eder. Gittigi destinasyonlarda yerel lezzet-
leri tadar ve yerel kiltire has detaylari 6grenmeye calisir.

e Seyahat fikirlerini gogunlukla whatsapp gruplarinda arkadaslarindan ya da
takip ettidi sosyal medya fenomenlerinden alir.
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Persona I: Yelken Tutkunu Beyaz Yakah

Yaklasik 10 senedir yelkencilikle ugrasan hedef kisi profili Ttrkiye'de Gécek, Bod-
rum gibi notalari tercih etse de yeni yerler deneyimlemeye hazirdir. Bélgede
hem yelken yapacak hem de bélgenin kiltir degerlerine ilgi gdsterecek, i¢ turizm
pazarinda yer alan hedef kisi profili.

Seyahatten beklentisi en biyik tutkusu olan yelken yapabilecegi, karada oldugu
stre boyunca arkadaslariyla sosyallesebilecedi, keyifli mekanlarda yemek yiyebi-
lecedi bir merkezde bulunmaktir. Kendi cocugu ile ciktigi seyahatlerde ise ¢ocu-
gunun yasina uygun eglence odakli merkezleri tercih eder.

Kiinye Bilgileri:

e 50-55 yaslarinda, bosanmis erkek
e istanbul, Ankara, izmir gibi illerde yasayan
e Lisans veya lisans(istl derecesine sahip Universite mezunu

e Turizm isletmecilidi, is yonetimi gibi beyaz yakall meslek gruplarinin birine

mensup

MEDYA ALISKANLIKLARI

[~ )

TV: Yerli ve yabanci haber ve spor kanallari ile belgesel kanallari
@ Q Film: Netflix dizileri, Biyografiler, belgeseller
Sinema: Yilda 5-6 kez drama/aksiyon

Haber: Gazetelerin web siteleri, haber kanallari mobil uygulamalari, whatsapp gruplari
Sosyal Medya: Twitter, Whatsapp, Linkedin, Youtube, Quora

X
YASAM TARZI
Personal |
ikamet: Kalamis'ta kentsel déniisime ugramis yeni binalardan birinde 3+1 daire
«ligaz Kanat» Giyim: is hayatinda rahat ve sik, sosyal hayatta sik ama spor giyim
Otomobil: 4 yasinda BMW 3.18

Yas: 50 Hobi: Dalis, Olta balikgihigi

Medeni Hal:  Bosanmis, 1 cocuk Sosyallik:  Haftada 2-3 kez is ¢ikisinda arkadaslariyla yemek, Haftada 1 kez cocuguyla
ikam: Istanbul birlikte genellikle dogada yapilabilecek aktivite
Yiiksek okul
M B Turizm Isletmecisi SEYAHAT TARZI
Yillik Gelir: 400.000 TL
Sikhk: Yilda 3 kez uzun tatil (2’si arkadaslariyla, 1’i cocuguyla), senede 4-5 kez kisa tatil
Yelken Tutkunu Tercih: Yelken yapabilecegi Bati Akdeniz sahilleri, Popiiler tatil destinasyonlari, villa
Sehir Gezileri kiralama, cocuguyla eglence parki anlaminda zengin yerler
Yerel Kiiltiir Tecriibe: Pek cok popiiler Avrupa tilkesi (italya, ispanya gibi), Amerika, Uzakdogu
Favoriler:  Adriyatik Sahilleri, Yunan Adalari, Gécek, Bodrum
Sorumlu Turizm ilham: Favori kdse yazarlari, Whatsapp arkadas ve hobi gruplari

Hayat Felsefesi:  Hayati ayni yelkenin denizde suiztldiigu gibi akisina birakmak lazim.
Seyahat Mottosu: Kosusturmadan uzak, kendini dinleyebilecegin, giizel dostluklar edinebilecegin seyahat
insana ¢ok sey katmasinin yaninda, bedeni ve ruhu da onarir.

Sekil 32: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Persona 1 /( Turizm Pazan

e Yillik geliri 400.000 TL bandinda. Ozel sektorde st diizey yonetici olarak
calisiyor.

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanliklar::

e Yerli ve yabanci haber ve spor kanallarini takip eder. Cesitli belgesel kanal-
larinda 6zellikle takip ettidi programlar vardir.

o Netflix'teki popller dizileri, biyografileri, doga ve tarih belgesellerini izle-
meyi sever. Yelken, olta balikgilifi gibi kendi ilgi alanlarina yénelik belgesel
yapimlari kagirmaz.

e Yilda 5-6 kez sinemaya gider. Cogunlukla macera ve aksiyon filmlerini ve
zaman zaman dramalari tercih eder.

e Haber alma kanallari agirlikli olarak haber portalleri ile gazetelerin web
siteleri, haber kanallarinin mobil uygulamalari ve cesitli whatsapp gruplaridir.

e Glindemden haberdar olmak icin Twitter, is hayatindaki gelismelerden ha-
berdar olmak igin Linkedin kullanir. Arkadaslariyla temasta kalmak icin \What-
sapp kullanir. Merak ettigi yerler ve konularla ilgili bilgi almak icin Youtube
videolari izler ve Quora okur.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde iist gelir grubu kesmin oturdu-
gu, Caddebostan, Kalamis, Etiler gibi uzun yillardir poptler olan semtlerden
birinde, 3+1 orta buyuklikte bir apartman dairesinde tek basina yasamak-
tadir. Ancak evinde bir oda cocugunun gelip kalmasi icin cocuk odasi olarak
dizayn edilerek kullaniimaktadir.

e is hayatinda genellikle rahat ve sik giyinmeyi tercih eder. Onemli toplan-
tilarda takim elbise tercih eder. Giindelik hayatinda konforlu spor kiyafetleri
tercih eder. Genellikle marka secimlerinde elit ve Ust algiya sahip markalar!
tercih eder. Saat ve gozlik en 6nemli aksesuarlarindandir.

e Arabasini her 5-6 senede hir degistirir. BMW, Audi, Mercedes, Volvo
favori markalaridir. BMW 3.18 kullanmaktadir.

e Yaklasik 10 senedir yelkencilik yapmaktadir. Yelkene basladiktan kisa sire
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sonra olta balikgihgina ve dalisa merak salmistir. Dalista 2 yildiz dalici serti- ~ Kiinye Bilgileri:

fikasini yeni almistir.
e 40-45 yaslarinda, bekar, kadin

e Haftada 2-3 kez is cikisinda arkadaslariyla aksam yemegi igin bulusur. Haf-

tada 1 kez de cocuguyla birlikte cogunlukla dogada yapilabilecek aktivitelere * Istanbul, Ankara, lzmir gibi illerde yasayan
katilmaya 6zen gosterir. e Lisans veya lisanstistii derecesine sahip Universite mezunu

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar:: e Sigortacilik gibi beyaz yakali meslek gruplarinin birine mensup

* Yilda 3 uzun seyahat yapar. Bunlardan ikisini arkadaslariyla yaparken 1 « Yillik geliri 200.000 — 250.000 TL bandinda. Ozel sektorde yonetici olarak
uzun tatilini de cocugu ile birlikte yapar. Bunun yani sira senede yaklasik 4-5 calisiyor.
kez uzun haftasonu seyahatleri yaparak ise kisa molalar verir.
MEDYA ALISKANLIKLARI
o Arkadaslariyla ¢ciktigi seyahatlerin en az birini yelkenliyle yapmaya 6zen gos- ) . P
terir. Bati Akdeniz sahilleri, Adriyatik ve Yunan Adalari bu anlamda oldukca L e R e

-

Haber: Gazetelerin web siteleri, bagimsiz cevrimici haber portallari, whatsapp gruplari
Sosyal Medya: Instagram, Youtube, Facebook, Twitter, Whatsapp

popller ve defalarca gitmekten keyif alacadi yelerdir. Cocugu ile olan seya-

hatlerinde genelde Orlando, San Diego, Paris gibi edlence parki temasinin

YASAM TARZI
V PR . . I . . Personal J
yogun oldugu bélgeleri tercih eder. Tatillerinde orta/list segment merkezi bir e ikamet:  lzmir Karsiyaka'da deniz manzaraliyeni yapilmis 2+1 daire
. N . . . Giyim: is hayatinda sik ve resmi, sosyal hayatta sik ve rahat giyim
otelde kalmayi ya da yerine gore villa kiralamay! tercih eder. oomoElig: es ncalkord ko cic
Yas: 40 Hobi: Dans etmek, dalis, yoga, doga yirtiyisleri
!Vledeni Hal: Bek_ar Sosyallﬁk: A Haftada ?-3 kez arkadaslariyla kafedg bulusma, haftada 1 kez arkadas ya da
e Pek cok Avrupa iilkesini gerek kendi secimi gerekse is seyahati nedeniyle e e slissisyemekibul snaaysan 2iesent gplanyiabulsna
. . . . o . . . e . s Meslek: Sigortaci
gérmustlr. [Hobisinin pesinden gidip gérdugl Hirvatistan'a hayran kalmistir. Villk Gelir: 230000 TL SEYAHAT TARZI
Uzakdogu'da bazi destinasyonlar ile ABD gezi gecmisindedir. Yunan Adalari Dalis Tutkunu Sk Yida2 kez uzun tatil, senede S6kez kisatatl
Doga YUrijy(JsIeri Tercih: Hobilerine olanak taniyan genellikle sahil seridindeki dogayla i¢ ice yerler

Tecriibe: Avrupa tilkeleri, Misir, Filipinler, KKTC

ise her yaz en az bir kez gitmeye calistidi yerlerdendir. Yerel Kiltiir

Sorumlu Turizm

Favoriler:  Coron Adasi, Sharm El Sheikh, Hirvatistan, Karadag, Slovenya, Kas
ilham: Sosyal Medya fenomenleri, Sualti dergileri

° GOCEk’ BOdr‘Um TUr‘k|ye dekl’ YUnan Adalam’ Admyatlk Sahlllem pOpuler‘ geZ| Hayat Felsefesi: Hayat da sualti gibi stirprizlerle dolu. O nedenle hayatin her anindan keyif almak lazim.

deneyim|eri arasmdad”« Seyahat Mottosu: Seyahatlerimde beni sualtinin renkli diinyasi kadar heyecanlandiran bir diger sey ise gittigim
: bélgenin yerel kiiltiirii ve rengarenk insanlariyla tanismak.

° Seyahat fikirlerini Okudugu favori kdse yazarlar‘lndan, tye O|dUgU arkadas ve Sekil 33: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Persona J — Iy Turizm Pazar

hobi gruplarindan alir. )
Medya ve Icerik Tiiketim Aliskanhklar::
Persona J: Dalis Tutkunu Beyaz Yakal

e Haber agirlikli yerli kanallar ile film ve dizi kanallari dncelikli tercihleri ara-
Yaklasik 5 senedir 3 yildiz dalis sertifikasi sahibi olan ve dalis yapmayi hayatinda

sindadir.
bir tir 6zglrltk olarak nitelendiren, sualti ve su Gstiinde yeni yerler kesfetmeye
acik, gittigi bolgelerde ekoturizm Grinlerine ilgi gésterrme potansiveli yiksek, ic o Netflix'teki poptler dizileri, romantik komedileri, dramalari ve fantastik film-
turizm pazarinda yer alan hedef kisi profili. leri izlemeyi sever.
Seyahatten beklentisi en biyik tutkusu olan dalis yapabilmek, su altinin renkli e Ortalama ayda 1 kez sinemaya gider. Gittiginde de genellikle gise filmlerini,

dinyasindan etkilenmek ve gittigi bélgede yerel kiiltir ile de temas edebilmektir. cok izlenenleri tercih eder.
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e Haber alma kanallari adirlikli olarak haber portalleri ile gazetelerin web
siteleri ve cesitli whatsapp gruplaridir.

e Glndemden haberdar olmak igin Twitter, arkadaslariyla temasta kalmak
icin Whatsapp, Facebook ve Instagram kullanir. Merak ettigi yerler ve konu-
larla ilgili bilgi almak igin Youtube videolari izler.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e istanbul, Ankara, izmir gibi metropollerde orta ve tst gelir grubu kesmin
oturdugu, Karsiyaka gibi uzun yillardir poptler olan semtlerden birinde, 2+1
orta blyiklikte bir apartman dairesinde tek basina yasamaktadir. Evi yeni
yapiimis olup deniz manzaralidir.

e is hayatinda resmi kurumlarla da is yapmasi gerektiginde genellikle resmi ve sik
givinmeyi tercih eder. Onemli toplantilarda mutlaka takim elbise giyer. Gundelik
hayatinda sik ve rahat kiyafetleri tercih eder. Marka giyinmeye 6zen gdsterir.

¢ Hobilerine olanak taniyan genellikle sahil seridindeki dogayla ic ice yerleri
tercih etmektedir. Gittigi yerde doga yuriytsleri yapabilmek, yerel kiltiire
temas etmek onun igin énemlidir. Bu nedenle mimkiin olan yerlerde ev ko-
naklamasi tercih etmektedir.

e Pek cok Avrupa ulkesini gerek kendi secimi gerekse is seyahati nedeniyle
gérmustir. Misir, Kuzey Kibris Tark Cumhuriyeti ve Filipinler tecribe ettigi
bélgelerdir.

o Filipinler'de Coron Adasi'na, KKTC sahillerindeki dalis noktalarina ve Sharm
el Sheikh’e hayran kalmistir. En biyik hayali Avusturalya'daki biyik mercan
resiflerini gérmektir.Hirvatistan, Slovenya, Karadag gibi dogasiyla cezbeden
bélgeler de favorileri arasindadir.

e Seyahat fikirlerini okudugu sualti dergilerinden ve sosyal medya fenomen-
lerinden alir.

6.2.2. Bolgesel Turizm Pazar1 Personalar:

Canta ve ayakkabi tim kiyafetinde en fazla 6zen gosterdikleri ve nemsedikleridir. _ _ . _ _ _ o
Fethiye/Seydikemer’in bolgesel turizm pazarindaki potansiyel hedef kitlesini dav-

e Aslinda arac calistidi sirket tarafindan kendisine tahsis edilmistir, 5 yasin-  ranissal olarak temsil eden personalar ise i¢ turizm personalari ile buyik 6lctde
da bir Ford Focus'tur. Aracindan memnundur. Isinden ayrilsa bile alistidi igin  ortiismektedir. Balum 6.2.1'de detaylandirilan 10 i¢ turizm personasinin dijital
yine Ford Focus almayi diisiinmektedir. gocebe personasi hari¢ tutulmak tzere 9 tanesi bolgesel turizm pazarinda da

byik olgtide bul ktadir. ¢ turi da bul , k bal |
e Yaklasik 8-10 senedir dalis yapmaktadir. Bunun son 5 senesinde de 3 yildiz Hytlk digtice bltinmaidadir. 16 turzm pazaninda bulinmeyan, ancak blgese

sertifikasi sahibidir. Dalisin yani sira dans etmek, yoga ve doda yirdylsleri
diger ilgi alanlaridir. Haftada 1 kez dans kursuna gitmekte, Yogayi ise evde
kendisi Youtube'da izledigi videolardan 6grenerek yapmaktadir..

turizm pazari acisindan dnemli sayilabilecek bir diger persona ise bu listeye
eklendiginde, asadidaki gibi bir persona grubu ortaya gikmaktadir:

A. Doga sporlari meraklisi turist

B. Pandemi nedeniyle dodaya kacan kisi
¢ Haftada 2-3 kez arkadaslariyla kafede bulusma, haftada 1 kez arkadaslariy-

la ya da aileyle aksam yemedi icin bulusur. Ayda 1-2 kez de hobi gruplariyla
bulusmasi vardir.

C. Antik kentlere merakli kiiltir gezgini
D. Dogaya duyarli, gevreci, kampgi 6grenci

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar:: E. Orta yash sehir gezgini

F. Kus Gozlemi Meraklisi
e Yilda 2 uzun seyahat yapar. Bu uzun seyahatlerinde genellikle dalis da ya-

pabilecedi yurtdisi destinasyonlari tercih eder. Senede yaklasik 5-6 kez uzun
haftasonu seyahatleri yapar. Bu seyahatlerinde yurtici noktalari tercih eder.
Genellikle uzun haftasonunda arabayla gidebilecedi mesafedeki dalis noktalari
onun icin en ideal kisa tatil alternatiflerindendir.

G. Yamag parastiti tutkunu
H. Yelken tutkunu
. Dalis tutkunu

K. Yakinlari gezen genc




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar analizi

ic turizm personalarina ek olarak, cevre il ve ilcelerdeki kitleyi de 6zel olarak
tanimlamak ve Fethiye/Seydikemer’e cekmek icin belirlenen bu dokuzuncu kitle
kisisi de, asadida tipki i¢ turizm personalari igin oldugu gibi analiz edilmis ve
davranissal tiketim 6zellikleri belirlenmistir.

Persona K: Yakinlar1 Gezen Geng Gezgin

Fethiye/Seydikemer’in komsu il ve ilgcelerinde ikamet eden, normalde tipik eko-
turizm hedef kitle profiline uymasa dahi, gerek bu tarz yeni turizm pratiklerini
adapte edebilecek kadar iimli disiinmesi, gerekse de cevresini bu yénde etki-
lemesi acisindan, bdlge halkinin gezmeyi seven ve cevreye ve topluma duyarlilik
konusunda dikkati gekilebilecek kisilik tiplemesi.

Seyahatten ana beklentisi, ailece hosca vakit gecirirken, eve fazla uzak olmayan
noktalarda doganin ve denizin tadini gikarmakeir.

Kiinye Bilgileri:
e 25 yas civarinda, bekar genc kadin

e Aydin, Denizli, Mugla, Burdur, Isparta gibi komsu illerin merkezlerinde veya
Fethiye/Seydikemer’e uzak olmayan ilgelerinde oturmakta

e Yiiksekokul mezunu, iktisat veya muhasebe egitimi var
e Bir kamu kurulusunda memur olarak calisiyor
e Yillik geliri 70.000-80.000 TL civarinda

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanliklar:

e Tipik bir Yerli TV izleyicisidir. Ana akm TV kanallarinda dizileri ve yarisma
programlarini izler. Haber kanallarinda haber biltenlerini takip eder. Maga-
zin ve gercek yasam programlari da ilgi alanina girmektedir.

e Film tercihleri genelde popdler drama filmleri ve popdler Tirk filmleri tzeri-
nedir. Turk filmleri disinda tercihi genelde Hollywood romantik komedileridir.

e Ayda bir kez, genelde arkadaslariyla birlikte sinemaya gider. izlemeyi ter-
cih ettigi yapimlar, codunlukla ask temali dramalar, romantik komediler ve
populer Turk filmleridir.

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: Ana akim TV kanallari, yerli diziler, yemek programlari, gercek yasam
programlari

Film: Poptiler dramalar, romantik komediler, populer Turk filmleri

Sinema: Ayda 1 kez, genelde arkadaslariyla, aile filmleri, yerli komediler

Haber: TV haber kanallari, cevrimici haber portalleri
Sosyal Medya: Instagram, Youtube, Facebook, Twitter, Pinterest

YASAM TARZI
Persona K
«Kiibra Oztﬂrk» ik.ar.net: Denizli merkt?zde 3+1 apartman dairesinde ailesiyle birliktt.e )
Giyim: Genelde klasik veya muhafazakar, ancak trendlere uygun giyim tarzi
(o] bil: Kendisine ait bili yok. Toplu tagima kullaniyor
Yas: 25 Hobi: Ev dekorasyonu, taki tasarimi, yemek yapmak
Medeni Hal:  Bekar Sosyallik: ~ Ayda 2-3 kez akraba bulusmalari, haftada 1-2 kez arkadas grubuyla kafe veya
Ikamet: Denizli restoran bulusmalari
Egitim: Yiiksekokul
Meslek: Memur SEYAHAT TARZI
WL @l 70-000/TL Siklik: Her yaz 1 kez akraba ziyareti yapmak, her sene ailesiyle 1-2 hafta yaylada ya da
Yakinlari Gezen Geng Gezgin sakin bir yerde tatil, ayda 1 kez yakinlarda bir noktaya ailece ya da arkadaslariyla
Ail dos .. gunubirlik haftasonu gezisi
llece doga gezisi Tercih: Kent merkezleri, yayla veya orman alanlari
Arkadaslanyla gﬂnﬁbif'ik Tecriibe: Yasadigi sehrin yakinlarindaki ilce merkezleri ve doga alanlari
cevre ziyaretleri Favoriler: Cameli, Pamukkale, Kdycegiz
ITham: Arkadas cevresi ve genis aile fertleri, Facebook gruplari, Instagram, Seyahat

siteleri

Hayat Felsefesi:  Ailesiyle mutlu ve sakin bir yasam siirerken memleketin cesitli késelerini kesfedip, yerel
kulttrleri deneyimlemek

Seyahat Mottosu: Memlekette gezilecek pek ¢ok yer var, firsat buldukga bunlari gezip gérmek gerek

Sekil 34: Fethie/Seydikemer Ekoturizm Persona K — Bilgesel Turizm Pazan

e Haber alma kanali olarak genelde ana akim TV haber kanallarini tercih eder.
Ayni zamanda c¢evrimici haber portallerini de takip eder. Whatsapp gruplari
ve Twitter da haber alma kanallari arasindadir.

e Instagram’in siki bir takipcisidir. Burada sosyal medya fenomenlerini, dzellikle
de moda ve makyaj fenomenlerini izlemektedir. Youtube'ta da genelde popU-
ler kisilikler ve magazin konularindaki icerikleri tercih eder. Facebook'u gitgide
daha az kullanmaya baslamistir ancak ailesiyle ve gevresiyle iletisim kurmak igin
halen aktif olarak kullanmaktadir. Twitter'i ve Pinterest’i de takip etmektedir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e izmir, Mugla, Denizli gibi illerin merkez mahallerinden birinde veya Fethiye/
Seydikemer’e yakin ilgelerden birinde, 3+1 bir apartman dairesinde, ailesiyle
birlikte yasamaktadir.

e Genelde klasik veya muhafazakar bir giyim tarzina sahiptir. Trendlere uygun
olacak bazi giysiler de giyse de cogunlukla geleneksel cizgisini bozmaz. Taki,
glines gozIigu gibi aksesuarlariyla sik olmayi secer, makyajina ve kiyafetlerin-
deki renk secimlerine dikkat eder ve bakimli olmaya 6zen gdsterir.




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar an

e Kendisine ait otomabili yoktur. Glndelik yasaminda toplu tasima kul-
lanir veya ailesinin veya arkadaslarinin otomobiliyle ulasim ihtiyaclarini
karsilar.

e Ev dekorasyonuyla ilgilenir. Sosyal medyadan edindigi dekorasyon fikir-
lerini evde uygular. Kendi takilarini tasarlamayi bir hobi haline getirmis-
tir. Youtube ve Pinterest'ten degisik yemek tarifleri bulup evde bunlar
pisirmeyi sever.

e Ayda iki veya (¢ kez aile veya akraba bulusmalarina katilir. Haftada bir veya
iki kez arkadas grubuyla bir kafede veya restoranda zaman gecirip, sinemaya
gitmek gibi sosyal aktiviteler gergeklestirmek tzere bulusur.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Her yaz, ailesiyle birlikte en az bir kez yaz tatili yapar. Genelde ya akraba
ziyareti ya da yazlik evlerinde bir tatil konseptini tercih ederler. Yazlik olarak
tercihleri cevredeki yayla veya dogal alanlardaki yerlesimlerdir. Her sene bir
veya iki kez ailesiyle birlikte bir doga alanina gezmeye giderler. Ayda bir kez
yakin destinasyonlardan birine ya glnibirlik veya haftasonu konaklamali ola-
rak, arkadaslari veya akrabalariyla birlikte gezmeye giderler.

¢ Kent merkezlerinde sokaklari kesfetmeyi, yerel lezzetleri restoranlarda tat-
may!, hediyelik esya dikkanlarindan alisveris yapmayi sever. Yayla, gol, selale
gibi dogal alanlarda zaman gecirmeyi tercih eder. Plaj veya deniz kenarina
zaman zaman gitseler de, ilk tercihleri degildir.

e istanbul, Ankara, izmir gibi biyiksehirleri turist olarak birkac kez ziyaret
etmistir. Ancak seyahat tecribesinin cogunu yasadigi sehrin icinde ve cevre-
sindeki dogal ve kiltirel cazibe merkezleri olusturmaktadir.

e Favori seyahat noktalari Kdycegiz, Pamukkale, Cameli, Karacasu gibi yakin
yerlerdir.

e Seyahat konusunda fikirlerini genelde arkadas cevresinden, ailesinden alir.
Facebook ve Whatsapp gruplarindaki seyahat konusundaki tartisma ve yo-
rumlari da dikkate alir. Instagram’da takip ettigi fenomenleri ve seyahat site-
lerini de seyahat ilham kaynagi olarak kullanir.

6.2.3. D1s Turizm Pazar1 Personalari

Fethiye/Seydikemer’in dis turizm pazarindaki potansiyel hedef kitlesini davranis-
sal olarak temsil eden personalar asagidaki gibi tespit edilmistir:

L. Amatér doda sporcusu
M. Antik kentlere merakli kiltir gezgini
N. Orta Yasl Doga Gezgini

0. Fethiye/Seydikemer yakinlarindaki turistik merkezlere kitle turizmi amacli
gelmis turistler

P. Yamac Parasttt Tutkunu
R. Dijital Gécebe

Yine Bolim 7.1'de bu personalara hangi Fethiye/Seydikemer ekoturizm degerle-
rinin tanitiimasi gerektidi, turistik Grin énerileri seklinde yer almaktadir.

Persona L: Amatir Doga Sporcusu

Dogaya ve doga sporlarina diskin bu hedef kitle profili, Fethiye/Seydikemer'in
dis turizm hedef bdlgeleri olan;

e Bati Avrupa'da Almanya, Hollanda, ingiltere, isvigre éncelikli olmak iizere
Belgika, Avusturya ve Fransa,

o Kuzey Avrupa'da isveg, Danimarka, Norvec ve Litvanya,
e Amerika kitasinda Amerika Birlesik Devletleri,
e Dogu Avrupa'da ise Rusya, Polonya, Romanya, Sirbistan ve Ukrayna,

ulkelerinden birinde ikamet eden, dogada zaman gecirmeyi seven, doga ve mace-
ra sporlarina amator dizeyde ilgi gdsteren, gevre dostu turist tiplemesi.

Seyahatten beklentisi, hem kendisi, hem de ailesi igin hem huzurlu bir ortamda
doganin tadini gikarmak, hem de ayni zamanda fiziksel aktivite gerektiren doda
sporlarini amator olarak gergeklestirerek heyecanli vakit gecirmektir.
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Kiinye Bilgileri:

¢ 30-35 yaglarinda, evli ve bir gocugu var

e Bati Avrupa, Kuzey Avrupa, Amerika gibi Bati pazarlarindaki éncelikli tlke-
lerden birinde yasamakta

o Yiksek okul mezunu, yazim muhendisligi gibi dijital caga yakin bir meslek
sahibi

e Yillik geliri 100.000-150.000 USD arasinda

Yas:

ikamet:

Meslek:
Yillk Gelir:

Persona L YASAM TARZI
«Lowell Walker» ikamet: iyi bir semtte, minimalist bir apartman dairesi
Giyim: Cogunlukla spor, ise bisikletle gidip geldigiicin haftaici de doga sporu kiyafetleri
35 Otomobil: Otomobil yerine bisiklet ve toplu tagima
Medeni Hal:  Evli, 1 cocuk babas! Hobi: Doga sporlari, fitness, cevre dostu etkinlikler, kitap okumak
ingiltere Sosyallik:  Ayda 1-2 kez arkadas grubuyla yalniz veya ailece bulusma
Egitim: Yiiksekokul
Yazilim Mhendisi SEYAHAT TARZI
100.000 USD .
Sikhk: Senede 2-3 kez ailesiyle yurtdisinda, doga ortamlarinda, spor faaliyetleriiceren

Avrupali Doga Sporcusu

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: National Geographic, Discovery Channel, Eurosport ve bunlarin yerel muadili
kanallar, tilkesindeki ana akim TV kanallari

Film: Doga ve tarih belgeselleri, popiiler Hollywood yapimlari,

Sinema: Senede 5-6 kez, genelde gocuklariyla, aile filmleri, bilim kurgu, aksiyon filmleri

Haber: BBC, CNN, Euronews, lokal haber portalleri, twitter, whatsapp/telegram

Sosyal Medya: Instagram, Youtube, Facebook, Twitter

tatil, senede 3-4 kez uzun haftasonu tatillerinde yurtici veya yakin tlkelere
bisiklet turu/kamp gibi doga etkinlikleri

Tercih: Dogada kamp, yiirliyls, dag bisikleti, kano, rafting, kanyon gecisi gibi macera
sporu aktiviteleri igeren tatiller

Tecriibe: Yurtici ve yurtdisindaki doga alanlari agisindan zengin noktalar

Favoriler:  ispanya, Fransa, Slovenya, Tayland, Kanada gibi dogasiyla giiclii tilkeler

ilham: Doga sporu fenomenleri, Facebook ve Whatsapp gruplari, arkadas tavsiyesi

Doga yuriyust
Dag bisikleti
Macera sporlari

Hayat Felsefesi:
Seyahat Mottosu: Dogada kesfedilecek pek ¢ok nokta ve yapilabilecek pek cok heyecanl aktivite var

Dogayla barisik, huzurlu bir hayat yasarken heyecanl aktivitelerle hayatin tadini gikarmak

Sekil 35: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Persona L — Dig Turizm Pazan

Medya ve igerik Tiiketim Aliskanhklar::

e Ana akim TV kanallari yerine daha cok hobi alanlarina yénelik yayinlari,
haber kanallarini, spor yayinlarini takip eder. National Geographic, Discovery
Channel, Eurosport gibi uluslararasi kanallarin yani sira bunlarin kendi lke-
sinde ve dilindeki muadil kanallarini da takip etmektedir.

e Doga ve tarih belgesellerini, macera sporu programlarini ve Hollywood
tarzi popller aksiyon filmlerini, bilimkurgu yapimlarini severek izler.

e Sinemaya gitme siklifi senede 5-6 kezdir. Codunlukla ailesiyle hirlikte sos-
yal bir aktivite olarak sinemaya gider. Bundan dolayl da sinemada izledigi
filmler daha cok cocuk filmleri, 3 boyutlu gésterimler, aile filmleridir. Onun
disinda film ve dizi izlemek icin Netflix, Amazon Prime gibi ¢cevrimici icerik
platformlarini tercih eder.

e Haber edinmek icin ana kaynadi Twitter ve Whatsapp, Telegram gibi uy-
gulamalardaki topluluklardir. CNN, BBC gibi uluslararasi haber kanallari ile
kendi tlkesindeki beylik haber kanallarini da takip eder. Haber portallerinden
de 6nemli haberleri mabil uygulama veya websitesi kanaliyla edinir.

e Sosyal medya kullaniminda Instagram ve Youtube agirlikli olarak goze car-
par. Meraklisi oldugu macera sporlarini gergeklestirenlerin gérsel deneyim-
lerini aktardiklart yayinlari bu iki mecradan takip eder. Facebook'ta ise hobi
gruplariyla temas halindedir. Twitter hobi alanlari icin ve de haber kaynagi
olarak kullandigi sosyal medya agidir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

¢ Bulundugu sehrin, okul acisindan 6nemli olacak semtlerinden birinde, mini-
malist bir apartman dairesi veya kiicik bir mistakil evde oturmaktadir.

e Cogunlukla spor giyinir. Is yerinde kot veya kanvas pantolon ve spor is gom-
lekleri, zaman zaman da spor ceketler tercih eder. ise bisikletle gidip geldigi
icin Uzerine gogunlukla Goretex kumas tarzi, acik hava sporlarinda dayaniklilik
nedeniyle tercih edilen tarza mont, sapka, eldiven ve ayakkabi tarzi giysileri
kullanir. Hafta sonu ise tamamen acik hava sporlarinin gerektirdigi giyim
tarzi ile spor sehir giyimi tercih eder.

e Hayatinin igerisinde zorunluluk yoksa otomobil kullanmak istemez. Toplu ta-
simay! kullanmay! ve sehir ici ulagimda ailece bisiklet kullanmayi tercih eder.

e Doga sporlari, fitness, futbol, basketbol gibi sportif faaliyetlerle yakindan
ilgilenir. Sik sik doga kamplarina gitmeyi sever. Botanik ve kus gozlemciligi
gibi alanlar 6zel ilgi alanina girmese de dogayla alakali oldugu igin belli bir ilgi
diizeyi vardir. lyi bir cevrecidir ve bu alanda faaliyetlerde bulunan dernekler-
den birine Uyedir. Kitap okumayl, sinema, tiyatro ve konserlere giderek kiltir
hayatini canli tutmayr 6nemser.
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e Ayda 1-2 kez arkadas grubuyla gérisir. Zaman zaman tek basina bulus-
malara katilir. Zaman zaman da arkadaslarinin ailelerinin de dahil oldugu
toplu bulusmalar gerceklestirirler.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Bulundugu dlkenin calisma kosullari ve gelir diizeyi elverdidi icin, senede
2-3 kez uzun tatil yapar. Bu tatillerini cogunlukla yurtdisinda orta mesafede
veya uzaklardaki destinasyonlarin dogasini kesfetmek icin birer firsat olarak
gordr. Bunun disinda senede en az 3-4 kez uzun haftasonu tatili de yapar. Bu
tatillerinde ise yakin mesafedeki baska ulkelere veya kendi lkesindeki yerel
destinasyonlarin iginden dogasiyla én planda olanlari tercih eder.

e Tatillerinde en 6nemli tema dogadir. Kampeilik, yurdyis, dag bisikleti gibi
dogayla bas basa kalabilecegi aktiviteleri ailece gerceklestirmeyi sever. Bu-
nun disinda kano, rafting, kanyon gecisi, kaya tirmanisi tarzi acik hava ma-
cera sporu tarzi etkinlikleri de codunlukla kendi basina, zaman zaman da
ailesiyle birlikte gerceklestirebildigi tatiller kendisi icin daha cekicidir.

e Yurt ici ve yurt disinda dogasiyla én plana ¢ikan yerlerin cogunu gérmeye calisir.

e ispanya, Fransa, Slovenya gibi doga sporlarinin gelismis oldugu ve altya-
pi galismalarinin ileri durumda oldugu Avrupa Ulkelerini mutlaka birkac defa
ziyaret eder. Bunun yani sira dogasi agisindan dnemli uzak destinasyonlar
olan Tayland, Endonezya, Malezya gibi tilkeleri kesfetmeyi, Kanada, izlanda
gibi doga 6zellikleri benzersiz cografyalari da gezi portfdyine katmayi ister.

e Seyahat fikirleri icin ilham aldiklari kendi macera sporu arkadas grubu ve
bu alandaki sosyal medya fenomenleridir. Okudugu kitaplar ve dergiler, takip
ettigi Facebook hobi gruplari ile Gye oldugu \Whatsapp gruplari da ayni sekilde
seyahat konusunda esinlendigi yerlerdir.

Persona M: Kiiltiir Turisti

Antik kentler, sehir merkezleri, muzeler gibi kilttrel turizm égdelerini énemseyen
bu turist profili, Fethiye/Seydikemer’in dis turizm hedef bélgeleri olan;

e Bati Avrupa'da Almanya, Hollanda, ingiltere, Isvicre tncelikli olmak tzere
Belgika, Avusturya ve Fransa,

e Kuzey Avrupa'da isveg, Danimarka, Norveg ve Litvanya,
e Amerika kitasinda Amerika Birlesik Devletleri,
e Dogu Avrupa'da ise Rusya, Polonya, Romanya, Sirbistan ve Ukrayna,

ulkelerinden birinde ikamet eden, tarihe merakli ve gezdigi yerleri kiltirel zen-
ginligine gore secen, gittigi yerlerdeki yerel kiltirlere ve dodaya ilgi gésteren
turist tiplemesi.

Seyahatten beklentisi, kesfetmek ve 6grenmek (zerine olup, gezerken yalnizca
dinlenmeyi degil, kendini gelistirip farkl kiltirler tanimayl da 6nemsemektedir.

Kiinye Bilgileri:
¢ 40 yasinda, evli ve iki cocugu var

e Bati Avrupa, Kuzey Avrupa, Amerika gibi Bati pazarlarindaki éncelikli tlke-
lerden birinde yasamakta

e Yiksek okul mezunu, sigortaci

e Yillik geliri 80.000 USD arasinda

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: RTV, ATS gibi kendi tilkesindeki ana akim TV kanallari, National Geographic,
Discovery Channel ve bunlarin yerel muadili kanallar

Film: Doga ve tarih belgeselleri, biyografive dramalar, sanat filmleri

Sinema: Senede 5-6 kez, genelde sanat ve festival filmleri, aileyle cocuk filmleri

Haber: Twitter, haber portalleri, ulusal ve uluslararasi TV haber kanallari, whatsapp
Sosyal Medya: Instagram, Facebook, Youtube, Whatsapp, Quora

Persona M
«Mila Lezer»

YASAM TARZI
ikamet: Minimalist bir apartman dairesi
Giyim: Cogunlukla spor, resmi térenlerde sik spor giysiler
Otomobil:  Sehir ici bisiklet ve toplu tasima, sehir disi nadiren 10 yasinda Toyota Yaris ile
Hobi: Kitap okumak, resim yapmak, doga yuriyusu

Yas: 40
Medeni Hal:  Evli, 2 cocuklu
ikamet: Hollanda

Yiiksekokul Sosyallik:  Ayda 1-2 kez arkadas grubuyla yalniz veya ailece bulusma
B Sigortaci
Yillik Gelir:  80.000 USD SEYAHAT TARZI

Kiiltiir Turisti Sikhk: Senede 1 kez ailesiyle yurtdisinda yaz tatili, yilda 2-3 kez uzun haftasonu
Tercih: Antik kentler, miizeler, sanat festivalleri, sanatla ve tarihle 6ne gikan sehirler,

Antik kentler dogal alanlarda konaklama ve yerel kiiltiirlerle ilgili deneyimler
Tecriibe: Avrupa ve uzak ilkelerdeki tarihi alanlarin pek cogu, Unesco Diinya Miraslari

El sanatlari Favoriler:  Misir, Vietnam, Giiney Afrika, iran, Yunanistan
Yerel lezzetler ilham: Belgeseller, dergi ve kitaplar, Facebook & Whatsapp gruplari, arkadaslar

Hayat Felsefesi:  Ogrenecek cok sey var, diinya kesfedilecek farkl kiltirler ve dogal gtizelliklerle dolu
Seyahat Mottosu: Gezerken ayni zamanda 6grenmek, dinlenirken ayni zamanda kendini gelistirmek
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fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar an

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanliklar::

e Kendi tlkesindeki ana akim TV kanallarinin (Hollanda igin ATS, RTV vb) yani
sira National Geographic, Discovery Channel gibi tematik belgesel kanallarini
ve bunlarin kendi ilkesindeki yerel muadillerini de izlemektedir.

o Film tercihleri genelde dinya klasikleri, doga ve tarih belgesellerinden yana-
dir. Entelektiel kisilerin, sanatci ve bilim adamlarinin biyografileri, dramalar
ve sanat filmleri kisisel tercihleridir.

e Senede 5-6 kez sinemaya gitmektedir. Zaman zaman sanat filmleri, festival
filmleri gibi entelektiel merakini tatmin edecek filmler izliemekte, bazen de ailesiy-
le birlikte gidip cocuklarinin tercihlerine uygun aile ve cocuk filmleri izlemektedir.

e Ana haber kaynaklari twitter ve haber portalleri olup, ulusal ve uluslara-
rasl TV kanallarindaki haber programlarini da takip etmektedir. Son yillarda
Whatsapp'ten gelen yodun haber akisini da izlemektedir.

e Instagram ve Facebook'u diizenli olarak takip etmekte ve sosyal cevresiy-
le bu yolla iletisim kurmaktadir. Youtube ise bilgi ihtiyaci oldugunda dizenli
olarak basvurdugu bir icerik deposu gorevi gérmektedir. Entelektiel merakini
gidermek icin sik sik Quora gonderileri okumaktadir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhiklar::

e Senede 1 kez ailesiyle birlikte yurt disinda yaz tatili yapmaktadir. Yilda 2-3
kez ise uzun haftasonu tatilleri icin firsat yaratmaktadir.

o Tatillerinde antik kentleri, 6nemli mimariye sahip yapi ve anitlari, mizeleri
gezmekte, sanatla ve tarihle 6ne cikan sehirleri rotasina dahil etmektedir. Ko-
naklama igin ya otantik binalardan déntstirilmus otelleri ya da dogal alanlar
tercih eder. Gittidi yerlerde yerel kilttrlerle ilgili deneyimler edinmeyi dnemser.

e Avrupa'daki pek gok 6nemli sehri gérmistir. Uzak dlkelerin de belli basl
olanlarini bilecek kadar seyahat tecriibesine sahiptir. Ozellikle tarihi agidan
tneme sahip sehirleri gezmistir ve buralardaki Unesco Diinya Mirasi Liste-
si'nde yer alan kdltir ve turizm degerlerini mutlaka gdrmastir.

o Favori destinasyonlari tarihi mirasi nedeniyle Italya, Yunanistan gibi sehir-
ler, yerel kultirlerin zenginligi nedeniyle Glney Afrika, Misir, Vietnam gibi
ulkelerdir.

e Seyahat konusunda ilham aldidi kaynaklar belgeseller, okudugu dergi ve
kitaplar ile Facebook ve \Whatsapp arkadas gruplaridir.

Persona N: Orta Yash, Emekli Dogja Gezgini
Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gdstergeleri:
Doda yurdyuslerini ézellikle saglik agisindan 6nemseyen bu turist profili, Fethiye/
e Bulundugu sehirde miitevazi bir apartman dairesinde ikamet etmekte ve

sakin, gdsterissiz bir yasam slirmektedir.

Seydikemer’in dis turizm hedef bdlgeleri olan;

e Bati Avrupa'da Almanya, Hollanda, ingiltere, isvigre éncelikli olmak iizere

e Cogunlukla spor ve rahat kiyafetler giyinir. Dis mekanlarda giiclii mont, Belcika, Avusturya ve Fransa

bere, eldiven gibi soguktan ve yagmurdan koruyan aksesuar ve giysiler kulla-

nir. Resmi toren ve etkinliklerde spor olsa da sik giysiler giyer. * Kuzey Avrupa'da Isvec, Danimarka, Norvec ve Litvanya,

e Sehir icinde otomobil kullanmaz, toplu tasima tercih eder. Eski ve kiicik, o Amerika kitasinda Amerika Birlesik Devletleri,
kompakt bir otomobili varsa da bunu ancak otomobil seyahatinin mantikli
[.) . _ / o Dogu Avrupa'da ise Rusya, Polonya, Romanya, Sirbistan ve Ukrayna,
oldugu gezilerinde, uzun mesafede nadiren kullanir.

I ) - o ) ) ulkelerinden birinde ikamet eden, dodada zaman gecirmeyi seven, yas grubuna

o Habileri kitap okumak, resim yapmak gibi sanat ve kultir faaliyetleri odak- o T o ,
o - uygun tempo ve zorluk seviyesinde doga yuriytsleri yapan, bunun haricinde antik

lidir. Bunlarin yani sira doga yiriyisu ve bisiklet turlari yapmayi da sever. ) ) ] o
kentlere, sehir merkezleri ve mizelere, el sanatlarina ve yerel lezzetlere de ilgi

e Ayda 1-2 kez arkadas grubuyla tek basina veya ailelerle birlikte gérisur. gdsteren turist tiplemesi.




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar analizi

Seyahatten beklentisi, doda yirlylsleri ve benzeri sadliga iyi gelen aktiviteler

yapabhilecegi bir ortami bulmak, ayni zamanda klttrel anlamda da doyurucu bir

tatil yapmakeir.

Kiinye Bilgileri:

e 65 yasinda, evli ve iki yetiskin cocugu var

e Bati Avrupa, Kuzey Avrupa, Amerika gibi Bati pazarlarindaki éncelikli tlke-
lerden birinde yasamakta

e Yiiksek okul mezunu, emekli hemsire

e Yillik geliri 50.000-60.000 USD arasinda

MEDYA ALISKANLIKLARI
TV: ZDF, Sat1, RTL gibi kendi tilkesindeki ana akim TV kanallari, National Geographic,
Discovery Channel ve bunlarin yerel muadili kanallar
Film: Diinya klasikleri, doga ve tarih belgeselleri, saglik programlari, aile dramalari
Sinema: Senede 2-3 kez, genelde glindemdeki popiiler filmler
Haber: Ulusal ve uluslararasi TV haber kanallari, yerel gazeteler, whatsapp gruplari
Sosyal Medya: Facebook, Youtube, Whatsapp, Pinterest
Persona N YASAM TARZI
«Nadja Wanderer» ikamet: Kiiciik bir sehirde, minimalist bir apartman dairesi
Giyim: Cogunlukla spor, resmi térenlerde sik spor giysiler
Yas: 65 Otomobil:  Sehir ici toplu tasima, sehir disi nadiren 15 yasinda Renault Clio ile
Medeni Hal:  Evli, 2 yetiskin cocuk Hobi: Doga yiiriyust, kitap okumak, yemek yapmak
ikamet: Almanya Sosyallik: ~ Ayda 1 kez arkadas grubuyla yalniz veya ailece bulusma
Egitim: Yiiksekokul
Meslek: Hemgsire SEYAHAT TARZI
Yilik Gelir: 60.000 USD . " L
Siklik: Senede 1 kez esiyle yurtdisinda uzun yaz tatili, ayda 1 kez doga ytriyusd, kis
Orta Yash Doga Gezgini aylarinda esiyle birlikte sicak iilkelere yilda 1 kez uzun tatil
Tercih: Doga yurtiyusu, dogal veya kirsal alanlarda mutevazi ve otantik konaklama, antik
. R kent ve miize ziyaretleri, kaplicalar, yerel lezzetleri denemek
Doga yurdyusu Tecriibe:  Yurtici ve yurtdisindaki doga alanlari agisindan zengin noktalar
Kirsal konaklamalar Favoriler:  Yazlari ispanya, Yunanistan, Misir, kislari Tayland, Endonezya, Malezya
Saél Kl yasam ilham: Akraba ve arkadaslar, Whatsapp gruplari, belgeseller ve TV programlari

Hayat Felsefesi:
Seyahat Mottosu: Saglikli yasamak icin doga yurtytsleri yapilabilecek pek ¢ok giizel tilke var

Doga deneyimleri, dzellikle yurtyts, hem ruhu, hem de bedeni ding ve saghkli tutar

Sekil 37: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Persona N — Dug Turizm Pazan

Medya ve igerik Tiiketim Aliskanhklar::

o Kendi tlkesindeki ana akim TV kanallarinin (Almanya icin ZDF, Sat 1, RTL
vb) yani sira National Geographic, Discovery Channel gibi tematik belgesel
kanallarini ve bunlarin kendi Glkesindeki yerel muadillerini de izlemektedir.

e Film tercihleri genelde dinya klasikleri, doga ve tarih belgesellerinden ya-

nadir. Bundan baska saglik programlari, yarismalar gibi poptler TV sovlari ve
aile dramasi tarzi filmleri de sevmektedir.

e Sinemaya ancak senede 2-3 kez, cogunlukla da sosyal amacli, aile ve arka-
daslariyla gider. Genelde glindemde poptiler olan filmlerden, kendi zevklerine
uygun olan bir tane secerler.

e Haber aldidi ana kaynak okuma aliskanlii olan ulusal veya yerel gazete ile
takip ettigi TV kanallarinin haber bultenleridir. Son dénemde Whatsapp grup-
larindan ve Facebook gruplarindan yonlendirilen haberleri de takip etmektedir.

e Sosyal medya tercihi agirlikli olarak FacebookTur. Youtube'dan zaman
zaman yemek tarifi, saglk tavsiyeleri gibi icerikler izlemektedir. Whatsapp
gruplarinda aktiftir. Pinterest'te ise doga ylrlylsleri, yemek yapimi, el sa-
natlari gibi alanlardaki icerikleri takip etmektedir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e Bulundugu ulkenin kigtk bir sehrinde, mitevazi bir apartman dairesinde
ikamet etmekte ve sakin, gosterissiz bir yasam sirmektedir.

e (Cogdunlukla spor ve rahat kiyafetler giyinir. Dis mekanlarda giicli mont,
bere, eldiven gibi soduktan ve yagmurdan koruyan aksesuar ve giysiler kulla-
nir. Resmi toren ve etkinlikierde spor olsa da sik giysiler giyer.

e Sehir icinde otomobil kullanmaz, toplu tasima tercih eder. Eski ve kiguk,
kompakt hir otomobili varsa da bunu ancak otomobil seyahatinin mantikli
oldugu gezilerinde, uzun mesafede nadiren kullanir.

e Hobileri doga ydraylsleri, tarih kitaplari ve romanlar basta olmak Uzere
kitap okumak, yemek yapmakeir.

e Ayda 1 kez arkadas grubuyla bulusur. Bu bulusmalar bazen kendi arka-
daslari, bazen de esiyle birlikte yaptiklari esli bulusmalar seklinde, yemekli
toplantilardir.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Her yaz esiyle birlikte, cok 6nceden satin aldiklari bir yaz tatili yaparlar. Kis
aylarinda ise bulunduklari Glkenin iklim kosullarindan daha sicak bir tlkede




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar analizi

birkac ay gibi yine uzun bir tatil gecirirler. Sene boyunca ortalama ayda 1 kez
olmak tzere doga ylrlylsU aktivitesi yaparlar.

e Seyahat tarzi genelde doga alanlarinda gerceklestirilen aktiviteler (zeri-
nedir. Baton destekli doga yuriyislerini énemser ve saghdi ve kondisyonu
elverdigi 6lclde bolca yiriyus yapmaya calisir. Likya Yolu bu persona icin bi-
yik bir firsattir. Konaklama icin ya doga kosullarinda konaklama seceneklerini
ya da kirsal ve dogal alanlarda mitevazi ve otantik konaklama opsiyonlarini
tercih eder. Gittidi yerlerde antik kentler, muzeler, kaplicalar ilgi alanlarina
girer ve yerel lezzetleri denemek ister.

e Yurt ici ve yurt disinda, 6zellikle dodasliyla guicli pek cok noktayr gezmistir.

e Yazlari sicak havanin hiikim sirdiigi Akdeniz Glkelerini veya kendi tlkesine
yakin benzer iklimde noktalari tercih eder. ispanya, Yunanistan gibi Akdeniz
kiyr Glkeleri ile Misir, Tunus gibi Kuzey Afrika tlkeleri bu tercihe drneklerdir.
Kis aylarinda ise tropik iklimleri olan Tayland, Malezya, Endonezya gibi (lke-
lerde uzunca zaman gecirerek tatil yapar.

e Seyahat konusundaki fikirlerini olustururken akrabalari ve arkadaslarinin
gorisleri en cok dikkate aldigi kaynaklardir. Bunun yani sira okudugu gazete
ve dergilerdeki bilgilerle, izledigi TV programlarinda gordidi noktalar yine
seyahat kararlarini etkiler. Bunun yani sira ye oldugu whatsapp gruplarinda-
ki kisiler de 6nemli birer seyahat ilham kaynagidir.

Persona 0: Bilge Ziyaretcisi Bati Avrupali

Fethiye/Seydikemer’e yakin kitle turizmi merkezleri olan Marmaris gibi bolgele-
re tatil amacl gelmis olan ya da Fethiye/Seydikemer ve/veya yakin bélgelerinde
yazlik milk sahibi olan ve her sene ya da 2 senede bir ailesi ya da arkadaslariyla
birlikte bu bélgede tatil yapan veya hali hazirda Tirkiye'de yakin bolgelerde deniz
— gines tatiline gelmis olan;

e Bati Avrupa'da Almanya, Hollanda, ingiltere, Isvicre tncelikli olmak izere
Belgika, Avusturya ve Fransa,

e Kuzey Avrupa'da isvec, Danimarka, Norveg ve Litvanya,
e Amerika kitasinda Amerika Birlesik Devletleri,

e Dogu Avrupa'da ise Rusya, Polonya, Romanya, Sirbistan ve Ukrayna,

tlkelerinden birinde ikamet eden, ailece iyi vakit gecirebilecekleri bir tatil ortami ya-
ratmaya calisan, Fethiye/Seydikemer'e cok yakin bélgede bulunan turist tiplemesi.

Seyahatten beklentisi, cocuklarina edlenebilecekleri bir ortam ve tesis bulmaya
calismak, bunu yaparken de cocuklarin dogdayr 6grenmesini sadlayan kiicik gezi-
ler yapmaketir.

Kiinye Bilgileri:
e 35 yasinda, evli ve iki cocudu var

e Dogru Avrupa ulkeleri basta olmak tzere Bati Avrupa, Kuzey Avrupa, Ame-
rika gibi Bati pazarlarindaki Glkelerden birinde yasamakta

e Y(iksek okul mezunu, doktor

e Yillik geliri 100.000 USD civarinda

MEDYA ALISKANLIKLARI
TV: BBC, ITV3, Channel4 gibi kendi tilkesindeki ana akim TV kanallari, National
Geographic, Discovery Channel ve bunlarin yerel muadili kanallar
Film: Dénem filmleri, romantik komediler, doga belgeselleri
Sinema: Senede 5-6 kez, genelde esiyle vizyona yeni girenler, aileyle cocuk filmleri
Haber: Twitter, haber portalleri, ulusal ve uluslararasi TV haber kanallari, whatsapp
Sosyal Medya: Facebook, Instagram, Youtube, Whatsapp

Persona O YASAM TARZI
«Olivia Burton» ikamet: Sehrin biraz disinda kiguk bir mistakil konut
Giyim: isyerinde ve 6zel hayatta rahat ve sik spor giysiler
45 Otomobil: 2 yasinda VW Passat
Evli, 2 gocuklu Hobi: Kitap okumak, yeni tarifler denemek, spor yapmak, doga yiiriiyiisii
Birlesik Krallik Sosyallik:  Ayda 1- 2 kez arkadas grubuyla yalniz veya ailece bulusma
Yiiksekokul
d Kafe Isletmecisi SEYAHAT TARZI
Yillk Gelir: 100.000 USD
. . .. Siklik: Senede 1 kez ailesiyle yurt icinde, 1 kez de yurt disinda tatil, yilda 2-3 kez uzun
Bolge Ziyaretgisi haftasonu
Bati Avrupali Tercih: Cocuklarin iyi zaman gegirebilecegi tesisler/gemiler, sicak iklimli tlkeler

Tecriibe: Belli basli Avrupa tlkeleri, Kuzey Afrika, Uzakdogu
Favoriler:  ispanya, Yunanistan, Misir, Tayland, Filipinler
ilham: Instagram, Youtube, TV programlari, Facebook & Whatsapp gruplari, arkadaslar

Aile tatili / Sicak iklim

Hersey dahil otel konsepti

Hayat Felsefesi:  Ailesi ve kendisi igin saglkli ve mutlu bir hayat kurmak.
Seyahat Mottosu: Ailece hos vakit gegirecekleri, dinlenirken ayni zamanda eglenecekleri tatiller yapmak.

Sekil 38: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Persona O — Dus Turizm Pazan

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanliklar::

e Kendi tilkesindeki ana akim TV kanallarinin (ingiltere icin BBC, ITV3, Channel
4 vh) yani sira National Geographic, Discavery Channel gibi tematik belgesel
kanallarini ve bunlarin kendi Glkesindeki yerel muadillerini de izlemektedir.




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar an

e Film tercihleri genelde dénem filmleri, romantik komediler ve doga belge-
selleri yénindedir.

e Senede 5-6 kez sinemaya gitmektedir. Genelde ailesiyle birlikte gidip co-
cuklarinin tercihlerine uygun aile ve gocuk filmleri izlemektedir.

e Ana haber kaynaklari twitter ve haber portalleri olup, ulusal ve uluslararasi
TV kanallarindaki haber programlarini da takip etmekte, whatsapp tzerinden
gelen mesaj akisini da izlemektedir.

e Favori sosyal medya kanall Facebook'tur. Instagram’da sevdigi Unlilerin
hesaplarini ve kendi ilgi alanindaki hesaplari takip etmeyi sever. Youtube'u
genelde aradig bilgilere ulasmak icin ve de son donemde sevdidi icerik Ure-
ticileri Youtube'da program yapmaya basladidi icin gitgide daha fazla kullan-
maya baslamistir. Whatsapp giindelik sosyallesme araci haline gelmistir.
Whatsapp gruplari (izerinden yapilan haberlesme ve organizasyonda kendisi
de aktif rol oynamaktadir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gdstergeleri:

e Bulundugu sehrin hiraz disinda kigtk bir mustakil konutta ailesiyle birlikte
oturmaktadr.

e isyerinde ve dzel hayatinda spor, fakat sik kiyafetleri tercih eder. Gizel
gérinmeyi énemser.

e 2 yasinda modern ve havali bir marka otomobil (6r: VW Passat) kullan-
maktadir. Arabasinin kendisini yansittigina inanir. Ancak gok Iiks markalari
tercih etmez.

e Bos zamanlarinda bolca kitap okur ve spor yapar. Doda yirlyusleri de
firsat buldukca gerceklestirmeye calistigl faaliyetlerdendir. Mutfakta vakit
gecirmeyi sever, firsat buldukca yeni tarifler dener.

e Ayda 1-2 kez arkadas grubuyla gérisir. Bu gérismelerin bazilarini esi ve
cocuklariyla birlikte yaparlar.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Senede 1 kez ailesiyle birlikte yurt icinde, 1 kez de yurt disinda tatil yap-
maktadir. Yilda 2-3 kez ise uzun haftasonu tatilleri igin firsat yaratmaktadir.

90

e Tatillerinde cocuklarin iyi zaman gecirecedi turistik tesisleri ya da villa ki-
ralamayl secmektedir. Ancak doga alanlarinin gizelligi ve huzuru, kendisine
de her zaman cazip gelmistir. Daha ¢ok dogal alanlarda zaman gecirebile-
cedi seyahat tarzini benimsemek icin ¢ocuklarin biyimesini beklemektedir.
Pandemi sonrasi ise bu egilimi daha da artis gdstermistir. Halen turistik
tesislere raghet etse de, gzl ayni zamanda doga faaliyetlerindedir. Hem
yaz, hem de kis tatillerinde sicak iklimli bélgelere gitmeyi 6nemsemektedir.
Aile yakinlari ya da kendisinin Tirkiye'nin gliney Ege bdlgesinde tatil mulki
olma olasiligi mevcuttur.

e Cogunlukla Akdeniz bolgesinde olmak tzere belli basli Avrupa sehirlerini
gérmuistir. Uzakdogu'da ise hirkag tecribesi vardir.

e Yunanistan, italya, ispanya gibi Akdeniz tlkelerine tatile gitmeyi sever. Mi-
sir, Tayland ve Filipinler gibi hem otantik olabilecek, hem de turistik tesisleri
yiksek kalitede olan destinasyonlara sikca gitmistir.

e Seyahat konusunda fikir aldigi kaynaklar takip ettigi Instagram hesaplari,
Youtube'da denk geldidi seyahat videolari, TV programlari ile Facebook ve
Whatsapp arkadas gruplaridir.

Persona P: Yamag Parasiitii Tutkunu Bati Avrupah

Sportif faaliyetlerde bulunmayi seven, hobileri genelde doga sporlari (izerine olan
bu turist praili, Fethiye/Seydikemer'in dis turizm hedef bélgeleri olan Bati Avrupa
ulkelerinden birinde ikamet eden, gittigi yerleri oradaki kayak, sorf, yamac para-
sitd, dalis gibi faaliyetlere gére secen bir tiplemedir.

Seyahatten beklentisi, tatil zamanlarini zihnen dinlenirken fiziksel olarak aktif se-
kilde gecirmektir.

Kiinye Bilgileri:

e 35 yasinda, evli ve 1 cocuklu

o Bati Avrupa, Kuzey Avrupa, Amerika gibi Bati pazarlarindaki 6ncelikli tlke-
lerden birinde yasamakta

e Yiksek okul mezunu, bir Universitede 6gretim gorevlisi
e Yillik geliri 60.000 USD



fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar analizi

ikamet: Miinster’de 2+1 minimalist bir apartman dairesi
Giyim: is hayatinda rahat ve sik, sosyal ortamlarda spor giysiler
Yas: 35 Otomobil:  Sehir ici bisiklet ve toplu tasima, sehir disinda ise 10 yasinda BMW'siyle gezer
Medeni Hal: Evli, 1 cocuklu Hobi: Kitap okumak, teknoloji dergileri, doga yiiriyiisii
Ikamet: Almanya Sosyallik:  Ayda 3-4 kez arkadas grubuyla yalniz veya ailece bulusma, haftadal-2 kez esi ve
Egitim: Yitksekokul gocugu ile park alanlari ya da miize ziyareti
Meslek: Ogretim Gorevlisi
Yillik Gelir: 60.000 USD SEYAHAT TARZI
Yamag Parasiitii Tutkunu Sikhk: Senede 1 kez ailesiyle yurtdisinda yaz tatili, 1 kez kis tatili, yilda 4-5 kez uzun
haftasonu
Bati A‘""Ipall Tercih: Sanatla ve tarihle 6ne cikan sehirler, dogal alanlarda konaklama ve yerel
Ugurtma sorfu kiiltiirlerle ilgili deneyimler, spor odakli seyahatler
Spor faal iyetleri Tecriibe: Avrupa, Kuzey Afrik_a
o . . Favoriler:  Fas, Misir, Turkiye, Italya, Avusturya, Belcika, Bulgaristan
Doga deneyimleri ilham: Belgeseller, dergi ve kitaplar, Facebook & Whatsapp gruplari, arkadaslar

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: ARD, Deutsche Welle, RTL gibi kendi tilkesindeki ana akim TV kanallari, Euro
Sport, National Geographic, Discovery Channel ve bunlarin yerel muadili
kanallar

Film: Doga ve spor belgeselleri, biyografi ve dramalar, sanat filmleri

Sinema: Senede 5-6 kez, genelde sanat ve festival filmleri, aileyle cocuk filmleri

Haber: Twitter, haber portalleri, ulusal ve uluslararasi TV haber kanallari, whatsapp

Sosyal Medya: Facebook, Youtube, Whatsapp, Quora

Persona P
«Paul Gunther»

YASAM TARZI

Hayat Felsefesi:
Seyahat Mottosu: Tatillerinde yalnizca dinlenmek degil, ayni zamanda macera sporlariyla ugrasmak.

Hayatin rutinlerine kendini kaptirmayip, firsat buldukga eglenceli faaliyetlerde bulunmali.

Sekil 39: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Persona P— Dis Turizm Pazan

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanhiklar::

e Kendi tlkesindeki ana akim TV kanallarinin (Almanya icin RTL, DW vb) yani
sira Eurosport, National Geographic, Discovery Channel gibi tematik kanalla-
ri ve bunlarin kendi tlkesindeki yerel muadillerini de izlemektedir.

e Film tercihleri genelde spor programlari ve doga belgesellerinden yanadir.
Biyografi ve dramalarla sanat filmleri de ilgisini ceker.

e Senede 5-6 kez sinemaya gitmektedir. Zaman zaman sanat filmleri, festi-
val filmleri gibi entelekttiel merakini tatmin edecek filmler izlemekte, bazen
de ailesiyle hirlikte gidip cocuklarinin tercihlerine uygun aile ve gocuk filmleri
izlemektedir.

e Ana haber kaynaklari twitter ve haber portalleri olup, ulusal ve uluslara-
rasl TV kanallarindaki haber programlarini da takip etmektedir. Son yillarda
Whatsapp'ten gelen yodun haber akisini da izlemektedir.

e Facebook'u dizenli olarak takip etmekte ve sosyal cevresiyle bu yolla ileti-
sim kurmaktadir. Youtube ise bilgi ihtiyaci oldugunda dizenli olarak basvur-

dugu bir icerik deposu gérevi gormektedir. Entelektiel merakini gidermek
icin sik sik Quora gonderileri okumaktadir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gostergeleri:

e Bulundugu sehirde miitevazi bir apartman dairesinde ikamet etmekte ve
sakin, gosterissiz bir yasam sirmektedir.

e Cogunlukla spor ve rahat kiyafetler giyinir. Dis mekanlarda glcli mont,
bere, eldiven gibi soduktan ve yagmurdan koruyan aksesuar ve giysiler kulla-
nir. Resmi toren ve etkinlikierde spor olsa da sik giysiler giyer.

e Sehir icinde otomobil kullanmaz, toplu tasima tercih eder. Kullandidi araba
10 yasinda BMW 1.16i'dir ve bunu genelde sehir disi seyahatlerinde kullanir.

¢ Bos zamanlarinda baslica hobileri olan kitap okumak ve teknoloji dergilerini
takip etmekle ugrasir. Sik sik yasadigi bélgede doga yuraydsleri yapar.

e Ayda 3-4 kez arkadas grubuyla yalniz veya evde ailece bulusurlar. Haftada
1-2 kez esi ve cocuguyla park alanlari veya mizelere gezmeye giderler.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

e Senede 1 kez ailesiyle birlikte yurt disinda yaz tatili yapmaktadir. Yilda 4-5
kez ise uzun haftasonu tatilleri icin firsat yaratmaktadir.

e Sanatla ve tarihle 6ne cikan Avrupa sehirleri esas tercihidir. Dogal alan-
larda konaklama ve yerel kiltirlerle ilgili deneyimler edinmeyi de 6nemser.
Seyahatlerinde mutlaka bir doga sporu aktivitesi olmasina, dadcilik, yirdyds,
kayak, sorf gibi aktivitelere katilmaya ézen gdsterir.

e Pek cok Avrupa sehrini gezmis, Kuzey Afrika'ya ise hirkac kez gitmistir.
Turkiye, tatillerinde siklikla tercih ettidi bir destinasyondur.

e Favori tlkeleri Fas, Misir, Tirkiye gibi tlkelerin yani sira italya, Avusturya,
Belgika ve Bulgaristan gibi doga sporlariyla 6ne cikan Avrupa dlkeleridir.

e Seyahat fikirlerini belgesellerden, okudugu dergi ve kitaplardan alir. Face-
book ve Whatsapp gruplarinda veya yizylize géristigi arkadaslari da onun
icin énemli seyahat hilgisi kaynaklaridir.
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Persona R: Dijital Gdgebe

Tipik turist profillerinden ayrilan bu kisi temelde kisa bir seyahat amac-
[I degil, gecici bir sure icin veya kalici olarak bdlgede yasamaya gelmis
bir profildir. Hayat dizenini gécebe olarak yasamaya, belli strelerde farklh
yerlerde yasamaya adapte etmis, isi de uzaktan calismaya misait olan bu
kisi, daha 6nce Dinyadaki dnemli dijital gocebe merkezlerinde bir dénem
yasamis bir kisidir.

Beklentileri arasinda hem sakin, dogasi giizel ve yasamasi keyifli bir yerde bu-
lunmak, hem de diger dijital gécebelerle ve kafa dengi insanlarla temas halinde
olmak vardir.

isi uzaktan calismaya miisait olan bu profil daha 6nce Diinyadaki énemli Dijital
Gocebe merkezlerinde zaman gecirmis olup Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm de-
gerlerine ilgi gdsterecek, sakin yapisindan keyif alacak ve burada uzaktan calisma
imkani bulacak olan hedef kisi profilidir.

Seyahat anlayisi, tek bir yerde yasamak ve hep ayni yerlere seyahat etmenin gok
uzagindadir. Strekli kisa ya da uzun dénem tatil yapmak ya da yasamak igin yeni
arayislar icerisindedir.

e Amerika kitasinda Amerika Birlesik Devletleri,

e Dogu Avrupa'da Rusya, Polonya, Romanya éncelikli olmak Gzere Sirbistan
ve Ukrayna,

e Bati Avrupa'da Almanya, ingiltere, Hollanda, Isvicre tncelikli olmak izere
Belgika, Avusturya ve Fransa,

e Kuzey Avrupa'da isvec, Danimarka, Norveg ve Litvanya,

ulkelerinden birinde ikamet eden, bir taraftan iyi vakit gecirebilecedi ve farkl
dijital gocebeler ile tanisabilecegi bir ortam arayisinda olan hedef kisi profili.

Seyahatten beklentisi, uzaktan calisabilecedi bir ortam olusturmak ve bu ortam-
da iyi ve konforlu bir yasam sirebilmektir. Bunu yaparken de kisa ya da uzun do-
nemli yerlestidi noktadan her hafta yakin bélgelere kisa geziler yapmak, cevreyi
ve yerlestidi bolgenin kdltirind tanimak.

Kiinye Bilgileri:
e 45 yasinda, bekar

e Amerika Birlesik Devletleri basta olmak (izere Bati Avrupa, Kuzey Avrupa
ve Dogu Avrupa gibi Bati pazarlarindaki Glkelerden birinde yasamakta

e Yiksek okul mezunu, bilgisayar yazilimcisi

e Yillik geliri 130.000 USD civarinda

MEDYA ALISKANLIKLARI

TV: Cnn, Nbc, Fox News gibi kendi tilkesindeki ana akim TV kanallari, National
Geographic, Discovery Channel ve bunlarin yerel muadili kanallar

Film: Macera ve aksiyon filmleri, bilim-kurgu filmleri, biyografiler, doga belgeselleri

Sinema: Ayda 1-2 kez, genelde tek basina vizyona yeni giren bilim-kurgu filmleri

Haber: Twitter, haber portalleri, ulusal ve uluslararasi TV haber kanallari, whatsapp
Sosyal Medya: Facebook, Instagram, Youtube, Whatsapp

YASAM TARZI
Persona R $
«Reynold Vagabond» ikamet: Sehrin trend semtlerinden birinde kiigiik bir daire, karavan veya evsiz
Giyim: Tamamen rahat, konforlu bir giyim ancak trendleri takip eden, modaya uygun
Yas: 45 bir tarz
Otomobil: 2 yasinda Toyota Prius veya arabasiz

Medeni Hal:  Bekar N 1
Hobi: Fotografcilik, kitap okumak, spor yapmak

ikamet: ABD

Egitim: Viteaalal Sosyallik:  Baska dijital gégebelerle uzun sireli tatiller ve haftada birkag giin bulusma
Meslek: Bilgisayar Yazilimci
Yillik Gelir: 130.000 USD SEYAHAT TARZI
. Sikhik: Her hafta yasadigi yerin yakinlarina kisa geziler. 2-3 senede bir ikamet degisimi
Dijital Gégebe Tercih: Uzaktan calisabilecegi, Internet erisiminin sikinti olmayacagi sicak iklimli yerler
Tecriibe: Belli bagh Avrupa lkeleri, Kanada, Gliney Amerika, Tayland
Uzaktan (;aI|§ma Favoriler:  New York, Berlin, Barselona, Bali, Chiang Mai, Hong Kong
ilham: Bloglar, Instagram, Youtube, TV programlari, Facebook & Whatsapp gruplari,

Doga Tecrlbeleri

arkadaslar

Hayat Felsefesi:  Hayati konforlu sekilde ve istedigi gibi yasayabilmek igin esnek dustinerek plan yapmak
Seyahat Mottosu: Tek bir yerde yagamak ve hep ayni yere seyahat etmek icin hayat ¢ok kisa.

Sekil 40: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Persona R — Dig Turizm Pazan

Medya ve icerik Tiiketim Aliskanliklar:

e Kendi tlkesindeki ana akim TV kanallarinin (Amerika igin Cnn, Nbc, Fox News
vb) yani sira National Geographic, Discovery Channel gibi tematik belgesel
kanallarini ve bunlarin kendi tlkesindeki yerel muadillerini de izlemektedir.

e Film tercihleri genelde macera ve aksiyon filmleri, bilim kurgu filmleri, bi-
yografiler ve doda belgeselleri yonindedir.

e Ayda 1-2 kez sinemaya gitmektedir. Genelde tek basina vizyona yeni giren
bilim-kurgu filmlerine gitmeyi tercih etmektedir.
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¢ Ana haber kaynaklari twitter ve haber portalleri olup, ulusal ve uluslararasi
TV kanallarindaki haber programlarini da takip etmekte, whatsapp Uzerinden
gelen mesaj akisini da izlemektedir.

e Favori sosyal medya kanali Facebook'tur. Instagram’da kendi ilgi alanindaki
hesaplari takip etmeyi sever. Youtube'u genelde aradidi bilgilere ulasmak igin
ve de son donemde sevdigi icerik Greticileri Youtube'da program yapmaya
basladidi icin gitgide daha fazla kullanmaya baslamistir. Whatsapp gtindelik
sosyallesme araci haline gelmistir. Whatsapp gruplari Gizerinden yapilan ha-
berlesme ve organizasyonda kendisi de aktif rol oynamaktadir.

Yasam Tarzi ve Sosyal Statii Gdstergeleri:

e Bulundugu sehrin trend semtlerinden birinde 1+0 kictk bir dairede ya da
bir kicuk bir karavanda tek basina oturmaktadir.

e Tamamen rahat, konforlu bir giyim tarzi bulunmaktadir. Modayi takip eder,
rahat ama trendleri takip eden bir tarz benimsemistir.

¢ 2 yasinda Toyota Prius kullanmaktadir ya da arac sahibi degildir. Cevreye
zarar vermeyen hibrit otomobilini Amerika'da bulundugu dénemde kullanir,
farkll yerlere yasamaya gittiginde aracini ailesi ya da yakin bir arkadasinin
garajina birakir.

e Bos zamanlarinda bolca kitap okur ve spor yapar. Doga yirdyusleri de fir-
sat buldukca gerceklestirmeye calistigi faaliyetlerdendir. Doda yiriyislerinde
mutlaka fotograf ceker ve cektigi fotograflari sosyal medya ortaminda paylasir.

e Haftada 1-2 kez yine kendi gibi hayat stiren dijital gdcebelerle gériismeyi
tercih eder. Zaman zaman yine kendisi gib dijital gocebe olan arkadaslariyla
uzun sureli tatil planlar.

Seyahat Tarzi ve Aliskanhklar::

¢ Her hafta mutlaka yasadigi yerin yakinlarina kisa geziler yapar. Bu gezilerin-
de hem yerel kiltird ve bélgeyi tanimayr hem de fotograf cekmeyi hedefler.
En gec 2-3 senede bir ikamet degisimi yapar. ikamet degistirdigi gibi yeni
yerlestigi bolgenin yakinlarini gezmeye baslar.

o Tatillerinde uzaktan calisabilecedi, dijital gdcebe nifusu yogun, internet
erisiminin sikinti olmayacadi sicak iklimli yerleri tercih eder.

e Dijital gdcebe nifusunun yodun oldugu Berlin, Londra, Barselona gibi
belli basli Avrupa sehirleri, Kanada, Gliney Amerika ve Tayland tecribeleri
arasindadir.

e Kozmopolit yapisi geredi New York, Berlin ve Barselona favorilrti arasinda-
dir. Ancak yogun dijital gécebe nifusu barindiran ve alt yapisini da ona gore
sekillendiren, gérece yasamanin daha konforlu ve ucuz oldugu Bali ve Chiang
Mai gibi bélgeler tercihlerinde en tepelerde yer alir.

e Seyahat konusunda fikir aldigi kaynaklar takip ettigi Iblog sayfalari, nstag-
ram hesaplari, Youtube'da denk geldigi seyahat videolari, TV programlari ile
Facebook ve Whatsapp arkadas gruplaridir.

7. Degerlendirme ve
Oneriler w»

7.1. Turistik Urtn Onerileri

Fethiye/Seydikemer’in ekoturizm/alternatif turizm tirlerinde ilgili hedef kitlesine
etkin tanitim yapilabilmesi icin pazarlama denkleminin (¢ bileseninin net olarak
tanimlanmasi gereklidir:

1. Tanitimin Hedef Kitlesi
2. Tanitim Kanallari
3. Tanitilacak Uriin

Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitlesi Bolim 6'da, i¢ turizm, dis turizm ve
bolgesel turizm stratejik makro cografi pazar bélimlerine ve bu bélimlerin her
birinde Ulke, il ve ilcelere gore oldugu kadar, hedef kitlenin davranissal ézellikle-
rine gore de tanimlanmistir.
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URUN TANITIM KANALLARI HEDEF KIiTLE

Sekil 41: Pazarlama Denklemi Bilegenleri

Bolim 6.2'de ele alinan davranissal hedefleme, her bir hedef kitle kisilik tipinin
tuketim davraniglarini, medya kullanim ve iletisim aligkanliklarini ve yasam stiliyle
ilgili detaylari icerdigi icin, Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitiminda kullanilacak
iletisim kanallariyla ilgili de yeteri kadar girdi saglamaktadir.

Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitiminin kritik bilesenlerinin sonuncusu olan
Urdn tanimi ise yerine koyulmasi gereken son parcadir.

Bu calismada ele alinan haliyle Griin tanimi, Fethiye/Seydikemer’'deki ekoturizm/
alternatif turizm agisindan altyapiyla veya turist deneyiminin tasarimiyla ilgili bir
Urdn tanimi degildir. Fethiye/Seydikemer'deki ekoturizm/alternatif turizm Grin-
lerinin ve deneyimlerinin neler oldugu ve nasil sekillendigi bu galismaya girdi
niteliginde oldugu icin, bu calisma bu tanimlari baz almaktadir.

Bu bélimde ele alinan Grin tanimi, daha ziyade Bélim 6'da belirlenen hedef
kitleye Fethiye/Seydikemer ekoturizminin hangi unsurlarinin tanitilacagi ve hangi
hedef kitle icin nasil bir konumlama yapilacagdini belirleyerek, Fethiye/Seydikemer
tanitim denklemini tamamlamay! hedeflemektedir.

Bolim 4'te detaylariyla incelenen Fethiye/Seydikemer ekoturizm degerleri, Fet-
hiye/Seydikemer’in tanitiminda 6n planda tutulacak belli basl turistik Grinlerin
tanitiminda kullanilabilir. Ancak Fethiye/Seydikemer’e ait bu pek cok ekoturizm
degerinin hangi birinin, hangi stratejik pazarlarda nasil firsatlar doguracadi, tu-
ristik Grin tanimi acisindan daha énemlidir. Bundan dolayi Fethiye/Seydikemer
ekoturizminin tanitimi icin hangi Grdnlerin 6n plana cikarilmasi gerektigini tespit
etmek igin Bolim 5.2'deki firsat analizi sonuglarindan faydalaniimistir.

Bolum 5.2'deki analizde éne cikan belli basli Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatla-
ri olan yamag paras(tl, doga yirlytsleri, dalis turizmi, kanyon yardytsleri, kamp/
karavan turizmi, antik kentler turizmi, sehir kiltir turlari, doga konaklamalari, fes-
tival turizmi, gastronomi turizmi, su sparlari turizmi ve kus gdzlemciliginin her
biri icin Bélim 5.2'deki analizde ortaya ciktigi gibi Fethiye/Seydikemer ekoturizmi
acisindan énemlerine gore farkll agirliklar tasimaktadir. Dolayisiyla Fethiye/Seydi-
kemer ekoturizm firsatlari, i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm pazarlarinin her
birinde Fethiye/Seydikemer’in tanitimi icin ayri birer rin tanimi gerektirmektedir.

Bu triin taniminin saglikl yapilabilmesi icin ise yalnizca Fethiye/Seydikemer eko-
turizm pazarinin i¢ turizm, dis turizm ve bélgesel turizm stratejik makro cografi
bélimlerinin dedil, ayni zamanda hem (ilke, il ve ilgelerin, hem de demografik ola-
rak analiz edilerek tespit edilmis cografi noktalarda ikamet eden kisilerin tiketim
davranislarinin dikkate alinmasi gerekmektedir.

c turizm, dis turizm ve bdlgesel turizm makro cografi hedef pazar balimlerinin
her biri icin Bolim 5.2'de tespit edilmis ekoturizm firsatlarinin, Bolim 6.2'de
davranissal analiz yontemiyle tespit edilen personalarin hangilerine nasil hitap
ettidi, tanitimda kullanilacak Grin tanimini belirlerken ayri ayri dikkate alinmaldir.

ic Turizm Pazari Turistik Uriin Onerileri

Fethiye/Seydikemer’in ic turizm pazarindaki personalarinin her birinin Fethiye/
Seydikemer ekoturizm firsat analizinde tespit edilip skorlanmis olan firsatlara
gosterecegi ilgi asagidaki tabloda gdsterildigi sekildedir. Bu tabloya gére skorla-
ma su sekilde yapiimistir:

1. Bu persona bu ekoturizm firsatinin isaret ettidi turizm deneyimini birinci
dncelikte gdrmektedir. Bu deneyimi ekoturizm hedefli seyahatinde mutlaka
edinmek isteyecektir.

2. Bu persona, bu ekoturizm firsatinin isaret ettigi turizm deneyimini ikinci
oncelikte gdrmektedir. Bu deneyimi edinmek hosuna gidecektir, ancak ana
seyahat amaci degildir.

3. Bu persona, bu ekoturizm firsatinin isaret ettigi turizm deneyimini Gglincl 6n-
celikte gbrmektedir. Bos zamani varsa, ilgili noktalara ulasimi zor dedilse veya
benzeri bagka nedenlerden ilgilenebilir, ancak bu deneyimi edinmese de olur.
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- Bu persona, bu ekoturizm firsatinin isaret ettidi turizm deneyimiyle higbir

sekilde ilgilenmemektedir.
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Tablo 28: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Fursatlan-Personalann Gisterecegi Igi Diizeyleri-Ig Turizm Pazar

Yukaridaki tabloya gére;

e Persona A daha ¢ok doga deneyimleriyle ilgilenmektedir. Yirlyls ve bisik-
let turlari, kanyon yarlyist, kamp/karavan turizmi, su sporlari, doga konakla-
malari gibi aktif doda faaliyetleri bu personanin ilgisini gekerken antik kentlere
de ilgi diizeyinin yiksek oldugu goze carpmaktadir. Dalis turizmi, Sehir kltir
turlari ve kus gozlemciligi vakit bulursa gerceklestirme ihtimali olan aktivite-
ler olarak karsimiza cikmaktadir. Festival turizmi ve gastronomi turizmi ise

ilgi alaninin disinda kalan deneyimlerdir.

e Persona B ve Persona D de doga faaliyetleriyle ilgilenmektedir ancak Per-
sona A kadar doga ve macera sporu tutkunu profiller degillerdir. Persona
B vakit buldugunda dalis turizmi ve sehir kiltir turlarina ilgi gdstermeye
edilimli olsa da bu turizm tirleri Persona D2nin ilgi alani disinda kalmaktadir.
Festival turizmi ve su spaorlari turizmi Persona D igin 6ncelikli olsa da Perso-

na B'nin ilgi alani disinda kalmaktadir.

e Persona C agirlikl olarak kiltir faaliyetleriyle, 6zellikle de antik kent gezile-
riyle ve bunu tamamlayici sehir kiltir gezileri gibi deneyimlerle ilgilenen bir
profildir. Doga deneyimleri bu persona icin ikinci planda gelmektedir, doga
sporlari ise ilgi alanina hi¢ girmez.

e Persona E, holgeye ekoturizm disindaki amaglarlia gelmis bulunan, daha cok
sehir kiltir turlarini deneyiminin merkezine koyan bunun yaninda gastronomi
turizmini de deneyimlemeye acik turist profilidir. Sehir kiltir tturlarinin bir
uzantisi olarak Saklikent kanyonu ve antik kentler turizmi de ilgisini cezbeden
unsurlar arasindadir.

e Persona F, tamamen 6zel ilgi alani olarak Kus Gozlemciligini kendine odak
almistir. Bélgeye kus gézlemciligi amaciyla gelip yaninda doga ile ilintili Likya
Yolu, Babadag'da yiriyis rotalarini da deneyimlemeye aciktir.

e Persona G, Persona | ve Persona J ise tamamen spor turizminin farkli dal-
larina odaklanmis profillerdir. Her Gglinde de su sporlari turizmi hobi alanlari
nedeniyle birincil éncelige sahipken, sehir kiltir turlari, doga konaklamalar
gibi deneyimle ikincil éneme sahip durumdadir.

e Diinyaca buyuk tne sahip olan Oludeniz, Babadad, Saklikent Kanyonu ve
Likya yolu bélgenin en fazla bilinen deneyimleri olup Dalis turizmi ve Su Spor-
lari turizmi ile birlikte Doga deneyimleri setini olusturmaktadir. Oliideniz bir
taraftan kitle turizmi agisindan biyik bir cekici glice sahipken, diger taraftan
gerek su sporlari turizmi, gerekse dalis turizmine olanak sagladig icin ekotu-
rizme 6zel deneyimleri de igerisinde barindirmaktadir.

e Doga deneyimleri grubunda yer alan Babadag ise bir taraftan yamac para-
sutd ve ylrlyus rotalar nedeniyle ekoturizme &zel alan olarak éne ciksa da
teleferikle cikilabilmesi ve manzara izleme noktasi olarak da éne ciktidi icin
bir miktar kitle turizmine de temas etmektedir.

e Saklikent Kanyonu farkli zorluktaki parkurlari ve icerisinde barindirdigi kltir
unsurlari nedeniyle hem kitle turizmi tarafindan kentsel deneyimin bir parca-
si, hem kaltir turizmi icin 6nemli bir nokta, hem de profesyonel sporcular
icin uzun bir kanyon gegcisine olanak tanididi icin Doga turizminin énemli bir
parcasidir.
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e Turkiye'nin ilk uzun mesafeli yirdyls yolu olan Likya yolu gerek icerisinde
bulunan 18 Likya kenti kalintilari, gerekse isaretlemesi diinya standartlarinda
yapilmis yirdyus yollaryla hem Kilttr turizmi hem de doda turizminin 6nemli
bir 6gesi durumundadir.

e Dalis turizmi ve Su Sporlari turizmi doda deneyimleri icerisinde yer almak-
ta olup ekoturizm alaninda farkli potansiyeller igerip farkli turist profillerini
cekici glice sahiptir.

e Kampeilik ve karavan turizmi ve doda konaklamalari Fethiye/Seydikemer al-
ternatif turizm Grinleri arasinda birbirine en yakin tarzdaki Griinlere érnektir.
Bu turizm tirleri dogayla yakin temas halinde gerceklestirilen, sakin dene-
yimleri barindirmakta olup, bu analiz tablosunda doga deneyimlerine yatkin
profiller tarafindan tercih edildikleri gérilmektedir.

e Kus Gozlemciligi Doda turizminin bir pargasi olup sinirli bir alanda yapildigi
ve holgenin gérece daha zor ulasilir olmasindan dolayl tamamen kus gézlem-
ciligi meraklisi turist profiline odakli diger turizm deneyimlerinden biraz daha
ayrismaktadir.

o Antik kent ziyaretleri ve Sehir Kaltir Turlari, Festival turizmi ve gastronomi
turizmi ile birlikte kentsel deneyimleri olusturmaktadir. Antik kentler ve Sehir
kdltir turlari bir taraftan kdltdr turizminin gekici gtictiyken bir taraftan da
kitle turizminden de faydalanmaktadir. Ancak gerek ulasim kolayligi, gerekse
altyap! gibi faktorler distndldiginde Pinara antik kenti, Tlos antik kenti ve
Kadyanda antik kenti gibi kaltir degerleri kitle turizmi agisindan istisna olus-
turabilir..

e (Gastronomi turizmi her ne kadar kdltdr turizminin énemli bir parcasi gibi
gorinse de kitlesel turizmi tarafindan da ilgi gérme potansiyeli vardir.

e Festival turizmi her ne kadar yapilan festivalin icerigine gére farkli hedef
kitleleri bolgeye cekme glictine sahipse de genel olarak festivallerle blylk
kitlelere erisim hedeflendiginden en genel anlaminda kitle turizminin iginde
degerlendirilmesi daha isabetlidir.

Bu yaklasimla, Fethiye/Seydikemer i¢ turizm pazari alternatif turizm/ekoturizm
turistik rin haritasi, yukarida listelenen birincil 6neme sahip turistik Grin grup-

lari ve ikincil 6ncelige sahip turistik drin gruplari ile bunlarin aralarindaki iliskiler
gbz 6nine alindiginda asagidaki sekilde gosterilebilir:

KENTSEL DENEYIMLER

KITLE TURiZMIYLE DOGADENEVMLER]

ORTAK

Antik

- Saklikent kentler
B Kiltiir

Kanyonu gsth
Babadag turizmi

Gastronomi
turizmi

EKOTURIZME
OzEL

Su sporlari
turizmi

konaklama
lart

DOGA TURiZMi KULTUR TURiZMI

Sekil 42: Fethiye/Seydikemer Alternatif Turizm./Ekoturizm Uriin Haritas:

Bu tabloya gore, Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitim planlamasinda kullanil-
mak Uzere, Fethiye/Seydikemer i¢ turizm pazari ekoturizm turistik Grinleri asa-
gidaki sekilde tanimlanabilir:

Fethiye/Seydikemer ekaturizm Grinleri temel olarak iki ayri kategoride ele alinabilir.
Bir grup trdnler kitle turizmi yondyle de var olan, hatta bazilari adirlikli olarak kitle
turizminin etkisi altinda trinlerken, diger bir grup Griin ise yalnizca alternatif turizm
turlerinde, Fethiye/Seydikemer'de cogunlukla ekoturizmde gorilen bir pratigi icerir.

Ekoturizme/alternatif turizme 6zel Urin kategorisini de yine kendi icinde doga

turizmi ve klttr turizmi olarak ikiye ayirmak mumkindar.

Fethiye/Seydikemer turistik Grin haritasindaki Grdnlerin bir kismi bu 3 katego-
riden yalnizca bir tanesine girerken, bir kismi 2 veya 3 kategoriye birden gire-
bilmektedir. Fethiye/Seydikemer ekoturizm Grinleriyle ilgili asagidaki tespiteleri
yapmak mumkindur:
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1. Kentsel Deneyimler Uriin Grubu

Alternatif turizm acisindan da deger tasiyan bu turizm deneyimlerinin bazilari kitle
turizminde yer tutmakta bazilariysa ekoturizm uygulamalarina dahil olmaktadir.

Fethiye/Seydikemer kentsel deneyimler Griin grubu igerisinde sehir kultir turlari,
antik kentler kilttr turizmi, festival turismi ve gastronomi turizmi yer almaktadir.

Fethiye/Seydikemer’de dizenlenen festivallerin bir kismi doga temali olsa da fes-
tival turizminin dogasi geregdi bu turizm tird agirlikli olarak kitle turizmi ile ilintili
bir yapiya sahip oldugu igin kitle turizmi kisminda degerlendirilebilir.

Gastronomi turizmi ise en genel tanimiyla kitle turizminin dahilinde degerlendiril-
mesi mimkdn bir turizm tird olsa da Fethiye/Seydikemer 6zelinde yerlesik, kitle
turizmi dzelliginde bir gastronomi turizminden séz etmek mimkin degildir. Bol-
gedeki deniz drtnleri, Ege mutfadi, Yorik kaltird yemekleri ve bunlarin yarattig
turistik deneyimler daha gok butik bir kiltir turizmi tamamlayicilari olarak géze
carpmaktadir.

Antik kentler kiiltdr turizmi ve sehir kiilttr turlari ise hem kitle turizmi hem de eko-
turizm/alternatif turizm tirleri kapsamina giren/girebilen turizm deneyimleridir.

Dolayisiyla, bu turistik trn grubundaki turistik Grinler hem kitle turizmiyle ilisik
kurularak, hem de butik kultir turizmi trianleri olarak ele alinmali ve Fethiye/Sey-
dikemer ekoturizm/alternatif turizm tanitim planlarinda bu sekilde yer almalidir.

Bu Urtn grubu Fethiye/Seydikemer personalari acisindan asagidaki sekillerde
degerlendirilebilir:

e Bir tarihi alan ve kiltir gezgini olan Persona C'ye agirlikli olarak antik kentler
kdltr turizmi tanitimlari gergeklestirilicken bu Grin grubundaki diger drin-
lerle de ilgilenebilecegi distndlerek, gruptaki diger Grinler de tanitiimalidir.

e Sehir kaltdr turlariyla ilgilenen Persona E de yine bu grubun tipik bir potan-
siyel alicisi kanumundadir. Yine bu personaya da gruptaki diger Grlnler de
ikincil olarak tanitilmalidir.

e Gastronomi turizmi Persona C, E ve H tarafindan ilgi gérme potansiyeline
sahiptir.
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e Festival turizmi ise Persona C ve E'ye ek olarak genglik festivallerinin de etki
alani hesaba katilarak Persona D'ye de pozisyonlanarak tanitilabilir.

2. Doija Deneyimleri Uriin Grubu

Fethiye/Seydikemer’in en glcli turistik Grdnleri bu grupta yer almaktadir. Grup-
taki Urdnlerden 4 tanesi Fethiye/Seydikemer’in turizmde markalasmis drinleri-
dir: Oludeniz, Saklikent Kanyonu, Babadag ve Likya Yolu.

Oliideniz giiniimiizde kitlesel turizm tarzinda deniz turizmi ziyaretcileri cekmesi-
ne ve bu yoni agir basmasina karsin Olideniz Milli Parkrnin dogal giizellikleri ve
bu alandaki potansiyel dogda deneyimleri nedeniyle yiksek bir ekoturizm/alternatif
turizm potansiyeline de sahiptir. Firsat analizine dahil edilmemis olmasina rag-
men turistik Grinler arasinda ekoturizm firsat Grlnleriyle iliskisinin glcli olmasi
nedeniyle turistik Grin haritasina dahil edilmistir.

Babadag ise Oliideniz'e ters olarak alternatif turizm deneyimlerinin agir bastig,
ancak teleferigin de etkisiyle kitle turizminin de etkin oldugu bir cazibe noktasidir.
Bu acidan Oliideniz éncelikli kitle turizmi, ikincil olarak ekoturizm deneyimi olarak
ele alinirken, Babadag bunun tersi olacak sekilde, yani dncelikli doga tabanl eko-
turizm deneyimi, ikincil olarak da kitle turizmi deneyimi olarak Grin haritasinda
konumlanmis durumdadir.

Likya Yolu ise kitle turizmiyle hig iliskisi olmayan, doga ve kaltir turizmi tarzlarinin
karisimi olan bir driindir. icerdigi antik kent ve tarihsel cazibe noktalari nedeniyle
kdiltir turizmi, icerdigi doga deneyimleri nedeniyle de doda turizmi basliklarina
giren bu popdler Grin, her iki kategorinin de avantajlarini barindirmaktadir.

Saklikent Kanyonu ise bu grup icerisinde en hibrit olan turistik trinddr. Kanyon
hem doga sporcularinin hem de siradan halktan ziyaretcilerin akinina ugrayan bir
dogda deneyimi alani oldugu gibi iginde barindirdifi tarihi kalintilar nedeniyle kltdr
turizmi deneyimi de vadetmektedir. Ayrica milli parkin icinde ve kanyon girisindeki
mesire yeri ve piknik alani niteliginde kullanilan kisim da yogun sekilde kitle turizmi
akinina ugramaktadir. Bu gok yonluligiyle Saklikent Kanyonu ve Milli Parki, Fethiye/
Seydikemer ekoturizm turistik Griin haritasinda benzersiz bir yere sahiptir.

Dalis turizmi ve su sporlari turizmi ise sportif yonleri nedeniyle diger doga de-
neyimlerinden ayrilarak bu Grin grubu icerisine dahil olan ekoturizm Grdnleridir.
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Pek ¢ok dalis noktasina sahip olan Fethiye/Seydikemer'deki dalis turizmi basl
basina itici bir glic olarak bu grubu gliclendirmekte, halihazirda var olan ve gele-
cede yatirim yapilarak planlanmakta olan su sporlari turizmi ise grubun diger bir
tamamlayicisi olarak goze carpmaktadir.

Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitimlarinda doda deneyimleri Grin grubu, ic
turizm pazari personalarina asagidaki gibi bir yaklasimla yer almalidir:

e Persona A, B ve D agirlikh olarak doga deneyimleriyle ilgilenen kisiler ol-
duklari igin bu kisilere bu gruptaki tim drdnler tanitiimalidir. Persona A daha
ziyade sportif deneyimlerle ilgilenirken, Persona B doga konaklamasi, kamp/
karavan tarzi daha az hareketli doda deneyimlerine talep gosterecektir.

e Persona D ise ana odagi doda kamplari oldugu icin bu Grind ilk planda tu-
tacaktir. Bu kisilere yapilan tanitimlar doga kamplari, Babadag, Oliideniz gibi
Urinlerin 6n planda tutuldugu tanitimlar olmalidir. Diger doda deneyimleri
de bu kisilere mutlaka tanitilarak Likya Yolu, Saklikent Kanyonu gibi turistik
Urdnlere ilgilerinin uyandiriimasi saglanmalidir.

e Persona D ayrica festival turizminin en énemli alicisi konumundadir.

e Persona C ve E ise daha agirlikli olarak kdltir turizmi Grinleriyle ilgilen-
mektelerse de ikinci olarak doga deneyimlerini 6nemsedikleri igin kendilerine
yapllacak tanitimlarda doga deneyimleri, dzellikle de Fethiye/Seydikemer’in
markalasmis trtinlerinden Olideniz, Saklikent Kanyonu gibi noktalar mutlaka
yer almalidir.

e Persona H, dijital gocebelik tecribesinin igerisinde kultir deneyimleri kadar
doda deneyimlerine de yer vermeye istekli bir kisi profilidir. Dolayisiyla bu
kisilere yapilacak tanitimlar yine bu gruptaki Griinler de yer almalidir.

e Dalis turlari ve su sporlari daha kitlesine yonelik trinler olarak agirlikli
olarak Persona G, | ve J'nin ilgi alanina girecek Grinlerdir. Persona J'nin
dalis turlariyla, Persona I'nin su sporlari (6zellikle yelken) ve Persona G'nin de
Babadag'daki yamac parasdtiyle ilgilenecegi agiktir.

e Bu personalarin hemen hepsi doda deneyimi triin grubundaki Grinlerle de
ilgilenme potansiyeline sahiptirler. Dolayisiyla bu kisilere gerceklestirilecek,
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hedef kitlesine dzel tanitimlarda, Fethiye/Seydikemer'deki genel doga dene-
yimlerine ve kisilerin ilgi alaninin disinda kalan diger doda sporu alternatifle-
rine de ver vermekte fayda vardir.

3. Dijer Doga Turizmi Uriinleri

Kamp/karavan turizmi, yapisi itibariyla sportif bir faaliyet olmasa da tamamen
bir doga turizmi tirl olarak ekoturizm kategorisi altinda yer alan bir Grinddr.
Ayni sekilde doga konaklamalari da doga sporlariyla baglantisi zorunlu olmayan,
basl basina bir ekaturizm deneyimi olan bir turistik Grinddr.

Son olarak kus gozlemciligi, yalnizca kendi nis hedef kitlesine hitap eden, dézel-
lesmis bir doga deneyimi olarak ekoturizm kategorisinde bu trin haritasinda yer
almaktadir.

Fethiye/Seydikemer ekaturizm tanitimlarinda bu drin grubu, i¢ turizm pazari
personalarina asagidaki gibi bir yaklasimla yer almalidir:

e Doda kanaklamalari turizminin en biytk alicisi Persona B ve Persona D'dir.
Ancak doga konaklamalari Grind, yapisi geredi pek cok diger doga deneyimi
ile birlestirilebilecedi icin dider personalarin hemen hemen hepsine, en az
ikincil 6nem sirasinda olacak sekilde hitap etmektedir. Dolayisiyla Fethiye/
Seydikemer doga degerleri tanitilirken, Fethiye/Seydikemer'deki doga konak-
lamasi secenekleri mutlaka planlarda yer almalidir.

e Kamp/karavan turizmi ise doda konaklamalari kadar olmasa da personala-
rin 6nemli bir kismi tarafindan talep gérecek bir Grinddr. Bu Grindn esas ali-
cisi Persona B'dir ancak Persona A ve D'nin de ilgi géstermesi mumkindur.

e Persona F kus gozlemi meraklisi bir profil olarak en biyik odag Fethiye/
Seydikemer’'de, muhtemelen de Girdev Goli'nde kus gdzlemi deneyimi olacak-
tir. Ancak bu personanin diger doga deneyimlerine de meyilli olacag disini-
lerek tanitim planlari buna gére kurgulanmalidir.

Bilgesel Turizm Pazari Turistik Uriin Onerileri

Ayni i¢ turizm pazarinda oldugu gibi, Fethiye/Seydikemer'in bélgesel turizm pa-
zarindaki personalarinin her biri de Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatlarina
gosterecekleri ilgiye gore incelendiginde asagidaki tablo ortaya gikmaktadir:
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Gozlemciligi
Tablo 29: Fethive/Seydikemer Ekoturizm Fusatlar-Personalarin Gisterecegi llgi Diizeyleri-
Bilgesel Turizm Pazan
Bélgesel turizm tablosunun i¢ turizm tablosundan temel farki i¢ turizm persona-
larindan Persona H (dijital gdcebe)'nin bolgesel élcekte 6nemli bir odak olmadigi
icin listeden cikariimis, yerine ise Persona K hedeflenmistir.

Persona K, cevredeki il ve ilceleri gezen, yazip cizip Ureten, kendi sosyal medya
hesaplarinda tanitim yapan gondilli bir Fethiye/Seydikemer ekoturizm elgisi gibi
gérilebilir.

Bunun yani sira, i¢ turizm pazariyla ortak olan personalarin, bélgesel turizmdeki
versiyonlarinin i¢ turizm pazarindaki hemen hemen ayni davranislar gosterecedi
distnulse dahi, cografi 6lgek ve sehir kilttrd nedeniyle bazi minér farklilik gos-
terebilecekleri de gerek turistik Grin tanimlarinda, gerekse de tanitim planinin
diger detaylari tasarlanirken hesaba katilabilir. Bu duruma 6rnekler:

e ic turizm pazarindaki Persona B'nin, pandemiden kacip dogal bir ortam
ararken, pandemi agisindan olsun, kalabalik agisindan olsun daha sorunlu bir
metropolden geliyor olma ihtimali yiksekken, bélgesel turizmdeki Persona
B, yine ayni kacis sirecini yasasa da, turistik Grinlere gosterdigi ilgi blyik
sehirlerdeki izdlisimUne gore daha az gicli olabilir.

e Basta Persona B olmak (zere, tim personalar icin haftasonu dogaya ka-
cis aktiviteleri, blylksehirlerdeki (i turizm) personalar acisindan Fethiye/
Seydikemer’e yakin il ve ilcelerde yasayanlara gére dogal olarak daha seyrek
olacaktir. Bu durumda bélgesel turizmdeki Persona A, B, C, D ve E'nin haf-
tasonu gezileri iceren turistik Grdnlere ilgisinin i¢ turizmdeki izdistmlerine
gore daha dusuk olacadr dusundlebilir.

e Doga sporlari meraklisi olan Persona A ise, cevre il ve ilgelerde yasiyorsa
bélgenin bisiklet ve yuriyls rotalarina daha asina olacak ve basta Likya Yolu
olmak tizere doga deneyimleri iceren cazibe noktalarini defalarca ziyaret et-
mis olacaktir. Bu nedenle bélgesel turizm pazarindaki Persona A profiline
giren kisilerin, i¢ turizm pazarindakilere oranla turistik riin tanimlarinin daha
detayl olmasi, deneyime iliskin daha fazla bilgilendirme icermesi gerekir.

o Kus gdzlemi meraklisi Persona F, yamac parasiitcl Persona G, yelken
meraklisi Persona | ve dalisci Persona J kendi nis kitlesini temsil eden perso-
nalar oldugu icin bu gruplardan kisiler Fethiye/Seydikemer ve cevresinde ya-
samaktadir. Dolayisiyla bu personalar bélgeselt turizm icin de vardir. Ancak
biytksehirlerdeki kadar yogun olmayabilecekleri (ilgi odagina ve deneyime
gore) dikkate alinmaldir.

ic turizm pazarinda oldugu gibi ayni hedef kitle profillerinin ic turizm ve bélgesel
turizm pazarlarinda kictk nianslari oldudu gibi, bélgesel turizm pazar icin bu
turistik trinler de i¢ turizm pazarina gére bazi farklarla ele alinmalidir. Bunlar;

o Oludeniz, Babadag, Saklikent ve Likya Yolu tim iilkede, hatta yurt disinda bile
iyi taninan ve hilinen noktalardir. Bunlarin hedef kitlesindeki bilinirlik i¢ turizm
pazari ile bélgesel turizm pazari arasinda biyuk bir fark olusturmamaktadir.

e Ancak Fethiye/Seydikemer festivallerinin, kdy konaklamalarinin, doga yi-
rlyusu, dag bisikleti, kamp/karavan turizmi gibi deneyimlerin yasandigi nok-
talarin bilinirlik diizeyi, Fethiye/Seydikemer'in cevre il ve ilcelerinde istanbul,
Ankara ve izmir gibi bilyik sehirlere gére cok daha yiiksektir. Bundan dolay
bu noktalar Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitiminda bir turistik Grin olarak
ele alinirken, zaten bilinirligi yiksek bir Grindn tanitiminin yapildigr gézéniinde
bulundurulmali, tanitim stratejisi daha ziyade bu Grinle ilgili yeteri kadar
bilinmeyen yonlerin 6n plana gikarilmasi daha biylk 6nem tasimaktadir.
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e (Gastronomi turizmi ise biyik sehirlere gére bolgede daha farkli bir seyir
izleyebilir. Birbirine yakin mutfaklara sahip olan cevre il ve ilcelerden gelen
kisiler Fethiye/Seydikemer'e 6zel lezzetlere daha duskin olacaklar ve bunlar
daha iyi taniyacaklardir. Dolayisiyla bu kisilere yonelik gerceklestirilecek tani-
timlarda gastronomi unsurlari daha fazla detay tasiyabilir.

e Antik kentlerde ise yukaridakine ters bir durum stz konusudur. Antik
kentlere merakli potansiyel turistler tipik olarak biyik sehirlerde daha bi-
yik oranda yasamaktadir. Dolayisiyla Fethiye/Seydikemer antik kentlerinin ic
turizm pazarindaki bilinirlik diizeyinin Fethiye/Seydikemer cevresindeki ayni
profildeki kitleye (persona) gore daha dustk degil, hatta daha yiksek olmasi
bile beklenebilir. Fethiye/Seydikemer cevresindeki il ve ilcelerde Fethiye/Sey-
dikemer antik kentlerinin tanitiminin bu durum géz 6niinde bulundurularak,
daha egitici, bilgilendirici ve farkindalik uyandirict mesajlarla yapilmasi ve bu
turistik Grandn bu sekilde konumlanmasi dogru olacaktir.

Dis Turizm Pazari Turistik iiriin Onerileri

Fethiye/Seydikemer dis turizm pazarindaki personalarin her birinin Fethiye/Sey-
dikemer ekoturizm firsatlarina gosterecekleri ilgi incelendiginde, asagidaki tablo
ortaya cikmaktadir:

) N

&6 @
=’ ~
fo S0 J SESN ~
Persona L Persona M Persona N Persona O Persona P Persona R
Amatér Doga Kiiltiir Gezgini Orta Yagh Doga Bolge Gezgini Yamag Parasiitii Dijital Gocebe
Sporcusu Gezgini Tutkunu
il 2 il 2 1 2

Babadag

Likya Yolu 1 2 1 2 2 1

Dalig Turizmi 3 3 - - 3 3

Saklikent Kanyonu il 2 2 al 3 2
Kamp/Karavan

Turizmi 1 3 2 : : 2

Antik Kentler 3 1 2 2 3 2

Sehir Kiltir Turlan

Doga Konaklamalan

Festival Turizmi

Gastronomi Turizmi

Su Sporlari Turizmi

2

2

2

Tablo 30: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Fusatlan-Personalann Gisterecegi Hgi Diizeyleri-Dug Turizm Pazan

Yukaridaki tabloya gére;

e Genel olarak Persona L ve Person N doga aktiviteleriyle ilgili turizm firsat-
larina yogunlasmaktadir. Persona L daha ok spor faaliyeti tarzi etkinliklere
yonelirken Persona N ise doda deneyimlerini o kadar profesyonel olmasa da
doga ylrlylsl tarzi faaliyetlerle ilgilenmektedir.

¢ Persona M ve Persona O ise daha ziyade kilttr dederleriyle ve kdltir aktivi-
teleriyle ilgilenmektedir. Persona M igin antik kent ziyaretleri, kaya mezarlari
gibi noktalar énemli olup, Likya Yolu ve Saklikent gibi drtnlerin daha gok kil
tir tarafina odaklanmaktadir. Persona O ise aslen bir ekoturizm personasi
olmamasina ragmen bélgeyi hali hazirda ziyaret etmekte oldugu icin ve de
Fethiye/Seydikemer ekoturizm Griinlerine meyilli bir yapida oldugu icin ekotu-
rizm personalari arasinda yer almaktadir.

¢ Persona R de aynen Persona O gibi bélgeye aslinda ekoturizm amaglari di-
sinda gelmis bir persona olmasina ragmen ekoturizm degderlerini 6nemseyen
bir yapiya sahiptir ve Fethiye/Seydikemer bdlgesinde gecirdigi zamanda bu
Urdnleri mutlaka deneyimlemek istemektedir.

e Persona P ise temel olarak yamac parasiti drindyle ilgilenen, daha kisith
bir hedef kitleyi temsil etse de, yine de basta diger macera sporu tirleri
olmak Gzere Fethiye/Seydikemer ekaturizm drdnleri bu persona igin de cazip
olabilmektedir.

e Likya Yolu, Oliideniz, Babadag ve Saklikent Kanyonu olarak tzetlenebilen
dort blylk Fethiye/Seydikemer markasinin yurt disindaki bilinirlikleri genel
olarak digerlerine gore daha yiksek oldugu icin bu Grinler tim personalar
toplaminda en fazla ilgiyi géren drinlerdir.

e Bunlar disinda doda konaklamlari ve antik kentler hemen hemen tim per-
sonalardan Ust dizey ilgi géren ekoturizm Grinleridir.

Ayni bélgesel turizm pazari turistik Griin tanimlamasinda oldugu gibi, dis turizm
pazari igin de &n plana cikan Grinler i¢ turizm pazarinda oldudu gibi kitle turizmi
ve alternatif ekoturizm Grinleri arasinda bir yelpazede kalmaktadir. Alternatif
turizm/ekaturizm trdnleri ise kendi iclerinde doga turizmi ve kltir turizmi olarak
ayrilmaktadir.




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar anc

Likya Yolu, Oludeniz, Babadag ve Saklikent Kanyonu'nun yurtdisindaki yiiksek ta-

ninirhigindan faydalanarak tim Fethiye/Seydikemer ekoturizm Grdnlerinin dis tu-

rizm pazarlarindaki tanitimi kurgulanmalidir. Doda deneyimleri grubundaki diger

drinler de belirlenen personalar tarafindan ilgi gérmek potansiyeli yiksek Grin-

lerdir. Kiltir deneyimleri grubundaki triinlerden de 6zellikle antik
kent ziyaretleri dis turizm personalari arasinda yiksek derecede
popllerlige sahip olacaktir.

7.2. Ozet ve Sonuc

Fethiye/Seydikemer, ekoturizm/alternatif turizm tdrleri acisin-
dan yiksek potansiyele sahip bir destinasyondur. Gerek doga
degerleri, gerekse de kulttr degerleri acisindan pek gok turizm
firsatina sahip olan Fethiye/Seydikemer'de bu turizm tirlerinin
basariya ulasmasi igin Fethiye/Seydikemer’in dogru hedef pazar-
lardan dogru hedef kitleyi, dogru turizm amacglariyla cekmek igin
etkin bir tanitim yapmasi gok dnemlidir.

Bu galismanin vardidi sonuclar, hem Fethiye/Seydikemer’in eko-
turizm hedef kitlesine ulasmasi icin gereken yol haritasini sag-
lamakta, hem de bu hedef kitleye sunulacak turistik Grinler ve
verilecek mesajlarla ilgili bazi gostergeler sunmaktadir. Bolim
7.2.1. Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Pazar Analizi ca-
lismasinin sonuglarini ézetleyerek tanitimin hedef kitlenin belir-
lenmesi icin girdi saglarken, Bolim 7.2.2 calisma sonuglarina
dayanarak Fethiye/Seydikemer turistik Grlnlerinin hedef kitleye
ulastirilmasiyla ilgili tavsiyeler sunmaktadir.

7.2.1. Fethiye/Seydikemer Ekoturizm
Hedef Pazar Analizi Ozet Degerlendirmeler

Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitiminin stratejik ve taktik yapila-
ri kurgulanir ve kisa vade ve uzun vadede hayata gecirilirken, bdlge
paydaslari ve destinasyon yonetimleri arasinda gorisulen kritik
kararlar esas belirleyici olacaktir. Bu calismanin asadida madde-
lenerek 6zetlenen bulgulari iste bu kararlara zemin saglayacakeir:

- Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Degerleri

Fethiye/Seydikemer ekoturizm ve

alternatif turizm tdrleri acisindan blylk potan-

siyeli olan bir ilgedir. Gerek doga degerleri, gerekse de kiltir degerleri acisindan

zengin olan Fethiye/Seydikemer, bu degerleri sayesinde dnemli turizm firsatlari

/

Kitle Turizmiyle
ilintili Doga
Degerleri

KUMSAL VE KOYLAR

Oliideniz - Hisaronii/s
Ovacik e
Gemile Koyu
Oyuktepe Koylari
Kabak Koyu

Seki Yaylasi .
Karanfilli Yaylasi =

Gunlukla Koyu
Calis Plaji

inlice Plaji
Aksazlar Plaji
Kelebekler Vadisi
Kidrak Koyu.
Katranci Koyu

Koru Yaylasi
Kavacik Yaylasi =

Kirkpinar Yaylasi .
Girdev Golu Yaylast =

MESIRE YERLERI

Fethiye Buyiik Samanlik Koyu Plaji  *
Katranci Koyu Tabiat Parki *
Yesil Vadi Doga Park/Kamp

Akmaz Piknik Alani

YAYLALAR
Dokuzgol Yaylasi

\

Kuleli Piknik Alani

Kayik Seki Piknik Alani
Kidrak Koyu Tabiat Parki
Oliideniz Tabiat Parki
Doga Kamp Yaniklar

*  Eren Dagi

Karabel ve Kuyucak Yaylalari

A
c

Doga
Deneyimleriyle
ilintili Doga
Degerleri

<

DOGA SPORLARI

Babadag Yamacg Parasutu

Dalyan Koyu
Kizil ada Feneri

DALIS NOKTALARI
Aqua Point
Kizil Ada Kanyonu *

Turgut'un Yeri
Sahin Burnu

Tineller
Amfora

Likya Yolu

MAGARA VE KANYONLAR

Saklikent Kanyonu
Kabak Koyu Mavi Magara

Akvaryum Koyu *
Ug Tuineller
Baracuda Resifi
Soguk Magara

iblis Burnu
Balaban Adasi
Karides Kovugu

Piramit
Afkule
Sariyarlar

AKARSULAR VE GOLLER

Esen Cayi

Yaniklar Cayr Ak Gol

Girdev Golu

Fethiye Moryildizi *
Cakal Nergis
Karia Kral Taci

ENDEMIK TURLER
Can Cigegi
Fethiye Siumbdali  *
Kekik, Saterotu

Pireotu
Pembe Papatya
Kugukbash

Girdev kus
tirleri (~200)
Anit Agaglar

Devedikeni

OREN YERLERI
Telmesos & Amintas  *
Kadyanda .
Sidyma .
Oren (Ceramos) .

Letoon

Pinara

Tlos

Afkule Manastiri

KENTSEL CAZiBE NOKTALARI

Gocek

Cleopatra Hamami
Paspatur Carsi
Balik Hali

KOYLER

Yesil Uziimlii Koyii

Kayakoy

Fethiye Muzesi
Fethiye Kalesi
Babadag Teleferik

Karabel

SOSYAL DEGERLER

Ug telli

Sipsi

Kabak Kemani
Delbek

Arap Oyunu
Tilki Oyunu

FESTIVALLER

Gocek Ot Yemekleri Festivali
Dastar ve Kuzugdbegi Mantar
Festivali

Gocek Cocuk Senligi

Benyamin S6nmez Klasik Muzik <
Festivali

MilyonFest

Deve Oyunu
Gurbet havalari

Esen Koyl
Yaka Koyl
Yaniklar

Kuyucak
Girmeler
Oren

Somut Kiilttir Degerleri

J

Babadag Keskegi «
Olemeg Gorbasi
Legen Boregi
Bulgurlu Domates «
Bulgurlu Patlican «

Somut Olmayan Kiilttir Degerleri

GASTRONOMI
Cirig Otu Yemegi
Ot Kavurmasi
Bildircin kebabi
Tingil Corbasi
Fethiye Tahini

Kolan dokuma
Dastar dokuma
Yoriik kiilturt

Fethiye Nif Koyl Kiraz Festivali
Uluslararasi Fethiye Spor Festivali
Uluslararasi Fethiye Oliideniz
Hava Oyunlari Festivali

EkoYoga Festivali

Fethiye Muzik Festivali

Babadag Movement Festivali

Yumurta Bohgasi
Stindlirme
Déndirme
Kuzugdébegi mantari
Fethiye Kaya inciri

Sekil 43: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Deger Haritast




GUCLU YONLER

Dogal cazibe merkezlerinin sayisi ve gesitliligi
Dogal cazibe merkezlerine erigim kolayhgi
Dalaman Havalimani’na ulagim kolaylig

Dért mevsim ekoturizm aktivitesi yapilabilmesi

Bélgedeki dalis parkurlarinin sayisi ve kalitesi
Bélgede yiruyus ve bisiklet rotalarinin hazir olmasi
Spor faaliyetleri cesitliligi

Bdlgesel tarim drtinleri ve yerel lezzetler

FIRSATLAR

Covid19 salginiyla birlikte dogada tatilin ragbet gérmesi
Sorumlu turizm anlayisinin yurtigi ve yurt disinda giderek
yayginlagmasi

Oltideniz lagtint, Babadag yamag parastitii gibi

fethiye/seydikemer ekoturizm nedef paz

ZAYIF YONLER

Bélge ekoturizm degerlerinin yeterince taninmamasi
Gunubirlik ziyaretlerin yarattigi dugiik katma degerli yogunluk
Yerel halkta ekoturizm bilincinin yetersizligi

Turistik isletmelerde sezon disi hizmet yetersizligi

TEHDITLER

Bolgede dogaya zarar verebilecek sanayi faaliyetleri
Guinubirlik turizmin yarattigi yogunluk ve gevre kirliligi

Artis gésteren kitle turizminin ekoturizmin gelismesine engel
olmasi

yakalamaktadir. Fethiye/Seydikemer doga ve kiltir de-
gerleri Bolim 4'te incelenmis ve bolge paydaslariyla
da yapilan gorismeler sonucunda Fethiye/Seydikemer
Ekoturizm Deger Haritas! olusturulmustur (Tablo 43):

- Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Rekabetciligi

Her destinasyon gibi Fethiye/Seydikemer’in da eko-
turizm/alternatif turizm acilarindan bazi avantajlari
ve dezavantajlari vardir. Kimisi bdlgenin kendi yapi-
sindan kaynaklanan, kimisi de cevresel faktdrlerden
dogan bu olumlu ve olumsuz yonler, Bélim 4.4'te in-

celenmis ve Fethiye/Seydikemer'in GZFT &zet tablosu

degerlerin Tirkiye tanitimlarinda siklikla kullanilmasinin
Uluslararasi bilinirlige yaptigi katki

Go6cek Marina ve Dalaman'daki golf sahalarina yakinlk
nedeniyle yuksek gelir grubu turiste erisim firsati

olusturulmustur (Sekil 44):

- Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Pazar Stratejisi

Sekil 44: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm GZFT Analizi Gerek Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef turist

A kitlesinin cografi yerini belirlemek, gerekse de hedef

2 *

¢ Dig Turizm .

kitle analizini kendilerine ait i¢ dinamikleri agisindan makro segmentlere bélmek

icin, bittn hedef pazar uzay 6ncelikle yurt ici, yurt disi ve gevre illeri iceren (¢

ana segmente ayrilmis ve “i¢ turizm”,

n oo«

dis turizm”, “bdlgesel turizm” segment-
lerinden olusan bu hedefleme yaklasimi, Fethiye/Seydikemer tanitimi icin ana
stratejik eksen olarak belirlenmistir. Bolim 5.1'de bu segmentler ve birbirileriyle

olan stratejik iliskileri, bir BCG matrisiyle gdsterilmistir (Sekil 45):

i¢ Turizm

Bu yaklasima gére i¢ turizm pazari Fethiye/Seydikemer igin hem hizli biydyen
hem de para kazandirma potansiyeli yiksek olan bir pazarken, dis turizm paza-

ri hizli yikselmesine karsilik hentiz Fethiye/Seydikemer'in yiksek oranda turist
* Bolgesel Turizm

PAZARIN BUYUME ORANI

cekmeye baslamadigdi ve hacmini arttirmasi gereken bir pazardir. Fethiye/Sey-
dikemer degerleri uzun yillardir cevre il ve ilcelerde bilindidi icin bélgesel turizm
pazari ise digerleri arasinda Fethiye/Seydikemer’in hali hazirda en fazla faydalan-
makta oldugu pazar segmentidir.

t

H

v

FETHIYE/SEYDIKEMER’IN
MEVCUT VE POTANSIYEL
TURIZM BASARISI

Sekil 45: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Makro Cografi Hedef Pazarlar

- Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Firsat Analizi

Fethiye/Seydikemer'deki hangi dogda ve kiltir degderlerinin Fethiye/Seydikemer
hedef kitlesi agisindan en yiksek ekoturizm/alternatif turizm firsatlarini dogura-




fethiye/seydikemer ekoturizm nedef pazar analizi

cagl Bolim 5.2'de ele alinmis, dijital bilinirlik analizi ve bélge pay-
daslari anketi yoluyla belirlenen firsatlarin her birinin hali hazirda
ne kadar bilinir durumda oldugu, turist agirlamaya ne kadar hazir
durumda oldugu ve ne kadarlik bir turizm hacmi ifade ettigi belir-
lenmistir. Bu yéntemler, i¢ turizm, bélgesel turizm ve dis turizm
pazarlari icin ayri ayri Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsat harita-
lart olusturulmustur (Sekil 46 - 47 - 48):

- Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Kitle Analizi

Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitlesi belirlenirken tic asamali
bir ydntem kullanilmistir.

o Fethiye/Seydikemer hedef pazar stratejisi olusturulurken ger-
ceklestirilen makro cografi segmentleme (i¢ turizm, bélgesel
turizm, dis turizm), Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitle
analizinin ilk asamasidir.

e ikinci asamada ise makro segmentlerin her birindeki hedef
kitle, bu kez mikro dlgekte cografi olarak kanumlanmis, i¢ tu-
rizm ve bdlgesel turizm makro segmentleri icerisinde hedef
iller/ileler, dis turizm makro segmenti icerisinde ise hedef tl-
keler belirlenmistir.

e Son asamada ise belirlenen hedef il, ilge ve tlkelerdeki potan-
siyel Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef kitlesi, davranissal
ozelliklerine gore analiz edilerek, Fethiye/Seydikemer ekoturizm
hedef kitle kisilikleri (personalar] tespit edilmistir (Sekil 49).

- Ig Turizm Pazari Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Kitlesi

Ic turizm pazarindaki hedef iller belirlenirken; niifus yogunlugu, Fet-
hiye/Seydikemer'e ulasim kolayligi, egitim seviyesi ve gelir dizeyi
parametreleri hesaba katilmis ve Fethiye/Seydikemer hedef illeri
Bélim 6.1.1.’de asagidaki tablodaki gibi belirlenmistir (Tablo 31):

50.000
BILINIRLIK p—" -
A/ Ara MK Saklikent Kanyonu
40.000 QE Likya Yolu
30.000 —_—
Sehir kiiltiir turlan

20.000 “

Doga konaklamalari .
Antik kentler

)
(=
10.000 “ Su sporlari turizmi Babadag

Gastronomi turizmi
Kus gozlemciligi Dalis turizmi [ 7]
* OLGUNLUK

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Festival turizmi

-10.000
Sekil 46: Fethiye/ Seydikemer Ekoturizm Fursat Haritast — Ig Turizm Pazan
70000
BIENIRUI Kamp/karavan turizmi
60000 4
50000

Kus gézlemciligi Saklikent Kanyonu

40000 a Sehir kdiltiir turlan Likya Yolu
30000 0 '/
20000 Antik kentler
Doga konaklamalari , '\;‘ =
10000 Su sporlari turizmi Babadag
Gastronomi turizmi Festival turizmi
b Elhlidil, “ Dalig turizmi
0 OLGUNLUK
10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
-10000
Sekil 47: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Fursat Haritast — Bolgesel Turizm Pazan
2.500
BILINIRLIK
2.000 Antik kentler
g Likya Yolu
e Dx
\ 4
1.500 a
Babadag

1.000 ‘

Kamp/karavan turizmi Su sporlari turizmi

500 Saklikent Kanyonu
Kus gozlemciligi Doga konaklamalari PS 0
Gastronomi turizmi [ omi
Y ) ’ L) Dalig turizmi OLGUNLUK
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Festival turizmi Sehir kdiltiir turlan
-500

Sekil 48: Fethive/Seydikemer Ekoturizm Fusat Haritast — Dig Turizm Pazan




thiye/seydikemer ekoturizm Hedef pazc

1. Asama: Makro Cografi Hedefleme

i¢ TURIZM PAZARI BOLGESEL TURIZM PAZARI DIS TURIZM PAZARI

HEDEF ULKELER
-
'g 4

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

HEDEF iLLER

HEDEF iL VE iLCELER

»

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

(AL \Mw}/

Sekil 49: Fethiye/Seydikemer Ekoturizmi igin Hedef Kitle Belirleme Vontemi

2. Asama: Mikro Cografi Hedefleme

HEDEF PROFILLER
(PERSONA)

3. Asama:

Davranigsal ° ° o
it ™

Fethiye/Seydikemer i¢ Turizm Hedef illeri

Birinci Dncelikli iller: istanbul, Ankara, Izmir, Bursa, Antalya

ikinci Oncelikli iller:

Adana, Konya, Antep, Kocaeli, Mersin

Tablo 31: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Illeri — Iy Turizm Pazan
- Bilgesel Turizm Pazari Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Kitlesi

Bélgesel turizm pazarindaki hedef iller belirlenirken de yine; nifus yogunlugu,
Fethiye/Seydikemer’e ulasim kolayhdi, egitim seviyesi ve gelir diizeyi parametre-
leri hesaba katilmis ve Fethiye/Seydikemer hedef illeri Bélim 6.1.2.'de asagdidaki
tablodaki gibi belirlenmistir:

Fethiye/Seydikemer Bélgesel Turizm Hedef illeri ‘

Mugla, Aydin, Denizli, Isparta (Merkez ve Bati ilceleri), Burdur ‘

Tablo 32: Fothiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Illeri — Bilgesel Turizm Pazan
- Dis Turizm Pazari Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Kitlesi

Dis turizm pazarinda ise hedef kitle, Ulke diizeyinde belirlenmis ve degderlendir-
mede vyine; nifus yogunlugu, Fethiye/Seydikemer’e ulasim kolaylidi, egitim se-
viyesi ve gelir dizeyi parametreleri kullaniimis, ancak bu kez belirlenen hedef
ulkeler, bulunduklari cografyaya gore gruplandirilip, dncelik sirasina gére Bélim
6.1.3'teki tabloda listelenmistir:

104

Hedef Bilgeler Fethiye/Seydikemer Dis Turizm Hedef ilkeleri

Kuzey Avrupa

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

isvec, Danimarka Norveg, Litvanya

Amerika

Birinci Oncelikli

. Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
Bolgeler

Amerika Birlesik Devletleri -

Bati Aurupa

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

Almanya, Hollanda, ingiltere, isvicre Belgika, Avusturya, Fransa

Dogu Avrupa

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

Rusya, Polonya Romanya Ukrayna, Sirbistan

ikinci Oncelikli

Bilgeler Orta Doiju
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
israil Suudi Arabistan, iran, Kuveyt
Uzak Dogu
Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler
i Cin Halk Cumhuriyeti, Giiney Kore Hindistan
Diger Bilgeler

Bati Asya

Birinci Oncelikli Ulkeler Ikinci Oncelikli Ulkeler

Kazakistan, Glrcistan, Azerbaycan

Tablo 33: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Hedef Ulkeleri — Dig Turizm Pazan
- Davramigsal Hedefleme

Fethiye/Seydikemer ekoturizm hedef pazarlari makro ve mikro dlgekte tespit
edildikten sonra, her bir il, ilge ve Ulke icerisinde yer alan hedef kitleler, bu kez
tiketim davranislari, yasam tarzlari ve seyahat aliskanliklarina gére incelenmis,
bunu gercgeklestirmek icin de sanal kitle kisiliklerini belirleyen persona ydntemi
kullaniimistir.

Bélim 6.2.1'de davranissal analize gore tespit edilen Fethiye/Seydikemer i¢ tu-
rizm pazari ekoturizm hedef kitle personalari asadidaki tablodaki gibi 6zetlene-
bilir (Tablo 34):

Bolim 6.2.2'de ise bolgesel turizm personalari incelenmis, i¢ turizm pazariyla
bilyik paralellikler ve kigik farklarla birlikte personalar su sekilde belirlenmistir
(Tablo 35):




Profil:

ikamet:

Egitim:

Meslek:

Yillik Gelir:

Medya
Tiiketimi:

Sosyal
Medya:

Seyahat

Seyahat
Tarziz

Seyahat
=

Profil:
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2 Geleneksel

Instagram,
Facebook,
Youtube,
Twitter
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uzun
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etkinlikleri
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Son olarak Bélim 6.2.3te, dis turizm personalari su sekilde belirlenmistir (Tablo 36):

- Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Turistik Uriinleri

Fethiye/Seydikemer ekoturizminin etkin sekilde tanitim yapilabilmesi icin tanitim

denkleminde

Urdnddr.

belirlenmesi gereken kritik pargalar; hedef kitle, tanitim kanali ve
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TANITIM KANALLARI

Sekil 50: Pazarlama Denklemi Bilesenleri
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HEDEF KiTLE
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Bu bilesenlerden hedef kitle Bélim 6.1 ve 6.2'deki hedef kitle analizleriyle tespit
edilmistir. Tanitim kanallariyla ilgili gerekli doneler ise Bolim 6.2°deki persona
analizinde mevcuttur.

Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitiminin diger bileseni olan turistik trinler ise,
Fethiye/Seydikemer tanitiminda her bir hedef kitle baélimi/personasi igin her bir
tanitim kanalinda 6n plana cikarilacak Fethiye/Seydikemer ekoturizm degerleri,
deneyimleri veya bunlarin bir kombinasyonu seklinde ele alinmalidir. Bolim S'te
gerceklestirilen Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsat analizinde, i turizm, bolge-
sel turizm ve dis turizm makro cografi pazar bolimlerinin her biri igin bu turistik
urdinlere baz olacak firsatlar analiz edilmistir.

Bélim S'teki firsat analizi ile Bolum 6.1 ve 6.2'deki hedef kitle analizi unsurlari
bir araya getirilerek Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitiminda 6n plana cikarila-
cak turistik Grdnleri, Bélim 7.1'de asagidaki gibi belirlenmistir:
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Sekil 51: Fethiye/Seydikemer Ekoturizm Uriin Haritast

Buna gore, Fethiye/Seydikemer ekoturizmi acisindan kitle turizmiyle ortak alter-
natif turizm deneyimleri ve ekoturizme 6zel alternatif turizm deneyimleri ara-
sinda stratejik bir iliski vardir. Ekoturizm deneyimleri ise kendi iclerinde doga
turizmi Grdnleri ve kaltdr turizmi Grdnleri olarak ayrilmaktadir.

Ekoturizm Urdn haritasindaki bazi Grinler hem kitle turizmiyle iliskili olan alter-
natif turizm tlrlerine hem de ekoturizme degmekte, bazi trinler ise hem doga
hem kultir deneyimi barindirmaktadir. Saklikent Kanyonu ise her (g tarz turizme
de deger deneyimler barindirmaktadir.

Oliideniz, Likya Yolu, Babadag ve Saklikent Kanyonu hem doga hem de kiilttir
deneyimleri agisindan zaten gok gelismis oldugu igin bu Grdnler diger ekoturizm
deneyimlerinin tanitilmasi icin itici giic olarak kullaniimaldir.

7.2.2. Fethiye/Seydikemer Ekoturizmi
icin Oneriler

Fethiye/Seydikemer destinasyonunun ekoturizm/alternatif turizm alanlarinda
daha fazla ziyaretci gekmesi ve bu turizm tirlerinden daha fazla faydalanmasi
icin bu calismanin vardidi sonuclarin eyleme dékilebilmesi gerekmektedir. Ca-
lismadaki analizlerden eylem planlarina girdi sadlayabilecek bazi sonuglar zaten
Bolim 5-7 arasinda verilmistir.

Tim analizlerin vardidi sonuclar birlikte dederlendirildiginde ise Fethiye/Seydike-
mer/Seydikemer ekoturizmi agisindan sonraki adimlara ve eylem planlarina isik
tutabilecek turistik rin gelistirme onerileri ve stratejileri ile tanitim planlari olus-
turulurken dikkate alinmasi gereken bazi éneriler de asagidaki gibi 6zetlenmistir.

7.2.2.1. Ekoturizm Urtinleriyle Ilgili Oneriler

Bu calisma kapsaminda 6n plana cikariimasi gerektigi belirlenen dort ana turistik
Uriin grubu icin altyapisal hazirliklarin tamamlanmasi gerektigi aciktir. Bunun
disinda ana drinlerden olmasa da yine de ekoturizm alinacak sonuglarin olumiu
olmasi icin ikincil 6Gnem derecesindeki bazi turistik Grinler icin de altyapisal ha-
zirliklar gereklidir.

Bolim 7'de Fethiye/Seydikemer ekoturizm Grinleri belirlenirken Bolim 5.2°deki
Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsat analizi haritalari dikkate alinmistir. Buradaki
verilerin analizine gére Babadag, Likya Yolu, Saklikent Kanyonu, kamp/karavan
turizmi, dalis turizmi, antik kentler turizmi, sehir kiltar turlari, doga konaklama-
lari, festival turizmi, gastronomi turizmi, su sporlari turizmi ve kus gozlemciligi
firsatlarinin her birinin farkli oranlarda turizm hacimleri vadettikleri ve bu ha-
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cimlerin ise kabarcik haritalarindaki kabarciklarin boyuyla dogru orantili oldugu
gorilmektedir. ic turizm, bélgesel turizm ve dis turizm makro cografi pazar
béltimlerinin her biri icin ayri ayri firsat haritasi kabarciklari dikkate alinmall,
kabarcik ne kadar biyik gérintyorsa, turistik Grinin gelistirilmesinden saglana-
cak toplam faydanin da o kadar biyik olacag dusundlmelidir.

Ayni firsat analizi analizi, 6zellikle bolge paydaslarinin gorislerini baz alarak, eko-
turizm firsatlari icin altyapisal hazirlik skorlari da belirlemistir. Buna gore turistik
Uriinlere denk gelen ekoturizm firsatlarinin her biri igin olgunluk skoru ne kadar
dustkse, altyapisal gelistirmeye o kadar fazla ihtiyag duyuldugu anlasilmalidir.

Bu sekilde yaklasarak Fethiye/Seydikemer ekoturizm Grlnleri igin belirlenen ge-
listirme Onerileri asagidaki gibidir:

1. Kentsel Turizm Deneyimleri

Fethiye/Seydikemer sehir merkezi ve cevresindeki Gocek gibi belli basli kent-
sel deneyim noktalariyla bolgedeki antik kent ve dren yerlerindeki kentsel turizm
deneyimleri, Fethiye/Seydikemer ekoturizm/alternatif turizm tanitim stratejisi
acisindan en dnemli gruplardan biridir. Hem Fethiye/Seydikemer'i yalnizca kil-
tur turizmi amacl gezecek kisiler, hem de doda deneyimleriyle kombine sekilde
total bir Fethiye/Seydikemer deneyimi edinmek isteyen ekoturistler agisindan bu
turistik drdnler 6nemlidir.

Fethiye/Seydikemer antik kentlerinin énemli bir bélimiinde kazilarak oldukea iyi du-
rumdaysa da bazilariyla ilgili hem kazi galismalarinin devami, hem de bu alanlarla il-
gili yénlendirme ve bilgilendirme alanlarinda bir ihtiyac gézlemlenmektedir. Ornegin
Kadyanda antik kentinde daha fazla bilgilendirme ihtiyaci oldugu goriimekte, Pinara
antik kentinin ulasimini saglayan yolda ise iyilestirme gerekliligi hissedilmektedir.

Bilgilendirme konusunda ise ihtiyac daha belirgindir. Fethiye/Seydikemer bdl-
gesindeki antik kentlerin kdltir turizmi deneyimi acisindan bir bitinltk teskil
edebilmesi icin bolgede antik kentler arasinda veya dider cazibe noktalariyla an-
tik kentler arasinda yonlendirme ve bilgilendirme calismasi yapilmasinda fayda
vardir. Antik kent girislerinde veya diger turistik noktalarda tipki Likya Yolu'nda
oldugu gibi rota bilgilendirmeleri yapiimasi ve turistlerin hangi noktalari gezebile-
cekleriyle ilgili yonlendirilmeleri olumlu bir gelistirme olacaktir.
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Ayni bilgilendirme ve yénlendirme ihtiyacindan Fethiye/Seydikemer merkezi igin
de sdz edilebilir. Paspatur Carsisi, Balik Hali, Amintas Kaya Mezarlari gibi nokta-
larda bilgilendirme panolari, tabela isaretlemeleri gelistirilebilir veya dijital arac-
lar kullanilarak, érnedin Fethiye/Seydikemer mobil uygulama rehberi gibi bazi
araclar devreye alinarak sehir merkezindeki gezilerin turistik deneyimleri bir Gst
seviyeye tasinabilir.

Gastronomi turizminde ise ciddi anlamda altyapisal bir bosluk oldugu gézlem-
lenmektedir. Alabalik, bildircin gibi Griinler kirsal piknik alani veya yeme-igme te-
sislerinde ulasilabilen yerel lezzetler olsa da, genel anlamda Fethiye/Seydikemer
mutfagina ait lezzetlerin tadilabilecedi otantik restoran tesisleri yoktur veya ye-
tersiz kalmaktadir. Ege otlari, Yérik kilttrinin parcasi olan yemekler gibi ticari
yonl genelde popdler yemek kiltirine gore geride kalan bélge lezzetleri kamu
tesviki veya tzel sektor girisimleriyle olusturulacak turistik tesislerde bolge ziya-
retcilerinin deneyimlemesi icin ticari olan veya olmayan bir konseptte sunulabilir.

Fethiye/Seydikemer'de diizenlenen festival ve etkinliklerin turizmi gelistirmekte cok
etkin oldugu da edinilen izlenimler arasindadir. ilce ve cevresindeki bu etkinlik kiil-
tird daha gok gelistirilmek istenen ekaturizm tirlerini, 6rnedin su sporlari veya kus
gdzlemciligi, ilerletmek icin kullanilabilir. Kitle turizmi amagli, festivaller nedeniyle
bélgeye akin eden genis kitlelere bu vesileyle ekoturizm Grinleri tanitilabilir.

2. Doga Turizmi Deneyimleri

Bu gruba giren, Fethiye/Seydikemer'in marka trinleri Olideniz, Babadag, Sak-
likent Kanyonu ve Likya Yolu genel olarak olgunluk dizeyi yiksek ve gelismis
Uriinlerse de, ekoturizme yonelik doga deneyimleri agisindan bazi iyilestirmelerle
daha iyiye gidecekleri 6n gordlebilir. Bu tarz iyilestirmelerin gok azi tanitimla ilgili
olduklari icin bu calismada bu iyilestirmelere yonelik Grinlere kisitl yer verilmis,
tanitimla ilgili gelistirme énerileri 6n planda tutulmustur.

Fethiye/Seydikemer’in marka drtnleri olan bu 4 turistik Grinin her biri igin te-
mel gelistirme ihtiyacinin kitle turizminin ekoturizmi riske attigi noktalara gos-
terilecek dikkatle, stratejik planlama yoninde oldugu sdylenebilir. Her biri (Likya
Yolu hari¢) degisen oranlarda kitle turizmiyle ortak uygulamalari isaret eden bu
turistik trdnlerin her birinde kitle turizmi kaynakli yiksek ziyaretci sayisinin yara-
tacag kalabalik ve kirliligin ekoturizmi tehdit etmesinin yani sira bu noktalardaki
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turizm gelisiminin ticari nedenlerden dolayi ekoturizm modeline degil kitle turizmi
modeline dogru olacadi da &n gorulebilecek bir risktir. Bu turizm Grinlerindeki
gelismelerin en énemlisi ekoturistlerin bu cazibe noktalarindaki deneyimlerinin
dogru tasarlanmasi ve bu deneyimlerin pozitif ayrimcilik izlenerek kitle turizmi
etkilerinden korunmasi yoniinde olacaktir.

Bu dort ana Grinin disinda kalan ancak aktif doga deneyimleri arasinda gecen
dalis turizmi ve su sporlari turizmi igin ise ek bazi pratik gelistirme 6nerilerinden
s0z edilebilir.

Oncelikle dalis turizmi acisindan Fethiye/Seydikemer'in sahip oldugu yiksek po-
tansiyeli hayata gecirirken bu sporu yapan kisilerin dogayi koruyan, gezdigi nokta-
daki yerel kiltire saygili ve sorumluluk turizmi takipcileri olmasini saglamak icin
bitin bu deneyimin kontrol edilmesi ve dalis turizmi isletmecilerinin editilerek
denetlenmesi gerekmektedir. Dalis turizmi, yapisi geregi, dogayi kirletme potan-
siyeli de olan bir turizm tipi oldugu icin, bu énlemlerin alinmasi elzemdir.

Su sporlari turizminin her bir dali icin de benzer bir sorumluluk turizmi takibi
de gereklidir. Cevreyi kirleten, bolgenin dogdasina zarar verecek uygulamalarin
olmamasi, bilinclendirici editimler ve denetimlerle mimkin olacaktir.

Bunlarin yani sira basta dalis turizmi ve su sporlari turizmi olmak zere bitin
Fethiye/Seydikemer doga sporlariyla ilgili genel bir bilgilendirme ve yonlendirme
ihtiyaci oldugundan da s6z etmek gerekir. Bu sporlarin her birinin kendi merakli
kitlesi zaten bu cazibe noktalarini kesfedip gelmeden @énce bilgilenerek Fethiye/
Seydikemer ziyaretlerini gerceklestirmekteyse de bu noktalara gelen kisilerin di-
ger deneyimlerden haberdar edilmesi, toplam Fethiye/Seydikemer spor turizmi
deneyiminin iyilestirilmesi acisindan dnemli olacaktir. Dalis turizmi icin bélgeye
gelen kisilerin doga yuriylsl rotalarina gikmasi igin ilham almasi veya Baba-
dag'da yamac parastti tandem ucusu yapmak amaclyla Fethiye/Seydikemer ge-
len kisilerin rafting, dalis gibi imkanlar hakkinda da bilgilendirilmesi total faydayi
arttiracaktir.

3. Diger Doga Turizmi Uriinleri

Aktif doga deneyimlerinin disinda kalan doda deneyimi trdnleri olan kamp/kara-
van turizmi, doga konaklamalari ve kus goézlemciligi icin ise bu g¢alisma kapsa-

minda yine bazi gézlemlerde bulunulmus ve bazi Grin gelistirme 6nerileri olus-
turulmustur.

Kamp/karavan turizmi hizla blytyen ve son vyillarda poptlerlesmeye baslayan
bir tirddr. Ancak bu turizm tlrine talep gésteren kitle tam anlamiyla ekoturist
kitlesi olmayabilip, kitle turizmi aliskanliklari ve geleneginden gelerek yeterli doga
korumasi, topluma saygi gibi sorumlu turizm bilincine sahip olmayabilmektedir.

Dolayisiyla bolgeyi ziyaret eden kampei ve karavancilarin dogru bilgilendirilmesi,
hatta kisa ve 6z sekilde bélge dodasini nasil korumalari gerektigi konusunda
ziyaret sirasinda egitilmesi ve de siki denetimler yapilmasi, hem ekoturizmin
gelecedini koruyacak, hem de turistlerin kendi yasadiklari deneyimi iyilestirecek
adimlar olacaktir.

Son birkag yilda, ézellikle de Covid-19 salginindan sonra iyice ivmelenen kara-
van turizmi igin ise bazi ek gelistirme ve @nlemler onerilerinden de bahsetmek
gerekir. Oncelikle karavancilari agirlayacak tesislerin sayisi ve niteliklerinde ge-
listirme ihtiyaci oldugu ortadadir. Mevcut karavan parki alanlari ileriki yillardaki
talebi karsilamaya yeterli olmayabilecedi icin bu alanda bir stratejik calisma ve
kapasite planlamasi yapilmasi gerektigi gorilmektedir.

Bunun yani sira karavancilarin bilgilendirme ve yénlendiriime ihtiyaclarindan da
stz etmek mimkindur. Hali hazirda karavancilar kendi komanitelerinden, sosyal
medya kanallarindan, \Whatsapp/Telegram gruplarindan ve websiteleri (izerinden
bilgilenerek planlama yapip rota olusturarak bdlgeye gelmektedir. Hem Tark,
hem de yabanci karavancilar igin rota olusturma galismalari, hatta dijital araclari
(6rnedin mobil uygulamalar) kullanarak bu kisilerin hem doganin tadini ¢ikarip
cazip noktalari rahatca bulmalarini saglamak, hem de dogaya zarar vermelerini
engelleyerek bu konuda bilinci yikseltmek mumkinddr.

Kamplarla baglantili olacak doda konaklamalari noktalarinin da kamu tarafindan
belirlenerek bu tarz isletmelerin kontrolll sekilde yapilandiriimasi ve baydtilme-
si, ekoturizmin gelecedi agisindan dnem tasimaktadir. Son dénemde cikistaki bir
trend olan ahsap ve doga dostu malzemeler kullanilarak yapilan hafif konut veya
cadir tarzi doga konaklama tipleri, ekoturizmi destekleyecek olumlu gelismeler
olsa da kontrolsiiz sekilde uygulandi§i zaman hem dogaya zarar verebilecek, hem
de ekoturizmin gelismesini yanlis bir yone itebilecek uygulamalara dontsebilir-
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ler. Dolayisiyla Fethiye/Seydikemer'de bungalov, tiny house, glamping gibi doga
konaklamasi tiplerinin yapilandirilmasi, uygulamaya alinmasi ve sirdirilebilir
sekilde kullanimda tutulmasi igin bir taktik plan olusturulmasinda fayda vardir.

Son olarak kus gozlemciligi alani Fethiye/Seydikemer'de biyik potansiyele sahip
olmasina karsin, heniiz bu potansiyelinden tam olarak yararlanilmis bir durum-
da degildir. Uzmanlar tarafindan incelemeler gerceklestirilerek bu bélgede kus
gbzlem turizminin daha organize ve planli sekilde blydtilerek hem ekoturistlerin
deneyimlerinin iyilestiriimesi, hem de doganin korunmasi gerekmektedir.

Bu amacla bélgede inceleme ve kesif gezilerinin ardindan, gerekli altyapinin sag-
lanmasi, kus gdzlem noktalarinin olusturulmasi ve kus gézlemcilerinin yerinde
bilgilendirilerek bu ekoturizm deneyiminin ilgili hedef hobi gruplarina tanitiimasi,
atilmasi gereken gelistirme adimlari arasindadir.

4, Dijital Gocebelik Turizmi

Fethiye/Seydikemer ekoturizm Griin haritasinda yer almiyor olsa bile hemen he-
men tim ekoturizm Grdnlerini ilgilendirdidi igin dijital gécebelik turizmi icin de
bazi tespitler yapmak ve gelistirme dnerilerinde bulunmak gerekmektedir.

Tum Dinya'da ve son dénemde Turkiye'de yayginlasmaktayken Covid-19 salginiy-
la beraber ivmelenmis bir akim olan dijital gocebelik, dogdal veya kentsel cazibe
alanlariyla ne cikan pek ¢ok noktaya énemli turizm firsatlari dogurmaktadir. De-
niz ve doga turizmi alanlariyla Fethiye/Seydikemer de dijital gdcebeler igin ideal
bir uzaktan calisma/yasama imkani sunmaktadir.

Dijital gécebelerin Fethiye/Seydikemer’'de uzun zamandir yerleserek yasadigdi bili-
nen bir gercektir. Ancak son dénemde bu uygulama planl ve kontroll bir sekilde
gelistirilebilecek bir turizm pratigine donismek Gzeredir.

Dijital gécebeleri bélgeye cekmek icin tanitim yapiimadan 6nce altyapisal hazir-
liklarin yerinde oldugunun kontrol edilmesi énemlidir. Bu agidan bir inceleme ve
arastirma yaparak Fethiye/Seydikemer dijital gécebelik deneyimi bastan sona
tasarlanmalidir.

Tanitim tarafinda ise Bélim 6.2'de tanimlanan ve Bélim 7.1°de Urin gruplariyla
iliskilendirilen Persona H ve Persona R kisilerinin sirasiyla i¢ turizm ve dis turizm
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pazarinda kullanilarak Fethiye/Seydikemer'in bir destinasyon olarak dijital géce-
belere pazarlanabilecedi séylemek mimkindr.

Dijital gocebelik turizmi icin Fethiye/Seydikemer’in pek cok yénden zaten hazir
oldugu distnulebilir. Ozellikle ilce merkezinde altyapisal anlamda tatmin edici bir
calisma ve yasama diizeni kurulmasi pekala mimkdndar.

Dijital gdcebelik turizmine hazirlik igin ihtiyac olabilecek bir nokta birlikte calis-
ma alanlari olusturulmasi olabilir. Dijital gdgebeler birbirleriyle temas ettikleri,
kendilerinin Fethiye/Seydikemer'de calisirken deneyimlerini iyilestirecek bir orta-
ma ihtiyac duyduklari tim Dinya'daki uygulamalarda gézlemlenen bir durumdur.
Fethiye/Seydikemer'de olusturulacak ve kullanan dijital gocebelerin birbirleriyle
tanisip birlikte calisabilecekleri, bilgisayar, yazici, Internet baglantisi gibi imkan-
lardan faydalanarak deneyimlerini iyilestirecek bir dijital gocebelik merkezi boyle
bir acigi kapatacaktir.

Uriin Gelistirme Onerileri

Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitiminda éne cikarilacak her bir turistik Grin
icin gelistirme o6nerileri yukarida Grin bazinda tek tek agiklanmistir. Bunlarla
birlikte tlim Grlnler ve Fethiye/Seydikemer ekoturizmi acisindan genel olarak ele
alinmasi gereken rin gelistirme onerileri ise asagidaki baslklardaki gibi 6zet-
lenebilir:

1. Bilgilendirme

Fethiye/Seydikemer genelinde ekoturizm/alternatif turizm Grdnleriyle ilgili olarak
bilgilendirme konusunda gelistirme ihtiyaci gozlemlenmektedir. Fethiye ve Sey-
dikemer ilce merkezlerinin yani sira Oliideniz, Babadad, Likya Yolu, Saklikent
Kanyonu gibi yodun ziyaret alan noktalarda olusturulacak bilgi merkezleri ve bil-
gilendirme panolari hem Fethiye/Seydikemer ekoturistlerini cazibe noktalar ve
ekoturizm deneyimleriyle ilgili bilgilendirmeye yarayacak, hem de kitle turizmi
amaclyla Fethiye/Seydikemer'i ziyaret etmekte olan kisiler arasinda ekoturist
potansiyeli tasiyanlarin ekoturizm deneyimlerine yénlendiriimesini sagdlayacaktir.

Bilgilendirme merkezlerinde ekoturizm cazibe noktalariyla ilgili detayli bilgilerin
yani sira, rehber niteliginde dékimanlar, fotograf ve videolar, mabil uygulama ve
dijital harita gibi dijital araclar bulunmalidir. Bilgi merkezi personeli tarafindan
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hem Tirk hem de yabanci ziyaretcilerin bilgi edinebilmesini saglayacak sekilde
birden fazla dilde hizmet verilmeli ve dokiiman/igerik bulundurulmalidir. Bunun
yani sira bolgedeki ekoturizm cazibe noktalarina ulasmak ve doga deneyimlerini
edinmek igin uzmanlar tarafindan hazirlanmis rehberler ve rota olusturma arac-
lari da temin edilmelidir.

Bilgi merkezlerinin yani sira bilgilendirme panolarinin da sayilarini arttirmakta
fayda vardir. Fethiye/Seydikemer cevresinde bilgilendirme tabelalari varsa da, bu
tabelalarin bélgede daha fazla noktaya yayilmasi, hem ekoturizm deneyimlerine
ilgiyi arttiracak, hem de doganin korunmasi icin gerekli uyari ve dnlemlerle ilgili
halki bilgilendirerek sorumluluk bilincini canli tutacaktir.

2. Konaklama

Fethiye/Seydikemer genelinde hem ilce merkezleri hem de cevredeki beldelerde
pek cok konaklama imkani varsa da bunlarin godu kitle turizmine hitap etmekte
olup dogayla icice, ekoturizm ile uyumlu konaklama imkanlarinda genel olarak bir
eksiklik gbze carpmaktadir.

Fethiye/Seydikemer’in dogal glzelligiyle éne cikan Kabak Koyu gibi noktalarinda
dogayla i¢ ice konaklama imkanlari mevcutsa da bunlar kapasite olarak kisitli
veya bolge/nokta ézelinde kalmaktadir.

Ekoturistlerin genel egilimi hem dogaya yakin olmak, hem de yerel kiltirleri de-
neyimlemek oldugu icin, bdlgede dogallidi bozulmamis ancak altyapisal olarak
turist adirlamaya elverisli sekilde donatiimis kdy konaklama imkanlarinin gelis-
mesi, ekoturizm acisindan cok olumlu sonuclar verecektir. Fethiye/Seydikemer
ve cevresindeki kdylerin dogal gtizellikleri ve tarim konusunda aktif olmalari, eko-
turistler acisindan bu kdyleri oldukga cazip hale getirmektedir. Ancak bu kdylerin
onemli bir miktari otantik konaklama tiplerinde organize edilmis degildir, ancak
pansiyon, apart otel gibi kitle turizmine yonelik konaklama tiplerine sahiptir.

Altyapisal olarak iyilestirilerek dénistirdlmis kdy evleri, bungalov ve kigik ev
(tiny house) gibi kuliibe tarzi hafif yapilar, glamping kavrami altinda liks konakla-
ma imkani veren cadirlar gibi konaklama olanaklari, ekoturistleri tatmin edecek
konaklama tipleridir. Fethiye/Seydikemer’in dogdal alanlarina yakin kdyler ve doga
alanlari bu tarz konaklamalar igin uygun noktalardir. Hafif yapilar icin imar ve

altyapisal dizenlemelere gore lokasyon tespiti yapiimali ve bu ayri bir calisma
olarak ilgili kurumlar ve uzmanlarca ele alinmalidir. Glamping tarzi isletmeler ise
yerel belediyeler ve Kiltir ve Turizm Bakanlidi uhdesinde gelistiriimesi agisindan
ozel sektdr girisimcilerinin tesvik edilmesinde fayda olacak yatirimlar olarak di-
sunulmelidir.

3. Hediyelik Esya

Yine konaklamaya benzer sekilde Fethiye/Seydikemer'deki alisveris imkanlari da
kitle turizmi cevresinde yapilanmis durumdadir. Fethiye ilce merkezindeki Pas-
patur Carsisi turistlere hitap eden malzemeleri satan isletmeler yillar icerisinde
Fethiye/Seydikemer ve cevresini ziyaret eden kitle turizmi ziyaretcilerine satis
yapmak Gzere kurulmus isletmelerdir.

Ekoturistler tanim geredi yerel kilturlerle ilgilenen, onlara saygl gosteren ve
koruma egiliminde olan turistlerdir. Dolayisiyla Fethiye/Seydikemer'i ekoturizm
amagli ziyaret edecek turistlere yonelik, yerel el sanatlari, tarim Grinleri veya
kiilttrel 6geleri simgeleyen kiguk hediyelik esyalar almak, hem bu turistlerin
Fethiye/Seydikemer bdlgesiyle ilgili hatiralar edinerek dénmesi ve Fethiye/Sey-
dikemer marka algisinin devamliligi icin 6nemlidir, hem de Fethiye/Seydikemer
kiiltirel degerlerinin tanitimi agisindan da kritik rol oynayacaklardir.

Fethiye/Seydikemer'in kdylerindeki el sanatlari, heybe, cuval ve kilim gibi Yarik
kalttrdnd yansitan aksesuarlar, keci kilindan dokunarak dretilmis rinler, igne
oyalari, nakislar, seramik sislemeli drinler ekoturistlerin Fethiye/Seydikemer
ziyaretlerinde mutlaka ragbet edecekleri Grinlerdir.

Fethiye/Seydikemer'de hediyelik esya olarak deger bulabilecek bazi diger trlnler
ise zeytin adaci basta olmak (zere yorede yetisen agaclardan Uretilmis ahsap
sus esyalari ve el sanati eserleri, caretta caretta gibi bolgedeki hayvan ve bitki
turlerinin motif olarak kullanildidi geleneksel ve modern siis esyalaridir.

Fethiye/Seydikemer bir tarim cografyasi oldudu icin Fethiye/Seydikemer ve cev-
resinde yetistirilen ve islenen pek gok tarim Grind, ayni zamanda hediyelik esya
olarak da deger gorecek ve ekoturistler tarafindan ragbet edilecektir.

Bolge ekonomisine de biyik katkisi olan hediyelik esya ticareti, ekoturizm bin-
yesinde kitle turizminden daha farkli yapiimalidir. Kitle turizmi merkezlerinde yo-
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gun trafik olan noktalara acilan cok sayida ve birbirine benzeyen, distk nitelikli
hediyelik esya dikkanlari, ekoturistlerin ilgisini geken yerler degildir. Ekoturizm/
alternatif turizm tird profili icin daha ziyade el emegi dederi olan, otantik ve
dogal 6zelliklere sahip, nitelikli rinlerin satildidi butik isletmeler daha etkili ol-
maktadir. Bu tarz yerlerin, ¢ok fazla ticari 6zelligi 6n plana cikariimaktan ziyade,
yorenin dogasindan ve yerel kilttrinden bir parcaya ulasilabilecek noktalar ola-
rak konumlanmasi, dogru turizm sonucunu verecektir.

7.2.2.2. Ekoturizm Tanitimiyla Ilgili Oneriler

Bu calisma kapsaminda gerceklestirilen analizler, saha kesfi, paydas gériismele-
ri, literatlr taramasl galismalarinin tamami, Fethiye/Seydikemer destinasyonu-
nun hedef kitlelerinin belirlenmesi sonucuna ulasmanin yani sira Fethiye/Seydike-
mer ekoturizm/alternatif turizm tirlerinin tanitimiyla ilgili diger bir takim énemli
cikarimlarda bulunmayi da mimkin kilmaktadir.

Bu cikarimlar, Fethiye/Seydikemer tanitim stratejisi, tanitim kampanyasi yone-
timi ve tanitim kanallariyla ilgili bazi tavsiyeler seklinde asagida listelenmistir:

1. Tamtimda Strateji ve Taktikler

Fethiye/Seydikemer ekoturizm/alternatif turizm tanitimi yapilirken, tanitimin
stratejik ve taktik taraflari ayri ayri ele alinmalidir. Bu calismanin ortaya koydugu
hedef kitle tanimlari her iki perspektif icin de girdi sagdlayacaktir.

Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitim stratejisi kurgulanirken, Bolim 6'da ta-
nimlanmis olan hedef kitle profillerine Bélim 7.1'de tespit edilmis Grin grup-
larinin ilgili hedef kitle davranigsal analizine gore belirlenmis iletisim kanallari
Uzerinden yapilacak bir iletisim baz alinmalidir. Bu yapisal yaklasim, hem uzun
vade hem de kisa vade tanitimlari igin gegerli bir baz saglayacaktir.

Bu yaklasimla en az 5 yillik bir vadede belirlenmis bir tanitim stratejisi, Fethiye/
Seydikemer ekoturizm/alternatif turizm Grdnlerinin ayni pazarlarda dizenli ve
tutarl tanitimi sonucu yiksek bilinirlige ve yine dogru marka calismalariyla da
yiksek tercih edilirlige ulasmasini saglayacak, son asamada ise dogru eylem
cagrilari kullanilarak kurgulanmis kampanyalarla bu tanitim Fethiye/Seydikemer
destinasyonuna ekoturizm ziyaretgilerinin gekilmesiyle sonuglanacaktir.

Fethiye/Seydikemer icin rin-kanal-hedef kitle parametreleriyle kurgulanmis ana
tanitim stratejisinin yani sira, zaman zaman ekoturizmin gelistiriimesi icin baz
diger tanitim strateji ve taktikleri de dikkate alinmalidir. Bunlardan bazilari asa-
gida listelenmistir:

o Fethiye/Seydikemer’in kendisi yogun bir kitle turizmine sahip olmasinin yani
sira kitle turizmi acisindan yiiksek hacme sahip birden fazla turizm merkezine
yakin komsulukta oldugu icin, bu noktalara hali hazirda ziyarete gelen turist
kitlelerine Fethiye/Seydikemer ekoturizm degerlerinin tanitimini yapmak, et-
kili olabilecek bir tanitim taktigidir. Marmaris, Akyaka, Dalyan, Kdéycegiz, Sa-
rigerme gibi cevre ilge ve beldelerdeki turistik cazibe merkezlerinde gergek-
lestirilecek bilgilendirme ve tanitimlar ile bu noktalardaki turistik isletmelerle
kurulacak ishirlikleri, Fethiye/Seydikemer acisindan uzun vade stratejisine ek
fayda saglayacak ve kisa vadede sonuc getirebilecek firsatlardir. Fethiye/Sey-
dikemer ekoturizm tanitim stratejisi kurgulanirken bu tarz taktik tanitimlar
da toplam tanitim planinin bir parcasi olarak distndlmelidir.

e Benzeri bir diger taktik ise cevre il ve ilgelerde ekoturizm ile 6n plana gikan
merkezlerde Fethiye/Seydikemer ekoturizm degerlerinin tanitiminin yapiimasi
seklinde olabilir. Her ne kadar ilceler arasi rekabet unsurlari da dikkate alina-
rak kurgulanmasi gerekli olsa da, bu tarz bir tanitim her iki merkeze de top-
lamda daha fazla fayda saglayip da ekoturistler agisindan bélgeyi daha cazip
hale getirecek bir yaklasimdir. Bu tarz merkezlere en iyi 6rnek, Fethiye/Sey-
dikemer’in yakin kamsusu Kdycegiz ve Cameli'nin ekoturizmle &n plana gikan
noktalariyla butiinlesik bir sekilde tanitim yapmak olacaktir. Ornegin Kéycegiz
Goli'nde tekne gezintisi veya kano yapan kitlelere Fethiye/Seydikemer'i de
kapsayan Likya Yolu doga yirlylsU ve bisiklet rotalari tanitimi yapilarak Likya
Yolu ile Fethiye/Seydikemer cevresindeki ekoturizm deneyimleri arasindaki
sinerjiyi vurgulamak bahsedilen taktik yaklasima bir 6rnektir.

e Benzeri bir sinerji olusturma yaklasimi Fethiye/Seydikemer ekoturizm tir-
leri arasinda da distntlebilir. Doga yirdyusi icin Fethiye/Seydikemer’e ge-
len gruplara kdy konaklamasi imkanlari ve burada gerceklestirilebilecek doga
sporu imkanlari (6rnedin dalis) mutlaka tanitiimall veya antik kentleri gezen
kitleye Fethiye/Seydikemer koylarinin dogal glzelliklerinden bahsedilerek,
toplam Fethiye/Seydikemer ekoturizm faydasi maksimize edilmelidir.
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2. Marka Bilinirligi Etkisi

Fethiye/Seydikemer ekoturizm/alternatif turizm drdnlerinin her birinin belirlenen
hedef pazarlarda farkli bilinirlik oranlari vardir. Genel pazarlama prensibi geregi
bir Griindn tanitiminda izlenecek yéntem, o Urdndn o pazarda hangi bilinirlik di-
zeyinde olduguyla, yani marka hilinirligiyle dogrudan ilgilidir.

Fethiye/Seydikemer ekoturizm Urlnlerinin hic taninmadigi pazarlarda izlenmesi
gereken marka stratejisi, oncelikle o trinlerle ilgili farkindalik calismasi yapilarak
marka bilinirligi olusturulmasi seklinde olmalidir. Ornegin Bélim 6.1'de belirle-
nen dis turizm hedef ilkelerinden henliz Fethiye/Seydikemer’e ekaturist gelme-
yen bir pazarda tanitim yapmaya yeni baslarken, dncelikle Fethiye/Seydikemer'in
on plana cikarilacak Grdnleriyle ilgili bilgilendirici ve hedef kitle profillerindeki kisi-
lerin asinalidini saglayici calismalar yapiimasi gereklidir.

Fethiye/Seydikemer ekoturizm Grdnlerinin iyi bilindigi pazarlarda yapilacak tani-
timlar ise marka hilinirligini tercih edilirlige ve satisa (yani Fethiye/Seydikemer'i
ekoturizm amagli ziyarete) donik bir yapida olmalidir. Ornegin bélgesel turizm
pazarinda zaten iyi bilinen Saklikent Kanyonu icin bolgede yapilacak tanitim, bil-
gilendirici olmaktan ziyade harekete gecirici ve bdlgeyi ziyaret icin ilham verici
eylem mesajlari icermelidir.

Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitimi yillar icerisinde ayni pazarlarda tutarli
olarak gerceklestiriimeye devam ettikce, Fethiye/Seydikemer ekoturizm/alterna-
tif turizm Grinlerinin ilgili hedef pazarlardaki marka bilinirliginin artacagdi ve nihai
hedef olarak da iletisim artik agirlikli olarak satis (Fethiye/Seydikemer'i ziyaret)
hedefli tanitimlara dénisecedi beklenmelidir.

3. Tamitim Kanal Secimi

Fethiye/Seydikemer ekoturizmi tanitilirken hangi iletisim kanallarinin kullanilaca-
g1, tanitim denkleminin dnemli bir diger boyutudur. Bu noktada Bolum 6.2'deki
davranissal hedefleme kisminda tespit edilen hedef kitle personalari biyik 6lgu-
de yol gdsterici olacaktir.

Her bir personanin sosyo-ekonomik durumu, hayat tarzi, medya tiketim aliskan-
liklar, igerik tiketim yonelimi gibi 6zellikleri bu analizlerde belirtiimis durumda-
dir. Fethiye/Seydikemer ekoturizm Griinlerinin tanitiminda her bir persona icin, o

personanin takip ettidi iletisim kanallarindan, o personaya cekici gelecek iletisim
dilini kullanmak, 6zellikle son dénemin dijital araglariyla mimkindr.

Bundan dolayi Fethiye/Seydikemer ekoturizm tanitim kanal tercihlerinde, dijital
kanallarin agiriikta olmasi ve davranissal hedeflemeye yonelik, her bir persona
icin etkin dijital kanallarin kullaniimasi énerilmektedir.

Ornegin Fethiye/Seydikemer cevresi, bolgesel turizm pazarindaki Persona Fye,
yani bilingli kampli 6grenci tiplemesine tanitilirken, Youtube, Snapchat gibi sosyal
medya araclarinda samimi bir dille tanitim etkili olacakken, ayni riin Persona
A'ya yani doga sporlari meraklisi aile babasina tanitilirken Instagram ve Facebo-
ok'ta gorece daha resmi ve ciddi bir dille tanitilirsa daha iyi sonug alinir.

Bu duruma tek istisna ise Fethiye/Seydikemer ekoturizm firsatlarinin odakli se-
kilde tanitimina imkan taniyacak bélgesel, ulusal veya uluslararasi etkinlikler ola-
bilir. Bolgesel capta gerceklestirilen festival, turizmle alakall kongre ve benzeri
kurumsal etkinlikler ve yerel yénetimlerin dizenleyecekleri genis kapsamli etkin-
likler Fethiye/Seydikemer tanitimi igin bolgesel 6lcekte birer firsat olacaktir. Ulu-
sal capta ise turizm fuarlari, macera sporu ve macera turizmi etkinlikleri, hedef
illerde gerceklesecek hobi gruplarina (6rnedin yiriyds, bisiklet, dalis, su sporlari
vb) yonelik gerceklestirilen etkinlikler yine Fethiye/Seydikemer’in odakli bir sekilde
tanitimi igin imkan saglayacaktir. Uluslararasi 6lgekte ise ézellikle belirlenen he-
def Ulkelerdeki turizm fuarlarinin Fethiye/Seydikemer ekoturizm Grdnleriyle ilgili
olan dikeylerine, érnedin macera sporlari kisimlarina katilim, odakli sekilde sonug
alinmasina yarayacakeir.

Bu tavsiyeler, Fethiye/Seydikemer ekoturizm/alternatif turizm tdrlerinin ana tani-
tim stratejisiyle birlikte ele alindiginda, Bélim 7.2.1°de 6zetlenen yéntemle elde
edilmis hedef pazar analizi sonuglarinin etkin sekilde kullanimi mimkiin olacaktir.
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